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. Por qué BioComercio?

A

Herramienta para contribuir al
desarrollo sostenible del pais a
traves del aprovechamiento y
conservacion de la biodiversidad
nativa. Sostenibilidad econdmica,
social y ambiental.

Los eslabones primarios se
desarrollan principalmente en el
ambito rural, asociados a economias
familiares de poblaciones en
extrema pobreza y ubicadas en
ecosistemas fragiles.

El Biocomercio presenta un gran
potencial de crecimiento dada la
creciente demanda en mercados de
alto poder adquisitivo y nuevos
nichos de mercado.



. Como trabaja el
BioComercio?

Principios de Biocomercio

i Conservacion de la Diversidad Bioldgica
I Uso sostenible de la Diversidad Biologica

i Distribucion justa y equitativa de los beneficios
derivados del uso de la Diversidad Biologica

I Sostenibilidad Socio-Econdmica

i Cumplimiento de la legislacion nacional e
internacional

I Respeto de los derechos de los actores involucrados

I Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso
a los recursos y a los conocimientos




Proceso de Implementacion del Biocomercio en el
Per

2000 Convocatoria Nacional para conformar el grupo técnico de
Biocomercio en el Peru.
2001 Constitucién del COMITE BIOCOMERCIO PERU.

2002 Inicio de estudio de base y definicion del diagndstico nacional de
Biocomercio en el Perdu.

2003 Lanzamiento oficial del Programa Nacional de Biocomercio en el
Perl e inicio de las actividades, en base a las lineas de accion
definidas.

2004 Puesta en marcha de la estrategia para el fortalecimiento del sector
de ingredientes y productos naturales.

2005 Creacion la Comision Nacional de Promocion del Biocomercio en el
Pert i CNPB Peru.

2006 Planteamiento de estructura organizativa de Biocomercio. Inicio de
la elaboracion de la Estrategia Nacional de Biocomercio

2007 Renovacidon de la CNPB Peru

2008 Revision de Estrategia Nacional de Biocomercio, incorpora

instituciones y gremios.



Institucionalizacion
del PNBP
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Linea de Tiempo

Creacion del Lanzamiento Aprueban el Creacion del Grupo Inicio del Validacion de la Definicién de la
Comité Oficial del Programa Técnico: Comision proceso de Estrategia nueva Estructura
Biocomercio Programa Nacional de Nacional de redisefio de Nacional de Organizacional del
Peru Biocomercio Promocion del Biocomercio (CD la estructura Biocomercio PNBP
(Presidencia Per Biocomercio CONAM) organizativa 2007-2011
CONAM)
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Marco politico

Norma

Contenido

LEY No 26821

LEY ORGANICA PARA EL
APROVECHAMIENTO SOSTENIBLE DE
RECURSOS NATURALES

Articulo28o- Los recursos naturales deben aprovecharse en forma soste
aprovechamiento sostenible implica el manejo racional de los recursos |
Liejendo en cuenta su capacidad de renovacion, evitando su sobreexpld
reponiéndolos cualitativa y cuantitativamente, de ser el caso

LEY No 26839

LEY SOBRE LA CONSERVACION Y
APROVECHAMIENTO SOSTENIBLE DE
DIVERSIDAD BIOLOGICA

Articulo230- Se reconoce la importancia y el valor de los conocimientos,
innovaciones y practicas de las comunidades campesinas y nativas, pat
L@onservacion y utilizacion sostenible de la diversidad biolégica. Asimism
reconoce la necesidad de proteger estos conocimientos y establecer mg
para promover su utilizacion con el consentimiento informado de dichas
comunidades, garantizando la distribucion justa y equitativa de los bene
derivados de su utilizacion.

D.S. N° 063001PCM
Reglamento de la Ley sobre Conservacio

Aprovechamiento Sostenible de la Diversidadiversidad, promuevevarsion v el comercio en linea con los objetivos

Bioldgica.

Articulo 872Para efectos del presente Reglamento se entendera por:
nBiocomercioActividad que a través del uso sostenible de los recursos né

Convenio de Diversidad Bioj@poyando al desarrollo de la actividad ecor
nivel local, mediante alianzas estratégicas y la genesaciGydeyade
productos de la biodiversidad competitivos para el mercado nacional e |
con criterios de equidad social y rentabilidad econémica




Marco politico

Norma

Contenido

D. Leg. No 757

Ley Marco para el crecimiento de la Inver
Privada

Articulo 496 El Estado estimula el equilibrio racional entre el desarrollo g

Li@goNomico, la conservacion del ambiente y el uso sostenido de los recu
naturales, garantizando la debida seguridad juridica a los inversionistas
establecimiento de normas claras de proteccion del medio ambiente. El
promueve la participacion de empresas o instituciones privadas en las g
destinadas a la proteccion del medio ambiente y la reduccion de la cont
ambiental.

D.S N° 162001PCM
Estrategia Nacional de Diversidad Biologi

Actividad que a traveés del uso sostenible de los recursos nativos de la g
~iologica promueve la inversion y el comercio en linea con los objetivos
sobre Diversidad Bioldgica, apoyando el desarrollo de la actividad econg
ambito local, mediante alianzas estratégicas y la generacion de valor ag
productos de la diversidad biologica competitivos para el mercado nacid
internacional con criterios de equidad social y rentabilidad econémica

Decreto SupremdM052002PCM

Politica de Estado: N° 19, Gestion ambier
desarrollo sostenible.

Nos comprometemos a integrar la politica nacional ambiental con las pq
tgegnomicas, sociales, culturales y de ordenamiento territorial, para cont
superar la pobreza y lograr el desarrollo sostenible del Pertd. Nos compr
también a institucionalizar la gestion ambiental, pablica y privada, para |
diversidad bioldgica, facilitar el aprovechamiento sostenible de los recur|
asegurar la proteccion ambiental y promover centros poblados y ciudad
sostenibles; lo cual ayudara a mejorar la calidad de vida, especialmente
poblacién méas vulnerable




Situacion actual

A Institucionalizacion del Programa.

A Incorporacion de instituciones clave: Ministerio de Agricultura,
sector Academico.

A Politica Nacional en Biocomercio en elaboracion con la
participacion de sectores: Ministerio del Ambiente

A Proyectos en marcha y en cartera : PeruBiodiverso,
Facilitacion de Biocomercio en la Region Andina, BIOCAN.

A Se han acordado las lineas de trabajo para el Plan Operativo
Anual del Programa .



DEBILIDADES

FODA Biocomercio

OPORTUNIDADES

FORTALEZAS

AMENAZAS

Desarticulaciéon en cadenas de Amplia gama de productos conVentaja comparativa y competitBarreras no arancelarias (GR/

valor

Bajo nivel de desarrollo de
productos

Escasa oferta exportable
para abastecer mercados
exigentes.

Escasa investigacion para el
desarrollo de productos de
Biocomercio.

potencial exportaeor
megadiversidad

en la produccion

Crecimiento de la tendencia Complementariedad con
mundial hacia el consumo deprogramas y estrategias

productos naturales
desarrollados con
responsabilidad social y
ambiental.

Financiamiento de fondos
de cooperacion
internacional.

Crecimiento de la tendencia
mundial de servicios
ambientales (Ecoturismo,
Pago por Servicios
Ambientales

nacionales: Programas
Nacionales de

Novel Food) en acceso a
mercados priorizados (USAy

Dificultad en reconocimientc
derechos de propiedad
intelectual y distribucion
equitativa de beneficios:

Agrobiodiversidad, ProduccidBiopirateria
Organica, Cadenas Productivas,

Ciencia y Tecnologia

Politica nacional incorpora
Biocomercio

Institucionalidad del
Biocomercio a través de la
Comision Nacional de

Promocién del Biocomercio.

Dificil aplicabilidad de los
Principios y Criterios de
Biocomercio en el contexto
actual del pais

Situacion de crisis mundial



Exportaciones de Biodiversidac

del Peru

PRODUCTOS Valor Fob US$
Cochinilla 35913 804,00
Tara 32 396 545,00

Nuez del Brasil

14 010 411,00

Principales Destinos de los Productos de

Biodiversidad

31%

9%

0 EU+UK
B USA

O JPN
OAL

M otros

Achiote 7 738 570,00
Maiz Gigante 5201 337,00
Camu Camu 5072 319,00
Maca 4173173,00
Peces Ornamentales 3 386 935,00
Kiwicha 2 540 345,00
Quinua 2 393 495,00
Barbasco 1 673 296,00
Maiz Morado 1 586 564,00
Ufia de Gato 1115 281,00
Resto (29 productos) 4 631 862,00

TOTAL 2007

121 833 937,00




Institucionalidad del PNPB

Red Andina de Pro-
gramas de Promocion del
Biocomercio: Bolivia, Colombia,
Ecuador y Pert

MIEMBROS CNPB
MINCETUR
PROMPERU
AP
MINAM
MINAG
MRREE
PRODUCE
CONCYTEC
ADEX
APTAE
IPPN
UPCH
UNALM

Convenio de
Diversidad
Bioldgica

Estrategia Nacional sobre
Diversidad Bioldgica

Comision Nacional de Promocion

de Biogomercio

MINCETUR

Secretaria Técnica
PROMPERU - lIAP

|

|

UNCTAD, GTZ, SECO, CAN,

OTCA

INSTITUCIONES DE|
PROMOCION Y
DESARROLLO

Gobiernos Regionales
Locales
ONGs
Universidades
Proyectos y Programas
Desarrollo,
Centros de Servicios
Empresariales

Esquemas Asociativos

Iniciativas Empresariales
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Estrategia
Nacional de
Biocomercio
2007 - 2011




AVANCES 2008: DESARROLLO DE OFERTA COMPETITIVA

Objetivos Resultados Esperados Avance
Estratégicos

Mejorar las Productos de cuentan con Norm&womité de Normalizacion de Sacha Inchi
capacidades delécnicas conformadAPISI

gestic’)n_ Gestion de financiamiento para NT Jarab
produ_ctlva_l y Proyecto de NT peruana sobre BPA en pr,
organizaciona . e,

Plan de Trabajo del Comité Técnico de ta

en las :
iniciativas del establecido
Biocomercio | Cadenas de valor identificadas yAnalisis de Cadenas de Valor elaborados
competitivas validados: Camu camu, sacha inchi, tara,
yacon

Gremios empresariales fortaleciddBISI, IPPN

Esquemas Asociativos de Asociacion de Productores de maca
productores consolidados




AVANCES 2008: FORTALECIMIENTO POLITICO INSTITUCIONAL

Objetivos Resultados Esperados Avance
Estratégicos

Lograr un El Biocomercio esta incorporado| &laboracion de propuesta de politica naci

entorno las politicas sectoriales BiocomerciaMINAM

politico Sistema de verificacion de P&C | Criterios minimos de entrada consensuac
favorable y | 5jidado e implementado. proyectos piloto en marcha
fortalecimiento

del entorno : )

RN Se han disenados mecanismos ¢€onsultoria en proceso.

institucional

financiamiento pal‘a Biocomercio Coordinacién proyecto GEF CAF.




AVANCES 2008: ACCESO A MERCADOS

Objetivos Resultados Esperados Avance
Estratégicos

Incrementar el | Se cuentan con mecanismog Participacion en ferias y actividades de
Comercio nacionppara promover productos prospectiva comercial: Biofach: Evento m
e internacional Interzoo, Expo East, ExpoSustentat, Bioe
Santa Cruz, Bioexpo Colombia, Health
Ingredients.

Estrategias de marketing para maca en p

Aumento de las exportacionedJS $ 27 millones de crecimiento exportag
de biodiversidad (datos al 2007)




AVANCES 2008: FOMENTO A LA INVESTIGACION E INNOVACION

Objetivos
Estratégicos

Resultados Esperados

Avance

Validar y

demostrar conincorporadas a base de datos

sustento

Investigaciones sistematizad:

6eupo de Investigacion de Biocomercip
5 consolidado, busqueda y sistematizaci
informacién en proceso

IOn d

técnico y
cientifico las

caracteristicas

Sustento técnico y cientifico (
las propiedades de producto

CONCYTEC

i&inanciamiento para investigacion en
sproductos priorizadlancurso

y propiedades
de los
productos

Incremento del valor agregadoPeamocion de investigacion en produc
priorizadosEULAFF

los productos Biocomercio

[0S




Proximos pasos

B



Lineamientos generales para el desarrollo comercial de Biocomercio

- Alimentos y suplementos
funcionales

- Insumos funcionales

- Industria Alimentos Europa, EEUU

-Insumos Asia, EE.UU
industriales

-Cosméticos

- Sabores

Asia.




