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Presentacion del mercado
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ésabl’as qué Panama’ tiene- ] .? Perspectivas de Crecimiento

Econémico para el aino 2022

e Una economia dinamica y de rapido crecimiento.

e PIB per Capita: US$15,525 (proyeccion 2022).

e Estructura econdmica diversificada. Los servicios en conjunto
representan el 45.9% del PIB.

e Una ubicacidn estratégica y una infraestructura logistica de clase
mundial con una conexion Maritima a 1,700 puertos alrededor del
mundo, conecta 160 paises.

e Un entorno amigable para negocios y marco regulatorio estable y
respeto a reglas establecidas.

e Estabilidad politica y una sociedad cohesiva.

e Ningun sector representa mas del 20% del PIB

e Una economia dolarizada desde 1904.
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3. Indicadores
Macroecomicos
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Indicadores Macroeconomicos

Indicadores 2021 Panama| Peru Poblacion PIB 2022 (Var %) Doing Business

PBI per capita us 13 862 6 676 Proveccién (2020)

, . 4,4 Mill ;
PBI per capita (ppp) us$ 30892 13410 (2(;2;;195 156552; (':I";L'f,’/“)es 86 de 190
POBLACION MILL. DE HAB 4 34 °
SUPERFICIE MILES DE KM 75 1285
CRECIMIENTO PBI % (2017-2021) 0,7 1,3
INFLACION PROMEDIO % (2017-2021) 0,2 2,1
EXPORTACION DE BIENES U$MM 13 59
IMPORTACION DE BIENES U$MM 21 46
COMERCIO DE BIENES U$MM 34 106
COMERCIO DE BIENES %PBI o7 47
BALANZA COMERCIAL DE 7 13
BIENES U$MM
CRECIMIENTO DE COMERCIO % (2020-2021) 39 40
ARANCEL NMF APLICADO % PROM. SIMPLE S 2
INDICE DE COMPETITIVIDAD PUESTO / 140° 66° 65°

FUENTE: SUNAT, FMI, BM, OMC, (FUENTE: COMERCIO)/ ELABORACION: MINCETUR-VMCE-DGIECE




Cultura de Negocios en Panama ‘é

Conocimiento y el procesamiento de la informacion:
.- Abiertos a la informacidon de muchas fuentes.

- Bastante politizados.

Estrategias de Negociacion:

g)\g - Laverdad es un factor decisivo para la participacion personal (Influenciado por el
Nacionalismo, Fé)

- Educados en el exterior (Los hechos son importantes)

Sistema de Valores:
- Principal elemento en la toma de decisiones: Familia / Extensién de la Familia - RELACION

PERSONAL CENTRO DE TODAS LAS RELACIONES. i
- Trabajo es un valor primordial.

- Son grandes lideres y grandes seguidores...Los rituales y preceptos de la religion dan
estructura a la sociedad.

- Clientelismo.

i D Temas Sociales — Equidad :

- Existe una gran brecha entre los sectores ricos y pobres.




Cultura de Negocios en Panama ﬁé
@ Puntualidad, citas y horarios: -

- La puntualidad es un factor importante en una relacion comercial.
- Haga reuniones antes de su arribo a Panama (Confirme y reconfirme).
- En Panama se labora de 08:00 a.m. a 04:30 p.m. 0 05:00 p.m. y se almuerza entre 12:00 m.d — 01:30 p.m.

@ Negociando:
1‘8 - Las negociaciones son lentas — Sea paciente, tome la iniciativa y encarguese algunas tareas

- Los negocios se hacen entre amigos...No vaya directo a los negocios — Desarrolle un alto nivel de confianza.

- Use tarjetas de presentacion (NO OLVIDE EL CODIGO DE PAIS +51, DIRECCION, INCLUYALO EN
BROCHURE y MATERIALES)

- Considere un precio sujeto a negociacion

- Se valora la jerarquia- Al menos uno de los miembros debe tener poder de decision

- Se aprecia el respeto y la dignidad. No critique en publico.

- Si, no siempre significa Si — Solo es si ..cuando firme el contrato.

- Los funcionarios de alto rango y personas mayores tienen preferencia.

- Sies unadama ...haga arreglos con el mesero antes de ofrecer pagar la cuenta. (Sugerido)

v Transporte:
-;% - Considere las distancias (Tranque, trafico, congestion vehicular).

- Taxis: Salga con tiempo es posible que espere 10 min. En Panama, no se extrafie si comparte el taxi con otros
pasajeros.




Cultura de Negocios en Panama

= Saludos:
=

- Los hombres se dan la mano. Las mujeres generalmente se dan la mano
palmean el antebrazo derecho — Se dan un beso en la mejilla.

- En una fiesta trate de saludar a todos.

Titulos:

- Use el Titulo y el Apellido

- Recuerde usar el titulo de LICENCIADO, Don.

Gestos:

- Influencia Latina y Americana

Regalos:

- No son esperados...Trate de entregar un pequefio souvenir.
@ Atuendo de Negocios (Ataire):

- Sport negocios / Terno.
- Damas: Falda y blusa.

Clima:

hﬂd - Tropical cdlido y humedo / Templado, Frio. Llueve y bastante.




Exportaciones de Panama al Mundo
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Importaciones de Panama desde el Mundo
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Intercambio Comercial del Perd con Panama
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Regiones — Productos exportados a Panama

e lca DIVERSAS
Pi - * Arequipa
©oriura Sy . Lima

Ica

GRANOS DIVERSOS MARISCOS
Lambayeque DGO Callao
Piura Piura
Tumbes
W9 UVAS TEXTILES
@)™, - Ancash I=[\ YcALzADO
o2 Ica ~ Arequipa
o Piura La Libertad
Lima

ALIMENTOS PROCESADOS
* Ancash

Cajamarca - Café

Callao

Ica - Pisco

La Libertad

FUENTE: INFOTRADE — PROMPERU



En 2021, el 76% de las empresas exportadoras fueron Medianas y
MyPES con exportaciones por USS65 M

Segmentos Var% Cantidad de empresas Valor exportado Var%

A

(Mas de USS 10 Mills)

(De USS 1 a 10 Mills)

C

(De USS 100 mil a USS$ 1
millén)

D

(Menos de USS 100 mil)

Var% = Cifras afio 2021 vs 2020

USS 489 millones
(88%)

USS 47 millones

155 empresas (8 %)

(28%)

USS$ 16
140 empresas millones
(25%) (3 %)

uss 2
millones
(0,4%)

Fuente: Infotrade - PROMPERU



@ OPORTUNIDADES COMERCIALES POR

@ SECTOR
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Sector Agro

45,000,000
40,000,000
35,000,000 -
30,000,000 -
25,000,000 -

20,000,000 - 19,642,094

15,000,000
11,867,849

10,000,000
5,000,000

0
2017

FUENTE: INFOTRADE — PROMPERU

2018 2019

BMUSS FOB ==FOB_VAR%

36,555,045

2020

41,523,472

2021
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®°*  Principales productos importados
80.0 % 1
USs$ Millones
- 70.0 %

60.0 % US$ 8.8 Uvas frescas
US$ 3,2 Galletas dulces y saladas

- 50.0 %
oo US$ 3,6 Pastas alimenticias
oo US$ 1,7 Limones

20.0 %

10.0 %

0.0 %




OFERTA DE AGRO CON OPORTUNIDAD POTENCIAL

S
# 4

AJO FRESCO Y EN POLVO

UVAS GALLETAS DULCES Y SALADAS

SNACK - LONCHERA
ESCOLAR

JUGOS Y NECTARES CIiTRICOS CONSERVAS SALSAS
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Sector Pesca

9,000,000 - 5 318,244 0o Principales productos importados
8,000,000 7610473 24.0% " 250 % USs$ Millones
7,000,000 —5287,269 — 200%

US$ 2,0 Conservas de Pesca
6,000,000 — o US$2,1 Jibias y calamares
5,000,000 - 10.0% US$ 2,0 Colas de langostino
4,000,000 5.0% _ -5
3,000,000 0.0% |
2,000,000 2.9%.509% plo=xyr
1,000,000 - 100 % '
0 - 15.0 %

2017 2018 2019 2020 | 2021 o

BMUSS FOB ==FOB_VAR%

FUENTE: INFOTRADE — PROMPERU



OFERTA DE PESCA CON OPORTUNIDAD POTENCIAL EN PANAMA

ANCHOVETA, TRUCHA'Y CABALLA EN CONSERVA POTA - PRESENTACIONES DIVERSAS



Sector Vestimenta

Exportaciones Peruanas a Panama

6,000,000

5,000,000

4,000,000 3,767,547
3,366,448

3,000,000

2,000,000

1,000,000

2017 2018 2019

BUS FOB ==FOB_VAR%

FUENTE: INFOTRADE — PROMPERU

2020

5,378891
451 %

2021

50.0 %

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0 %

-10.0%

-20.0%

-30.0 %

20

Principales productos US$ Millones

US$1,6 T-shirt de algodén
USS$ 2,3 Tejidos en punto de fibras
sintéticas




OFERTA DE TEXTIL CON OPORTUNIDAD POTENCIAL EN PANAMA

ROPA PARA BEBE T-SHIRTS Y POLOS

PIJAMAS
INTERIOR DE DAMA
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Sector Manufacturas

45,000,000 - 291% - 35.0 %
40,000,000 —>%842,603 - 30.0 %
35,000,000 ‘" 2o
S 200%  Principales productos USs$ Millones
20,600,000 == T | 27757682 " 15.0 % £
USs 3,8 Preformas.
25,000,000 - : - - % ;e s g
| 100 US$ 2,9 Placas, laminas plasticas.
20,000,000 — S ' - o0 US$ 2,0 Envases de cartén o papel.
15,000,000 - — | 0 USs$ 1,7 Medicamentos - humano.
-5.0 %
10,000,000 - ' 1.8 % = - : ;
11.6 % -10.0 %
5,000,000 - : ) " -15.0 %
0 : . . - -20.0 %
2017 2018 2019 2020 2021

BUS$FOB ==FOB_VAR%

FUENTE: INFOTRADE — PROMPERU



OFERTA DE MANUFACTURAS
CON OPORTUNIDAD POTENCIAL EN PANAMA
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MEDICAMENTOS PARA CONSUMO PISOS CERAMICOS ENVASES Y EMBALAJES

HUMANO Y VETERINARIO

i A
n
Hidroxido
de sodio 4&

PRODUCTOS QUIMICOS DIVERSOS

PARA USO EN LA INDUSTRIA PRODUCTOS DE LIMPIEZA



OFERTA DE SERVICIOS CON OPORTUNIDAD POTENCIAL EN PANAMA

La composicion de la economia panamena esta cimentada en el sector servicios,
cuyo peso supera el 45,9% debido al dinamismo del subsector turismo,
almacenamiento, comunicaciones, logistica, bancario, entre otros.

IMPRENTA ¥
FRANQUIgIAa Iy

> GASTRONOMI ,f{
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PARRILLADAS & POLLOS!




Tendencias sectoriales
',

AGRONEGOCIOS

Citricos peruanos
gozan de popularidad
entre los importadores

Marcas locales
requieren maquila
internacional

El empaque es muy
valorado por el
consumidor final.

El nicho de consumo
saludable esta en
crecimiento

Las conservas de
anchoveta peruana
son muy valoradas por
los importadores

La pota es utilizada en
Panama para venderlo
en un mixto de
mariscos y para los
cevicheros.

MANUFACTURAS

El alza en los fletes de
Asia ha motivado a los
importadores a
comprar en El Peru.

El sector construccion
publico, privado
generan dinamismo.

En el ano 2023 se
tendra inversion en el
metro de Panama, en
lineas de transmision

eléctrica, y
construccion de
hospitales, escuelas y
carreteras.

VESTIMENTA

Tiendas locales
requieren confecciones
para su marca propia.

Mercado de saldos de
ropa americana ha
incrementado
exponencialmente.

El mercado del interior
del pais esta en
crecimiento con
nuevos centros

comerciales y tiendas

por departamento.

SERVICIOS

Franquicias
gastrondmicas
peruanas tienen
potencial de
aceptacion.

Franquicias de
servicios editoriales, de
ingenieria, marketing
digital.

Sector minero proyecta
crecimiento en
operaciones en los
proximos anos.




Preguntas frecuentes

'S

Caracter general
éTiene Peru Tratado de Libre Comercio con Panama?.
éComo puedo hacer para que mis productos se beneficien con la preferencia arancelaria?

L)

Sector Agronegocios y pesca

éRequieren los productos procesados algun registro o tramite previo a su ingreso a panama?
éLos productos frescos requieren algun requisito fitosanitario para ingresar a Panama?
éQue productos requieren previo a su ingreso autorizacion de planta?

Sector Manufactura

¢ Que funcion desarrolla la Zona Libre de Coldon en el comercio con Centroamérica y el caribe?
éQue tipo de industria tiene Panama que requiera insumos o materia prima peruana?
éPuedo venderle al Estado panameno o al Canal de Panama?

Sector vestimenta
éSe conoce el algodén Pyma en Panama?
éQue tipo de ropa se suele usar en Panama?



| / ACCIONES PROMPERU
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Acciones de PROMPERU en

ahama

Y
Y cndet o

Feria Comercial
Expocomer

Exposicion y rueda de negocios




Acciones de PROMPERU en Panama

FESTIVALES GASTRONOMICOS PARA .
MISIONES Y RUEDAS DE NEGOCIOS FOMENTAR EL CONSUMO DE PROMOCION DE LA VERSATILIDAD

AL MERCADO DE PANAMA PRODUCTOS PERUANOS DEL PISCO MEDIANTE CONCURSOS




Acciones de PROMPERU en Panama

D5 =5

DESARROLLO DE BOLETINES DEL
CAPACITACIONES MERCADO

T
SR

ATENCION DE REQUERIMIENTOS
DEL IMPORTADOR

ASESORIA PERSONALIZADA AL AGENDAS DE NEGOCIO
EXPORTADOR INDIVIDUALES Y GRUPALES*

*Requiere ser programada



OFICINA COMERCIAL DE PROMPERU EN PANAMA
OCTUBRE 2022

cgarciab@promperu.gob.pe
comerciopty@promperu.gob.pe



