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Profesionales urbanos jévenes (Yuppies)

- Alto poder de gasto
- Productos adquiridos deben reflejar status
- Preferencias por marcas internacionales

Consumidores seguidores de
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- El precio no es importante
- Preferencia por productos de
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Familias sensibles al precio

Meet Your Urban
Chinese
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- Poder adquisitivo bajo

- Valoran descuentos
promociones

- Experiencia en  compras
online

Asalariados aspiracionales

- Poder adquisitivo bajo
- Influenciados por las redes sociales y -
publicidad de internet -

Alto poder de gasto
Preferencias por servicios personalizados
Experiencia en compras online y redes sociales

Compradores Exclusivos

Conservadores de ingreso

medio

Alto poder de gasto / Habitos
convencionales de compra
Preferencia por tiendas
fisicas, no online

Influenciados por la TV

Ciudadanos de internet

Compradores emocionales e

impulsivos
Aspiracionales
Abiertos al comercio

electrénico y redes sociales

D Jefes de familia ahorrativos

- Poder adquisitivo medio, pero cautos en el gasto
Enfocados en la familia y su futuro
Atraidos por las promociones en tienda




China: Ingreso y gasto

DATAGRAPHIC INCOME AND EXPENDITURE

Overview of Income and Expenditure in China
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Consumo de frutas frescas 2014
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Consumo de hortalizas frescas 2014

315,728
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* China es el mayor mercado de consumo de frutas

(151 524 mil TN) y hortalizas (315 728 mil TN)

frescas del mundo

China y Hong Kong tienen en conjunto un mercado
de frescos valorizado en 562 mil TN anuales, lo
gue representa mas del 50% del consumo total de

estos alimentos en Asia — Pacifico.

Los ardndanos y las berries son las frutas que
mejor desempefio han mostrado en los ultimos
afos debido a su posicionamiento saludable y

nuevas presentaciones (secas)

Frutos exoticos tienen alta demanda en segmentos

de altos
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Consumo de pescados y mariscos
frescos 2014
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China cuenta con el mayor mercado del mundo para
productos pesqueros con un consumo total de 38
738 mil TN, superior a la suma de los otros nueve

principales mercados internacionales.

La demanda de proteinas de calidad y el interés por
la alimentacion saludable propiciaran un crecimiento
medio anual de 5,9% hasta 2018

Las mejoras en la logistica y capacidad de
almacenaje del pais han aumentado en el consumo
de esta clase de productos en las regiones del

interior del pais

Alto consumo de moluscos en el Sur de China,

regiones restantes prefieren pescados y crustaceos



Industria de la vestimenta: Tendencia

Ventas Minoristas de Prendas de Vestir en + Los consumidores chinos aumentan cada vez
China méas la demanda de marcas extranjeras y
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