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SITUACION ECONOMICA  ACTUAL EN EE.UU.  FEBRERO 2021

Aproximadamente27 millonesde personasse encuentrandesempleadascon un incremento
de 900,00 personas semanalesempezandocon unas6.5 millones cuandoempezóla crisis,
entre marzoy Abril 2020. Elíndicede desempleoreal actualesde 12.7%, aunqueLaOficinade
Censusinformaqueesde 6.3%enel mesdeFebrero2021.



INDUSTRIAS AFECTADAS



Importaciones textiles y vestimenta en EE.UU. 2018 ς2019 - 2020
En miles de millonesde dólares

Posición PAIS 2018 2019 2020 % Cambio % Participación

Mundo 111055.09 111055.09 89611.604 -19.31 100

1 China Popular 40482.581 36432.11 25265.003 -30.65 28.19

2 Vietnam 12926.678 14425.372 13391.783 -7.17 14.94

3 India 7662.189 8044.892 6816.466 -15.27 7.61

4 Bangladesh 5603.541 6115.842 5418.454 -11.4 6.05

5 Indonesia 4705.26 4713.262 3813.948 -19.08 4.26

6 Mexico 4552.71 4350.292 3400.686 -21.83 3.79

7 Camboya 2557.125 3063.269 3278.222 7.02 3.66

8 Pakistan 2854.388 3045.5 2963.236 -2.7 3.31

9 Turquía 1694.067 1846.009 1973.028 6.88 2.2

10 Honduras 2561.603 2814.299 1848.481 -34.32 2.06

11 Italia 1943.967 2001.477 1570.346 -21.54 1.75

12 Jordania 1488026 1790.41 1530.571 -14.51 1.71

13 Sri Lanka 1738.789 1804.118 1468.026 -18.26 1.64

14 Nicaragua 1555.079 1788.557 1397.736 -21.85 1.56

15 Salvador 1956.215 1916.918 1353.616 -29.39 1.51

16 Guatemala 1472.171 1427.542 1212.057 -15.09 1.35

17 Canadá 1354.256 1252.188 1033.216 -17.49 1.15

18 Tailandia 1044.006 1139.647 980.471 -13.97 1.09

19 Egipto 1008.702 1133.824 953.662 -15.89 1.06

20 Corea del Sur 920.647 980.798 850.511 -13.28 0.95

21 Haiti 926.273 994.257 763.939 -23.16 0.85

22 Filipinas 852.954 890.557 589.491 -33.81 0.66

23 China Taiwan 651.299 649.683 585.045 -9.95 0.65

24 Perú 695.181 705.131 558.263 -20.83 0.62

25 Rep. Dominicana 779.824 739.093 458.346 -37.99 0.51

Fuente: OTEXA 2021



EE.UU. Variación de las ventas 2019-2020

4243: Prendas de vestir, piezas y nociones: Total de EE. UU. - Ventas ajustadas estacionalmente - Mensualmente  

[ Millones de dólares]

Año Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

Septiemb

re Octubre

Noviembr

e

Diciembr

e

2019 13,398 13,715 13,641 13,978 13,529 12,936 12,861 12,459 12,694 12,380 12,509 12,596

2020 12,715 12,637 9,496 4,894 7,078 9,545 10,358 10,350 10,769 11,083 11,851 12,388

4243: Prendas de vestir, artículos por pieza y nociones: Total de EE. UU. - Ventas no ajustadas estacionalmente - Mensualmente 

[Millones de dólares]

Año Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

Septiemb

re Octubre

Noviembr

e

Diciembr

e

2019 12,219 13,139 13,300 12,594 13,367 11,785 13,144 13,966 13,760 15,054 13,047 10,921

2020 11,558 12,372 9,562 4,463 6,632 9,182 10,617 11,126 12,115 12,956 12,207 11,199
Fuente: US Census Bureau Feb. 2021



Variación mensual ventas vestimenta 2020
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Fuente: US Census Bureau Feb. 2021



Caída en las ventas 2020 - 2021

Fuente: The NPD Group, Inc. 



Déficit anunciado

El 5 DEFEBRERODE2021- LaOficinaCensosde EE. UU. Y la Oficinade AnálisisEconómicode EE. UU. anunciaronque el déficit de
bienesy serviciosfue de $ 66.6 mil millonesendiciembre,$ 2.4 mil millonesmenosqueUS$ 69 mil millonesen noviembre,revisado.

Exportaciones,importacionesy saldo(Gráfico1)
Lasexportacionesde diciembrefueron de US$ 190.000millones,6.200millonesmásque lasexportacionesde noviembre. Lasimportacionesde diciembrefueron US$ 256.6 mil millones,
US$ 3.8 mil millonesmásque lasimportacionesde noviembre. Ladisminuciónde diciembreenel déficit de bienesy serviciosreflejó unadisminuciónen el déficit de bienesde US$ 2.8 mil
millonesa US$84,2 mil millonesy una disminuciónen el superávitde serviciosde US$ 0,4 mil millonesa US$ 17,5 mil millones. Para2020, el déficit de bienesy serviciosaumentóUS$
101,9 mil millones,o 17,7%, desde2019. Lasexportacionesdisminuyeronen US$ 396,4 mil milloneso 15,7 por ciento. Lasimportacionesdisminuyeron$ 294.5 mil milloneso 9.5 por
ciento.
Promediosmóvilesde tresmeses(Anexo2)
Eldéficit promediode bienesy serviciosaumentóUS$ 1.3 mil millonesa US$ 66.5 mil millonesdurantelostresmesesqueterminaronen
Diciembre.
ωLasexportacionespromedioaumentaronUS$ 4.0 mil millonesa US$ 185.2 mil millonesendiciembre.



Importaciones de Textiles y Vestimenta  en EE.UU

En 2020, China se vio envuelta en una guerra comercial en curso con Estados Unidos y los aranceles impuestos por la 

administración Trump, además de los cierres de fábricas al inicio de la crisis de Covid -19 y una fuga general de 

abastecimiento para evitar riesgos y costos.

2018

US$110,677.49 

2019

US$111,055.09 

2020

US$ 89,611.60 

Cambio porcentual 2019-2020  -19.31%

IMPORTACIONES TOTALES EN MILES DE MILLONES DE US$ 



Cierrede establecimientos



COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 

DURANTE Y POST COVID -19

Durante la crisis Post COVID-19

Sourcing: 

Paralización total de importaciones 
provenientes del Asia 
principalmente desde Chinay del 
resto del mundo.

Sourcing: 
Moverán su producción a otros 
países. Comprarán en menor 
cantidad.

Retail :

Aunque permanecen cerrados 
físicamente, el comercio online en 
muchos establecimientos sigue 
funcionando, tanto para 
vestimenta como alimentos.

Retail :

Se reactivarán paulatinamente, con 
una estrategia de compra a precios 
bajos, en cantidades pequeñas, 
buscando la re-inserción en el 
mercado. 

Ofertasen retails:
Van desde 20% al 75% (para 
generar cash)

Ofertasen retails:

Los descuentos jugarán un papel 
importante para atraer un mayor 
número de ventas, y los créditos 
pueden alargarse para generar un 
mayor consumo.

Consumidorfinal:  Compra lo necesario para subsistirConsumidorfinal:
Irá comprando productos según 
necesidad y conveniencia.



TRABAJANDO DESDE CASA



Trabajando desde casa
Conservando la elegancia y comodidad


