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Conservacion de la Diversidad Biologica
Uso sostenible de la Diversidad Biologica

Distribucion justa y equitativa de los
beneficios derivados del uso de la
Diversidad Biologica

Sostenibilidad Socio-Econdmica

Cumplimiento de la legislacion nacional e
iInternacional

Respeto de los derechos de los actores
Involucrados

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el
usSo y acceso a los recursos y a los
conocimientos




Contexto Regional

Estrategia Regional de
Biodiversidad

Procesos de integracion en marcha
paralaimplementacion de estrategias
de conservacidn y manejo sostenible
de los recursos

» Programa Andino de BioComercio
UNCTAD/CAN/CAF

» Programa Amazdnico de
BioComercio, UNCTAD/OTCA

> ASOCIACION ANDINA AMAZONICA
para el BioComercio, BioNativa

BTFP Il

Argentina



Contexto Nacional

CRITERIOS DE COBERTURA CEOCRAFICA PARA EL ESTABLECIMIENTO DE AREAS PRIORITARIA
PARA EL BIOCOMERCIO

ECUADOR £ ’\\3 COLOMBIA

N  Propuesta del Gobierno: Desarrollo vs
‘ - Crecimiento

:“ * Inclusion del tema ambiental en politicas de

Estado.
Ley General del Ambiente

 Preocupacion del estado por la inclusion
social y alivio a la pobreza, p.e., Sierra
Exportadora, Sembrando, efc.

« CADE 2006: Tematica central => Inclusion
Social

« Tratados de Comercio. Nuevo contexto de
oportunidades comerciales para
Biocomercio.




PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL
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COMERC O
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INSTITUCIONALIDAD DEL PNPB
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PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

N/COMERC O

Estrategia Nacional de Biocomercio
2007 - 2011




CADENAS PRIORIZADAS
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Insumos > Trans- :
-z Comercio Consumo
>especific>'3r°ducc'> formacion

Distribucion de beneficios a lo largo de la cadena

Investiga-
cion publi-
C

Informacioén

Ferias,
comercia-
liz. conjun.

Apoyo
/intereses

Proyectos
de fomento

Cola-

boracion
comynes

Infraestructura:

carreteras, electricidad,

Marco legal: Legislacion Marco politico
alimentaria, impuestos,

incenti

Apoyo sectorial

Funciones publicas generales necesarias que los negocios requieren




Ambito de accidn

Loreto: Camu Camu,
Peces tropicales

Ucayali, San Martin:
Sacha Inchi

Cajamarca: Tara, plantas
medicinales

Madre de Dios: Castana

Junin: Maca, Yacén

. N ‘ .
1;_uéaygpcg : Cuzco : Granos
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LY :
T = - Andinos
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Arequipa: Granos andinos,
hierbas aromaticas, aceites
esenciales
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Mayor interés por salud y nutricidon

Preocupacion por inocuidad de alimentos:

— OGM, gripe aviar, vaca loca, residuos de
agroguimicos, pesticidas.

Responsabilidad social y ambiental cada vez
mas valorados en las decisiones de compra

SOSTENIBILIDAD

Lo étnico y lo natural lideran la prefe.rencia
del consumidor

Preferencia por consumir local y regional
Calidad y credibilidad: Certificaciones



Por lo regular es un mercado pequeiio con necesidades y/o deseos
especificos que no estan siendo bien cubiertos, y que poseen voluntad para
satisfacerlos y capacidad economica para realizar la compra o adquisicion.

Se denomina pequeno en la medida que es parte de un segmento de
mercado mas amplio, pero en general estos nichos estan creciendo
considerablemente y presentan muchisimo potencial para productos que
pueden diferenciarse del resto.

— Suplementos alimenticios
— Productos organicos

— Comercio justo

— Alimentos funcionales

— Nutracéuticos

— Cosmecelticos

— Gourmet

— Kosher / Halal
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 Valor del mercado de
cosmecéuticos

O sector de mas rapido crecimiento
en la industria cosmética. $5 mil
millones 2007 (*)

 Estimado del mercado Europeo
de alimentos y bebidas naturales :

A $22 mil millones de ddlares en el
2007 (*)

« Estimado del mercado en Estados
Unidos alimentos naturales y
organicos, y productos
cosmeticos y de uso personal

d $27.5 mil millones para el 2007 (*)

(*) Euromonitor



s &=
. "~\5-*
-~
—’o! ?‘é‘ -
» e ” R

* Proyeccion del Mercado de productos y
servicios derivados de recursos renovables
para el 2007:
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v US$ 900 mil millones por afio
(UNCTAD/OMC)

v Principales consumidores: Estados Unidos,
la Union Europeay Japon.
v Productos naturales

> 14% de las ventas dentro de la categoria de
cuidado personal - U$4.6 mil millones. (Nutrition
Business Journal)

AY' Y aa® ) &
g
~
S -

<
»»"!‘ e

| AR,
=

“"l‘ﬁ?‘- 3
-
pr

' .

<
\»"!‘ <

L.
- o

Ny

« El ecoturismo a nivel global
v US$ 260 mil millones (2005)
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Las politicas comerciales deben considerar:

* Posicionamiento: Estrategia a nivel Pais
(aprovechar prestigio de café y cacao)

« Diferenciacion: Productos exoticos, gourmet,
con certificacidon (organicos, comercio justo)

« Apuntar a nichos: Alto valor, volumenes
medianos

 Investigacion y desarrollo - valor agregado

« Sociedades comerciales, joint ventures, alianzas
publico privadas
« Asegurar CALIDAD vy trazabilidad




US$

Peru
Evolucion de las Exportaciones de los
Productos del Biocomercio

2002 - 2006
90,000,000 -
US$M 76,914
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Camu camu

Evolucién de las Exportaciones de Camu Camu (Valor
FOB USD)
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Problema de oferta escasa
GRAS, Novel Foods



Pero...

Regulaciones: GRAS, Novel Foods

Articulacion investigacion cientifica-
mercado

Asociatividad escasa.

Marco legal = implementacion
Sistematizacion de experiencias.
Asegurar mercado local

Roles y mecanismos de instituciones
iInvolucradas requieren definicion.




Causas de rechazo y detencidn
de productos peruanos

Informacion incompleta

Etiqueta no consigna Pesticigbliquetano consign&roducto no listado etiquetado
nombre comun 4039 ingredientes 3.36% 2.68%
alimento 3.36%
4.70%
Salmonella
2.68%
ngle(r:e Mal etiquetado
6.71% 2.01%
OTROS
12.75%

Contaminacién 12.08%

Productor no Faltainformacion del
registrado 19.46% proceso
26.17%



*Analisis de cadena de valor

Sacha Inchi, Yacon, Tara, Maca y Camu camu

Desarrollo de |+Procesos de normalizaciéon en marcha
Oferta Desarrollo de Estandares de calidad

*Procesos de diferenciacion: Denominacion de
origen

*Novel Food (Mercado Europeo)
Dossier Yacon

ACCeso a *GRAS (Mercado Estadounidense)
mercado Dossier Sacha Inchi

*Riesgos de Biopirateria




iMuchas gracias!

Www.blocomercioperu.org
vingar@promperu.gob.pe



http://www.biocomercioperu.org/

