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Peru=Biodiversidad

Peru entre los 10 paises megadiversos del mundo.

84 de las 117 zonas de vida del planeta se encuentran
en Perd. (Torres-Giraldo, 2004)

Segundo lugar en el mundo en rigueza de especies de
aves : 1800 sp. registradas. 128 Areas Importantes para
la Conservacion de las Aves (IBAS)

Tercer lugar en mamiferos: 361 sp

Quinto lugar en anfibios: 251 sp

Quinto lugar en reptiles: 297 sp

Octavo lugar en plantas: 25 000 sp descritas
Cuarto lugar en mariposas: 58 sp



ACUERDGOS INTERNACIONALES
PARA LA CONSERVACION
SUSCRITOS POR PERU

Convencion sobre el Comercio internacional de
Especies Amenazadas de Flora y Fauna Silvestres -
CITES(1975)

Convencion para la proteccion del Patrimonio Mundial,
Cultural y Natural (1982): 10 bienes, 4 son areas
naturales protegidas.

Convenio sobre Diversidad Biologica (1992)

Convencion para la Proteccion de Humedales Ramsar
(1992): 12 sitios Ramsar en Peru

Convencidn Marco de las Naciones Unidas sobre
Cambio Climatico (1992)

Convencioén de las Naciones Unidas de lucha contra la
desertificacion (1995)



“Las oportunidades para la

EI C O n teXtO a.Ct U a.I participacion de las empresas

bajo los principios de la CDB
son innumerables, sin embargo,
estan enlazadas con las
expectativas de que la
Biodiversidad comunidad empresarial pueda
.cos demostrar resultados concretos
CITES hacia los retos de la
‘RAMSAR conservacion de la
biodiversidad”

A. Djoghlaf — Sec. Eje. CDB
(2007)

BIONEGOCIOS

Cambio Climéatico

Empresa

‘MDG *UNCCC
*KIOTO

«Desertificacion

Cumbre Mundial
para el Desarrollo
Sostenible (WSSD)




c,QUE es BIoCOMErcio?

— el uso sostenible de los recursos
bioldgicos nativos;

— la promocion de estrategias y
actividades productivas que
apoyen la conservacion de los
recursos en areas con alto grado
de biodiversidad,

— la generacion de beneficios
economicos y su distribucion
equitativa con comunidades
locales e indigenas.
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., COomo trabaja el
BIOGCOMErCIO?

PriNCIpPIeS Yy Crterios

— Conservacion de la Diversidad Bioldgica
— Uso sostenible de la Diversidad Bioldgica

— Distribucion justa y equitativa de los beneficios
derivados del uso de la Diversidad Biologica

— Sostenibilidad Socio-Econdémica

— Cumplimiento de la legislacion nacional e
internacional

— Respeto de los derechos de los actores involucrados

— Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso
a los recursos y a los conocimientos



PO que BIGCOMENRCIO?

* Herramienta para contribuir al
desarrollo sostenible del pais a
traves del aprovechamiento y
conservacion de la biodiversidad
nativa. Sostenibilidad economica,
social y ambiental.

* Los eslabones primarios se
desarrollan principalmente en el
ambito rural, asociados a economias
familiares de poblaciones en
extrema pobreza y ubicadas en
ecosistemas fragiles.

- El Biocomercio presenta un gran
potencial de crecimiento dada la
creciente demanda en mercados de
alto poder adquisitivo y nuevos
nichos de mercado.




PROGRAMA NACIONAL DE
PROMOCION DEL BIOCOMERCI®

El PNPB, tiene como mision,
impulsar y apoyar la generacion y
consolidacion de los bionegocios
en el Peru basados en la
Biodiversidad nativa como
incentivo para su conservacion,
aplicando principios de
sostenibilidad ambiental, social y
economica.




INSTITUCIONALIDAD DEL PNPB

Red Andina de Pro-
gramas de Promocion del
Biocomercio: Bolivia, Colombia,
Ecuador y Peru

SOCIOS BIOCOMERCIO

MINCETUR
PROMPERU
IIAP
CONAM
MRREE
INRENA
CONCYTEC
Comunidades
Sector privado

Convenio de

Diversicdacd UNCTAD, GTZ, SECO, CAN,
Biologica OTCA

DESARROLLO
Gobiernos Regionales 'y
Locales
ONGs
Universidades
Proyectos y Programas de
Desarrollo,
Centros de Servicios

Organizaciones




ESTRATEGIATNACIONAL
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PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

\/COMERC O

W——=> Prjorizacion de sectores y especies
w——=2> Fortalecimiento y desarrollo de nichos de mercado

m=——=> Desarrollo de cadenas de valor
m——> Fortalecimiento institucional

M=—=>> Gestion del conocimiento y sistematizacion de la experiencia

PP




Productos para el Biocomercio

« Tara _
CRITERIOS DE C‘OBE_RTI'&\ CEMKWCA PARA EL ESTABLECIMIENTO DE AREAS PRIORITARIA{
[} M aC a PARA EL BIOCOMERCIO
.
e Yacon

e« Camucamu
« Sacha inchi
» (Castana

- Plantas medicinales: hercampure, ratania, e :
pasuchaca, chancapiedra, uha de gato, sangre )7 TN Alb &

.
A

de grado, mufa, graviola
 Aguaymanto
« Barbasco

« Granos andinos: kiwicha, amaranto, quinua,
maiz gigante del Cusco, maiz morado.

* Tuna

* Guanabana

« Chirimoya

* Frutas amazobnicas: aguaje, cocona, carambola

AREAS PRIORITARIAS PARA EL

* Peces ornamentales

« Peces de consumo: doncella, sabalo, paiche, et
paco, gamitana -

* Priorizado en el proyecto PeruBiodiverso




Clasificacion de Lineas

Productos e
Ingredientes
naturales

Peces Tropicales

*Alimentos funcionales: Granos
Andinos, Sacha Inchi, Maca

*Nutraceudticos: Maca, Antocianinas

«Cosmecelticos: aceites
esenciales, maca

*Otros: Productos Gourmet,
Mercados verdes, etc.

= QOrnamentales
= Deconsumo




PLATAEORMA DE SERVICIOS

PLATAFORMA DE SERVICIOS

Coordinacion institucional

Asistencia Técnicay Capacitacion

Financiamiento y promocion de
inversiones

Informacién y promocion
comercial

Agentes Economicos

Cadenas productivas seleccionadas
Sectores

riorizados .
P Con mercado Potenciales

Estandares, Planes de

2glamentos
normas,
leyes, etc.

mercado



PROYECTOS DE COOPERACION INTERNACIONAL

INSTITUCION PROYECTO

Ambito
Internacional

Ambito
Regional

Ambito
Regional y
nacional

) Proyecto VRNV

SECO, GTZ | Fortalecimiento
de cadenas

Nacional




MARIPDS AS

GUIA PARA EL MANEJO SUSTENTABLE
DE LAS MARIPOSAS DEL PERU

Augusto José Mulanovich Diez Canseco
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ESTUDIO DEL
CAMU CAMU
Y. SACHA INCHI

N EL MERCADO AMERICA
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Dimension de la lndustria de Productos Naturales 2006
(USS Millenes)

coan

Alimentos naturales y 47,730
organicos

Cosmeéticos y uso 18,210
personal

Alimentos funcionales 77,890
TOTAL Industria 210,380

Fuente: Organic Trade Association




* Proyeccion del Mercado de productos y
servicios derivados de recursos renovables
para el 2007

v US$ 900 mil millones por afio
(UNCTAD/OMC)

v Principales consumidores: Estados Unidos,
la Union Europeay Japon.
v Productos naturales

> 14% de las ventas dentro de la categoria de
cuidado personal - U$4.6 mil millones. (Nutrition
Business Journal)

« El ecoturismo a nivel global
v US$ 260 mil millones (2005)
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Articulacion investigacion cientifica-mercado
Regulaciones: GRAS, Novel Foods
Asociatividad

Marco legal adecuado, implementacion
Sistematizacion de experiencias.

Asegurar mercado local

Roles y mecanismos definidos.
Coordinacion interinstitucional

Incluir en planes regionales las iniciativas de
biocomercio




WWW.biocomercioperu.org
bioComercio@promperu.gob.pe



http://www.biocomercioperu.org/

