mmmmmmnin,

AGENDA

de Investigacion

e Innovacion
para el Blocomercio




Agenda de Investigacion e Innovacién para el Biocomercio 2012-2021

Instituciones impulsoras del Grupo de Investigacion e Innovacién en Biocomercio
Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacién Tecnoldgica (CONCYTEC)
Ministerio del Ambiente (MINAM)

Instituto Peruano de Productos Naturales (IPPN)

Proyecto Perubiodiverso (PBD)

Hecho el Deposito Legal en la Biblioteca Nacional del Perd N° 2012-09764

Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion Tecnoldgica (CONCYTEC)
Av. Del Aire N° 485, San Borja, Lima, Pert

Primera edicion

Impresion
Visién PC S.A.C.
Calle Manuel Candamo 323 Lince, Lima, Peru

Lima - Perd, agosto del 2012

Correccién de estilo
Rosa Diaz

Disefio y diagramacién
Tokapu Concepto Creativo

Fotografias caratula

Tubos de ensayo, planta de procesamiento - ©Thomas J. Miiller / SPDA
Cosecha de maca - ©Archivo PDRS-GIZ

Yacén - ©PROMPERU

Fotografia contracaratula
Camu camu - ©lnversiones 2A S.R.L.



/
GRUPO DE INVESTIGACION E INNOVACION EN BIOCOMERCIO (GIIB) y

PRESENTACION

INTRODUCCION

01. ANTECEDENTES

02. JUSTIFICACION

03. ROLES DE LOS ACTORES EN EL MARCO DE LA AGENDA

04. VISION, MISION Y OBJETIVO GENERAL

05. OBJETIVOS ESTRATEGICOS, EJES TEMATICOS Y LINEAS DE ACCION

06. IMPLEMENTACION DE LA AllB

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ANEXOS
|. RESUMEN DE ACTIVIDADES 2009-2012 DEL GIlIB

Il. PARTICIPACION INSTITUCIONAL EN LA FORMULACION Y LA CONSULTA DE
LA AlIB

AGENDA DE INVESTIGACION E INNOVACION PARA EL BIOCOMERCIO AGENDA DE INVESTIGACION E INNOVACION PARA EL BIOCOMERCIO 5 W



/
GRUPO DE INVESTIGACION E INNOVACION EN BIOCOMERCIO (GIIB) V

mimmmmmnmmmnnmnmnmmmt - e

PRESENTACION

«Somos uno de los paises con mayor biodiversidad
en el mundo. La innovacién, sobre la base de la
investigacion cientifica y tecnolégica, nos da la
oportunidad de poner en valor esta riqueza vy,
en esa perspectiva, ampliar el capital humano y
modificar la condicién de pais primario exportador
(el 75% de nuestra canasta exportable se compone
de materias primas y de manufacturas basadas en
recursos naturales). En este sentido, la Agenda de
Investigacion e Innovacién para el Biocomercio es
un paso importante de consenso nacional para
asumir este reton.

Dra. Gisella Orjeda Ferndndez
Presidenta del Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion Tecnoldgica

«Nuestra condicion de pais megadiverso
nos otorga una posicion Unica en cuanto a
oportunidades para el desarrollo sostenible
basado en el uso inteligente de los recursos de
la biodiversidad. El desarrollo de productos
sustentado en dicha riqueza hace necesaria la
articulacion de esfuerzos entre el sector publico,
el empresariado y la academia, lo que se refleja
en la agenda que hoy tienen en sus manos. Desde
el Ministerio del Ambiente apoyamos su puesta
en marcha y respaldamos su implementacion».

Gabriel Quijandria Acosta
Viceministro de Desarrollo Estratégico de los Recursos Naturales
Ministerio del Ambiente
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«Impulsary orientar los procesos de investigacion,
desarrollo e innovaciéon en el ambito del
Biocomercio contribuira a identificar y aprovechar
el valor de nuestra biodiversidad generando
condiciones que coadyuven a su conservacion.
Tal como propone este documento, ello debera
comprometer a los sectores publico, privado
y académico del Peri que se encuentren
interrelacionados al fomentar su cooperacion,
bajo los Principios y Criterios del Biocomercio,
de manera efectiva en estos procesos orientados
a hacer viable la generacién y la articulacién
del conocimiento para la toma de decisiones
econdmicas y politicas, contribuyendo de esta manera al desarrollo sostenible y
sostenido del pais».

Eduardo Ferré Cornejo
Presidente del Instituto Peruano de Productos Naturales

«En el Perd, los resultados que se vienen logrando
con el fortalecimiento de las cadenas de valor
del Biocomercio se configuran en modelos
innovadores de inclusién social y econémica para
los pequefios productores y los recolectores de
comunidades alejadas que, viviendo en situacién
de pobreza, son posesionarias de una gran
riqueza natural y cultural. En coherencia con ello,
la investigacion y la innovacién resultan factores
claves para agregar valor a lo largo de estas
cadenas, redundado asi en mayores beneficios
para los actores que las forman, en especial para
los mas pobres».

Roberto Duarte Preuss

Director del proyecto Perubiodiverso, iniciativa apoyada por la Cooperacién
Suiza - SECOy la cooperacion alemana - GIZ.
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GRUPO DE INVESTIGACION E INNOVACION EN BIOCOMERCIO (GIIB)

INTRODUCCION

El Biocomercio, entendido como el conjunto de actividades de recoleccion,
produccién, transformacién y comercializacion de bienes y servicios derivados
de la biodiversidad nativa, desarrolladas de conformidad con los criterios de
sostenibilidad ambiental, social y econdémica, resulta una actividad rentable debido
a que la demanda global de productos de la biodiversidad ha aumentado en las
ultimas décadas, al igual que la disposicion a adquirir este tipo de productos por
parte de los consumidores.

Sin embargo, se requiere, entre otros factores, mayores montos de inversion
en investigacion, desarrollo e innovacion (I+D+i), al igual que mas interaccién y
sinergia entre los actores de los sectores publico, privado y académico vinculados
al Biocomercio para alcanzar mejores condiciones de competitividad a lo largo de
las cadenas de valor basadas en productos de la biodiversidad.

En este sentido, el Grupo de Investigacion e Innovacién en Biocomercio (GIIB),
red especializada en Biocomercio, ha promovido la elaboracién de una agenda de
trabajo conjunto entre los actores relacionados con el Biocomercio denominada
Agenda de Investigacién e Innovacién para el Biocomercio (AlIB).

Esta agenda representa un esfuerzo consensuado de los diferentes actores
vinculados al Biocomercio para guiar y articular sus actividades en relacién con la
|+D+iy el Biocomercio, para lo cual se definen una visién, una misién y un objetivo
general.

Ademés, se plantean objetivos estratégicos orientados a la generacion y el soporte
de la [+D+i, ejes tematicos y lineas de accién sobre los cuales los actores puedan
enmarcar sus actividades y proyectos y, posteriormente, realizar un seguimiento de
los avances y los resultados obtenidos.
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El Biocomercio es el conjunto de actividades
de recoleccién, produccién, transformacion 'y
comercializacion de bienes y servicios derivados
de la biodiversidad nativa, desarrolladas de
conformidad con los principios y los criterios de
sostenibilidad ambiental, social y econémica.

El Pert ofrece un interesante potencial, derivado
de su inmensa diversidad biolégica nativa, para
ingresar a nuevas lineas productivas y consolidar
su actual oferta de bienes y servicios para los
mercados locales, regionales, nacionales e
internacionales. Pero, si bien el capital natural del
que estéd dotado el pais es abundante, también es
fragil, por lo que su uso sostenible en los aspectos
econémico, social y ecolégico debe respetar
el criterio de conservacion de la diversidad
biolégica y, desde el enfoque del Biocomercio,
responder a los siguientes principios:

P1 Conservacién de la biodiversidad

P2 Uso sostenible de la biodiversidad

Distribucién justa y equitativa de los
P3 beneficios derivados del uso de la
biodiversidad

Sostenibilidad socioeconémica (de
P4 gestion, productiva, financiera y de
mercado)

P5 Cumplimiento de la legislacién nacional
e internacional

P6 Respeto de los derechos de los actores
involucrados en el biocomercio

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el
uso y el acceso a los recursos naturales y
a los conocimientos

Ol.
ANTECEDENTES

El Programa Nacional de Promocién del
Biocomercio en el Perd (PNPB) nace oficialmente
enelafio 2004y guia su accionar a escala nacional
y multisectorial en funcién de los objetivos de la
Estrategia Nacional sobre Diversidad Bioldgica.

El PNPB tiene como instancia de soporte politico
y direccién técnica a la Comision Nacional de
Promocién del Biocomercio del Perl, creada
por Decreto Supremo 009-2010-MINCETUR e
integrada por representantes de los sectores
publico y privado. Esta comision es de caracter
multisectorial permanente y esta constituida por
las siguientes entidades:

1. Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(MINCETUR)
Ministerio del Ambiente (MINAM)
Ministerio de la Produccion (PRODUCE)
Ministerio de Relaciones Exteriores (RREE)
Ministerio de Agricultura (MINAG)
Comision de Promocion del Peri para la
Exportacion y el Turismo (PROMPERU)
Instituto de Investigaciones de la Amazonia
Peruana (IIAP)
Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e
Investigacién Tecnoldgica (CONCYTEC)
. Asociacion de Exportadores (ADEX)

. Camara de Comercio de Lima (CCL)

. Instituto Peruano de Productos Naturales
(IPPN)

. Asociaciéon Peruana de Turismo Aventura y
Ecoturismo (APTAE)

. Universidad Nacional Agraria La Molina
(UNALM)

. Universidad Peruana Cayetano Heredia
(UPCH)

. EIPNPB se aprueba mediante Decreto del Consejo Directivo N° 021-2004-CONAM/CD, del 26 de noviembre
de 2004, emitido por el Consejo Directivo del Consejo Nacional del Ambiente - CONAM (entidad actualmente
fusionada en el Ministerio del Ambiente).
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Grafico 1. Interrelacién entre los agentes del PNPB
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La Secretaria Técnica es el érgano encargado
de coordinar la implementacién operativa del
PNPB en el Per(, siguiendo las directrices de
la Comisién. La Secretaria Técnica es ejercida
conjuntamente por PROMPERU vy el IIAP.

El grafico 1 muestra la interrelacién entre los
agentes del PNPB.

El proyecto Pertbiodiverso (PBD), una iniciativa
apoyada por la Cooperacion Suiza - SECO y la
cooperacién alemana - GIZ, en convenio con
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- Gobiernos
Regionales y Locales
- ONG
- Universidades
- Proyectos y
Programas de
Desarrollo
- Centros de Servicios
Empresariales

Iniciativas
Empresariales

Fuente: Promperd.

MINCETUR, PROMPERU, MINAM, se desarrolla
en el marco del PNPB considerando entre sus
lineas de accién la promocion de la investigacion
aplicaday lainnovacién tecnoldgica para impulsar
una oferta competitiva de Biocomercio.

En este contexto, entre los anos 2007 y 2008 se
formé el Grupo de Investigacion en Biocomercio
(GIB), como respuesta a la necesidad de una
estrategia nacional de Biocomercio en la linea
de accidén sobre investigaciéon y desarrollo
(I+D), el Plan Nacional Estratégico de Ciencia,
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Tecnologia e Innovacién para la Competitividad y
el Desarrollo Humano 2006-2021 y el PBD.

El GIB desarrollé talleres y concursos orientados
al fomento de las actividades del Biocomercio, y
realizd un inventario de las investigaciones dentro
del sector; para ello conté con la participacion de
especialistas en productos naturales, instituciones
de investigacion y de promocién, y el apoyo
técnico del PBD.

Posteriormente, a mediados del 2010, con el
objeto de acercar mas el GIB al sector empresarial
y productivo, se considerd incluir el concepto
«innovacién» y se cambié el nombre a Grupo
de Investigacién e Innovacién en Biocomercio
(GlIB), con el reto de establecer una agenda de
trabajo que orientase los esfuerzos conjuntos del
Estado, el sector privado y la academia en favor
de la investigacién aplicada y la innovaciéon en
Biocomercio.

De esta manera, el GlIB se constituye como una
red de instituciones que facilita la colaboracién
y la comunicacién entre empresas, productores,
universidades, institutos de  investigacion
e instituciones de apoyo para promover
investigacion e innovacioén, con el fin de superar
las brechas del conocimiento y el acceso a la
tecnologia para poder desarrollar productos con
mayor valor agregado; lo que permitird fomentar
la competitividad de las cadenas de valor de
productos de la biodiversidad nativa del Peru.

El GIIB es impulsado por el CONCYTEC, érgano
rector de la ciencia, la tecnologia y la innovacién
tecnoldgica en el dmbito nacional, asi como por
el IPPN, el PBD y el MINAM. Igualmente, cuenta
con la participacién de PRODUCE, PROMPERU,
IIAP, las universidades y los institutos sectoriales
de investigacién.

Desde su inicio, tanto el GIB como el GIIB han
promovido 21 eventos de difusién y capacitacion
sobre temas de interés para los actores vinculados
con la [+D+i en el Biocomercio. Asimismo,
han colaborado con instancias académicas,

por ejemplo con la Catedra CONCYTEC en
Productos Naturales y Biocomercio, al facilitar
que sus alumnos e investigadores intercambien
informacién actualizada y contactos, en especial
con el sector productivo. También han difundido
los resultados de diversas investigaciones
relevantes sobre productos de la biodiversidad,
aplicacién de nuevas tecnologias, desarrollo de
productos, propiedad intelectual y potencial de
mercados, entre otros.

Para establecer la presente Agenda de
Investigacion e Innovacion para el Biocomercio
(AlIB), el GIIB realizé, a partir del 2010, un
proceso de consulta virtual y presencial a través
de talleres, tanto regionales como nacionales, y
reuniones de trabajo con los principales actores
vinculados con la investigacidn, la innovacion
y la promocién del Biocomercio para recoger,
sistematizar y definir sus necesidades con el fin
de plantear el marco referencial de intervencién.

Por lo tanto, esta agenda es un instrumento de
orientacién para los actores del Biocomercio
que realizan actividades relacionadas con la
I+D+i que les permite guiar sus actividades hacia
objetivos comunes, lo que posibilitara identificar
los resultados y las sinergias, asi como evaluar el
avance alcanzado en el mediano y el largo plazo.

A partir de la agenda, las instituciones
comprometidas deberan definir la actividades
especificas que contribuirdn con el crecimiento
de la |+D+iy la interaccion entre los agentes y las
empresas relacionadas con el Biocomercio.

AGENDA DE INVESTIGACION E INNOVACION PARA EL BIOCOMERCIO
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2.1. El entorno

El indice Global de Competitividad? 2011-2012
muestra que la economia peruana exhibe un
buen desempefio promedio en el pilar de la
competitividad, pues ocupa el puesto N2 67
entre los 142 paises que considera este indice.

No obstante, el Perl tiene como gran desafio
crecer en el pilar de innovaciéon (puesto N2 113
de 142), debido a que este es un eje fundamental
para generar un nivel de competitividad
sostenible en el tiempo.

La tabla 1 muestra en detalle los componentes
del pilar de innovacion.

Tabla 1. Componentes del pilar de innovacién

113

Capacidad para la innovacion 99

Calidad de las instituciones de 109
investigacién cientifica

Gasto de las empresasen 1+D 118

Colaboraciéon en [+D, 103
Universidad-Industria

Compras publicas de 98
productos tecnolégicamente
avanzados

Disponibilidad de cientificos 102
e ingenieros

Patentes por millon de 83
habitantes

Fuente: WEF

2. Elaborado por el World Economic Forum (WEF).

02.
JUSTIFICACION

El puesto N2 118 en el gasto de las empresas
en |+D refleja lo limitado de la inversion en este
rubro (UNCTAD y CEPAL, 2011) que tiene el Pert.
Segun Lemarchand (2010), el gasto en I+D en
relacién al PBl en el Pert en el afio 2004 ascendio
al 0,2%,®> uno de los menores de América Latina;
lo cual también se refleja en la baja inversién
en [+D+i que se realiza en el aprovechamiento
de la biodiversidad, los productos naturales y el
Biocomercio.

En particular, en el Biocomercio se evidencian
insuficientes investigaciones como un problema
transversal en las cadenas de valor de productos
de la biodiversidad, sea en el mejoramiento
técnico para la produccién agricola, los estudios
cientificos de caracterizacién de los productos
o los estudios toxicoldgicos, entre otros (Fairlie,
2010).

En cuanto al componente de colaboracién en [+D:
Universidad-Empresa, el Peri ocupa el puesto
N2 103, lo que demuestra las escasas interacciones
entre el sector privado, las instituciones
cientificas y otros actores vinculados a la ciencia,
la tecnologia y la innovacién (CTel), incluyendo
aquellos relacionados con el Biocomercio.

De acuerdo con lo expresado, es necesaria la
participacion activa y organizada de las empresas,
el Estado y la academia, tanto en la identificacion
como en el registro de las necesidades; asimismo
en las actividades vinculadas a la 1+D+i y la
generacion de sinergias de las iniciativas que
apoyan al sector de productos naturales y al
Biocomercio.

Respecto del componente capacidad para la
innovacion, el Perl ocupa el puesto N2 99. Esta
situacion no es ajena a las cadenas de valor
del Biocomercio que presentan debilidades

3. Sin embargo, la UNCTAD (2011) sefnala que el gasto en |+D en relacién con el PBl en el Perd en el afo 2004
ascendié a 0.15%. No se conocen cifras oficiales posteriores al afio 2004.
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de infraestructura y tecnologia para realizar la
I+D, por lo que resulta necesario el desarrollo
de capacidades en los actores vinculados al
Biocomercio para superar estas debilidades y
generarsinergias, dado lo limitado de los recursos
disponibles y del entorno para la innovacion.

En este sentido, Pérez (2010) sefala que se
deberian fortalecer los conocimientos técnicos
(know-how) acumulados por cada pais en sus
productos de exportacion actuales para entonces
desplazarse tecnolégicamente a lo largo y lo
ancho de las redes de valor relevantes. Estos
esfuerzos se deben dirigir a un conjunto de
objetivos especificos definidos segin la dotacion
de recursos naturales y la acumulacion de
capacidades previamente lograda por cada pais,
entre estos se pueden encontrar los siguientes:

®  Rescatar los innumerables vegetales vy
frutas autdctonos —con su agradable sabor
y textura— y desarrollar las tecnologias
necesarias para que lleguen en perfecto
estado a mercados de nicho gourmet con
altos precios.

= Definir d4reas destinadas a productos
«orgénicos» y establecer un sistema de
otorgamiento de certificados de origen.

®  Desarrollar la biotecnologia orientada a la
salud para la identificacion de necesidades
locales humanas, animales o vegetales,
y para la mejora de las exportaciones
relacionadas con ellas.

Por otro lado, el Centro Internacional del
Comercio* (2012) sefala que el mercado
estadounidense de productos naturales con alto
potencial se compone de los siguientes grupos:

= Suplementos dietéticos

= Alimentos funcionales

= Productos cosméticos de origen natural

®  Productos farmacéuticos de origen natural

También indica que en la Ultima década se
ha experimentado un fuerte crecimiento en
el mercado de productos naturales debido a

4. International Trade Centre (ITC).
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dos factores: los cambios en la regulacién y la
creciente demanda de los consumidores.

Todavia el mercado estadounidense se presenta
estable paralos productosnaturales; los productos
que tienen mayor potencialidad y tendencia a
crecer son aquellos que se consideran «alimentos
funcionales», aunque tienen como restriccion el
ser alimentos nuevos que requieren de una serie
de pruebas y estudios para poder ingresar a los
mercados, segun la regulacion de las agencias de
seguridad alimentaria.

Sin embargo, en el &mbito nacional aun es
necesario mejorar las regulaciones que faciliten
el procesamiento, la comercializaciéon y la
exportacion de productos naturales.

Asimismo, Fairlie (2010) encuentra que la
produccion de bienes basados en la biodiversidad
si es rentable, pues la demanda ha aumentado
en las Ultimas décadas y la disposicién a pagar
de los consumidores es alta. El principal reflejo
del incremento de la demanda de recursos de
la biodiversidad se observa en las exportaciones
de nuevos productos que han aumentado de
manera sostenida en la Ultima década. Ademas,
se debe considerar que el crecimiento de
las exportaciones de nuevos productos de la
biodiversidad es consecuencia de un cambio
ético en importantes sectores sociales del mundo
en lo que se conoce como la «nueva ética de
consumon.

Igualmente, indica que existen diversos
factores internos que dificultan el crecimiento
de los bionegocios, y por tanto impiden que
el pais se beneficie de las ventajas atribuidas
al sistema de biocomercio, entre ellos estan:

= Falta de conocimiento general sobre el
Biocomercio en el Peru.

®  Escasa atraccion econdmica para participar
en el sistema por parte de asociaciones de
productores y empresas

= Ausencia de investigacién interna.

®  Problemas con el abastecimiento de la
materia prima.
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= Falta de wuna reglamentacidon interna
adecuada para el funcionamiento del sector.

= Falta de fomento de otras opciones de
bionegocios y restriccion de su dmbito de
intervencion.

®  Ausencia de estdndares concretos
econdmicos, sociales y ambientales de
cumplimiento del Biocomercio.

= Falta de una politica orientada al desarrollo
rural basado en el aprovechamiento de la
biodiversidad.
Las cadenas de valor agroindustriales, en
particularlas de los productos naturales vinculados
al Biocomercio, no son ajenas a la realidad
planteada en relacién con la competitividad y el
desempefio en la generacion de innovaciones;
en efecto, el monto de inversién en 1+D y la
capacidad de innovacién en el Biocomercio son
bajas y existe escasa interaccion y sinergia en
actividades de |[+D+i entre actores vinculados a
los productos naturales y el Biocomercio.

Se evidencia la necesidad de promover una mayor
inversion en |+D+i, aprovechar la tecnologia
aplicada al uso de los recursos naturales y la
biodiversidad, incrementar la rentabilidad del
Biocomercio, mejorar la capacidad de innovacién
y fortalecer la interaccion entre los actores
vinculados al Biocomercio.

Asimismo, segun Ruiz (2011) surgen temas como:
la propiedad intelectual y sus implicancias, y la
distribucién justa y equitativa de beneficios, que
son de preocupacién y expectativa central de los
paises y sus comunidades; y la proteccién de los
conocimientos tradicionales como necesidad y
derecho fundamental de los pueblos indigenas.

Finalmente, si bien el presente documento tiene
como horizonte al ano 2021, debe considerarse
que en el marco de la Agenda de Competitividad
2012-2013, elaborada por el Consejo Nacional
de Competitividad (CNC), se ha incluido como
objetivo el impulsar el desarrollo de cadenas
de valor competitivas y eficientes basadas
en productos y servicios derivados de la
biodiversidad. Su Meta N2 59 es «Incrementar en
20% el valor de las exportaciones de productos y
servicios derivados de la biodiversidad».

2.2. ;Por qué la agenda?

El GlIB promueve la Agenda de Investigacion e
Innovacién para el Biocomercio (AlIB) como una
respuesta a la necesidad de los actores vinculados
al Biocomercio de enmarcar sus actividades de
generacién y soporte de la [+D+i en lineas de
trabajo consensuadas que permitan aprovechar la
potencialidad de la biodiversidad, al cumplir con
los lineamientos del Biocomercio.

Ademds, como resultado de las actividades
articuladas de [+D+i vinculadas con el Biocomercio,
los actores tendran una mayor interaccién y se
deberia contribuir al incremento del monto de
inversion en 1+D+i y la mejora de las capacidades
de innovacion.

EI'GIIB, en su rol de red y reconociendo el potencial
de un modelo de desarrollo que aproveche en
forma sostenible la biodiversidad, con el soportey la
generacioén de la [+D+i en los productos naturales,
ha recogido las demandas y las necesidades de
las empresas, el sector académico y los demas
actores vinculados al Biocomercio para plantear
esta agenda con la visidn, la mision y el objetivo
general como elementos consensuados que guien
y articulen las actividades de |+D+i en Biocomercio.

En la agenda se plantean, ademds, objetivos
estratégicos orientados a la generacién y el soporte
de la [+D+i, los ejes teméticos y las lineas de accién,
sobre los cuales los actores pueden enmarcar sus
actividades y proyectos y, posteriormente, realizar
un seguimiento de los avances y los resultados
obtenidos.

En vista de la heterogeneidad de los actores,
en el proceso de elaboraciéon de la agenda no
se ha establecido los objetivos y las acciones
como un listado ordenado a ser cumplido de
manera absoluta, sino como referencias que
permitan orientar las actividades y generar tareas
articuladoras de manera progresiva entre los
actores involucrados.

La agenda representa un primer paso para reunir
esfuerzos e involucrar a los actores de manera
planificada.
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03.
ROLES DE LOS ACTORES

EN EL MARCO DE LA AGENDA

En el marco de la agenda, los actores involucrados
tienen distintos roles; los cuales se describen a
continuacion.

= LAS EMPRESAS Y LOS PRODUCTORES

Deben generar valor agregado e innovar para
responder a las necesidades del mercado y al
uso eficiente y sostenible de la biodiversidad de
acuerdo con los principios del Biocomercio, al
dinamizar las cadenas de valor de sus productos.

Laagendadebe orientarlasactividades de [+D que
permitan la innovaciéon y el mayor valor agregado
de la industria relacionada al Biocomercio.

= LA ACADEMIA

Entendida en el sentido mas amplio como todas las
entidades (universidades, centros de investigacién,
etc.) que deben orientar la investigacion y el
desarrollo con un enfoque de Biocomercio para
que sean adoptados por los distintos actores en
la generacién de conocimiento, innovacion y valor
agregado.

La agenda debe contribuir con el consenso y la
interaccién entre las empresas y la academia y asi
guiar la [+D+i en el Biocomercio.

= LAS INSTITUCIONES DE APOYO

Son las entidades promotoras de la innovacion;
los proveedores de servicios tecnoldgicos,
capacitacion e informacién; las entidades de
financiamiento y cooperacién técnica; y los
gremios, los cuales deben orientar sus esfuerzos
en brindar soporte a las empresas, los productores
y la academia vinculados al Biocomercio, en el
marco de las necesidades reales que genera el
mercado, para potenciar el valor agregado vy la
innovacion en el Biocomercio. Ademés, deben

propiciar la vinculacion entre las empresas y la
academia.

La agenda debe contribuir a orientar los esfuerzos
de promocién y financiamiento de la [+D+i y la
transferencia tecnoldgica al sector productivo.

= EL ESTADO

Cumple sus roles de promotor de la actividad
productiva y la competitividad, asi como de la
ciencia, latecnologiay lainnovacién como motores
para el desarrollo; es regulador de las actividades
de los individuos y las empresas, preservador del
bienestar y el interés comun, como es el caso de
la sostenibilidad ambiental y social; y prestador
de servicios en los espacios donde se presenten
fallas de mercado para promover el bienestar
general de los agentes vinculados al Biocomercio,
entre otros.

La agenda debe permitir a las entidades del
Estado pertinentes identificar cudles son las
principales fallas de mercado® que se producen
en las actividades de I+D+i que se realizan en
el marco del Biocomercio, asi como conocer los
esfuerzos, las sinergias y los resultados de las
investigaciones para poder promover mejores
politicas e instrumentos de apoyo.

= LOS CIUDADANOS

La agenda debe contribuir a la generacién
de bienestar en los ciudadanos, a través de
la 1+D+i y el valor agregado en los productos
de la biodiversidad. Como destinatarios de
los esfuerzos generales de la actividad del
Biocomercio, los ciudadanos deben procurar el
consumo responsable de los productos fruto de
la biodiversidad.

5. Tales como la existencia de externalidades, bienes publicos y asimetrias de informacion, entre otras, que
dificultan el desempefio de los agentes econdémicos.
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VISION, MISION Y OBJETIVO GENERAL

Y\ 4

4.1.Vision

El Pert, pais megadiverso, esta posicionado como
lidermundialen Biocomercioal elaborarproductos
con alto valor agregado y competitivos, para lo
cual cuenta con el soporte de la investigacion, el
desarrollo y la innovacién (I+D+i), asi como con
las sinergias generadas entre centros académicos
y de investigacion, productores, empresas,
organismos internacionales, entidades de
financiamiento e instituciones gubernamentales.

4.2. Mision

Promover los procesos de investigacion,
desarrollo e innovacion (I+D+i) de manera
organizada 'y concertada, rescatando el
conocimiento tradicional y generando nuevos
conocimientos para divulgarlos a través de
las redes de comunicacién, bajo criterios de

= sostenibilidad ambiental, social y econdmica;
para responder a las necesidades del mercado y
las demandas de los actores de las cadenas de
valor del Programa Nacional de Promocién del
Biocomercio del Perti (PNPB).

4.3. Objetivo general

Orientar la mejora de procesos y el desarrollo de
productos (bienes y servicios) provenientes de la
biodiversidad con valor agregado y competitivos,
con el soporte de la [+D+i y considerando las
cadenas de valor bajo el enfoque del Biocomercio.

MmN, i
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~ OBJETIVOS ESTRATEGICQS:
EJES TEMATICOS Y LINEAS DE ACCION

En el marco de la agenda se ha definido objetivos estratégicos agrupados en funcién de las necesidades
de generacién y soporte a la [+D+i. Cada objetivo estratégico esta directamente vinculado con un eje

tematico especifico, para el cual se han definido lineas de accién.

A continuacién se detalla los objetivos estratégicos, los ejes teméticos y las lineas de accién identificadas.

Objetivos estratégicos de generacion de la [1+D+i

Desarrollar nuevos
productos (bienes y
servicios) con alto valor
agregado a partir de
los principales recursos
posicionados del
Biocomercio.

Nuevos productos

1.1. Mejoramiento integral de
los procesos de transformacion
industrial.

1.2. Innovacién de productos con
alto potencial y valor agregado.

1.3. Repercusiones socioecono-
micas del desarrollo de nuevos
productos.

Superar  las  barreras
que genera la falta de
conocimiento y validaciéon
de las propiedades de
los principales recursos
posicionadosyemergentes
del Biocomercio.

Barreras de
conocimiento y
validacion

2.1. Caracterizacién, identifica-
cién y aislamiento de los princi-
pios activos.

2.2. Caracterizacién bioldgica,
farmacoldgica y toxicolégica.

2.3. Validaciéon, estandarizacion
y dosificacién de los efectos
farmacolégicos y toxicolégicos.

2.4. Validacion de los saberes y
los conocimientos tradicionales.
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Desarrollar sistemas
de aprovechamiento
sostenible de  cultivos
y  crianzas  altamente
productivos de los

3. principales recursos
posicionadosyemergentes
del  Biocomercio que
eviten su sobreexplotacién
y extincién en ambientes
naturales.

Explorar potencialidades
de nuevos recursos de
la  biodiversidad para el
Biocomercio y validacion
de sus conocimientos
tradicionales.

nmmmmmmnmmmmmnmninin

Sistemas de
cultivo
y crianza

Nuevos recursos

potenciales

3.1. Propagacién y reproduccion
masiva y estandarizada.

3.2.  Mejoramiento de las
tecnologias de riego.

3.3. Manejo agronémico y
poscosecha.

3.4. Manejo  pecuario y
zoocrianza.

3.5. Aprovechamiento sostenible
de los ecosistemas.

4.1. Prospeccion de la biodiversidad
(bioprospeccion).

4.2. Inventario de saberes vy
conocimientos tradicionales.
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Fortalecer la articulacion
institucional entre los
actores locales, regionales y
nacionales del Biocomercio
para propiciar la generacion
de conocimiento y
la incorporacion de
innovaciones tecnolégicas.

Propiciar programas
regionales, nacionales
e internacionales de

capacitacién en investigacion,
tecnologias e innovacién
orientados al Biocomercio.

Institucionalidad

Recursos humanos

Objetivos estratégicos de soporte a la [+D+i

1.1.  Inclusion del componente
de investigacion e innovacién
en Biocomercio en las politicas
de desarrollo nacional, regional,
sectorial e institucional.

1.2. Fortalecimiento de espacios
de vinculacion y discusién entre
los actores de la investigacion y la
innovacién en Biocomercio.

1.3. Fortalecimiento de alianzas
entre la universidad, la empresa
y el sector productivo para el
desarrollo de proyectos conjuntos
de investigacion, tecnoldgicos y de
innovacion.

2.1. Inclusién del enfoque de
Biocomercio en las capacidades
nacionales y  regionales de

investigacion e innovacion.

2.2. Fortalecimiento de capacidades
en investigacion y tecnologias para
el manejo de recursos genéticos y
conocimientos tradicionales.

2.3. Fortalecimiento de capacidades
locales y regionales en desarrollo
tecnolégico, innovacion y
emprendedurismo.
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nmmmmmmmmmnmmmmmmmimminmin: /




Impulsar el mejoramiento de
la infraestructura regional y
nacional para la investigacion,
el desarrollo tecnolégico y la
innovacion de los productos
para el Biocomercio.

Fortalecer los mecanismos
para la informacién y la
difusion de los avances

4. cientificos y tecnoldgicos
y de los conocimientos
tradicionales asociados al
Biocomercio.
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Infraestructura y
equipamiento

Informacion y
difusién

3.1. Implementacion de unidades de
prospectiva y vigilancia tecnoldgica
de las actividades del Biocomercio.

3.2. Modernizacion de los centros
de investigacién e innovacion utiles
para el Biocomercio.

3.3. Implementacién de centros de
excelencia para la investigacion en
Biocomercio.

4.1. Consolidaciéon de un sistema
de informacién con acceso a bases
de datos sobre investigaciones,
tecnologias y conocimientos
tradicionales en Biocomercio.

4.2.  Fortalecimiento  de las
capacidades para la publicacion
de documentos técnico-cientificos
y estimulacion de la generacién de
registros industriales, patentesy otras
formas de propiedad intelectual.

4.3. Implementacién de redes y foros
de investigadores y tecnélogos en
Biocomercio.

4.4. Difusiéon y sensibilizacion
nacional sobre los principios, los
criterios y las potencialidades del
Biocomercio en la educacion basica
y superior.
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Propiciar la implementacion
de fondos regionales y
nacionales, y de mecanismos
de cooperaciéon internacional
para la subvencion y el
financiamiento de actividades
cientificas y tecnolégicas del
Biocomercio.

Financiamiento y
cooperacién

5.1. Promocién de fondos nacionales
y regionales para la investigacion y la
innovacién en Biocomercio.

5.2. Utilizaciéon de los fondos de
los componentes de investigacién
e innovaciéon de los proyectos
de Biocomercio ejecutados con
financiamiento nacional y de la
cooperacion internacional.

5.3. Orientacién de los actuales
fondos de financiamiento y de la
cooperacién  internacional  para
proyectos de investigaciéon e
innovacion en Biocomercio.
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06.

IMPLEMENTACION DE LA AlIB

Paralaimplementacion de la AllB, las instituciones
impulsoras del GIIB recogeran la informacion
sobre las actividades, los proyectos y las metas de
[+D+i de los actores vinculados al Biocomercio
que participan de esta iniciativa, identificando los
objetivos estratégicos y lineas de accion en los
que estan alineados. Asi, se tendré un registro de
los esfuerzos organizados y consensuados para
generar sinergias e interacciones, y evaluar los
resultados.

Una de las primeras herramientas que permitira
la implementacién de la AlIB es el Proyecto de
Fortalecimiento del GIIB que, entre abril de
2012 y marzo de 2013, con el apoyo del Proyecto
Pertbiodiverso, el CONCYTEC, el MINAM vy
el IPPN, ejecutard acciones de promocién de
sinergias en |+D+i entre los actores vinculados al
Biocomercio para contribuir a estructurar lineas
de investigacion coherentes con las necesidades
del sector, la generacion de innovaciones, la
implementacién de un espacio de vinculacion

© HERSIL S.A.

tecnolodgica, la realizacion de capacitaciones
especializadas, el desarrollo de mecanismos
de informacién, la difusién de tecnologias y la
promocion de proyectos conjuntos.

Estas actividades seran monitoreadas por las
instituciones impulsoras del GIIB con el propésito
de promover medidas de apoyo, facilitar la
capacidad de innovacién y mostrar los resultados
obtenidos, resguardando los conceptos de
confidencialidad y propiedad intelectual.

Finalmente, el ordenamiento de las actividades
de 1+D+i permitird una mayor eficiencia en la
gestién del conocimiento; contar con una mejor
visién para disefiar los instrumentos regulatorios
y legales al disponer de informacién apropiada y
accesible; asi como facilitard un mayor impacto
en el desarrollo de productos y tecnologia en las
empresas, la consolidacién de cadenas de valor
sostenibles y el incremento de competitividad de
todos los actores vinculados al Biocomercio.
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l. RESUMEN DE ACTIVIDADES 2009-2012 DEL GIIB

El GIIB ha organizado talleres en los cuales se presentaron ponencias orientadas a capacitar e informar
sobre el Biocomercio y la 1+D+i a empresas y agentes vinculados a los productos naturales y el
Biocomercio, a continuacion se resume la informacién de los talleres realizados.

_ «Investigacién y Biocomercio»
_ 20 de febrero de 2009

_ PDRS-GIZ, Av. Los Incas 172, Edificio Peruval, Piso 7, San Isidro, Lima
PONENCIAS

= E| Programa Nacional de Promocién del Biocomercio: situacién y avances

= Principios y Criterios del Biocomercio: iniciativas para su implementacion en el Peru
= Agenda de Investigacion para el Biocomercio en el Pert

= Bjocomercio e investigacién: visién desde el &mbito académico

= Discusion: ;Cudles serian las pautas para que la investigacion en Biocomercio sea atractiva
en el sector académico?

_ «Normalizacion y Fact Sheets Botéanicos»
FECHA  : 2 de abril de 2009

LUGAR  : PDRS-GIZ, Av. Los Incas 172, Edificio Peruval, Piso 7, San Isidro, Lima
PONENCIAS

® |3 normalizacion internacional

= Rol de INDECOPI en el proceso de normalizacién nacional. Experiencias de normalizacion en
la integracion regional andina a través del Proyecto NOREXPORT

= Comité Técnico de Normalizacién: actividades desarrolladas para la normalizacion de los
productos del Biocomercio

= Discusion: jCudles serian las pautas para la normalizacién en el Pert?
= Presentacion de los Fact Sheets de los cinco cultivos priorizados por el proyecto Perdbiodiverso
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«Denominacién de Origen y otros Signos Distintivos para Competir en el Mercado
Internacional»
_ 30 de abril de 2009

LUGAR  : PDRS-GIZ, Av. Los Incas 172, Edificio Peruval, Piso 6, San Isidro, Lima
PONENCIAS

= TLCy propiedad intelectual

B Promocion comercial: estrategias y herramientas

= Denominacion de origen. Signos distintivos

m  Avance en la gestion de la denominacién de origen de la maca
®  Discusién: investigacion e indicadores geograficos

_ «;Cémo presentar Proyectos en el Marco del Biocomercio?»
20 de mayo de 2009

- Sala Multiusos del MINCETUR, Calle Uno Oeste 50, Urbanizacién Cérpac, San

Isidro, Lima

PONENCIAS

= Aspectos metodoldgicos para identificacion y formulaciéon de proyectos en temas de
Biocomercio: algunos lineamientos

= Financiamiento de proyectos de ciencia y tecnologia
m  Database (Base de datos) Internacional
m  Database (Base de datos) del GIIB

«Perspectivas de Investigacion en el cultivo del Camu Camu (Myrciaria dubia
[Kunth] McVaugh)»

FECHA  : 18 dejunio de 2009

_ PDRS-GIZ, Av. Los Incas 172, Edificio Peruval, Piso 6, San Isidro, Lima
PONENCIAS

®m  Avances en la investigacién del camu camu

= |nvestigaciones del camu camu, por Universidad Peruana Cayetano Heredia
= Estrategias para el desarrollo de productos de la cadena del camu camu

®  Derecho de uso de los rodales naturales
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_ «Avances de los Proyectos de Pertbiodiverso en Ejecucion»
FECHA  : 14 de julio de 2009
_ PDRS-GIZ, Av. Los Incas 172, Edificio Peruval, Piso 6, San Isidro, Lima
PONENCIAS
= Quimica, Farmacologia y Toxicologia del aceite de sacha Inchi por Universidad Nacional
Mayor de San Marcos / Empresa Agronegocios Peruagro S. R. L.

= Caracterizacion y seleccion de bacterias promotoras de crecimiento en el cultivo orgéanico de
maca (Lepidium meyenii Walpers) como herramienta biotecnolégica para mejorar su calidad
productiva, por Universidad Nacional Agraria La Molina / Ecoandino S. A. C.

= Obtenciény caracterizacion de taninos hidrolizados de tara (Caesalpinia spinosa) y evaluacion
de su eficacia antioxidante en carnes y aceites vegetales, por Universidad Nacional Agraria
La Molina / Deltagen del Pert

= Metodologia analitica para la cuantificacién de compuestos bioactivos en Lepidium meyenii
con el fin de potenciar su oferta de exportacion, por Pontificia Universidad Catélica del Peru
/ Farlop SURS. A. C.

_ «La Publicaciéon de Investigaciones Cientificas: Metas y Realidades»

_ 21 de agosto de 2009

_ PDRS-GIZ, Av. Los Incas 172, Edificio Peruval, Piso 7, San Isidro, Lima
PONENCIAS

= |mportancia de las publicaciones cientificas
= Cémo y dénde publicar

= Redaccién del articulo cientifico

= El portal de Infoandina

= Etica en las publicaciones cientificas

_ «Perubiodiverso: Tara y Yacén»
_ 19 de noviembre de 2009

Oficina Técnica de Centros de Innovacién Tecnoldgica del Ministerio de la
Produccién, Ricardo Angulo 816, Urbanizacion Cérpac, San Isidro, Lima

PONENCIAS

= Agenda Regional para la Ciencia y la Innovacién Tecnoldgica, por Consejo Regional de
Ciencia e Innovacién Tecnoldgica (CORECITI) del Gobierno Regional Cajamarca

= |nvestigaciones en yacédn: Novel Food
m  Potencial industrial del yacén y la tara
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_ «Concurso Nacional de Proyectos en Ciencia y Tecnologia orientados al Biocomercio»
_ 19 de mayo de 2010
_ Hotel Sol de Oro, Calle San Martin 305, Miraflores, Lima
PONENCIAS
= Resultados de los proyectos de investigacién ganadores en el marco del Concurso Nacional
de Proyectos en Ciencia y Tecnologia orientados al Biocomercio
= Panel: balance y perspectivas de los resultados
= Agendade Investigacion e Innovacion para el Biocomercio: proceso de consultay perspectivas

_ «Retos y Oportunidades para la Investigacion Cientifica y el Sector Privado»
_ 26 de agosto de 2010
_ Sonesta Hotel-El Olivar, Pancho Fierro 194, San Isidro, Lima

PONENCIAS

m  Retos y oportunidades empresariales en Biocomercio
®  Retos y oportunidades de la investigacién en Biocomercio
= Agenda Nacional de Investigacién e Innovacién para el Biocomercio

_ «Investigacién e Innovaciéon en Biocomercio»
_ 23 de septiembre de 2010

_ Expoalimentaria Pert 2010, Cuartel General del Ejército, San Borja, Lima
PONENCIAS
®  Usos alternativos y oportunidades comerciales para los productos del Biocomercio: nuevos
productos, nuevos usos y nuevas oportunidades comerciales
= Agenda Nacional de Investigacién e Innovacién para el Biocomercio
= Novel Food Regulation

_ «Investigacién e Innovacién en Biocomercio para la Cadena del Camu Camu»

_ 15 de octubre de 2010

- Auditorio José Lépez Parodi, Instituto de Investigacion de la Amazonia Peruana,
Iquitos

PONENCIAS

= Investigacion cientifica: aprovechamiento nutricional de frutales nativos

= Oportunidades en la cadena de produccién
= Agenda Preliminar de Investigacion e Innovacion para el Biocomercio

AGENDA DE INVESTIGACION E INNOVACION PARA EL BIOCOMERCIO
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_ «Consulta de la Agenda de Investigacién e Innovacion para el Biocomercio (AllB)»

_ 15 de noviembre de 2010

_ Sonesta Hotel-El Olivar, Pancho Fierro 194, San Isidro, Lima
PONENCIAS

= Propuesta para el funcionamiento estructurado del GIIB
= Avances del proceso de consulta virtual de la AllB: metodologia del taller

«lll Foro de Investigacién e Innovacion Tecnolégica de la Regidn Cajamarca: hacia
el Desarrollo Regional»
_ 19 de noviembre de 2010

_ Hotel Costa del Sol, Jr. Cruz de Piedra 707, Cajamarca
PONENCIAS

m  Socializar el Modelo Regional de Investigacion: articular la demanda y la oferta de
investigacion e innovacion en las iniciativas econémicas regionales mas importantes

= Informar sobre los principales procesos y actividades de investigacién en curso e involucrar
a instituciones publicas y privadas para obtener cofinanciamiento en iniciativas regionales

= Articular las necesidades de investigacion e innovacién de la region con las politicas e
iniciativas nacionales

_ «Encuentro de Investigadores y Empresarios en Biocomercio»

_ 12 de mayo de 2011

_ Auditorio de PROMPERU, Av. Jorge Basadre 610, San Isidro, Lima
PONENCIAS

= Estudio de mercado de América del Norte para productos naturales
= Casos exitosos de vinculacién universidad-empresa en el Biocomercio

_ «Propiedad Intelectual y Biocomercio»
FECHA  : 14dejulio de 2011

_ Auditorio de PROMPERU, Av. Jorge Basadre 610, San Isidro, Lima
PONENCIAS

= Derechos de propiedad intelectual e investigacién: oportunidades y desafios
= Patentesy biodiversidad: temas, tendencias y enfoques desde el Biocomercio ético

= Patentabilidad del material biolégico: de la novedad a la modificacién y de la cultura inventiva
a la cultura técnica

= Patentes relacionadas a la biodiversidad peruana: biopirateria u oportunidad para todos
= Coémo convertir los resultados cientificos en patentes
= Patentes de investigacion en plantas medicinales: caso de la yanamaca

nmmmmmmnmmmmmnmninin
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_ «Foro Pert Natura 2011»
_ 29 de septiembre de 2011

_ Auditorio de PROMPERU, Av. Jorge Basadre 610, San Isidro, Lima
PONENCIAS

Promocién del Biocomercio en el Perd
Investigacion e innovacion en el desarrollo de valor agregado
Tendencias de mercado para productos naturales de valor agregado

_ «Investigacion e Innovacién para Iniciativas Empresariales en Biocomercio»

_ 19 de enero de 2012

_ Hotel Business Tower, Av. Guardia Civil 727, Urbanizacién Cérpac, San Borja, Lima
PONENCIAS

Oportunidades para la investigacién e innovacién en productos del Biocomercio
Oferta de proyectos de investigacion e innovacion en el Biocomercio

Ademés se han realizado las siguientes acciones:

Apoyo en la promocién de la Catedra CONCYTEC en Productos Naturales y Biocomercio (2011-
2013), ejecutada por la Universidad Nacional Mayor de San Marcos.

Ponencias en el marco de la Catedra CONCYTEC en Productos Naturales y Biocomercio.

Elaboracion del listado de los enlaces de acceso a las paginas de investigacion de los centros y
los institutos de investigacién en el ambito nacional e internacional al 2011.

Elaboracion del listado de fuentes de financiamiento (fondos, becas, concursos, convocatorias,
intercambios) en el &mbito nacional e internacional para que docentes, estudiantes y empresarios
enfocados en Biocomercio puedan llevar adelante los proyectos que realizan.

Ejecucion de la consultoria de apoyo al proyecto Pertbiodiverso en temas de investigacion sobre
productos de Biocomercio que comprende: 1) Evaluacion de la oferta de investigacion aplicada
en temas de Biocomercio de los institutos de investigacion; 2) Estructuracion del componente
de investigacion de la pagina web en coordinacién con el encargado de la estrategia de
comunicacioén; y 3) Propuesta para las jornadas promovidas por el Grupo de Investigacién e
Innovacién en Biocomercio.
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GRUPO DE INVESTIGACION E INNOVACION EN BIOCOMERCIO (GIIB)

” PART'C'PAC'ON |NST|TUC|ONAL EN LA 29. Nora Grados — Universidad de Piura (UDEP)

Z 30. Juan Seminario — Universidad Nacional de Cajamarca (UNC)
FO RM U LAC'O N Y I—A CO NS U I—TA D E I—A Al | B 31. Alenguer Alva — Universidad Nacional de la Amazonia Peruana (UNAP)
32. Norma Gamarra — Universidad Nacional del Centro del Perd (UNCP)
33. Celina Luizar — Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco (UNSAAC)
34. Ana Maria Munoz — Universidad de San Martin de Porres (USMP)
35. José Céceres — Universidad Nacional del Callao (UNAC)
36. Ana Mercado — Universidad Nacional del Callao (UNAC)

37. Fausto Hinostroza — Instituto de Investigacion de la Amazonia Peruana (IIAP)
Los actores institucionales que participaron activamente durante este proceso son: 38. Ivan Manrique — Centro Internacional de la Papa (CIP)
1. Miguel Ayquipa — Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacién Tecnoldgica 39

(CONCYTECQ)

A partir del afio 2010 se inicié el proceso de formulaciéon de la AllB, realizdindose talleres de consulta
regionales en Loreto y Cajamarca, una consulta virtual-presencial a escala nacional en Lima y una
consulta final con expertos del Grupo de Investigacién e Innovacién en Biocomercio.

. David Tay - Centro Internacional de la Papa (CIP)

40. Carolina Girdn — Instituto Nacional de | ion Agraria (INIA
Pablo Huerta — Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion Tecnolégica (CONCYTEC) .aro |na, ren ) St . aclondal ge nno.\’/aC|on gra”a (NIA)
I 41. Sixto Iméan — Instituto Nacional de Innovacion Agraria (INIA)
Joan Barrena — Proyecto Pertbiodiverso ) i

42. Fredy Quispe — Agronegocios Peruagro S. R. L.

43. Herbert Telge — Molinos Asociados S. A. C.

44. Ena Carcamo — Olivos del Sur S. A. C.

45. Rolando Aliaga — Inversiones 2A S. R. L.

46. Arturo Arbuld — Centro de Investigacion Tecnoldgica (CITE) Agroindustrial Piura

Luis Rosa Pérez — Proyecto Perubiodiverso

Armando Rivero — Instituto Peruano de Productos Naturales (IPPN)
Vanessa Ingar — Ministerio del Ambiente (MINAM)
. Arturo Zevallos — Comisién de Promocién del Pert para la Exportacién y el Turismo (PROMPERU)

9. Inés Carazo — Ministerio de la Producciéon (PRODUCE)

10. Carmen Velezmoro — Universidad Nacional Agraria La Molina (UNALM)

11. Doris Zufiga — Universidad Nacional Agraria La Molina (UNALM) 49

12. Gilberto Dominguez — Universidad Nacional Agraria La Molina (UNALM)

13. Gloria Pascual — Universidad Nacional Agraria La Molina (UNALM)

14. David Campos — Universidad Nacional Agraria La Molina (UNALM)

15. Fernando Quevedo — Universidad Nacional Mayor de San Marcos (UNMSM)

16. Arilmi Gorriti — Universidad Nacional Mayor de San Marcos (UNMSM)

17. Julio Santiago — Universidad Nacional Mayor de San Marcos (UNMSM)

18. Gloria Tomas — Universidad Nacional Mayor de San Marcos (UNMSM)

19. Pablo Bonilla — Universidad Nacional Mayor de San Marcos (UNMSM)

20. Gustavo Gonzales — Universidad Peruana Cayetano Heredia (UPCH)

21. Humberto Guerra — Universidad Peruana Cayetano Heredia (UPCH)

22. Magdalena Pavlich — Universidad Peruana Cayetano Heredia (UPCH)

23. Rosario Rojas — Universidad Peruana Cayetano Heredia (UPCH)

24. Victor Huanambal — Universidad Peruana Cayetano Heredia (UPCH)

25. Alan Fairlie — Pontificia Universidad Catdlica del Perti (PUCP)

26. Eric Cosio — Pontificia Universidad Catdlica del Pert (PUCP)

27. Lupe Guinand - Universidad Antonio Ruiz de Montoya (UARM)

28. Josefina Takahashi — Universidad Cientifica del Sur (UCSUR)

2
3
4
5. Yves Zinngrebe — Proyecto Pertbiodiverso
6
7
8

47. Rémulo de Vivanco — Centro de Investigacién Tecnoldgica (CITE) Frutas y Plantas Tropicales

48. Diana Flores — Proyecto Latinpharma, Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y
Desarrollo (UNCTAD) / Centro de Comercio Internacional (CCI)

. Olga Lock — Sociedad Quimica del Peru
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