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Caracteristicas del mercado
Internacional

= Cadenas de supermercados con enorme
poder de compra (30 cadenas compran a
50.000 vendedores).

= Abastecimiento através de grandes

proveedoras transnacionales.

= Demanda de abastecimiento seguroy
permanente durante todo el ano.

= Exigencia de canales de abastecimiento
de bajo costo, en especial de transporte.

= Sobrevivencia de exportadores ligada a
la gran escala en las operaciones.
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Los gigantes del mercado

Rango Compania Pais US $ (billones) Tiendas
1 195.27 4.190
2 55.30 8.926
3 U.S.A. 49.00 2.354
4 Holanda 44.80 8.062
5 IETRD A= Alemania 40.09 2.169
6 F NN . U.S.A. 36.80 2.533
7 Ly Bl R. Unido 32.38 907
S (§) SAFEWA U.S.A. 31.98 1.688

Fuente: The Food Institute Report / Elaboracion PROMPEX



Comercializacion de productos

organicos
 Comercializacion directa }
* Reparto directo } 10%
* Tiendas de comida natural }
* Tiendas de comida saludable } 40%

* Supermercados 40%



Principales segmentos de
comida organica

(porcentaje del mercado organico)

* Productos frescos 30%
* Productos lacteos 15%
* Cereales 15%
- Carne 10%

 Otros 30%



Principales Areas Organicas en el Mundo

PAIS HECTAREAS
Australia 10°500,000
Argentina 3’192,000
Italia 1°230,000
Estados Unidos 950,000
Reino Unido 679,631
Uruguay 678,481
Alemania 632, 165
Espafia 485,079
Canada 430,600
Francia 419,750
Resto del Mundo 3’613,561
TOTAL 22°811,267

FUENTE: SOEL — SURVEY - Febrero 2,003



Agricultura Organica en el
Mundo

46.3 % Australia

22.6 % Europa

20.8 % America del Sur
6.7 % Ameérica del Norte
2.6 % Asia

1.0 % Africa

23 Millones de hectareas en el mundo

Fuente: SOL febr 2003



Mercado Mundial de comida organica

Poblacion Ventas Ventasal %o del total Crec.

Mercado (milliones) al detalle  deventas esperado

detalle 2003 * de comida (%)
2000 *

Alemania 82 2150 2950 1.95 5-10

Reino Unido 59 1150 1650 1.75 10-15

Italia 57 1025 1325 1.25 5-15

Francia 58 825 1250 1.25 5-10

Suiza 7 460 750 3.45 5-15

Dinamarca 5 350 350 2.45 0-5

Austria 8 210 350 2.25 5-10

Paises Bajos 16 300 450 1.25 5-10

Suecia 9 200 375 1.75 10-15

Belgica 13 110 225 1.25 5-10

Otros de 85 500 800

Europa

Total Europa 7250 8750

U.S.A. 285 7750 12000 2.25 15-20

Canada 925 1.75 10-20

Japon 122 2250 2750

TOTAL 17.500 21.000



Comprando en Paises Bajos en €/kg

Papas

Leche
Basm.rice
AzUlcar rubia
Huevo

Cafe

Banana

Comida de
bebés

0,53
0,57
3,13
1,29
0,20
6,28
1,99
4,60

0,70
0,90

0,32
6,76
2,49
6,25

Tienda de
comida
natural

0,75
0,89
6,36
3,40
0,28
7,44
2,75
6,26



Sellos de Productos Organicos en el Mundo

Belgium (private) Denmark (state) Germany (state)

.
B:O

kontrolleret e
akologisk EG-Oko-Verardnung

Switzerland (private)

AGRICULTURA ECOLOBICA




¢,Por gue crece el Mercado
Organico?

= Aumento del conocimiento del consumidor sobre
la salud y la situacion ambiental

= \entas de productos organicos en el comercio
pPOr menor

= Grandes Industrias desarrollan lineas de
productos organicos



Informacion Organica

GLINTON'S BAD EXIT » HANDICAPPING THE OSCARS
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HOW MAD COW MANIA IS SPURRING
A RETURN TO NATURAL FOODS




Comportamiento del
Consumidor

¢,Por gue hay consumidores de
Productos Organicos?

/4% conciente de su propia salud
58% razones ambientales

23% mejor gusto



Comportamiento del
Consumidor

Consumidores Europeos son muy
Sensibles a los Precios

56% aceptan un diferencial mayor al 15%
33% aceptan un diferencial de 15%

11% no aceptan suplemento



Riesgos del Mercado Organico

Un incremento mayor de la Oferta
Precios reducidos

Otras formas de agricultura persistente
Calidad

Escandalos en el sector



|_as familias consumidoras
europeas

(NUmero de miembros por familia)

Paises 1985 1990 1995 2000

Alemania 2,3 2,2 2,2 2,2
Espana 2,8 2,7 2,6 2,4
Francia 2,7 2,6 2,6 2,4
Italia 3,2 3,0 2,9 2,7
Reino Unido 2,7 2,6 2,6 2,5

Fuente: Frost & Sullivan



Mujeres que trabajan fuera
del hogar

(Expresado en porcentaje)

Pais 1970 1990 2010 (*)
Alemania 36,6 39,4 44,6
Bélgica 32,9 40,6 46,3
Espana 24,8 31,1 38,2
Francia 36,5 42,8 45,6
Holanda 26,4 35,3 41,7
Italia 29,6 35.9 42,1
Reino Unido 35,8 40,8 43,4

Fuente: Eurostat (*) Estimado



Riesgo

Confianza de los mercados

Alto

Medio

Bajo

Africa India, China,
Sub-Sahara | Pakistan, Rusia,
(ecuatorial) Turquia Ucrania

Centroy Europa Brasil,
Sudameérica | Oriental, | Argentina,
(Pert) Meéxico Chile
Australia, Union Estados
Canada, Europea, | Unidos,

N. Zelanda Japon Israel
Baja Media Alta

Confianza

—
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