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TEMARIO 

• Internacionalización de las empresas
• Impuestos  en el comercio exterior en Centroamérica
• Documentos de exportación 
• Regulación en cuanto a la factura comercial
• Costo del transporte marítimo.
• Rutas marítimas.
• Líneas navieras que brinda servicio.
• Costo del transporte aéreo.
• Líneas aéreas que brinda servicio



La internacionalización de la empresa  

• Se puede definir como el conjunto de
actividades que la empresa desarrolla fuera
de los mercados que constituye su entorno
geográfico natural.

• Razones de la internacionalización:

1. Seguir creciendo en su sector, dado que
el mercado interno se ha quedado
pequeño.

2. Aprovechar la capacidad ociosa de
fabricación.

3. Ganar prestigio en el mercado interno.

4. Acceder a un mercado mas grande
(mayor volumen) y así poder competir en
un sector donde otras firmas obtienen
economías de escala mundial.

5. Porque el mercado internacional es mas
rentable.



Que actividades implica la internacionalización 
de la empresa  
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Exportación  

• De acuerdo la legislación nacional, es un
régimen aduanero aplicable a las mercancías
en libre comercialización que salen del
territorio aduanero, para uso o consumo
definitivo en el exterior las cuales no están
afectadas a ningún tributo en
el mercado local.

• La exportación de bienes 

• NO ESTÁ AFECTA A TRIBUTO

• El servicio que presta la SUNAT en cuanto a
la exportación, es el de facilitar la salida al
exterior de las mercancías, para mejorar
nuestra competitividad y oferta exportable
frente a otros países de la región



¿Quien puede exportar?  

• TODOS PODEMOS EXPORTAR, solo
necesitamos contar con un registro único de
contribuyente RUC.

• * Solo en caso que no cuente con RUC para
el caso de personas naturales que realicen:

– Exportaciones en forma
ocasional que no exceda los
1000 US$

– Máximo de 3 exportaciones
anuales

– O una exportación única de
máximo 3000 US$



¿Por qué decidimos exportar?  

Buscar nuevos mercados

Obtener mayores ingresos

Colocar mayores volúmenes

Ganar competitividad a través de la 
experiencia de mercados extranjeros.
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¿OBSTACULOS DE EXPORTACION ?  



La preparación es clave para exportar con éxito



TIPOS DE TRANSACCIONES DE EXPORTACION

Transacción comercial 

Existe una compra venta

Factura Sunat

Existe una transacción 
financiera

Ampara todo tipo de 
mercancías

Transacción no comercial

No existe una transacción 
financiera por una venta 
comercial. 

Declaración Jurada de 
Valor

Formato de Factura (adicional)

Amparan muestras sin valor 
comercial, regalos y 
encomiendas.



FUENTE: THE WORLD BANK 2016

DESEMPEÑO LOGISTICO EN LA REGION DE 
LATIONAMERICA Y EL CARIBE.

• Para América Latina el Desempeño Logístico ha empeorado desde 2014, cuando 
obtuvo una puntuación global de de 2.74 reduciéndose a un 2.48 en 2016. Aunque 
es importante resaltar que, pese a la caída general del desempeño, la región 
experimentó mejoras en la Infraestructura, influenciada especialmente por la 
ampliación del Canal de Panamá. Otro punto en el que mejoró la región fue en 
cuanto a Seguimiento y Rastreo, la aplicación de nuevas tecnologías de la 
información en aduanas y puertos a influenciado positivamente esta partida. En 
cuanto al indicador de peor desempeño para América Latina fue el de Puntualidad.



PAIS 2014 2016

PERU 71 69

EL SALVADOR 64 83

GUATEMALA 77 111

NICARAGUA 95 102

COSTA RICA 87 89

HONDURAS 103 112

PANAMA 45 40

FUENTE: THE WORLD BANK 2016

DESEMPEÑO LOGISTICO EN CENTRO AMERICA



ADVALOREM E IMPUESTOS DE IMPORTACION 
APLICADOS.

Aranceles de Importación Los aranceles de aduana sobre las mercancías de 
importación consisten en: 
• Tasa arancelaria de la nación más favorecida (NMF); 
• Tipo de arancel convencional; 
• Tasas especiales de aranceles preferenciales;
• Las tasas generales de arancel;

Los aranceles se calculan ad valorem sobre el valor CIF (costo, seguro y flete) y 
representan de media un 15,3%. Además, parece que las autoridades en los 
países de centroamerica recurren cada vez con más frecuencia a los precios 
mínimos como referencias para determinar el valor de las mercancías en 
aduanas.

El  %  estándar de IVA que grava las importaciones de mercancías en 
Centroamerica es del 17% que se calcula sobre el valor CIF (Valor de la mercancía 
+ coste del seguro y transporte).
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Documentación de Importación a CENTROAMERICA 

Los siguientes requerimientos son efectivos para todo tipo de productos:
 Factura comercial (Commercial invoice).
 Documento de transporte (Freight documents).
 Lista de carga (Packing list).
Declaración importación 
 Declaración de valor en aduana (Customs value declaration).
 Seguro de transporte (Freight insurance).
 Certificado de Origen.
Contrato entre exportador e importador

Fuente: Doing Business



REGULACION EN CUANTO A LA FACTURA 
COMERCIAL



EMBALAJE

Se debe considerar los siguientes puntos:
• El consignatario debe estar claramente especificado 
• Todo alimento debe contar con el certificado fitosanitario y 

Certificado de Origen.
• Todos los productos exportados a Centroamerica debe tener 

etiquetado en Español
• Toda información técnica debe ser profesionalmente debe estar 

Español, no es necesario hacer en cambio de aquellas que identifican 
marcas.

• Necesitamos informaciones detalladas de la lista de empaque, por 
ejemplo  los paquetes internos por producto.

• No mezclar distintos productos en una caja al momento de embalaje.
• Hay que llenar formularios técnicos, toda información en español y 

acordar con el cliente los formularios técnicos que se deben llenar.
• La etiqueta del embalaje debe estar en español.



EMPAQUE

Las cajas, pallets o empaques de exportación deben tener la siguiente 
información externa :

Shipping Marks : Se deben colocar la marca en al menos dos lados del 
empaque externo en el formato siguiente:
Marcas Peso bruto /Peso neto : xxx kg.
Tamaño: largo x ancho x altura en cm
País de origen: Perú.

Notas: Los productos que no tengan identificación en Centroamerica no 
podrán pasar aduana.
• Por solicitud especial del exportador, asumiendo el costo, se puede 

realizar el etiquetado en las bodegas de la aduana pero el 
procedimiento y el costo pueden ocasionar perdidas  y sobre todo 
perdida de imagen del producto.



ARTICULOS PROHIBIDOS EN CENTROAMERICA

• Armas

• Municiones.

• Explosivos de cualquier clase.

• Dinero falso.

• Venenos.

• Drogas ilícitas.

• Prendas de vestir usadas.



COSTO DE FLETE MARITIMO CENTROAMERICA 
AMRIMO



COSTO DE FLETE MARITIMO CHINA



COSTO FLETE MARITIMO EN PANAMA



COSTO DE FLETE MARITIMO CHINA



LINEAS NAVIERAS QUE BRINDA CENTRO AMERICA



RUTA AEREAS PERU-PANAMA



Se recibieron dos cotizaciones con las aerolíneas . Las cuales 

se muestran a continuación:

COSTO DE FLETE AEREO COPA

AEROPUERTO DESTINO GUATEMALA

Línea aérea COPA LAN

Costo por Kilo 1.74 1.84

Costo x1000 kilos 1,740.00 1,840.00

Uso de Aeropuerto 42.50 42.50

Emisión de guía 20.00 30.00

Total 1,802.50 1,912.50



LINEAS AEREAS Y SERVICIOS DE MENSAJERIA A CHINA



HERRAMIENTAS LOGISTICAS DEL DPTO 

FACILITACION DE EXPORTACIONES

Mag. Juan Carlos Ganoza Aleman.
Logistics and Customs Specialist





DIRECTORIO LOGISTICO

“Herramienta que permite a las
empresas exportadoras, en proceso y
potenciales, acceder a información y
contacto con prestadoras de servicios
logísticos que intervienen en la cadena
de distribución física internacional. Su
finalidad es facilitar, simplificar y reducir
los costos de búsqueda de información
de socios estratégicos en la cadena
logística”.



DIRECTORIO LOGISTICO
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DIRECTORIO LOGISTICO



¿CÓMO BUSCAR INFORMACIÓN ?









ESTADISTICAS DEL 07.07.2017 AL 03.08.2017

131 EMPRESAS 
LOGISTICAS 

REGISTRADAS

800 SESIONES 
REGISTRADAS

93.34% POR USUARIOS 
PERUANOS

6.66% POR USUARIOS 
EXTRANJEROS

68% POR ESCRITORIO

31% POR MOBILE

1% TABLET
Fuente: google analitys




