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l. Ubicacion en la feria

Exhibition grounds
FRUIT LOGISTICA
9-11 February 2011
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FRUIT LOGISTICA |

[anovation Award

2011

Ao (/.eéf

e:e%
il Fresh Produce Forum "’fa@

FRUIT LOGISTICA 2011
B Americas
0 Central & Northern Europe
I International / Africa / Asia
Mediterranean Countries
[ Machinery
W FRESHCONEX 2011
| -] Event programme
a Shuttle Service Airport Schénefeld/ Tegel

&N Hotel Bus Shuttle
= Fairground Shuttle

‘ Entrance North: Halls 8 - 24
Entrance South: Halls 1 -6, 25

As of: 01.10.2010

Messe Berlin GmbH - Messedamm 22 - 14055 Berlin - Germany
Telephone +49(0)30 / 3038-0 - Fax +49(0)30 / 3038-2020
www.fruitlogistica.com - fruitlogistica@messe-berlin.de

Il Messe Berlin
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PreCitrus
Asoclacion de Productores de Citricos del Perl

/. ProHass

1 HASS AVOCABE. GROWIES ASSOCIATION

Insiute Peruamo do Espirrage
1 Mortalizas

VI}EIImann"

orldwide Logistics

ll. Empresas Participantes

CONSORCIO PRODUCTORES DE FRUTAS

DANPER TRUJILLO

GREENLAND PERU

AGRICOLA PAMPA BAJA

REOPA

CASA PACIFIC

PROCITRUS

PROHASS

IPEH

HELLMANN

Oferta exportable

Mandarinas y paltas

Esparrago blanco y verde en conservas,
alcachofa en conservas, esparrago blanco.

Mango, palta y uva

Uva de mesa, palta fresca y pimientos

Esparrago verde fresco refrigerado

Palta fuerte, mango kent

Mandarinas y tangelos

Palta Hass

Alcachofas y esparragos

Operador logistico

\ prom.
w pert



ll. Empresas peruanas en otros pabellones

Camposol
Agricola Chapi

Tallo de Oro
Corp. Fruchincha

Green Perl

Cool Fresh Peru

Inagro Sur

Oferta exportable

Esparrago, mango palta
Esparrago, palta, uva

Mango, palta, uva

Mango, palta uva, citricos

Esparrago verde fresco refrigerado

Palta fuerte, mango kent, uvas

Citricos, esparragos, palta

rom..
wperu
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Pabellon peruano

DANPER

HELLMANN
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Pabellon peruano
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Preparacion

-avocado

asparagus
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Esparrago blanco y verde en conservas,
alcachofa en conservas, esparrago blanco.

DANPER TRUJILLO




CPF

CONSORCIOPRODUCTORES DEFRUTAS Mandarinasy paltas
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ﬁm GREENLAND PERU Mango, paltayuva

Greenland Peru

www.greenland.com.pe
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Il Actividades
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Visita de Ministra de Agricultura alemana




Visita de Ministro de Medio ambiente Estado de Baja Sajonia

T
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Visita de Embajador de Peru en Alemania




Presencia de Consejeros Comerciales




Otras Actividades

Programa de Visitas:

HAMBURGO
BERLIN




HAMBURGO: Mercado Central de Flores




HAMBURGO: Mercado Central de Frutas




HAMBURGO: Mercado Central de Frutas
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HAMBURGO: Mercado Central de Frutas




HAMBURGO: Pre

sentacion en Puerto
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BERLIN: Visita a Mercado de Frutas
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BERLIN: Visita a Supermercados
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BERLIN: Visita a Supermercados




Backwaren

V»Mgllu ) rni!__\rnd nel 1 B rersecs




BERLIN: Visita a Supermercados
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BERLIN: Visita a Supermercados




0p]
D
-
@)
)
©
I
-
(D)
7))
()]
| —
@
7p)
©
-
)
O
>



Meéxico




Brasil




Argentina




Argentina
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Ecuador
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Guatemala




Costa Rica
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Fruit M (Rusia)
|

Citrn

Russian importer of frdits and vegatables







Salon Innovacion



FRUIT LOGISTICA en cifras

Area de exposicion (m?) 88,000
N° de expositores 2,452
N° de paises participantes como expositores 84
Participacion de expositores extranjeros 90 %
N° de visitantes profesionales 56.000
(crecimiento : 4%)
Paises de procedencia 132
N° de pabellones 14
rom.
‘ p cru

COMISION DE PROMOCION DEL PERU PARA LA EXPORTACION Y EL TURISMO



FRUIT LOGISTICA en cifras

Area de exposicion (m?) 88,000
N° de expositores 2,452
N° de paises participantes como expositores 84
Participacion de expositores extranjeros 90 %
N° de visitantes profesionales 56.000
(crecimiento : 4%)
Paises de procedencia 132
N° de pabellones 14
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‘ p cru

COMISION DE PROMOCION DEL PERU PARA LA EXPORTACION Y EL TURISMO



RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS AGROPECUARIAS

7

REOPA

REOPA Esparrago verdefresco refrigerado



REOPA: Niveles de Exportaciones al 2011

MATERIA MATERIA CAJAS VALOR FOB
PRIMA PRIMA EXPORTADAS US$
CAMPO EXPORTADA

KG KG

3788 978 2 701 786 494 178 5 250 821.50



BERLIN: Visita a Supermercados

GALERIA



http://images.google.com.pe/imgres?imgurl=http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/9/96/Galeria_Kaufhof-Logo.svg/800px-Galeria_Kaufhof-Logo.svg.png&imgrefurl=http://www.allemagne-au-max.com/forum/galeries-kaufhof-vt4067.html&usg=__0Hf1_JDeIwhGiZHmT5XuFYFZ8vQ=&h=438&w=800&sz=64&hl=es&start=1&um=1&tbnid=Cp8Hlqc4HiC1EM:&tbnh=78&tbnw=143&prev=/images?q=kaufhof&um=1&hl=es

HAMBURGO: Mercado Central de Flores




CASO DE EXITO:
EMPRESA : REOPA
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M/ ¢QUE ES LA REOPA, DONDE SE UBICA?

REOPA

La Red de Organizaciones Productivas
Agropecuarias - REOPA es una Asociacion
Civil sin fines de lucro formalmente
constituida por pequefios productores
agropecuarios en una organizacion de
segundo nivel.

Tiene como vocacion la produccion,
transformacion 'y comercializacion  del
Esparrago Verde y otros alimentos en las
modalidades de fresco y congelado en el
mercado internacional.

Se encuentra ubicada en las comunidades
rurales de Paijan y Réazuri, al nor oeste del
valle Chicama, cruzadas por la Carretera
Panamericana Norte, en la margen derecha
del rio Chicama, entre los 7.5°-7.8° Latitud
Sur y los 79.2°-79.5° Longitud Oeste, en los
distritos del mismo nombre, Provincia de
Ascope, Region La Libertad — Peru.

lquitos e

AMAZONAS

ANCASH

40,000 Has. Tierras eriazas

Poblacién: 29,045 hab. 12,000 Has. Tierras agricolas

47% Joven.

Clima: 29°C — 14°C orzco

CHOCOPE

TRUNILLO

PROVINCIA
DE ASCOPE



PROCESAMIENTO DEL ESPARRAGO FRESCO




RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS AGROPECUARIAS PAIJAN

RAZURI REOPA

2.00 - 1.90
1.80 -
1.60 -

1.40 -
1.20 - 1.07

1.00 - 0.9

0.80 -

Valor FOB Millones USD

060 7 0.38
0.40 -

0.20 A

1.88

0.79
0.68

0.41

0.00 -
2010 2009

e==Peso Neto Kg.

2008 2007

Valor FOB USD

Producto : Banano organico

Exportaciones un solo mercado: EEUU




HAMBURGO: Mercado Central de Frutas




HAMBURGO: Pre

sentacion en Puerto




BERLIN: Visita a Supermercados
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HAMBURGO: Visita al Puerto




RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS
AGROPECUARIAS

=

-

. -y
: (75
amom REOPA Esparrago verdefresco refrigerado p



¢, Como participar en una feria ?
Caso Biofach 2011
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INDICE

Peru: Exportaciones de productos
organicos
QUE es Biofach?

PORQUE participar en una feria
comercial especializada?

CUANDO participar?




—

Principales mercados de
productos organicos 2010

PrY 4,000 Estados "
3 3,500 346610 er” Unidos, 26%
c - ® b

S y- i Paises

S 3,000 2,46 Bajos, 20%

P .

'§ 2,500 / , Alemania, 16%
2,000 Bélgica, 12%
1,500 1,%// Suecia, 4%
1000 Italia, 4%

’ Reino
500 g 162 213 252 9% Unido, 4%
0 | — ? . . . . Canada, 4%
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Japon, 3%
Espafia, 2% \I\‘—/ g
— A 1 — i &
Orgéanico Convencional RESTO, 5% <
Proyeccién : 2011*
% Varicacion
2005 - 2010 2009 - 2010
Convencional 136% 28%
Organico 363% 31%

‘%’f)oe’:?ﬁ / e







P_-

Valor FOB Millones $ Variacion (%) Acumulado (%)
2010 09 - 10 2010

Café 108 30 % 51 %
Banano 56.6 8 % %77
Cacao 27.0 114 % 90 %
Quinua g' (;/0' ;0‘
5 Mangos 3.2 76 % 93 %
7 o Jengibre 2.6 (%/;)’7 94 %
s —@ Maca 2.5 30 % 96 %
8 @&  Nueces 1.3 12 % 96 %
9 & Jojoba 1.3 (}/(?6 97 %
10 \ Esparragos é 9562 % 98 %
"2u05: S 53 enports 13 i USD Resto 5.1 -1% 100 %
TOTAL 31 %

@ "t
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BIOFACH

« Feria sectorial/especializada de productos organicos

« Ediciones anuales:
Alemania, Estados Unidos, India, Japon, China, Brasil,

e BIOFACH 2011- UNION EUROPEA

* NO°de expositores 2 544

* N°de paises participantes como expositores 85

« N°de pabellones de exhibicion 9

* NO°de visitantes 44 000

* N°de paises participantes como visitantes 131
prom



http://www.biofach.de/en

R
BIOFACH

16 - 19, Feb, 2011

| y ’ i
BioFach 2011 { Pl -
Nuremberg, Germany | e [




—
iPorqué participar?

-

*PROMOCION
*PUBLICIDAD

*RELACIONES
PUBLICAS

*CAPACITACION

< DE MERCADOS

N

*INVESTIGACION

<

/ *Promocidn directa de

productos

*Potenciar la cartera de
clientes

*Reforzar la imagen de
marca

*Apertura de mercados
sInformacion actualizada y
tendencias.

*Analisis de la
Competencia.

*Desarrollo de capacidades

\ de negociacion.
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BIOFACH 2011 -

PABELLON PERU
« Area de exposicion total Peru 160 mt2
 Ubicacion Hall 2

internacional

« Zona de Peru Mucho Gusto
* N°de empresas participantes
« Con stand 10 empresas
« NO°empresas que participaron por 1ra vez 2
« Empresas peruanas visitantes contactadas 8
* Ventas estimadas a 12 meses US$ 15 * 550 000
« Clientes actuales contactados 210
« Clientes nuevos contactados 270
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—
Como participar en

una FERIA

« Para participar en una feria se deberan
considerar tres etapas :

L 1. PRE - FERIA
. 2. DURANTE LA FERIA
. 3. POST - FERIA




————
Agendas comerciales

» Citas pactadas antes y durante de la
feria.

* Potenciales compradores identificados,
exhibidores en la feria

* Precios referenciales y proyeccion de
produccion-ventas
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Material publicitario

 Brochures

« Tarjetas personales

« Mailings

 Anuncios en revistas
especializadas

« DESARROLLO
« DE CONCEPTO
« Y LINEA GRAFICA

0\R%s




GOOD FOR BIRDS AND THE ENVIRONMENT
Wi 18,000 bird species, Paru I8 ranked a8 the 18t n bird trendly
coffes production (3889,

Smithsod m Nerfora ) Zoslogical Pk

The weather conditions, soil and the adequate hmdlng of ﬂnm ;
plant are responsible of the high quality of our

»i ->'
COFFEE PROCESSING | " ARABICAVARIEVES §  (CORFE

1 SOWING
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R
DURANTE LA FERIA

« Comportamiento profesional.

« Atencidn a potenciales clientes.

* Registro de lainformacion obtenida.
 Evaluacion de la competencia

« Participacion en eventos paralelos
(Ruedas de Negocios, Reuniones
Técnicas, Congresos, Seminarios,
Cocktall, inauguraciones.
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POST - FERIA

 Evaluacion de lainformaciony
organizarla.

e Socilalizacidon de los resultados.
 Seguimiento y monitoreo.




—
ACTIVIDADES

COMPLEMENTARIAS

« PROSPECCION

CADENA LOGISTICA
CADENA DE COMERCIALIZACION

. Aldi Sud www.aldi-sued.de

« Basic www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de

. Lotos www.naturkostladen-lotos.de

rém Kfadt www.karstadt.de
‘Q)perﬁ e "/ ‘\



http://www.aldi-sued.de/
http://www.aldi-sued.de/
http://www.aldi-sued.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.naturkostladen-lotos.de/
http://www.naturkostladen-lotos.de/
http://www.naturkostladen-lotos.de/
http://www.karstadt.de/
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Hall de productos
INNOVADORES
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*El 6.7 % del valor de las exportaciones totales del sector Agro son organicas.

*El café, banano y cacao representan el 90% del valor FOB de exportaciones de productos
organicos peruanos.

El otro 10% esta conformado por productos como la quinua, el mango, el jengibre y la maca.
*De las 20 empresas lideres exportadoras en el periodo 2009-2010, aproximadamente dos
tercios son asociaciones y cooperativas. Lo que indica que el sector organico representa un

foco de desarrollo para las PYMES en el Peru.

eLa Unidn Europea es nuestro principal mercado de productos organicos con el 64% del
valor de las exportaciones.

* Se han identificado productos nuevos con gran potencial de desarrollo debido a la
demanda en el mercado europeo y estadounidense, como el caso del esparrago organico
gue recién se comenzo6 a exportar el afo 2009.







Departamento de Agro y Agroindustria
PROMPERU
William Arteaga: warteaga@promperu.gob.pe

Fernando Egoaguirre: fegoaquirre@promperu.gob.pe
Victor Sarabia: vsarabia@promperu.gob.pe
Maria Alarcon: malarcon@promperu.gob.pe

Lesly Vera: lvera@promperu.gob.pe
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CASO DE EXITO:
EMPRESA : CANDELA PERU



CANDELA PERU

PARTICIPACION BIO FACH 2011




CANDELA PERU

“Comercio Alternativo de Productos no
Tradicionales y Desarrollo para Latinoamerica -
Peru”

(CANDELA PERU)

Candela Pera desarrolla una de las principales
actividades de Biocomercio en el Per:

LLa recoleccion, procesamiento y exportacion de la
Nuez del Brasil y sus subproductos con valor

agregado.



CANDELA PERU

Organizacion de Comercio Justo que existe desde hace
22 anos.

Desarrollo de  capacidades y  fortalecimiento
organizacional de los Productores.

Mejoramiento de Calidad y Desarrollo de Nuevos
Productos.

Aseguramiento de Sostenibilidad.

Desarrollo de Mercados.



MIEMBRO

Miembro activo de la Organizacion Mundial de
comerclo Justo (WEFTO) desde 1991.

Procesador y Exportador autorizado en la
Organizacion de Etiquetado de Comercio Justo
(Fair trade Labelling Organization - FLO) desde
2004.

Programa de Certificaciéon Orgénica (certificado
actualmente por Control Union Certifications)
desde el 2001.

Miembro tundador de la UEBT (Unién para
BioComercio Etico)

2

FAIR
TRADE

ORGANIZATION
FAT & THE INTERMATIONAL

\

FAIRTRADE

Union for
Ethical
BioTrade
Member

SOURCING
WITH RESPECT
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NUESTROS PRODUCTOS

Todos nuestros productos cuentan con certitficacion
organica bajo la empresa certificadora Control Union

Castafia Orgénica.
Chocolates orgédnicos con castafia, aguaymanto o café.

Aceilte de castafia natural y tostado, aceite de castafa
con aji y albahaca.

Nuevos productos en base a recursos nativos de Peru
tales como aguyamanto y sacha inchu.



PARTICIPACION EN FERIAS

JPor qué participamos en Ferias Internacionales?
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PARTICIPACION EN FERIAS

Expansiéon a nuevos mercados.

Concentra en un solo lugar nuestra oferta, permitiendo
acceder en corto tiempo a tomar contacto con nuestros
clientes actuales y conocer clientes potenciales.

Medio para dar a conocer la empresa y sus productos.
Acceso a red de contactos.

Permite analizar los productos, imagen, precios, etc. de la
competencia a nivel internacional.

Conocer la tendencia del mercado tanto en productos como
en Innovaclion tecnolégica.



JPor qué participar en Bio Fach?




BIO FACH 2011

Bio Fach es la feria de mayor relevancia en el rubro de productos
organicos a nivel mundial.

Candela Pert ha logrado consolidar su posicionamiento a traves
de su presencia en la feria participando desde el afilo 2001.

Bio Fach se ha convertido para Candela Perti en un espacio de
aprendizaje para el desarrollo de nuevos productos orgénicos.

Candela Pert ha logrado mejorar su competitividad en la oferta
de productos al mercado organico internacional.



dQué permite a Candela Per su participacion contintia en
la feria Bio Fach?



BIO FACH 2011

Es parte importante de nuestra estrategia comercial para buscar
aumentar nuestro nivel de ventas.

Orientar nuestra estrategia de produccion con la finalidad de abastecer
a un mayor nimero de mercados.

Mejorar la calidad de nuestros productos y ampliar nuestra oferta.
Diversificar e innovar en nuevos productos y procesos.

Protesionalizar nuestros conocimientos en términos de
negoclaclion, desarrollo de productos, red de contactos, tendencias del
mercado, etc.

Conocer directamente a nuevos clientes potenciales.



B1O FACH

Representar a nuestro pais a nivel internacional en mercados
exigentes y competitivos.

Facilitar un acercamiento hacla organizaciones y empresas que
brindan apoyo y asesoramiento en diferentes areas.

Generar confianza entre nuestros clientes y asegurar la demanda
sostenible a nuestros proveedores.
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