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II. Empresas Participantes
Oferta exportable

Espárrago blanco y verde en conservas, 

alcachofa en conservas, espárrago blanco.

Mandarinas y paltas 

Mango, palta y uva

Uva de mesa, palta fresca y pimientos

Palta fuerte, mango kent

Operador logístico

Alcachofas y espárragos

Palta Hass

Mandarinas y tangelos

Espárrago verde fresco refrigerado

DANPER TRUJILLO

CONSORCIO PRODUCTORES DE FRUTAS

GREENLAND PERU

AGRICOLA PAMPA BAJA

CASA PACIFIC

HELLMANN

REOPA

PROCITRUS

PROHASS

IPEH



II. Empresas peruanas en otros pabellones 

Oferta exportable

Espárrago, mango palta 

Espárrago, palta,  uva

Palta fuerte, mango kent, uvas

Cítricos, espárragos, palta

Espárrago verde fresco refrigerado

Agrícola Chapi

Tallo de Oro

Camposol

Cool Fresh Perú

Corp. Fruchincha

Inagro Sur

Green Perú

Mango, palta  uva, cítricos

Mango, palta,  uva



Distribución de empresas

DANPER
HELLMANN PAMPA BAJA

CPF

PROCITRUS

PROHASS

REOPA
CASA PACIFIC

GREENDLAND

PROMPERU

IPEH
GREMIOS



Pabellón peruano

CPF

PAMPA BAJA

DANPER

GREENLAND

HELLMANN

GREMIOS



Pabellón peruano

GREENLAND

GREMIOS

CASA PACIFIC
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GREMIOS
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Gremios 



Gremios 



Stand Perú 



III Actividades 



Perú Mucho Gusto



Visita de Ministra de Agricultura alemana



Visita de Ministro de Medio ambiente Estado de Baja Sajonia



Visita de Embajador de Perú en Alemania



Presencia de Consejeros Comerciales



Programa de Visitas: 

HAMBURGO

BERLIN

Otras Actividades 



HAMBURGO: Mercado Central de Flores



HAMBURGO: Mercado Central de Frutas



HAMBURGO: Mercado Central de Frutas



HAMBURGO: Mercado Central de Frutas



HAMBURGO: Presentación en Puerto



HAMBURGO: Presentación en Puerto



BERLIN: Visita a Mercado de Frutas



BERLIN: Visita a Mercado de Frutas



BERLIN: Visita a Supermercados
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BERLIN: Visita a Supermercados
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BERLIN: Visita a Supermercados



IV. Otras presentaciones



México 



Brasil



Argentina



Argentina



Ecuador



Chile



Otras empresas: Savid



Colombia 



Uruguay



Guatemala



Costa Rica



CBI 



U S A



Marruecos



Argelia



Pakistan



Univeg 



Fruit M (Rusia)



Salón Innovación 



Salón Innovación 



FRUIT LOGISTICA  en cifras

Área de exposición (m2)                  88,000 

Nº de expositores                                                   2,452

Nº de países participantes como expositores          84 

Participación de expositores extranjeros 90 %

Nº de visitantes profesionales                                56.000

(crecimiento : 4%)

Países de procedencia 132

Nº de pabellones 14 
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RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS AGROPECUARIAS





MATERIA 

PRIMA

CAMPO

KG

MATERIA 

PRIMA 

EXPORTADA

KG

CAJAS 

EXPORTADAS

VALOR FOB

US$

3 788 978 2 701 786 494 178 5 250 821.50

REOPA: Niveles  de Exportaciones al 2011



BERLIN: Visita a Supermercados
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HAMBURGO: Mercado Central de Flores



CASO DE ÉXITO:  

EMPRESA : REOPA 



• La Red de Organizaciones Productivas

Agropecuarias - REOPA es una Asociación

Civil sin fines de lucro formalmente

constituida por pequeños productores

agropecuarios en una organización de

segundo nivel.

Tiene como vocación la producción,

transformación y comercialización del

Espárrago Verde y otros alimentos en las

modalidades de fresco y congelado en el

mercado internacional.

• Se encuentra ubicada en las comunidades

rurales de Paiján y Rázuri, al nor oeste del

valle Chicama, cruzadas por la Carretera

Panamericana Norte, en la margen derecha

del río Chicama, entre los 7.5º-7.8º Latitud

Sur y los 79.2º-79.5º Longitud Oeste, en los

distritos del mismo nombre, Provincia de

Ascope, Región La Libertad – Perú.

¿QUE ES LA REOPA, DONDE SE UBICA?

40,000 Has. Tierras eriazas 

12,000 Has. Tierras agricolas

Clima: 29ºC – 14ºC

Agua superficial 8 – 12 mts.

Población: 29,045 hab. 

47% Joven.



PROCESAMIENTO DEL ESPARRAGO FRESCO

Cosecha
Transporte y Acopio

Recepción 

y Lavado

Desinfección
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RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS AGROPECUARIAS PAIJAN 

RAZURI REOPA

Exportaciones un solo mercado: EEUU

Producto : Banano orgánico



HAMBURGO: Mercado Central de Frutas



HAMBURGO: Presentación en Puerto



BERLIN: Visita a Supermercados



HAMBURGO:  Visita al Puerto



HAMBURGO:  Visita al Puerto



RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS 

AGROPECUARIAS



¿Cómo participar en una feria ?

Caso Biofach 2011  

SUB-DIRECCIÓN DE PROMOCIÓN COMERCIAL



INDICE

• Perú: Exportaciones de productos 
orgánicos

• QUÈ es Biofach?

• PORQUE participar en una feria 
comercial especializada?

• CUANDO participar?

• COMO participar ?



2005 - 2010 2009 - 2010

Convencional 136% 28%

Orgánico 363% 31%

% Varicación

PERU:EVOLUCIÓN DE LAS AGROEXPORTACIONES

Proyección : 2011* 

Estados 
Unidos, 26%

Paises 
Bajos, 20%

Alemania, 16%

Bélgica, 12%

Suecia, 4%

Italia, 4%

Reino 
Unido, 4%

Canada, 4%

Japon, 3%

España, 2%

RESTO, 5%

Principales mercados de 

productos orgánicos 2010
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PERÚ:DISTRIBUCIÓN DE LAS AGROEXPORTACIONES  ORGÁNICAS 2010

NAFTA:31%

66 Millones 

SUDAMERICA:0.3 
%

0.7 Millones 

UE: 64 %

136 
Millones 

ASIA:3 %

7 Millones 

CENTROAMERICA:

0.1%

0.3 Millones 

OTROS: 2 

%

3.2 Millones 



Ranking de  productos orgánicos
AÑO: 2010 Valor FOB Millones $

2010

Variación (%)
09 - 10

1

2

4

5

6

7

8

9

3

10

Café

Banano

Cacao

Quinua

Mangos

Jengibre

Maca

Nueces

Jojoba

Espárragos

Resto

108

56.6

27.0

3.

8

3.2

2.6

2.5

1.3

1.3

1.

3

5.1

30 %

8 %

114 %

77 

%

76 %

137 

%

30 %

12 %

106

%

9562 %

-1%

TOTAL 213 31 %

Espárragos orgánicos

2009: Sólo se exporto 13 mil USD

Acumulado (%)
2010

51 %
77 

%

90 %

92 

%

93 %

94 %

96 %

96 %

97 %

98 %

100 %



• Feria sectorial/especializada de productos orgánicos

• Ediciones anuales:
Alemania, Estados Unidos, India, Japón, China, Brasil, 

• BIOFACH 2011- UNIÓN EUROPEA

• Nº de expositores                                                        2 544                       

• Nº de países participantes como expositores                  85

• Nº de pabellones de exhibición                                          9

• Nº de visitantes                                                         44 000

• Nº de países participantes como visitantes                   131

• www.biofach.de/en

BIOFACH

Sectores en exhibición: Alimentos, ingredientes, textiles, cosméticos y 

de cuidado personal (Vivaness).

http://www.biofach.de/en


Hall 2 Perú

BIOFACH 



¿Porqué participar?

INVERSIÓN

•Promoción directa de 

productos

•Potenciar la cartera de 

clientes

•Reforzar la imagen de 

marca

•Apertura de mercados

•Información actualizada y 

tendencias.

•Análisis de la 

Competencia.

•Desarrollo de capacidades 

de negociación.

•PROMOCIÓN

•PUBLICIDAD

•INVESTIGACIÓN 

DE MERCADOS

•RELACIONES 

PUBLICAS

•CAPACITACIÓN



• Área de exposición total Perú                                 160 mt2

• Ubicación                                                                 Hall 2 
internacional

• Zona de Perú Mucho Gusto

• Nº de empresas participantes                            

• Con stand                                                                  10 empresas

• Nº empresas que participaron por 1ra vez                   2

• Empresas peruanas visitantes contactadas                 8

• Ventas estimadas a 12 meses                           US$ 15 ‘ 550 000  

• Clientes actuales contactados                                 210

• Clientes nuevos contactados                                   270

BIOFACH 2011 –

PÁBELLÓN PERÚ











• Para participar en una  feria se deberán 

considerar tres etapas :

• 1. PRE – FERIA

• 2. DURANTE LA FERIA

• 3. POST – FERIA

Cómo participar en 

una FERIA



• Citas pactadas antes y durante de la 

feria.

• Potenciales compradores identificados, 

exhibidores en la feria

• Precios referenciales y proyección de 

producción-ventas

Agendas comerciales



• Brochures

• Tarjetas personales

• Mailings

• Anuncios en revistas 
especializadas

• DESARROLLO 

• DE CONCEPTO 

• Y LÍNEA GRÁFICA

Material publicitario





DURANTE LA FERIA

• Comportamiento profesional.

• Atención a potenciales clientes.

• Registro de la información obtenida.

• Evaluación de la competencia

• Participación en eventos paralelos 
(Ruedas de Negocios, Reuniones 
Técnicas, Congresos, Seminarios, 
Cocktail, inauguraciones.





• Evaluación de la información y 

organizarla.

• Socialización de los resultados.

• Seguimiento y monitoreo.

POST - FERIA



• PROSPECCIÓN
• CADENA LOGÍSTICA

• CADENA DE COMERCIALIZACIÓN

• Aldi Süd www.aldi-sued.de

• Basic www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de

• Lotos   www.naturkostladen-lotos.de

• Kartstadt www.karstadt.de

ACTIVIDADES 

COMPLEMENTARIAS

http://www.aldi-sued.de/
http://www.aldi-sued.de/
http://www.aldi-sued.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
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http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.basic-bio-genuss-fuer-alle.de/
http://www.naturkostladen-lotos.de/
http://www.naturkostladen-lotos.de/
http://www.naturkostladen-lotos.de/
http://www.karstadt.de/
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Hall de productos 

INNOVADORES





Comentarios

•El 6.7 % del valor de las exportaciones totales del sector Agro son orgánicas.

•El café, banano y cacao representan el 90% del valor FOB de exportaciones de productos
orgánicos peruanos.

El otro 10% está conformado por productos como la quinua, el mango, el jengibre y la maca.

•De las 20 empresas líderes exportadoras en el periodo 2009-2010, aproximadamente dos
tercios son asociaciones y cooperativas. Lo que indica que el sector orgánico representa un
foco de desarrollo para las PYMES en el Perú.

•La Unión Europea es nuestro principal mercado de productos orgánicos con el 64% del
valor de las exportaciones.

• Se han identificado productos nuevos con gran potencial de desarrollo debido a la
demanda en el mercado europeo y estadounidense, como el caso del espárrago orgánico
que recién se comenzó a exportar el año 2009.



ANTES DESPUES



Departamento de Agro y Agroindustria 

PROMPERU

William Arteaga: warteaga@promperu.gob.pe

Fernando Egoaguirre: fegoaguirre@promperu.gob.pe

Victor Sarabia: vsarabia@promperu.gob.pe

Maria Alarcón: malarcon@promperu.gob.pe

Lesly Vera:            lvera@promperu.gob.pe

mailto:warteaga@promperu.gob.pe
mailto:mdavila@promperu.gob.pe
mailto:vsarabia@promperu.gob.pe
mailto:malarcon@promperu.gob.pe
mailto:malarcon@promperu.gob.pe
mailto:lvera@promperu.gob.pe


CASO DE ÉXITO:  
EMPRESA : CANDELA PERÚ



CANDELA PERÚ

PARTICIPACIÓN BIO FACH 2011



CANDELA PERU

“Comercio Alternativo de Productos no 
Tradicionales y Desarrollo para Latinoamerica -

Peru”

(CANDELA PERU)

Candela Perú desarrolla una de las principales 

actividades de Biocomercio en el Perú:

La recolección, procesamiento y exportación de la 

Nuez del Brasil y sus subproductos con valor 

agregado.



CANDELA PERU

 Organización de Comercio Justo que existe desde hace

22 años.

 Desarrollo de capacidades y fortalecimiento

organizacional de los Productores.

 Mejoramiento de Calidad y Desarrollo de Nuevos

Productos.

 Aseguramiento de Sostenibilidad.

 Desarrollo de Mercados.



MIEMBRO

 Miembro activo de la Organización Mundial de 

comercio Justo (WFTO) desde 1991. 

 Procesador y Exportador autorizado en la 

Organización de Etiquetado de Comercio Justo 

(Fair trade Labelling Organization - FLO) desde 

2004.

 Programa de Certificación Orgánica (certificado 

actualmente por Control Union Certifications) 

desde el 2001. 

 Miembro fundador de la UEBT (Unión para  

BioComercio Ético)
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NUESTROS PRODUCTOS

Todos nuestros productos cuentan con certificación 

orgánica bajo la empresa certificadora Control Union

 Castaña Orgánica.

 Chocolates orgánicos con castaña, aguaymanto o café.

 Aceite de castaña natural y tostado, aceite de castaña  

con ají y albahaca.

 Nuevos productos en base a recursos nativos de Peru 

tales como aguyamanto y sacha inchi.



PARTICIPACIÓN EN FERIAS

¿Por qué participamos en Ferias Internacionales?



PARTICIPACIÓN EN FERIAS

 Expansión a nuevos mercados.

 Concentra en un solo lugar nuestra oferta, permitiendo

acceder en corto tiempo a tomar contacto con nuestros

clientes actuales y conocer clientes potenciales.

 Medio para dar a conocer la empresa y sus productos.

 Acceso a red de contactos.

 Permite analizar los productos, imagen, precios, etc. de la

competencia a nivel internacional.

 Conocer la tendencia del mercado tanto en productos como

en innovación tecnológica.



BIO FACH 2011

¿Por qué participar en Bio Fach?



BIO FACH 2011

 Bio Fach es la feria de mayor relevancia en el rubro de productos
orgánicos a nivel mundial.

 Candela Perú ha logrado consolidar su posicionamiento a traves
de su presencia en la feria participando desde el año 2001.

 Bio Fach se ha convertido para Candela Perú en un espacio de
aprendizaje para el desarrollo de nuevos productos orgánicos.

 Candela Perú ha logrado mejorar su competitividad en la oferta
de productos al mercado organico internacional.



BIO FACH 2011

¿Qué permite a Candela Perú su participación continúa en 

la feria Bio Fach?



BIO FACH 2011

 Es parte importante de nuestra estrategia comercial para buscar 
aumentar nuestro nivel de ventas. 

 Orientar nuestra estrategia de producción con la finalidad de abastecer 
a un mayor número de mercados.

 Mejorar la calidad de nuestros productos y ampliar nuestra oferta.

 Diversificar e innovar en nuevos productos y procesos.

 Profesionalizar nuestros conocimientos en términos de 
negociación, desarrollo de productos, red de contactos, tendencias del 
mercado, etc.

 Conocer directamente a nuevos clientes potenciales.



BIO FACH

 Representar a nuestro pais a nivel internacional en mercados

exigentes y competitivos.

 Facilitar un acercamiento hacia organizaciones y empresas que

brindan apoyo y asesoramiento en diferentes areas.

 Generar confianza entre nuestros clientes y asegurar la demanda

sostenible a nuestros proveedores.



Gracias
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