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Qué es la Ruta Exportad_o_f'a

Es una herramienta innovadora en promocion de
exportaciones, creada por PROMPERU en el afno
2012, busca mejorar la competitividad de las pequenas
y medianas empresas, de manera sostenible, para
Incursionar en los mercados internacionales.
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La importancia de la comunicacion
corporativa



¢, Qué es la imagen corporativa ?

. Identidad
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|dentidad

Video de Alicorp

3 Pilares alineados En el mismo orden

« CoOmo me llamo?  El nombre

« COmMo soy? « Lapersonalidad

« COmMo deseo que * El posicionamiento

me recuerden?


https://www.alicorp.com.pe/alicorp-ir/public/acerca-alicorp/video-institucional.html

Imagen corporativa
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IMAGEN

Comportamien Cultura
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Interpretacion de los
publicos
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Imagen Corporativa

- Comportamiento

« Actuaciones de la empresa desde un punto de vista funcional: sus
productos y servicios, sus procedimientos productivos, administrativos,
financieros, tfecnoldgicos o comerciales.

- Sistemas de toma de decisiones y métodos de planificacion y control.

- Visidn de su proyecto empresarial, su historia y el modo en que su
pasado marca su comportamiento actual y futuro.

« Cultura corporativa

- Conjunto de valores compartidos por la mayoria de los miembros de la
empresa. Estos valores son al mismo tiempo elementos de intfegracion
interna y de construccion social de la identidad corporativa.

« También son un factor clave para la adaptacion a las realidades
existentes fuera de la organizacion.



Imagen Corporativa

- ldentidad visual

- Conjunto de signos que traducen graficamente la esencia
corporativa. Estos elementos estan regulados por un codigo
combinatorio que determina la forma y los usos del logotipo, del
simbolo, de |los colores corporativos y del identificador.

- Comunicacion corporativa
- Conjunto de formas de expresion que presenta una empresa

« Practicamente todos los actos cotidianos del comportamiento de
una empresa son en uUltima instancia actos comunicativos.



Imagen Corporativa

- Todo esto forma la imagen corporativa
« O imagen institucional
« O imagen de marca
« O imagen de producto...

Imagen corporativa: conjunto de significados que una persona
asocia a una organizacion

Imagen corporativa = imagen personal

Lo que la empresa ES, o que la empresa
HACE vy lo que la empresa DICE.



Imagen corporativa

LOGCOTIPO PERSONAL

PAPELERIA, . VALORES,
ROTULACION, £2=

FILOSOFIA,
OBJETIVOS,
HISTORIA

WEB,
EDIFICIOS

¢QUE SE OFRECE RELACIONES
Y DE OUE MANERA?




Imagen Corporativa
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v Forma de cémo lo perciben el publico.

L O g O v Color, tipografia, eslogan.

v Elementos Abstractos: sensaciones, emocionan
que termian por recordar la marca




Imagen Corporativa

Objetivo de PROMPERU

Desarrollar una imagen corporativa
adecuada a las exigencias de los
mercados internacionales. Esta asistencia
técnica aborda temas desde las tarjetas
personales, pagina web hasta el diseno de
sus catdlogos y stand en las ferias
Infernacionales, respetando siempre un
MISMO concepto que se quiera comunicar
por empresa a sus potenciales clientes.




Imagen Corporativa

Contenido
1. Primero Paso: Contratacion del Consultor en
Imagen corporativa
2. Segundo Paso: Capacitacion a los
empresarios en los materiales graficos que
deben tener para su presentacion en los eventos
de promocion comercial.
3. Tercer Paso: Elaboracion de los materiales
graficos por la empresa
4. Cuarto Paso: Entrega de informes finales a Ias

empresas beneficiarias.




Imagen Corporativa

Asesorar a los empresarios en la seleccion de los materiales
graficos que deben tener para su participacion en los
eventos de promocion comercial.

e Recaudar informacion de la empresa para el uso en el Material
Publicitario.(Formato de informacion para piezas gréaficas)

e Desarrollo o mejora de Logo Corporativo/marca
e Desarrollo de Banner

e Desarrollo de Brochure Corporativo

e Desarrollo de Catalogo de Oferta Exportable

e Desarrollo de papeleria: papel membretado, tarjetas personales, entre
otros.

e Desarrollo de propuesta de Diseiio de Portal Web

e Ambientacion de Stands para las Ferias prototipo. Disefio



Imagen Corporativa — Consorcio
Chocofino (Piezas Graficas)
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Imagen Corporativa (catalogo de productos)
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CHOCOFINO

Nuestros Productos

NUECES PECANAS Cooo




Imagen Corporativa (banner, etiguetas)

LOS —
MEJORES .
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CHOCOFINO \—/

Comercializacion de chocolates finos,
hecho con cocao fino de aroma, en
direntes porcentajes de cacao, con

diferentes rellenas y/o incrsutaciones.

£sto pueden ser en tabletos de varios
pesos y ademas otros productos
derivadas del cocao peruano fino de
aroma
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Portal Web

Q
Somos los mejores en la
produccién del mas fino
chocolate

NUESTRA HISTORIA VISION
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magen Corporativa
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CHOCOLATES

DEL PERU

Los mejores chocolates del Pert
Chocolate de cacao fino de aroma Peruano
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Nuestro Consorcio

PRODUCTOS - MARANA
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Imagen Corporativa (folder
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Imagen Corporativa

Ambientacion de Stands para las Ferias

CHOCOFINO




Imagen Corporativa

Ambientacion de Stands
en Ferias
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Ruta Exportadora
Programa Intermedio

@

AGAP nformacié
A Comercial
o specializad

Programas y Proyectos:

o f.COz
Planex Intermedio
w Designex

Certified Facilitacion: Asociatividad, Consorcios
! Logistica de Exportacion Misiones Tecnoldgicas
Gluten-Free “{Lf,zfv' Logistica y Preciddarcas Colectivas
BPM . . Internacionales Negociaciones
Comercio Sostenible: Asistencia Logistica Comunicacion Eficaz
. Certificacion Organica  perfiles Logisticos Marketing Digital
Ecoeficencia Costos de Exportacion Creatividad Stand
Huella de Carbono Diagnéstico Financiero Protocolo de Negocios
Calidad: Huella Hidrica Asistencia Técnica Financiera Branding
PAM Trazabilidad Licitaciones Internacionales Coaching Exportador
BPM Comercio Justo Andlisis Biométrico - Packing Label
GIA
Gluten Free
ISO

HACCP



Ruta Exportadora
Programa Avanzado

Tienda Multimarca

Misiones Comerciales

‘ Ferias Internacionales

Prueba de Venta

Desarrollo de Marcas



Test del
Potencial
Exportador

Curso de
Induccién

Duracién: 30 horas
(1 mes)
Grupo: 30 empresas

Programa Basico

Programa
Imagen
Corporativa

Duracion: 1 mes
Grupo: 10 empresas

Programa
Creatu
Web

Duracion: 1 mes
Grupo: 10 empresas

Plamex Basico
| - PLAN
Perfil de plan de
negocio

7

Duracién: 27 horas
(1 mes)
Grupo: 15 empresas

Primer paso
para la calidad
5's

Duracion: 2,5 meses
Grupo: 15 empresas
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Muchas gracias

Departamento de Programas y Proyectos Multisectoriales
Sub-Direccion de Servicios y Asesoria empresarial




