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CEP, centro de Estudios Publicos www.cepchile.cl

Perspectivas de la Economia Chilena
ElI IMACEC crecio 4,8% anualizado en el trimestre Marzo - Mayo

IMACEC (%)
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* Tasa de variacion anualizada de los promedios moviles trimestrales de la serie desestacionalizada.
Fuente: Banco Central de Chile.
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CEP, centro de Estudios Piblicos www.cepchile.cl

Perspectivas de la Economia Chilena
Las ventas minoristas se desaceleran

Ventas Minoristas Reales del Comercio
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* Tasa de variacion anualizada de los promedios mdviles trimestrales de la serie desestacionalizada.
Fuente: Instituto Macional de Estadisticas.
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A julio 2012, el dinamismo de la economia chilena

* La economia chilena despues de haber crecido
mas de 6% los ultimos dos anos, este ano se
espera que crezca 4,5%.

 Hay indicadores de que el crecimiento de Ia
demanda interna ha perdido algo de
dinamismo, las ventas minoristas se han
reducido.

e La Construccion industrial sigue muy dinamica

como también la habitacional y comercial.
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CEP, centro de Estudios Publicos

Perspectivas de la Economia Chilena
mE Chile: Proyecciones Macroecondmicas (variacion % anual)

2010 2011 2012 2013
BC LACF  EIU EEE LACF EIU EEE

PIB 6.1 6.0 |(4.0-5.0) 456 48 46 48
(4.4: 5.0) (4.5: 5.0)| (3.5: 5.8) (4.0; 5.3)

Demancda Interna 14.8 9.4 5.2 - - - - - -

Con. privado 10.0 8.8 4.8 52 6.2 - 4.9 5.4 -

Inversion total 14.3 17.6 7.4 8.4 11.0 - 7.0 7.4 -

Balance Fiscal

(% del PIB) -0.4 1.3 - 0.4 1.5 - 0.2 1.7 -

Tipo Cambio 4684 | 5215 . 5054~ 503.9 200 508.6™ 5124 200

(fin periodo) (480; 515) (480; 528)

2.4

Inflacién (dic-dic) 3.0 4.4 27 24 3.0 3.0
(1.5: 3.3) (1.8:3.0)| (2.6: 3.5) (2.7; 3.1)

Tasa de Desempleo 8.4 75 i i 73 ) ) 74 i

(%)

Saldo en Cuenta 2.5 -2.6

Corriente (% del PIB) 1o -3 -3 (-4.9; -0.7) 3.7 ) (-7.5; 0.0) 3.8 )

*Se refiere al consumo total. **Corresponde a fines de Julio del siguiente afio. **Co rresponde a fines de Junio del siguiente afio.

Fuentes: LACF: Latin American Consensus Forecasts (Julio, 2012), media y rango en parentesis; BC: IPOM, Banco Central de
Chile (Junio, 2012); EEE: Encuesta Expectativas Economicas BCCh (Julio, 2012), mediana, deciles 1 y 9 en paréntesis; EIU:

o Economist Intelligence Unit (Julio, 2012).
Vittorio Corbo
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Grupos Socio Economicos segun ingresos

Nivel Nacional 7% ABC1 — 38% C2 C3 : Clase alta media

34,8

ABC1 C2 Cc3 D E

Fuente: Adimark
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Caracteristicas-del Consumidor Chileno

El nuevo consumidor Chileno 2012 Jaime Villarreal

- _ _ e
Los principales cambios en el consumidor chileno actual 02 April 2012

=

% que esta de acuerdo o muy de acuerdo con que le gusta
probar productos nuevos
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Caracteristicas del Consumidor

El nuevo consumidor Chileno 2012 Jaime Villarreal
Los principales cambios en el consumidor chileno actual 02 April 2012
Cf % que esta de acuerdo o muy de acuerdo con actitudes de

compra racionales e impulsivas

~+-% que antes de comprar siempre cotiza y compara precios
=#-% que se cambia de lugar de compra cuando hay una promocion
~+~% que acostumbra a premiarme de vez en cuando comprandose algo

“#-% que siempre que va de compras termina comprando algo no programado

72 * 71
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40% usa la red social para informarse de empresas

y productos

El nuevo consumidor Chileno 2012 Jaime Villameal

i - i { ] il 5 o
Los principales cambios en el consumidor chileno actual 02 April 2012

#~

"% que usa las redes sociales con determinados fines u
objetivos

N 2010 ¥ 2011

Expresar opinién y compartir ideas T 48 6
. ——
Mantener contacto con amigos y conocidos S——‘—__———-—04,_ 94
Coordinar actividades de trabajo o estudios = 7

Compartir sobre un tema de interés comun =ﬁ 53

Encontrar nuevas amistades o pareja _%By,

Informarse de empresas y productos =‘W

H |
Darse a conocer publicamente _’-521

I 2
Ayudar a una causa SRR

Base: Usuarias de redes socioles

Fuente: Adimark
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69% valora la innovacion en un producto

El nuevo consumidor Chileno 2012 Jaime Villarreal

- : - - : 02 012
Los principales cambios en el consumidor chileno actual 02 April 2012

-

% que valora el atributo “innovadora” de una marca de
producto o servicio
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* Los cambios econdmicos y culturales han transformado
la sociedad chilena. Nuevos consumidores, estado de
animo predominante: enérgicos, informados vy
empoderados.

e Las redes sociales estan modificando la forma de
relacionarse de las personas con las empresas y con las
marcas.

e E|servicioy el respeto al cliente nunca han sido mas
criticos para la imagen de la marca y de las empresas. Se
exige Buenas Practicas Comerciales en la industria. El

comercio y el Retail.  ruente: adimar ®_ .
O o)



Diversificacion de Mercados \prom.

peru

Millones de US$

(Millones USS$) VAR. %
2011 2011/2010
- China 6,961 28 15
Ed Suiza 5,938 54 13
E EE.UU. 5,829 % 13
Itl Canada 4177 25 9
& Japon 2,175 21 5
- - Chile 1977 44 4
- Alemania 1,900 25 4
o, Corea del Sur 1,695 89 4
z Espaia 1,669 40 4
1B Italia 1,297 38 3




Comercio Exterior — Balanza Comercial
Importaciones — Exportaciones de Peru a Chile

Periodo En Dic 2011/ 2010 y Periodo En mayo 2012 vs Enero Mayo 2011

Balanza Comercial entre Pera y Chile 2011/ 2010

en millones de doélares
Var
Comercio 2008 2009 2010 2011 2011/10

Exportaciones 1.840 689 1.329 2.018 52%
Importaciones 1.488 1.210 1.428 1.787 25%
Balanza

Comercial 352 -521 -99 231 -334%
Intercambio

Comercial 3.328 1.899 2.758 3.805 38%

Fuente: SUNAT PERU - Aduana Chile
Elaborado : Embajada del Perd - Oficina
Comercial

Cuadro Nro 2
Balanza Comercial entre Peru y Chile - Periodo Enero Mayo 2012/ 2011

( en millones de dolares)

2.008 2.009 2.010 2.011 2012 % 2012/ 11
Exportaciones 845,95 278,35 513,71 793,98 1.008,39 27%
Importaciones 432,45 352,11 323,89 527,63 489,34 7%
Balanza
c g 413,50| - 73,76 189,82 266,35 519,05 95%
Intercambio
c = 1.278,40 630,45 837,60 1.321,61 1.497,73 13%

Fuente: SUNAT PERU
Elaborado : Oficina Comercial - Embajada del Perd en Chile

Fuente: Infotrade (Promperu)
Elaboracion: Embajada del Peru -

_——_OCEX CHILE
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Comercio Exterior —
Exportaciones de Peru a Chile segun sectore

Periodo En Dic 2011/2010 y Periodo En mayo 2012 vs Enero Mayo 2011

EVOLUCION SECTORIAL DE LAS EXPORTACIONES
PERUANAS A CHILE - 2011/10

1400.0 4

O Afio 2010
O Afio 2011

1200.0

1,000.0
800.0
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400.0 -
200.0 ”

ALIMENTOS PESCA TEXTIL MINERIA'YY OTROS
PETROLEO SECTORES

Evolucién de las Exportaciones peruanas del Periodo En May 2012/2011 ., . .
Evolucion de las Exportaciones Peruanas a Chile

. Periodo Enero Mayo 2012 / 2011

Otros sectores ENE - MAY ENE - MAY (VAR % 2012
| SECTOR
i 2011 2012 /2011
Mineria y petroleo - -
| Agroindustrial 34,3 30,3 -12%
Textil Pesquero 46,3 71,8 55%
5 | Textil 27,6 31,9 16%
esquero

= | Mineria y petroleo 543,3 659,3 21%
Agroindustrial = ENE - MAY 2012 Otros sectores 161,5 215,0 33%
l : ) TOTAL 813,0 1.008,3 24%

0,0 500,0 1.000,0 m ENE - MAY 2011 ’ ’

Fuente: Infotrade (Promperu)

~ ~_Elaboracion: Embajada del Peru - \_/@/
OCEX CHILE



El sector tradicional aun explica el 70% de las
exportaciones totales hacia Chile. Lo significativo es que
el dinamismo de las exportaciones no tradicionales hacia
Chile, ha contribuido a que las mismas representen el 6%
de lo que exporta el PERU hacia el mundo.

Los sectores gque predominan en las exportaciones
peruanas hacia Chile, son la mineria. La pesca,
alimentos y textil. En el crecimiento de otros sectores,
destacan las manufacturas quimicas, metalmecanicas,
plastico, materiales de construccion, papeles y calzado,
entre otros sectores.



Principales subsectores de exportacion NT mas dinamicos ( > dif valor): Quimicos,

Plastlcos papel, materlales de construccion, alimentos, met mecanicos, prendas,

e
Evolucién de las Compras Chilenas al Perll - Periodo 2011/ 2010
Valores en millones de dolares

Valor mill US$ | Valor mill | Diferencia
item | Sector 2011 US$ 20102 |2011-10 Var 2011/10
Total general 2.013,885 1.329,475 684,409 51%
1|Mineria 944,789 670,825 273,964 41%
2|Petroleo- carbon 381,538 127,127 254,411 200%
3|Manufacturas quimicos 129,259 72,129 57,130 79%
4|Harina de Pescado 26,086 1,763 24,322 1379%
5|Grasas y aceites de pescado 74,905 58,883 16,022 27%
6|Manufacturas de plastico 31,875 21,063 10,812 51%
7|Manufacturas de papel, carton 30,050 21,035 9,015 43%
Manufacturas Construccion -
8|Ceramicos 29,212 20,527 8,684 42%
Alimentos preservados - harina y
9|pasteleria 17,342 8,872 8,469 95%
Metal Mecanica - Vehiculos automéviles
10|y demas 8,285 0,463 7,822 1690%
11|Fundicion de hierro o acero 20,389 16,585 3,804 23%
12|Prendas de Vestir de punto 10,798 7,093 3,705 52%
13| Textil - Hilados Expeciales 7,796 4,120 3,676 89%
Fuente: Aduana Chile
/_\ Elaborado : Embajada del Peru - Oficina Comecial - __/@/
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Principales subsectores de exportacion NT mas dinamicos ( > dif valor): Quimicos,

Plasticos, papel, m

_:"':‘_{;\s\

Evolucién de las Compras Chilenas al Peru - Periodo

ateriales de construccion, alimentos, met mecanicos, prendas,

Valores en millones de ddlares
Valor mill US$ | Valor mill | Diferencia
item Sector 2011 US$ 20102 {2011-10 Var 2011/10
Total general 2.013,885 1.329,475 684,409 51%
Metal Mecanica - Maquinas y partes de
14|maquinas 7,865 4,545 3,320 73%
Manuf. Quimicos - Productos para la salud
15|y belleza 13,333 10,069 3,264 32%
16|Metal mecanica 29,661 26,491 3,170 12%
17|{Mineria no metélica 7,143 4,333 2,810 65%
18| Textil - Fibras sintéticas o discontinuas 7,619 4,811 2,808 58%
19|Alimentos - Hortalizas 8,338 5,688 2,650 47%
20|Alimentos preservados - pesqueros 14,744 12,117 2,627 22%
Manufacturas Quimicos - Preparaciones
21|organicas para limpieza y otros. 5,225 3,292 1,933 59%
22|Bebidas liquidas y alcoholicas 6,839 5,135 1,704 33%
Metal Mecanica - Maquinas y partes de
23|maquinas eléctricos 4,337 2,712 1,625 60%
24|Alimentos - Café. Te y especias 2,582 1,176 1,407 120%
25|Alimentos - Frutas y Citricos 3,516 2,142 1,374 64%
Productos Editoriales de la Industria
26|Grafica 0,948 0,056 0,892 1589%
27|Manufacturas quimicos - Colorantes 4,428 3,778 0,650 17%
Otros 190,359 216,479 (26,120) -12%
Fuente: Aduana Chile
Elaborado : Embajada del Peru - Oficina Comercial
@ ~ _~— ¥ T T o \_/@/



Cuales son los productos de exportacion peruana mas dinamicos,

con oportunidades de negocios en Chile?

Productos del rubro Metalmecanica: las bolas y articulos para
molinos, las partes de maquinas trituradoras, las partes para trenes,
los acumuladores eléctricos, las partes de maquinas eléctricas, las
demas maquinas estacionarias, los envases de aluminio, los
electrodos con alma de hierro, los demas utiles para perforacion y
sondeo, entre otros. Este sector tiene alto potencial, tanto en el Peru
como en Chile, para los proveedores a la mineria, gracias a las
grandes inversiones en mineria, en ambos paises.

Manufacturas para la construccion: baldosas en sus diferentes
presentaciones, marmol travertino, fregaderos, etc. El dinamismo en
el sector construccion chileno y las facilidades logisticas para traer
productos peruanos a Chile, tres dia en barco y tres horas via aérea,
generan muchas oportunidades para el manejo adecuado de los
costos logisticos asociados

o © o
O o




Cuales son los productos de exportacion peruana mas dinamicos,

: : e
con op?rtu?ldgﬁ_gﬁgﬁe negocios en Chile”

=

S

Productos del rubro Alimenticio: las conservas de jurel, pastas alimenticias,
espaguetis, alcohol etilico con grado > al 80%, el café, palta has, aceitunas,
pimienta seca, limones, las demas frutas frescas, esparragos, pastas que
contengan huevo, cerveza malta, el pisco, los chocolates sin rellenar,
conservas, mangos, hortalizas y cereales.

Este es un mercado en crecimiento, y que afo a afo diversifica el acceso al
mercado chileno.

Productos del rubro Textil — Prendas de Vestir : destacan con el mayor
dinamismo los crecimientos registrados en las exportaciones de: las demas
redes de malla de materia textil, redes para la pesca, T shirts de algodon, las
demas telas sin tejer, fibras sintéticas, chalecos, hilados de algodén, hilados
y tejidos de fibras sintéticas, tejidos de punto, suéteres, prendas para bebe,
prendas de pelo fino, camisas y vestidos de algodon, entre otros.

La calidad de las telas y prendas de algodon esta permitiendo que cada ano
estos productos se posicionen mas en el mercado.




ACEITUNASEN SALMUERA

Descriptive Statistics’

N Minimum Maximum Mean S.td.'
Deviation
PESO 10| 409.080,0[ 6.559.229.0 2.323.400,0] 1.802.430,0
PREC REF 10 0,3 0,7 0,5 0,2
VALOR Cif US$ 10| 129.521,6| 4.222.737,5 1.325.900,0] 1.298.450,0
Valid N (listwise) 10
a. PARTIDA ='07112010

Evolucion del Precio Ref. por Kg. De las aceitunas en salmuera

100 -

050 -

20027003 2004
2005 7006 2007 7008 2009 5010
2011

M Series1

Evolucion de las Importaciones de Aceituna Peruana en Valor CIF US$
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LIMONES (CITRUS LIMONFCITRUS LI

Descriptive Statistics®

PREC REF 8
VALOR Cif US$ 8
8

Valid N (listwise)

N Minimum

Maximum

1.841.075,1

660.198, 1

Std.
D‘G;viation_

0,1
560.183,0

Evolucion del Precio Ref. por Kg. Del limon

PARTIDA: 08055010

Evolucion de las importaciones de Limon del PERU en Valor CIF US$

0,757

0,704

o
@
]

1
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Fuente :[aﬂ'g?ﬁm de Chile. Elaborado : S Seperack Consejera Comercial del Perd en Chile
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Tipo de prendas gue predominan en las adquisiones

chilenas

2010 2011
14% 16%
5%
8%
9%
50% 52% 6%
6%
6% 1%
3% 6%

o T-5HIRT FARA HOMERES ¥ MUJERES mFOLO CAMISERO FPARA HOMERES  OBEEBECRECE DE ALGOOORMN
OROFA INTERIOR DE MUJER B CHALECOS B T-SHIRT PARA MBS ¥ MIFas
B FOLEROMES OE ALGOOOM O SUETERES [JERSEY'S) mOTROS

e M St T el e e e




Las camisas de algodon de pto de algoddon. Producto en
2recio referencial US$ 8 dolares por unidad

crecimiento.

PARTIDA = "61051011 CAMISAS ALG_HOM_N_PTO

Descriptive Statistics®

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Cantidad en Unidades 14 30.058,0 189.441,0 111.088,0 46.583,1
PREC REF UNIT 14 57 11,1 8,1 1,6
VALOR Cif US$ 14 221.867,1 2.085.625,1 911.426,2 459.356,0
14

a. PARTIDA ='61051011

Evolucion del Precio Ref. por unida de las camisas de punto

PARTIDA: 61051011

Evolucion de las Importaciones de Camisas de Algodon en Valor CIF US$

12,00

10,00

PREC REF

3.000.000,00

2.000.000,00

1.000.000,00

- N
6,001 N & R Q o 8 ¢ 8 S o
N & &8 g o d
NN
o
T T T T T T T T T T T T T T i
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 .Se"esl
Fuente : Aduanas de Chile. EHaborado : S Seperack Consejera Comercial del Peni en Chile
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Productq_,en cr_,e__(;irmiento. Precio referencial USS 0,3 ddlares por unidad

Las bragas de algoddon para mujer nina.

BRAGAS ALGODON |

Descriptive Statistics®

S

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Cantidad en Unidades 12 ©654.838,2 3.177.206,0 2.037.200,0 922.258,0
PREC REF * Unidad 12 0,2 0,4 0,3 0.1
VALOR Cif US$ 12 168.013,9 1.216.943,1 651.221,6 378.229,0
Valid N (listwise) 12

a. PARTIDA ='61082110

Evolucion del Precio Ref. por Unidad de las Bragas para mujer

PARTIDA: 61082110

0,45

0,407

0,354

PREC REF
o
3

0,257

0,20+

0,159

1 1 I 1 U Ll I 1 I U L) 1
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

S

ANO

Evolucion de las Importaciones de Bragas de algodén del Peri en Valor CIF US$

1.500.000,00

1.000.000,00

500.000,00

Seriesl

S

__Fuente: Adu¥1a@ ahile. Elabc@);s_ Seperack Consejera Comercial del Pend en Chilg—,
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Las camisetas de punto para mujer nina.

Producto en crecimiento. Prec. Ref. Prom. USS 3,4 ddélares/ unidad

PARTIDA = 61091011 CAMISETAS ALG PUNTO
Descriptive Statistics?
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Cantidad Unidades 14 611.281,0 4.193.080,2 1.348.700,0 1.043.750,0
PREC REF por unidad 14 1,6 5,1 3,4 0,8
VALOR Cif US$ 14 2.210.988,0 8.101.438,0 4.017.300,0 1.814.300,0

a. PARTIDA ='61091011

Evolucion del Precio Ref. por Unidad de las camisetas de algodén Evolucion de las Importaciones de Camisetas de algodon

En USS déblares CIF
PARTIDA: 61091011

6,00

5,00

10.000.000,00 -

>
o
o

1

= 5.000.000,00

PREC REF
1

3
I

2,00

19983000
2002 2004
2006
2008 2010

1,00

T T T T T T T T T T T T T T
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
ANO

Fuente : Aduanas de Chil€TElaborado : 5 Seperack Consejera Comercial del Perd en Chile
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Los sueteres de algodon tienen una tendencia variable.

Prec. Ref. Prom. USS 3,0 ddlares/ unidad

— — N

PARTIDA = 61102000 SUETERES DE ALGODON

Descriptive Statistics®

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Cantidad Unidades 14 128.132,0 524.081,7 281.358,0 121.255,0
PREC REF por Unidad 14 1,4 57 3,0 1,1
VALOR Cif US$ 14 182.475,2 1.855.432,0 824.181,5 407.776,0

a. PARTIDA ='61102000

Evolucién del Precio Ref. por Unidad de los sueteres de algodén Evolucioén de las Importaciones de Sueteres de algodén

En USS ddlares CIF
PARTIDA: 61102000

5,00
2.000.000,00
5,00
1.500.000,00
1.000.000,00
w 4,00 -
w -
o - 500.000,00
5]
w
4
[ = =
2,001 =
1,00
T T T T T T T T T T T 1 T T
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
ANO —
Fuente : Aduanas de ﬁmﬁhborado : S $6pgrack Consejera Comercial del Peni en Chile
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Competencia en el Mercado- Mercado oligopdlico

Principales Supermercados : US$ 10.000 millones Grandes Tiendas
Otros
= Cencosud (Johnson,
Tricot, HITES
m D&S Wall Mart ABCDIn) - 404,

o,
13% La Polar

= SMU 11%

6
7
Supermercados
del Sur
Totus

Tiendas para Mejoramiento del Hogar y Construccion
US$ 6 000 millones aprox.

Farmacias US$1200
Millones aprox

Sodimac; Otros; 7,9
23,1 Salcobrand

; 23,8
MTS;
7,6
Easy; 5,2
Chilemat; Con.strumar
12 t; 4,0
rado: Revista Capital ! 5 © o
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Competencia en el Mercado- Mercado oligopdlico

El retail representa cerca de 22% del PIB, importancia que se

mantiene a lo largo del tiempo

e AL LR LT

! PIB Chile 2010
: US$203 MM

+

: Retail

= Supermercados
= Ferreterias

= GGTT

ERARARRRRAALAAL

= Tradicionales

A

= Farm/Perf

508 48 48 3 B o g g g8 48 58 B o o g g g g 8 o8 8 g B g g gt

BRRALRARARRRRAARLL

= Cons Local

= Otros

Importancia de Canales dentro del Retail 2010
Fuente: Banco Central E Fuente: Mielsen

L
hh bR LR R RS R R A AR R R R R R R R R RS R RRRRRRRARRE PEERERRRRY

Rhhh R ARRRRR RS

Fuente: Asociacién Gremial de Supermercados de Chile
) Elaborado: NIELSEN © i



Principales requisitos para exportar al mercado

_Chileno

la mayoria de productos el precio promedio es bajo, por lo cual hay
que negociar y manejar opciones que se adapten a los precios
promedio.

e La cercania del mercado (4 horas en avion y 04 dias en barco), brindan
una excelente oportunidad para quienes manejan de manera optima
sus operaciones logisticas, lo cual puede ser un valor anadido a la
hora de negociar..

* Cumplimiento, seriedad, rapida respuesta a los requerimientos,
experiencia en el mercado internacional, manejo de la tecnologia y
calidad de los productos. Valoran atributos adicionales.

* En el mediano plazo, garantizada la confianza y seriedad, se
establecen relaciones duraderas.

Se exigen certificaciones? Si, depende del




Aspectos Logisticos

I—

Principales rutas de acceso: maritimo ( Valparaiso y San
Antonio); Terrestre: por la Panamericana. Aéreo para
cargas perecibles y de valor.

Costos aproximados: Depende volumen y tiempo.

Tiempos: 4 horas via aéreo, 3 dias via maritimo, desde
Tacna a Santiago: 2 dias.

Informacion  adicional: los  productos  agricolas
provenientes de Piura, demoran mas por la falta de
cabotaje en Pert.
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La importancia del servicio al proveedor es
importante sobretodo para pequefias empresas que
quieren que las relaciones comerciales sean
fidelizadas a largo plazo.

Es vital ganarse y conservar la confianza en los
negocios.

La personalizacion del trato, ajustandose a las
preferencias del cliente y sus patrones de consumo.

Tener en cuenta para fines de marketing Ia

importancia de las redes sociales.
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~_Enlaces Importantes

Tramites en Chile para empresas y Organizaciones: Tramites, servicios y
orientacion para emprendedores y empresarios.
http://www.chileclic.gob.cl/1542/w3-propertyname-2283.html

Para Personas, Tramites, servicios y orientacion para chilenos y extranjeros.
http://www.chileclic.gob.cl/1542/w3-propertyname-2282.html

SAG: Temas sanitarios
http://www.sag.cl

SEREMI de salud: certificado de destinacidon aduanera
http://soa.idbc.cl/seremi/index.jsp

Otros enlaces importantes,ingresar a la web de la Embajada del Peru
www.embajadadelperu.cl
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Oportunidades de Negocios en el
Mercado Chileno

GRACIAS POR SU ATENCION!!!

Eco. Silvia Seperack
Consejera Econdmico Comercial en
Santiago de Chile
EXPOPERU@EMBAJADADELPERU.CL



