rom. ;
\/ pera @QM

Potencialidades para la Industria de

la Vestimenta en Alemania

Javier Rebatta Nieto
Especialista de Inteligencia de Mercados

2012/_/\%_4@)/




Mundo:

Importaciones mundiales de confecciones de punto

o= L E g - < WS e . y
N - = Groenlandig - 2 o s
= - e e f‘. -y - SN N - :
— e —~ t_; g :::_.'_ > o - =
> Y 3 . Norflega* ~
) P ! s

e A T € ) > Federacion de Rusia
Canada’ i 5213 '

- ".'_' -' i"": S i
5~ ‘-f,t;;;f”‘fa‘f'a Kazaistén 7 Mogalie > ) )¢
. ‘-‘ - — 'I e . > ]

od . W J \ -~ — - 4 e TP =
: . ,v__r v N o o

o < . »A China

" L W s N
: Lt Nigerat ¢ { % s
] S ', " lf ’ l lge‘la thoma
| | . \ g o J-'- -~y v
i 3 I g &=
— » 7 £ A\ b
: ¥ ¥

‘ A
rhﬁ ' [ 0-432 768 les de USD
He 1 432.766,61 3.833.05
' | [12183.833.05-4.3275
[14.227.668, 5.3
€ pe— - - -~ - "
‘U | 18.635.332.2 38.
) - -~
3 - B - 21.638.330.5miles
{&

-

Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Alemania:

Proveedores de confecciones de punto
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Alemania:

Aspectos demograficos relevantes

Lo observado:

« Los alemanes viven mas que antes (elevaron su esperanza
de vida) y tienen menos hijos (baja tasa de natalidad).

« La cantidad de personas mayores a 65 afios es muy cercana

a la de menores de 20 anos (juntos el 40% del total).

Consecuencias:
« La edad promedio de la poblacion es cada vez mayor.
* En 2060, uno de cada tres alemanes sera mayor a 65 afnos y

habra menor poblacion.
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Alemania:

El mercado en general

« El mercado se mantiene en crecimiento.

« La poblacion considera gue no habra problemas econdémicos.

« Las expectativas de aumento de ingresos son bajas.

« Las intenciones de compra se mantienen estables.

« El consumo interno seguira siendo el soporte de la economia
alemana.

« Es un mercado muy refnido, con fuerte presencia de los
mayores proveedores mundiales.

* Prendas chinas se hace cada vez mas cara, lo que motiva la

busqueda de nuevos abastecedores.
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Alemania:

Aspectos que impulsan el crecimiento del Mercado

Mejores
acuerdos
salariales

Bajo desempleo Baja inflacion

Impulsan
confianza en

ingresos y
continuaran
gastando

» Ingreso anual disponible per capita alcanzo6 21.051 euros.
» Consumo per capita anual fue 17,130 euros.
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Alemania:

El mercado retall

A large market with strong sectors:
fashion for men and women dominates the German textile and clothing market.
Total sales for textile and clothing € 61.4bn.

7.85bn

Home and household textiles

5.95bn

Other clothing such as sportswear

or leathenwear and textiles
29.41bn
Womenswear

2.97bn
Baby- and kidswear

15.18bn

Menswear s i VYT
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Alemania:

El mercado retall

What women buy:

In 2010, retailers posted revenues of almost

€ 11.5bn for women's trousers and knitwear alone.
This is equivalent to some 39% of total
womenswear sales of € 29.4bn

Contribution of individual product categories to
total womenswear sales in 2010 excluding sportswear
and leatherwear. In billions.

What men buy:

Trousers including jeans account for more than
one-third of total menswear sales. With sales of
€ 3bn, shirts also have great potential.

Contribution of individual product categories to

total menswear sales in 2010 excluding sportswear
and leatherwear. in billions.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

0.84 Coats (excluding |eather and fur)
1.75 Outdoor jackets
0.65 Skirt and trouser suits and coordinates
1.15 Jackets and blazers (excluding leather)
3.36 Dresses

1.05 Skirts
4.50 Blouses
5.50 Trousers and jeans
6.00 Knitwear
0.08 Furs
1.00 Hosiery
0.85 Corsetry

2.68 Underwear and swimwear

- 0.37 Coats {excluding leather)

I 055 Suits

I 128 Outdoor jackets

I 0.55 Jackets and blazers
Y 5 30 ousers o
I 170 Knitwear

I, 00 Shirts

I 0.73 Socks

I (.70 Underwear



Alemania:

El comprador internacional

« La calidad de los productos desempeia un papel

fundamental.
« Estandares sociales, logistica y cumplimiento es requerido.
« El nivel de precios puede descalificar a un proveedor.

« Establecen nuevos contactos mediante sus redes (social

networks), ferias y agentes.

« Rara vez consideran hacer largos viajes fuera de sus

canales normales de abastecimiento.
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Alemania:
El comprador internacional (exigencias)

Exigencias de calidad
Estandares sociales
Logistica

OkoTex 100

ISO 900X

Prod. Orgénica

Nivel de precios

Nivel de calidad

Entrega puntual

Estand. Sociales y medioambientales

Flexibilidad a cambios inesperados
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Conocimiento de la industria peruana

* No se identifica al Pert como lugar de proveeduria.

 No reconoce la calidad de la fibora pima peruana ni a la
confeccion como diferencial de precio.

 Disposicion a un acercamiento con proveedores peruanos.

« Los gue conocen las prendas peruanas, reconocen la calidad
aungue lo consideran de precio elevado.

« No se cree que puedan cumplir a tiempo y con la calidad
requerida de manera constante y apropiada.

« Se percibe como proveedora de nichos.

« Necesita mejorar la competitividad.
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Las prendas peruanas son de precio elevado?

Polonia
Italia
Hungria
EEUU
Peri
Portugal
Francia
Espafia
Turquia
Indonesia
Tailandia
India
China

Viet Nam
Egipto

Sri Lanka
Bangladesh
Marruecos
Nicaragua
Honduras
El Salvador

Republica Checa
Italia
Rumania
Francia

Peri

Reino Unido
Polonia
Tailandia
Turquia
Serbia
Portugal
Espafia
India
Malasia
Indonesia
China
Camboya
Viet Nam
Egipto
Bangladesh

Pakistan

- 1.0 2.0 3.0
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Alemania:

Principales compradores de la industria peruana de algodon

Marco O'Polo AG

HUGO BOSS AG C&A Mode GmbH & Co. KG
G-Star GmbH Gerry Weber International AG
Betty Barclay GmbH & Co. KG ESPRIT Global Image GmbH

Diesel Deutschland GmbH Otto GmbH & Co KG

De Pauli AG Miro Radici AG
Seidensticker GmbH Ahlers AG
Schiesser AG FALKE KG

TRIUMPH INTERNATIONAL AG Y Leineweber GmbH & Co. KG

TOM TAILOR Retail GmbH ~ Peek & Cloppenburg KG

Q Dlhive Rearnc reier (Gmb R > 8} K3 . ~ ™ N v Lla ~ & ™

s. Oliver Bernd Freier GmbH & Co. KG GALERIA Kaufhof GmbH
Basler Fashion GmbH Karstadt Warenhaus GmbH

Bugatti Holding Brinkmann Group Jack Wolfskin GMBH & Co. KGaA (Outdoar)

Segmentos: Lujo (1), medio-alto (16), medio (7), medio-bajo (1)
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Alemania:

Requisitos de acceso - Certificaciones
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_ Criterios de control -
Filosofia PoRpr— . X sad 1o?
Ecologia textil El catalogo de comprobacién internacional obligatorio conforme a la OEKO-TEX® Standz 00 (Cagmee 'y ' 3 " 51
fundamentados cientificamente y se adectia anualmente al estado actual de |a legislacic
Concepcion Cr {Crumo) 14 20 20 20*
— El catalogo de criterios abarca concretamente: i s
» Criterios de control b par denxyo det imyte da detecodn
\alores kmites Sustancias prohibidas por ley como colorantes cancerigenos. Co 10 10 L 4
Productos quimicos regulados por ley como formaldehido, suavizantes, metales Cit {Cabre 50® =0 00 =0t
Métodos de control Segun el estado de conocimiento actual sustancias nocivas para la salud, pero si oo Bt 13 20 AD 4D
sustancias como pesticidas, colorantes alérgicos o compuestos organicos de est hooz
Clases de productos e D - o .
Parametros tales como solideces de color y un valor pH apto para |a piel, que sirve daxoenn ) 1
Certificacion salud del consumidor. e - pugaal®
Gestion de la calidad En general, los criterios de control van considerablemente mas alld de las leyes existentes y han servido frecuentemente como

Productos certificados

Ejemplo de mejores practicas
Un resumen complieto de §
Descargas limite™.
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Requisitos de acceso - Certificaciones

GLOBAL ORGANIC TEXTILE STANDARD

Introduction to the GOTS and the
corresponding manual

&) General Description
&> Latest Version
&> More about the Standard

0 lNF.RMATl.N

This section provides for news.
answers to frequently asked
questions (FAQs) and downloads of
public documents (available in
different languages).

© Visit the Information Centre

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

_: Enter Search Term
. Select Product Categories

_' Select Field of Operation

& LICENGING
Gl ABEIN

Certifiers are assigned to implement License conditions and information
the quality assurance system on how to use the GOTS logo

&> How to Become Certified
&> Approved Certifiers

&> More about Certification

&» How to Get Products Labelled
& Licensing & Labelling Guide

T IS 17 TN AT/ : or
=D . LA ADADD

Select Country

© Search




Alemania:
Requisitos de acceso - Certificaciones

Programa de Certificacion
Programa de Capacitacion
Fabricas

Monitores

Noticias y Comunicaciones
Sobre WRAP

Preguntas Frecuentes
Contactenos

[ Quick Links

» Lista de Monitores
Acreditados

+ Consultores Acreditados

» Lista de Fabricas
Certificadas
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Renovacion Verificacion
ESP B3 ENI

Cotton: Prices Plummet,
Focus on Sustainability
Grows

Global Outcry Follows
Argentina’s Trade
Protectionist Measures
As Brazil's Economy
Grows, Its Manufacturing
Struggles

As Wages Rise in China,
Industry Seeks Sourcing
Alternatives

Welcome to WRAP

WRAP es una organizacion independiente sin fines de lucro dedicada a |a certificacion de las
condiciones de trabajo legales, humanas y éticas en todo el mundo. Ademas de la informacion
sobre proposito de WRAP, los principios y procedimientos, este sitio contiene guias y formularios
para las fabricas interesados en ser certificadas por WRAP y un formulario de solicitud para los
monitores que solicitan la acreditacion WRAP.

Para mas informacién contactarse con: info@wrapcompliance.org



Alemania:

Canales de distribucion-verticalizacion

/] . e
e prendas

Productor ¢

Marca

* Compra de materias
primas

« Diseno

* Produccién/Confeccion

= Logistica

= Control de calidad

« Gerencia

Productor de prendas
« Compra de materias
primas

* Produccién / Confeccidn
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Distribucion
= Tiendas

= Shop-in Shop

= Arriendo de espacios

propla

Distribucion a través del
—> | comercio
» Comercio al por menor
= (Comercio al por mayor)

Comercio de marcas

(co-productores)

> " Disefo

= Logistica
= Control de calidad
= Gerencia

» COMercio

Consumidor

través de

Distribucion a
estructuras propias de
> Consumidot

= Comercio al por menor
* (Comercio al por mayor)
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Segmentacion de compradores de polo shirt segun calidad y ventas

7
18 19 48 55 58 70

E [= : :
12 36
26 62 33 35 a4
14 21 63 8 4 a2

D 61 65
32 52 54 41

74 73 75 | R
C poe o 38 49 S0 59
7 34 51
66

1 2 3 B 5

A = volumen de compra bajo, E = volumen de compra alto
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Principales puntos de venta
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Principales puntos de venta
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Principales puntos de venta
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Principales puntos de venta
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Principales puntos de venta

Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Alemania: W

Principales puntos de venta
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Principales puntos de venta
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Alemania:
Ferias internacionales (Bread and Butter Berlin)

04707/ ‘(}9
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Alemania:
Ferias internacionales (Bread and Butter Berlin)
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Alemania:
Ferias internacionales (Bread and Butter Berlin)

0570742012
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Alemania:
Ferias internacionales (Bread and Butter Berlin)
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Alemania: W

Ferias internacionales (Premium)
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Alemania:
Ferias internacionales (Premium)

0R)07 /2012
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Alemania:
Ferias internacionales (Premium)
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Alemania:
Ferias internacionales (Otras exhibiciones)

Ethical
Fas’hion

A~ i "

PANORAMA
BERLIN
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Alemania;

Precios y procedencia de algunas prendas

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Tienda Adidas

Marca: Neo

Centro comercial: Arkaden
Origen: China

Precio original: € 34.95
Precio oferta: € 14.95
Material: 100% algodén

Tienda Adidas

Marca: Neo

Centro comercial: Arkaden
Origen: China

Precio original: € 19.95
Precio oferta: € 14.95
Material: 100% algodén




Alemania;

Precios y procedencia de algunas prendas

e Tienda Adidas

e Marca: Neo

e Centro comercial: Arkaden

e Origen: China

e Precio original: € 29.95

e Precio oferta: € 12.95

e Material: 100% algoddn y estampado

|
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e Tienda Adidas

e Marca: Neo

B ¢ Centro comercial: Arkaden

e Origen: China

e Precio original: € 14.95

e Precio oferta: € 9.95

e Material: 100% algoddn y estampado
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Alemania:
Precios y procedencia de algunas prendas

e Tienda Adidas

e Marca: Neo

e Centro comercial: Arkaden

e Origen: China

e Precio original: € 24.95

e Precio oferta: € 12.95

e Material: 100% algoddn y estampado

e Tienda H&M

e Marca: H&M

e Centro comercial: Arkaden

e Origen: Turquia

e Precio original: € 19.95

e Precio oferta: N/A

e Material: 98% algododn, 2% elastano. Color neon.
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Alemania;

Precios y procedencia de algunas prendas

e Tienda H&M

e Marca: Divided H&M

e Centro comercial: Arkaden

e Origen: Turquia

e Precio original: € 14.95

e Precio oferta: € 5.00

e Material: 95% algodon, 5% elastano.

e Tienda H&M

e Marca: Divided H&M

e Centro comercial: Arkaden
e Origen: Turquia

e Precio original: € 9.95

e Precio oferta: € 3.00

e Material: 100% algodon
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Alemania;

Precios y procedencia de algunas prendas

e Tienda H&M

e Marca: Divided H&M

e Centro comercial: Arkaden
e Origen: Bangladesh

e Precio original: € 9.95

e Precio oferta: € 5.00

e Material: 100% algodén
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Principales medios de la industria
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Principales medios de la industria

kidSwear
department

Home Brands Fairs Notes ™V

News

r
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GUT ZUJISSEN: - .

Nicht mit Hitze, sondif it UV-LichtWenlililianetige (o-

: . : - “semittelfreie Pigmen  Textil-Direktdruck ge-

A = stor vital functions Bhartet, die das ITCF Dend mmen mit dem Spezia-
this baby bodysuit from the Bisten far UV-Technik IST M i chat

»
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Tendencia de textiles

UV-SCHUTZTEXTELIEN DRIP-DRY SHIRTS

G0OD TO KNOW: :
Many drip-dry shirts comply with the strict criteria of the
Oeko-Tex® Standard 100 for textiles tested for harmful
substances and are eligible to be labelled accordingly.

diddn,

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Forschungs Kuratorium Textil



Alemania:

¢, Qué hacer articuladamente?

e Desarrollo de marca “Cotton from Peru”, “Peru Pima

Cotton”.

 Preparar un plan ambicioso para incursionar en el
mercado aleman, mejorar la imagen y promocionarla en

medios alemanes especializados.

* Preparar un seminario “Sourcing in Peru” junto con las
asociaciones de la moda en este mercado y durante el

Berlin Fashion Week.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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