EL pisco peruano pertenece al segmento de mercado de
bebidas espirituosas, especificamente los aguardientes o
destilados de uva. Dentro de la oferta exportable peruanag,
pueden ser pisco aromdtico y no aromdtico. Estados
Unidos y Canadd son dos de los principales importadores
mundiales de bebidas espirituosas de uua.

8 tipos de variedades de uvas pisqueras
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= Mezcla de variedades Una sola variedad De cualquier variedad
% Uvina Moscatel Para ser reconocido como pisco peruano Consultar normativa
debe cumplir con el reglamento de la Cli ,
denominacion de origen.
3 *Pisco obtenido de la destilacion de vinos a partir de uvas pisqueras fermentadas parcialmente
ﬁ Productores mundiales
, , — @ Produccion nacional
Europa es el mayor productor de destilados de vinos (brandy afiejado) y

orujos de uua (generalmente anejado) con denominacion de origen

En Europa destacan los brandys: Conac y Armanac (Francia), Brandy de

VJereg (Espana), y Spyros Metaxa (Grecia) 1. Ica

En Europa destacan los destilados de orujo de uva: Grappa (Italia),
Marc (Francia), Schaps (Alemania), Bagaceira (Portugal) 2.Lima
Sudameérica es el segundo mayor productor de destilados de vino con
\ denominacion de origen (brandy no afejado) 3. Areqmpa \
En Sudamérica destacan los brandys: Pisco peruano, Pisco chileno, 4. MOqU€9U0

e .
5. Tacna* *
%

Estados Unidos produce destilados de uva sin denominacién de origen,

conocido como brandy americano

Los destilados sin denominacién de origen se conoce como aguardientes de uva “En Tacna solo comprenden los distritos de Locumba, Sama y Caplina

Orujo: Es un subproducto de La vinificacion; residuo de racimos de uva prensados para
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2 Importaciones del producto ﬁ Principales prouveedores (2019)
en el mercado
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@ Principales ciudades importadoras (2019) & Tendpels

Los consumidores norteamericanos prefieren bebidas espirituosas:

En Estados Unidos (US$ miles) En Canadd (US$ miles) Mayormente en cocteles y en menor medida en shots
(trago directo)

Aromaticas en shots y no aromdticas en cocteles

Miami 976 Ontario 165 &

Nl oa York 316 Atberta | 11 & Dentro del hogar, mayormente en reuniones familiares y sociales

En especial demandado por los millennials
San Francisco 550 Quebec | 10 w e P ! I

Catalogadas como destilados de uva medium y por los

Los Angeles 430 conocedores como premium
Fuera del hogar, suelen consumir en bares, discotecas y

Fuente: USITC DataWeb restaurantes latinos

Direccion : Calle Uno Oeste 050 San Isidro - 15036

4 OL . | Ministerio e Web : www.mincetur.gob.pe
% PERU d'?rc?m*'—'“i” Exterior Market Place: wwuw.perumarketplace.com
bl Consultas : webmaster@mincetur.gob.pe




& Principales certificaciones
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Fuente: PDM Estados Unidos y Canadd

g Acuerdo comercial Per( - mercados

Preferencia arancelaria vigente: 0% Se requiere obtener el certificado de origen
@ Condiciones de acceso

La denominacién de origen de pisco peruano es reconocido en Estados Unidos y Canadd

Voluntarios
Estados Unidos

Obligatorios

Estados Unidos Canada

Canada

| - |
1 | Ingreso aprobado porel TTB | Ingreso aprobado por el CFIA 1 | Tragabilidad | Tragabilidad
| |
2 | Etiquetado traducido alinglés : Etiquetado traducido al francés e inglés 2 | Normas de comercialigacion : Normas de comercialigacién
| i |
3 | Enuaseyempaque seguro | Enuase y empaque seguro 3 | Premiosy logros | Premios y logros
' !
I En el etiquetado incluir la advertencia de que ingerir bebidas alcohélicas 4 Recetarios para preparaciones de pisco sour
en exceso es danino
\. J N\ J
TTB (Agencia de Impuestos y Comercio de Alcohol y Tabaco)
CFIA (Canadian Food Inspection Agency)
. . L4 .
Canales de ComerCIGllsaClon del pisco La oferta del pisco todavia es limitada en sus
anaqueles, con mayor oferta en las tiendas de
Agentes de descuento y de conuveniencia. Importan
compra - venta y Tiendas de principalmente a través de sus centrales de compra,

el autoservicio® abastecidos por importadores especializados.

Ofrecen la mayor variedad de pisco, entre otros
licores de distintas partes del mundo. La licoreria
suele pertenecer a los distribuidores especialigado.
Existe mayor uso de e-commerce.

Licorerias
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Intermediario
comercial

Importadores/
distribuidores
especializados

Foodservice Consumo de cécteles a base de pisco en bares y
restaurantes latinos.

A o i) Plataformas : ; _
Lideran la distribucién y comercialigacion E-commerce Tendencia creciente como medio de compra.

distribuidos en la costa Este y Oeste, de Norte a Sur.

Presentaciones
Estados Unidos
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Pisco acholado Pisco mosto verde Pisco puro Pisco acholado Pisco mosto verde o puro
Licoreria virtual Drigly Licorerfa virtual Drigly Licoreria virtual Drigly Licorerfa virtual Drigly Licoreria virtual Drigly y LCBO
wwuw.drizly.com www.drigly.com www.drigly.com wwuw.drizly.com www.LCBO.ca
@ . o/
Fuentes de informacion
Estadisticas comerciales Requisitos de acceso Tendencias y oportunidades
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