EL ENTORNO
INTERNACIONAL Y LOS
TRATADOS DE LIBRE
COMERCIO CON VISION DE
NEGOCIOS.



LOS TRATADOS DE LIBRE COMERCIO. SU
IMPORTANCIA PARA LOS NEGOCIOS GLOBALES .

ULas barreras son
contrarias a naturaleza
misma del comercio

Internacional“v

L Cooperacion para eliminar
barreras a través de

negociaciones ﬂ

JAcuerdos Comerciales
Internacionales

- Muultilaterales

- Bilaterales

- Integracion Econdmica

Barreras

Arancelarias y no
arancelarias

Su eliminacion es el
objetivo central de los Acuerdos
de Libre Comercio

Acompafada de
Disciplinas
Comerciales

El objetivo final es el libre comercio,
internacional, con reglas del juego

uniformes y estimular las inversiones




BARRERAS LEGALES Y RESTRICCIONES
NECESARIAS

Controles autorizados para protecciéon de salud, vida,
seguridad, etc.

(dBarreras sanitarias.

Barreras por practicas comerciales desleales (Dumping y
Subsidios).

(dSalvaguardias.

dNormalizacion técnica.

Barreras ambientales (Productos y Procesos).

Para el inversionista es importante contar con

instituciones sdlidas, asi como reglamentos transparentes
y avanzados en estas materias




PANORAMA DE LOS
ESCENARIOS ACTUALES

JEl contexto de la globalizacion.

LEl multilateralismo de la OMC y Regionalismo.
dlos TLCs.

La Unidn Europea: el modelo y Acuerdos de
Asociacion

U La integracion en América Latina y el Caribe
J ASIA MOTOR DEL DESARROLLO: Japdn, China,
India, Corea del Sur, Asean.

Para los inversionistas es muy importante contar con acceso
en los mercados objetivo, mediante acuerdos

internacionales (vinculantes)




IMPACTOS DE LA GLOBALIZACION Y DE
ACUERDOS DE LIBRE COMERCIO

Udimpacto productivo

- Sectores y productos

- Fortalezas ventajas
comparativas y ventajas
competitivas.

Productividad
-IMPORTACION DE
MAQUINARIA PRODUCIR

VALOR AGREGADO.
-PYMES Y REGIONES

dimpacto social

- Crecimiento con equidad
- Inclusion

- EMPLEO digno

- FORTALECIMIENTO
INSTITUCIONAL

JEspecializacion

- Sectores con fortalezas
-CLUSTER PRODUCTIVOS,
ENCADENAMIENTQOS,
CONSORCIOS
PRODUCTIVOS



PRINCIPIOS Y DISCIPLINAS
BASICOS DE LOS ACUERDOS
DE INTEGRACION



El Principio De No Discriminacion

No discriminacion
-Trato Nacional
- Clausula de nacion mas favorecida —NMF-



ACCESO Y REGLAS DE ORIGEN

Acceso

JEliminacion de
aranceles
JEliminacion de
restricciones
Transparencia en
- Medidas Sanitarias
- Normas Técnicas

Reglas de Origen

dImportancia en el
Comercio

internacional

Lectura recomendada: “Régimen
de Origen en los Acuerdos

Comerciales Internacionales”




Origen: Encadenamiento .

*E|l material o partes de cualquier otro pais ingresa al Peru con
arancel 0% ( hay un acuerdo comercial preferencial-la Can .).

Etapa 2

Se realiza el proceso productivo en el Peru, para cumplir con la
regla de origen y poder acogerse al beneficio arancelario en el
mercado de destino.

Etapa 3
*Exportacion del bien final ( que cumple origen peruano ) a los
paises de interés. TLCs firmados.



FACILITACION ADUANERA

Tramites aduaneros simplificados, transparentes
y agiles contribuyen con las exportaciones y

ayudan a la competitividad




MEDIDAS DE DEFENSA COMERCIAL

dDumping
dSubsidios

dSalvaguardias

J Requieren investigacion antes
de aplicar medidas correctivas.

(JEn casos de emergencia la
investigacion puede ser posterior

dLas medidas correctivas pueden
consistir en aranceles, o
restricciones (cupos, etc.) en el
caso de salvaguardias.



INVERSIONES

*Objetivo: Promocion del flujo Los paises suscriben acuerdos
foraneo de capital y de bilaterales de inversion,
tecnologias. multilaterales (OMC) y en
*Eliminacion de obstaculos a la  EaSEClRe )P
inversion extranjera
*Proteccion y seguridad juridica
*Trato nacional y NMF (No
discriminacion)

Libertad de establecimiento .
*Reconocimiento de |la remesa
de utilidades y capital

Los agentes econdmicos
reclaman seguridad,

transparencia y proteccion para
sus inversiones.




PROPIEDAD INTELECTUAL

JPropiedad industrial BB e eccion.
(marcas, patentes, etc.) )
dProteccion de interés

dDerechos de Autory j‘> para PD y PED

Derechos Conexos

Proteccidn de interés

JProteccion a los para paises biodiversos
derechos de los

Obtentores de
Variedades Vegetales




OBSTACULOS TECNICOS Y MEDIDAS

SANITARIAS
Normas y Reglamentos Medidas Sanitarias
Técnicos MSF (animales y vegetales)
dSeguridad y defensa del Salud humana
consumidor - Medicamentos
(Norma Técnica —NT- - Cosméticos
(voluntaria) - Alimentos procesados
JReglamento Técnico —RT- - Higiene y aseo
(obligatorio) Registros Sanitarios
Certificados de conformidad

con NT o RT

Objetivo: Reconocimiento de

eCertificados de Conformidad
eRegistros Sanitarios




DISENO E IMPLEMENTACION
DE UNA AGENDA INTERNA

LAS REFORMAS MICROECONOMICAS

*Reforma del estado.

*Reforma laboral

Infraestructura

«Salud

*Educacion

Ciencia tecnologia e innovacion
«Centro tecnologicos agrarios
*Responsabilidad social

*Medio ambiente

«Capacitacion . capital humano
*Informacion

*Descentralizacion

*Apoyo a las micro y pequeia empresa.



INSERCION DEL PERU EN EL COMERCIO
INTERNACIONAL

Los Empresarios y sobre todo las Pymes tienen que tener en cuenta que
para exportar se tiene que tener como prioridad 3 puntos basicos.
Mercado- desarrollo de la empresa- y desarrollo del producto.

Mercado

Estudio de mercado.

*é¢Conoce su mercado de destino?

*¢ A donde exporto mis productos?

*éi Qué paises compran mis productos y cuales tienen un mejor potencial
para lograrlo.

i Conoce su legislacion?

*é¢Conoce los punto de entrada, Puertos , Aeropuertos. Etc.

¢ Conoce su nicho de mercado?




Producto.
Estandares de calidad. ISOS. Trazabilidad.

*é Cuento con oferta exportable?

*¢ Mi producto es competitivo?

¢ Cuento con sistemas de calidad y tecnologias adecuadas? Proceso productivo.
éMi precio es competitivo?

*é Mi producto es diferenciado?

¢ Cual es la capacidad de adaptabilidad de mi producto en el exterior?
*éCuento con capacidad de produccion?

*INNOVACION EN LOS PROCESOS PRODUCTIVOS-MAYOR V.A.

Empresa

éQuienes pueden exportar?

En el Peru las personas Naturales vy Juridicas, pueden realizar este tipo de negocios
siempre y cuando cuenten con el Registro Unico al Contribuyente ( Ruc) y emitan
facturas y boletas ( Exporta facil).

Para lo cual las personas juridicas deben especificar dentro de su minuta de
constitucion; el objeto social, la actividad empresarial que van a desarrollar-comercio
nacional-internacional-produccion-comercializacion. Importacidon-Exportacion.



Se debe especificar igualmente en la ficha Ruc de la Sunat, en el acapite
de actividad de comercio exterior Exportador-Importador.

Toda empresa debe contar con un FODA, plan Estratégico de
Exportaciones, Plan de Negocios ,tener conocimiento del Arancel,
Partida Arancelaria, Preferencia Arancelaria, ya que se tiene gue tener
conocimiento bien claro si mi producto paga arancel, impuestos al
ingresar al otro pais, Lo pueden ser de tres tipos , ad valoren — el mas
utilizado, especifico, y sobretasa arancelaria.

INCOTERMS. Responsabilidades del comprador y la del exportador.

Canales de Comercializacion. Como voy a colocar mi producto en el
extranjero. Brokers, agentes, distribuidores, Importadores-

Distribuidores- en forma directa. En Alianza Estratégica.

Carta de Crédito. Contrato de compra venta internacional.



EL CONSUMO



mailto:fmoralesbernudez@gmail.com

Comidas congeladas

CRUNCHY

6 Natural Cut Fish |
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Produccion a la medida ...




Mercado de Nutracéuticos en
Expansion

Preferencia por lo
natural




Preferencia por Productos Organicos

" HOW MAD COW MANIA IS SPURRING
A RETURN T0 NATURAL FOODS

Interés por la conservacion del ambiente y uso racional de los recursos naturales.



TLCINTERNO
EXPORTACION HACIA
ADENTRO



e ACCIONES QUE SE TIENEN QUE TOMAR. Las
Regiones se encuentran con Falta de
informacion de los mercados
internacionales, se requiere capacitacion en
comercio exterior con vision de Negocios.

 Impulsar LAS CADENAS PRODUCTIVAS-los
cluster o los consorcios productivos son de
vital importancia para impulsar las cadenas
productivas y de esa forma puedan
organizarse para exportar en forma
conjunta.



e Es fundamental |a creacion de plataformas
tecnologicas que apoyen a las diferentes rubro de
exportacion, Hay que hacer buen uso de las
tecnologias de informacion y comunicaciones (tics).

* |Incrementar la Productividad y la competitividad.



Los productos tienen que tener estandares
internacionales, que tengan certificaciones vy
cumplan con las acreditaciones para ganar los
mercados, conjuntamente, asociativamente se
lograran mayores resultados. Hay que sumar y no
restar.



e Tenemos fortalezas, productos de mucha
aceptacion a nivel mundial, pero también
tenemos que reconocer que tenemos que

tomar medidas para alcanzar mayor
productividad.

e Hay Debilidades. hay que afrontarlas y
solucionarlas , no dejarlas como pendientes.



* Limitaciones presupuestarias del SENASA. Hay
muchas solicitudes de productos peruanos
gue no pueden exportarse por falta de
protocolo fitosanitarios.

* |neficiencia en el funcionamiento de la SUNAT.



e Capacitacion Integral. Falta.

e Se requiere mayor integracion de los
productores.

e Establecer las ventajas de la region y sus
debilidades, de esa forma sabremos
exactamente su potencialidad de exportacion
por producto.



* Es muy importante tener un plan
Estratégico por Region. Impulsar las
CADENAS PRODUCTIVAS.

 Plan operativo por producto, haciendo su
monitoreo y evaluacion . Innovacion.

 Se deben establecer talleres de negocios se
den a conocer donde sus productos pueden
ser colocados en el exterior.



 Redes de Innovacion. Tenemos productos de
muy buena calidad y diferenciados y que dan
todo el afho.

* Hay productos naturales, organicos,
medicinales, que se pueden cosechar en la
costa, sierra y selva, hay que darles Ia
informacion y la capacitacion que se requiere
para que puedan formar sus cluster . Las
Cadenas Productivas.

* Centros Tecnologicos Agrarios.
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Los Agronegocios se han desarrollado significativamente en los
ultimos diez anos...

Expresado 55 Billones

ﬂ".*
N CAFE M ESPARRAGOS W UVAS CAGR ___..-""" 3.1
m FAPRIKA m MANGOS m CACAD 16 % - 2.6
WALCACHOFA W CITRICOS B PALTA " 2.4

[ LECHE EVAP. PMT_PIQUILLO g AZUCAR -

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010pP

Exportaciones 2009

+ Cafa: 24 #+ Uvas: 5 » Mangos: 4 + Alcachofa: 3+ Palta: 3

» Esparragos: 16 « Paprika: 4 » Cacao: 3 = Citricos: 3




Los ultimos 20 anos la oferta de productos no tradicionales se ha

diversificado...

: i
I Sitricoa . Granada
| L I
! . I
=ml e
[ Mangos J : i : Higos
| ( I - .
> I
X i G | Hns o7
| p m I
! I
1 Alcachofas ﬂ I Frambuesa ‘
| ~ I
[ Esparragos ]N B - I n
. | Capsicums * | Granadilla %
| . 4 1 ®
| p ) I
: Paprika E : Hortalizos !
I - I
: : Product
1 Leguminosas 5 I roductos
| \ i naturales
1 !
i i .

En los anos 90's

Inicios del 2000

Potencial



Distribucion de las Agroexportaciones No Tradicionales
2011: US$ 2 831 Millones

Ameérica del Norte

30.6%

América del Sur 'A.i-- )
| 17.9% Y

(\25ets



Variacion de las agroexportaciones de No Tradicionales

T T
2010/11: N

Valor / Crecimiento

" =» Esparrago US$ 288/ +2%

- Uva US$ 299 / +61%

Productos frescos | _, Palta US$ 164 ] +93%
—» Mango US$ 153/ +29%

~ =» Citricos US$ 66/+17%

~=>» Alcachofa preparada US$ 163 / +20%

—> Esparrago preparado US$ 138/ +31%
=» Capsicums US$ 290/ +26%
.. —» Esparrago congelado USS$ 47 1 +57%

Productos procesados -

Granos, cacao y sus =» Cacao y derivados US$ 105/ +85%
: -> o

derivados Menestras UsS$ 75/ +12%
=> Café organico US$ 188/ +25%

Productos organico —» Banano organico US$ 69/+24%
=» Cacao organico US$ 36/+32% pmm
‘&peru



Aprovechando los Acuerdos Comerciales
Valor millones USD / Incremento

Lo Phed § Alemania: ‘
AR . Cacao ' US$1+710% e
— . ; Esparrago en conserva: US$ 13'+.79%

‘Canaé: Uv'és " . _ I -
US$7+120% | Paises Bajos: Granéfq,gj Italia: Uvas

DiE  ussd+175% T QEUSSSRBEEEARY |
- y Espaiia: Pasta de cacao~ VS o .

EE.UU: Paltas USS 3 #471% Y

S$ 26 + 3234% ¢ NN\ S
| STl A il Corea del Sur: Uvas

- e #0558 1+ 710%
- Colombia: Uvas o WA/ ;

‘ US$ 8 + 56% l O Tallandla Uvas '

wd US$ 5 + 273%
Chile; Paltas

US$ 1%+ 1175%

‘\p peE ra U | | 2011*:Cifras estimadas




Palta fresca
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Espafia, 32%

Franda, 8%

ReinoUnido, 7%
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Otros, 2% < ] rom.
‘% peru




Granada fresca

117
10.0

w /

a /

1 39 /
w S

a3
a4
2.0 1.0

0.3 0.5 0.5 oi’/

0.0 T T T

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

wes \falor FOB USD

Paises Bajos, 38%
Federacion
Rusia, 20%

Estados
Unidos, 10%

Espania, 8%
Canada, 7.5%

Reino
Unido, 7.1%

Bélgica, 4.9%

Resto, 4.8%



Quinua

30

25

20

15

10

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

s \/3lor FOB millones USD

Estados
Unidos, 64%

o

Alemania, 8%
Canada, 4.2%
Israel, 4.0%

Australia, 2.9%
Ecuador, 2.9%

Japon, 2.8%
Nueva
Zelandia, 2.4%

Suedia, 1.8%

Resto, 7.4%




Citricos frescos

Principales:

Naranjas frescas

Tangelos Fresco

Mandarinas Frescas

20

41

10 20 0 40 S0

valor FOB Millones USS 2011

. 1N ”\\
s 7N W e
\[_;‘ — \\\-‘ P
66
56~
50
~No
P
ol
1.:’__-_/
] 1] ] ] ] ] 1
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

s \/alor FOB millones USD

Paises Bajos, 39%

Estados
Unidos, 30%

Reino
Unido, 10%

Irlanda, 3%
Finlandia, 3%

Suecia, 3% €

Otros, 13% <€




Cacao y derivados

Principales:
1
Cacao en Grano ‘-‘_' 63
Manteca de Cacao ) 21

Cacao en Polvo e 14
Pasta de Cacao &' 6
Cacao en Grano Tostado /| 2

Resto || 1

120 106
100 >
75/
) ;——:—/
bl
20 31
ra-a
20
- 1 I 1 1 T 1
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
s \/alor FOB Millones USS$
Italia, 21%
Paises Bajos, 20%
Bélgica, 19%

Singapur, 11% €

Alemania, 9% <&
Canada, 7% <_J

Otros, 14%




Tendencia del sector Agroexportador

En los afios 90’s ™% [nicios del 2000 -

Citricos P

Frescas
Mangos Uvas

ﬁ Paltas Frutas y Hortalizas
Procesadas =<
Alcachofas

. . Productos Etnicos
Esparragos Pimientos O y Gourmet =<

Frutas y Hortalizas
y =

Potencial 2012

- 4

Paprika ’
Productos

Organicos

N
£

Leguminosas Feileta




Tendencias del consumidor internacional

-
o S
\'\._ _.-""f

Que es lo que buscan...

e “0" residuos de agroguimicos
» Trazabilidad

Seguridad _ o
e Calidad (Certificaciones)

Alimentaria

* Sostenibilidad Medioambiental (Certificaciones)
* Responsabilidad Social (Comercio Justo)
SBSTLER | e Eco-etiquetado (Organico)

. N
* Conveniencia
Valor * Origen
* Frescura
Agregado ..
* |[nnovacion y




Exigencias que debe tomar en cuenta el
exportador de frutas

Volumen

Oportunidad

Exige

Calidad

Inocuidad

Sanidad agricola

Exige al
exportador




; Cuales son los grandes desafios de los Agronegocios?

TIERRA: Valles, eriazos, laderas, recuperacion de tierras degradadas

-

AGUA : Trasvases, acuiferos, infiltracion, reservorios, riego tecnificado

-

LABORAL: Remuneraciones crecientes, condiciones laborales, eficiencia

MERCADOS: Diversificacion, “listo para consumir”, precios decrecientes

GESTION: Costos, rendimientos, calidad, RRHH, comercializacién, financiamiento

-

INFRAESTRUCTURA: Carreteras, puertos, ferrovias, energia, logistica




Tierra saneada con agua suficiente y de calidad.
v Empresas con sélida curva de experiencia.

v Adecuado comportamiento crediticio.

v Sana estructura financiera.

v Plazos de operaciones suficientes con periodos de gracia necesarios.

v Calzar los momentos de pago durante el afo con los de generacion de caja.

Disponibilidad de energia y acceso de mano de obra.



AGENDA INTERNA
PENDIENTE



REFORMAS MICRO

_LAS RE

_LAS RE
DESAR

-0
-0

RO

RMAS MACRO ORDENAN EL PAIS
RMAS MICROS IMPULSAN EL

LLO DEL PAIS



ADAPTACION AL CAMBIO.

e ALIANZAS ESTRATEGICAS, JOINT VENTURE
PARA COLOCAR PRODUCTOS EN TERCEROS
MERCADOS CUMPLIENDO CON LAS NORMAS

PRODUCTIVOS CON EMPRESAS DEL A
PARA ESTABLECER PLATAFORMA O CENT

DE ORIGEN Y ESTABLECER ENCADENAMIENTOS

REA
ROS

DE NEGOCIOS EN FORMA CONJUNTA. DENTRO
DEL NUEVO ORDENAMIENTO GLOBAL ACTUAL.



TEMAS NEGOCIADOS EN EL TLC

« Acceso a mercados
* Proced. aduaneros
* Reglas de origen

e Sanitarios y fitosanit.

« Normas técnicas

e Serviclos

e Servicios financieros
* Inversiones
 Telecomunicaciones
* Ingreso temporal de
pers.de negocios

- Propiedad intelectual
* Pol. de competencia
« AD y der. compens.

« Salvaguardias

« Comercio electronico
« Compras publicas

* Laboral

« Ambiental

* Institucional

« Soluc. De
Controversias



SECTORES

Mineria

Pesqueria
Agro-Agroindustria.
Textil-Confecciones.
Metalmecanica
Siderometalurgica
Artesanias , Joyerias y otros.
Forestal, Muebles, Partes y piezas
Materiales de Construccion
Quimico

Servicios



Acuerdos de Libre Comercio

-Japén

W @ —Tadahdua

SlngapurE, , i
. > /”

Fuente: SUNAT.

Futuras Negociaciones



w

Valor FOB Millones $  Variacion (%)

m' 2010 09-10
1 sparragos frescos

c . Esparragos 291 16%

o a

'6 2 Uvas frescas 180 33%

= A Esparragos preparados 106 -7%

L°) 3 parragos prep

(]

; 4 Alcachofas 96 29%

o 5 ﬂ Mangos frescos 89 28%

4

¥ 6 &) Paltas frescas 85 25%

Ol 7 9 Piprika 66 -2%

S s % Citricos 56 32%

3

(o) 9 ¢  Pimiento piquillo 50 23%

-

-l 10 @ Banano Organico 49 -4%

" 11 ' Pimientos 47 55%

'_;. Resto 1074 16%

c TOTAL 2190 20%

({+]

(4




" Potenciales productos

Aguaymanto fresco

Higos frescos Granados frescas Granadillas frescos  Arandanos frescos . :
(physalis peruviana)

Organicos

Quinua Esparragos

Chocolates



Procesados

Procesados

de arindanos Procesados de Camu camu Arilos de granadas

Jugo de granadas

” -"
P yeey o
“ SCYs

Vinagretas Cafés especiales Tapenades




Enero a junio 2011.

Esparragos.

Primer exportador en el mundo en el
2007 y compite siempre con China.

Esparragos frescos:

102 millones 92,930 dolares (4% +),
Esparragos preparados:

68 millones 333,068 dodlares (23%-)
Esparrago congelado:

15 millones 648,936 dolares (21% +).




| Productos bandera del Peru. |

Enero a junio 2011.

Gastronomia peruana.

Presencia en diversos paises como Chile,
Centroamerica, Espana, Estados Unidos,
Rusia, etc.

Maca.

Se exporta principalmente EEUU y a
Japon, con elevado potencial de
desarrollo en los paises asiaticos.

Se exporto 3 millones 632,086 dolares
(30% +).

Fuanta: Mnnmha_DPramnarn



Enero a junio 2011.

Pisco.

Se exporta principalmente a
EEUU, Chile y Francia.

Se exporto 1 millon 728,049
dolares (104% +).




Enero a junio 2011.
Algodon.

(Pima y Tangtiis), se exporta a EEUU,
Venezuela, entre otros.

629 millones 589,937 ddlares (24% +).

Liucuma.

Se exporta a principalmente a EEUU y
a Chile.

478,912 dolares (50% +).

Frente: Conmha-Praomnen




Camu camu

J ’_
Japon, EEUU,

Canada, Australia...

570,000 UsS 2010

Otros productos en estudio.

Suiza, N.Z
EEUU, China
Chile, Italia...

13,1 millones US$
2010

Kiwicha

Australia, Japoén,
Alemania, Chile...
1,8 millones US$ 2010

Canihua
EEUU...



" Otros productos en estudio. H /

Alcachofa Maiz morado

......

1
"1

EEUU, Espana, Francia,
Alemania...
96,1 millones US$ 2010

»

EEUU, Japon, Espana, Bolivia... China, Brasil, Italia,
1.68 millones US$ 2009 Argentina, Uruguay...
4,7 millones US$
abril 2011



Paprika Pimiento piquillo

E

EEUU, Espana, México, Espafia, EEUU, Alemania,

Canada, EEUU, Bolivia, Holanda... Francia...
Espafia... 88.04 millones US$ 2010 US$ 17,9 millones,

US$ 178,400 2010 Enero - abril 2011






 Otros productos potenciales.

Café en grano

Aceite crudo de palma

Cacao en grano

Manteca de cacao

Pasta de cacao, sin desgrasar
Palmitos de pijuayo

Pasta de cacao, desgrasada o parcial
Aceite de palmiste

Chocolates en bloques, sin rellenar
Almendra de palmiste

Frescas, refrigeradas,
congeladas o secas

e © o oo

Cascara, cascarilla de cacao

56,421,719
19,921,271
17,994 522
2,741,772
812,489
717,266
672,840
487,299
395270
314,594
302,654
25,022



“ Otros productos potenciales. | @&M

Snacks Miel de Resina de
NI uvas sangre de
grado

Suplemento
alimenticio

Banano, camote, yuca...

Maca
gelatinizada




orincipales

ndiales




OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS CON
BRASIL. ACE 58

Aceitunas en conserva
Conserva de Pescado
Confecciones.

Joyeria de plata.
Productos Gourmet
Productos Organicos.
Quinua, kiwicha, ajonjoli.
Sacha Inchi.



portacion

onstrucion.
Trucha organica.

Hierbas aromaticas
Organicas.

Cebolla, Ajos,
Orégano.



 Gran oportunidad para las Confecciones
peruanas Ya se estan exportando mas de USS
100 Millones de ddlares. En 5 Anhos se pasaran

los USS 500 Millones de délares.
e Se realizara Peru Moda en el 2013.-

e Aprovechar Mundial y Olimpiadas. Ahos 2014
y 2016 para realizar una exposicion de Peru

Moda y Expo alimentaria en Brasil Vitrina al
Mundo.



BRASIL UN PAIS MUY PROTECCIONISTA

YA TENEMOS EL 95% DE NUESTRAS PARTIDAS
ARANCELARIAS CON O ARANCEL.

TRABAS PARA INGRESAR LOS PRODUCTOS.
MEDIDAS PARA ARANCELARIAS. PIDEN
DOCUMENTACION Y REQUISITOS QUE IMPIDEN
LA ENTRADA DE PRODUCTOS PERUANOS.

HAY ESTADOS QUE INCLUSO PIDEN 30% DE
MPUESTOS ESPECIFICOS. TENEMOS QUE LLEGAR
ACUERDOS MAS PROFUNDOS .




CANADA
Oportunidades de exportacion

Mandarinas

T'shirts de algododn

Mangos

Paltas

Esparrago en conserva.
Productos Gourmet.

Joyeria , artesania, Ceramicas.



Colorantes Naturales
e Preparaciones para limpieza
de piel




ortacion

de jurel
ts de algodon .



ndas de alpaca



MEXICO
Oportunidades de exportacion

Maderas aserradas — tropicales
Maderas aserradas de virola
Paprika

Triplay

Camisas de Punto de Algododn
Joyeria

Productos gourmet



ALIMENTOS

e Paprika

e Uvas Frescas

e Mango

e Orégano, Ajo

e Harina de Marigold
e Esparragos frescos
e Alcachofas en conserva
e Filetes de pescado
Congelado

e Pota congelada

e Conchas de abanico
e Jurel en conserva



ARTESANIAS

e Bisuterias

e Articulos de ceramica

e Articulos de madera

TEXTILY CONFECCIONES

e T’shirts y camisetas interiores
e Pantalones para ninos y ninas
e Camisas para hombres y ninas
e Blusas para mujeres y ninas

e Prendas para bebé

e Abrigos

e Pijjamas



UNION EUROPEA
Oportunidades de Exportacion

ALIMENTOS

e Esparragos frescos

e Esparragos preparados

e Paltas

e Uvas frescas

e Aceitunas preparadas

e Frutos del género capsicum
Fuente: POM UE

e Colas de langostino

e Filete de pescado congelado
e Truchas congeladas

e Conservas de pescado

e Pota congelada

e Conchas de abanico



TEXTILY CONFECCIONES
Suéteres de lana o pelo fino
Camisas de punto para
hombres y nifio en algodon
T’shirts y camisetas de tejido
de punto

Ropa para bebés

Prendas de vestir en algoddn

OTROS

Artesanias: Articulos de
Ceramica

Maderas: Tablillas para
parqués



rdado de Alpaca.



e Camisas de Algodon. Prendas confecciones .
Alpaca.

Productos Organicos.
Productos Gourmet

Decoracion.



ortacion

ara pisos

ra Aserrada



AGROINDUSTRIAe® Frutas Frescas:
Uva, mango, citricos, palta
* Fresas. Arandanos. Cerezas.
e Café especiales
e Frutas congeladas y
deshidratadas:
Mango, pina, papaya
e Aceite de oliva

e Ingredientes para la industria
de alimentos:
colorantes, goma de tara

e Productos naturalesy
Suplementos alimenticios:
Maca, kiwicha, quinua



PESQUERO
e Pota Congelada
e Pulpo congelado
e Calamar congelado
e Conserva de Pescadoe Alimento balanceado

para acuicultura. CAMARONES. Planta
NICOVITA.

e Filete congelado de pescado
* (caballa, merluza,)



TEXTILES
e Tops de Alpaca
e Hilados finos de alpaca
e Hilados de algododn
e Accesorios finos de alpaca
e Polos de algodon en tejido de
punto de alta calidad
e Fibras acrilicas



