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¢QUE ES EL PROGRAMA DE COMERCIO ELECTRONICO?

Instrumento para incrementar
y diversificar las exportaciones
a travées de los canales
digitales.

Dirigido a PYMEs de alimentos,
confecciones, joyeria, articulos
de regalo y decoracion para el
hogar.
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PROGRAMA DE COMERCIO
ELECTRONICO

TRANSFRONTERIZO

Fase 2
e-COMMERCE
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Caracteristicas de la Fase 1 — ACELERADOR

Dirigido a Empresas micro, pequeiia y mediana exportadoras o potenciales exportadoras

Objetivo Fortalecer las capacidades de las empresas participantes en modulos esenciales para el comercio
electrénico transfronterizo como: marketing digital, comercio electrdnico y logistica para comercio
electronico.

Productos y v" Modelo de negocios para comercio electrénico transfronterizo.

Beneficios

AN

Plan logistico y estructura de costos para comercio electrénico transfronterizo.

v" Plan de marketing digital (acciones de branding, posicionamiento en redes sociales, campafias
digitales en web).

v Identificacién de la plataforma de comercio electrénico mds adecuada para su oferta.

v Asistencia en articulacion comercial (pago a suscripcion en emarketplaces).

Webinar ‘%?7’07%,
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REQUISITOS — FASE ACELERADOR

Webinar
Exportador

Ser una empresa formalmente establecida en el mercado, con un RUC activo y
habido

Tener dieciocho (18) meses como minimo de tiempo de permanencia de la
empresa en el mercado, desde su fundacién*.

Ser una empresa con potencial exportador** o empresa exportadora™**

No tener deudas con PROMPERU.

Tener una pagina web (no debe estar en construccién)

Haber completado el test del exportador, ficha ecommerce y la posterior
entrevista con PROMPERU

200000

Que la gerencia de la empresa establezca un compromiso formal con PROMPERU
para ingresar al programa de comercio electrénico de la ruta exportadora.

NOTAS:

*En caso la empresa postulante no
cumpla con este requisito, pero si
muestra un alto potencial, pasara
por la evaluaciéon del especialista
sectorial quien determinara su pase
a la fase aceleracion

**Empresa que ha obtenido un
puntaje igual o mayor a 1.5 en el
test exportador

***Empresa que muestra registro de
exportacion en los ultimos dieciocho
(18) meses por montos igual o
superior a los 5000 ddlares en valor

FOB.
N\l



Caracteristicas de la Fase 2 — TRANSFRONTERIZO

Dirigido a Empresas micro, pequeina y mediana exportadoras.

Objetivo Asistir y promover la oferta de las empresas exportadoras a través de su participacion en los
principales portales de comercio electronico o emarketplaces.

Productos y * Analisis econdmico, financiero de la empresa exportadora
Beneficios * Andlisis de acceso a mercados de los productos a vender (tramitologia, permisos)
* Adecuacion del producto a las exigencias del pais de destino
* Analisis de costos en destino (envio, almacén y distribucion).
* Consolidacion de productos en el centro de distribucidon en destino.
* Lanzamiento de sus productos en e-marketplaces globales.
e Campaia de posicionamiento en el pais de destino.

Webinar ‘ prom.
Exportador peru



REQUISITOS — TRANSFRONTERIZO

Webinar
Exportador

Ser una empresa formalmente establecida en el mercado, con un RUC activo y habido

Tener dieciocho (18) meses como minimo de tiempo de permanencia de la empresa en el mercado, desde su
fundacion.

Ser una empresa empresa exportadora*

Tener registro de marca ante Indecopi**

No tener deudas con PROMPERU y clasificacién de riesgo positivo SBS (Sentinel)***,

Tener una pégina web (no debe estar en construccidn) y minimo 02 redes sociales corporativas o de la marca
activas (Facebook, Instagram, Linkedin y/o Youtube)

Haber completado el test del exportador, ficha ecommerce y la posterior entrevista con PROMPERU

Que la gerencia de la empresa establezca un compromiso formal con PROMPERU para ingresar al programa
de comercio electrénico de la ruta exportadora.

NOTAS:

* Empresa que muestra registro de
exportacién en los ultimos dieciocho
(18) meses por montos igual o
superior a los 5000 ddlares en valor
FOB.

** La empresa postulante debe ser
titular del registro de marca de
Indecopi o contar con un contrato
de licencia de uso de la marca, con
una vigencia no menor de (1) afio a
la fecha de postulacién al programa.

*** Nivel de riesgo equivalente a un
score de O a 2.
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REQUISITOS — TRANSFRONTERIZO

Agronegocios
. Para productos retail contar con una vida util no menor a los doce (12) meses.

. Tener la certificacion HACCP 6 tener el plan HACPP aprobado 6 certificados como BRC 6 FSSC 22000.

Industria de la vestimenta y articulos de decoracion
e Contar productos retail

* Tener look book, line sheet, brand presentation.

Manufacturas (Cosmética y cuidado personal)

e Para productos retail contar con una vida util no menor a los doce (12) meses.

e Registro sanitario ‘%WOWZ,

peru



Caracteristicas de la Fase 2 — TRANSFRONTERIZO
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PROYECTOS — TRANSFRONTERIZO

Webinar
Exportador

Fecha de embarque : 13 de setiembre 2019

Empresas beneficiadas : 13

Regiones Beneficiadas: Cusco, Lima, Arequipa, Junin, San Martin.

Lineas de productos beneficiados :
* (Café, Chocolates
* Joyeria
* Confecciones de alpaca
* Articulos de regalo y decoracidon para el hogar

Valor total de las 6rdenes (Aprox.) : USS 500,000
Lanzamiento en Taiwan : 30 de octubre

Plataforma de comercializacion : www.books.com.tw

N\l



Lista de empresas participantes

SHATTELL Chocolate
KATA COLLECTION Alpaca Socks
URIN HUANCA Jewelry
R. BERROCAL SAC Home Decoration
ASSOCIACION DE CACAO Coffee
Embarque
. TINKUYU Kid Alpaca Apparel
a Taiwan para ventas PHILOMENA Women Alpaca Apparel
por e-Commerce SIBLINGS ARMY Bags
transfronterizo ALQUIMIAS JEWELRY & DESIGN Jewelry
PERU HAND Home Decoration
ALPACA KAPCHIY Home Decoration
BALIQ Jewelry
QUILPA Coffee

Total : 13 empresas

Webinar ‘ prom.
Exportador Fuente: Similar Web peru



Activacion primer despacho - Lima

MPYME PRIMER EMBARQUE MULTISECTORIAL 2
/ al mundo PARA COMERCIO ELECTRONICO EN TAIWAN
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Activacion primer despacho - Taipei
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www.books.com.tw
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Canales
complementarios
de venta como
TV show

www.books.com.tw
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PRIMER EMBARQUE - BEUJING, CHINA

* Fecha de embarque : 3ra semana diciembre 2020
 Empresas beneficiadas : 11
* Regiones Beneficiadas: Lima, Arequipa

* Lineas de productos beneficiados :
 Snacks saludables (fruta deshidratada, barras
energéticas, maiz frito, habas)
* Granos andinos
* Chocolates
* Pisco
* Prendasy accesorio de alpaca

Webinar ‘%Wom,
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RAZON SOCIAL

Industrias Alimenticias Cusco S.A.

NATURKOST PERU SAC
AMAZON ANDES EXPORT SAC
QULINARIA PERU S.A.C
PERUVIAN TRADITIONS S.A.C
FRUCTUS TERRUM FRCUTUS
LAURIE & PUJALT S.A.C
Manos del Peru S.A

Vifias Queirolo

Bodegas y Vinedos Tabernero
OL & VAS.R.L.

Webinar

Exportador

Lista de empresas participantes

Marca

INCASUR
DEGUSTE
AMAZON ANDES
SHATTELL
NORGATE
TERRUM

LAURIE & PUJALT
MANOS DEL PERU
QUEIROLO
TABERNERO
ALPACA KAPCHIY
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https://shop.m.jd.com/?shopId=10329573&utm_source=iosapp&utm_medium=appshare&utm_campaign=t_335139774&utm_term=Wxfriends&ad_od=share&utm_user=plusmember&gx=RnFmxmNRa2XamtRG_t0-BAGaxcTgNgg
https://shop.m.jd.com/?shopId=10329573&utm_source=iosapp&utm_medium=appshare&utm_campaign=t_335139774&utm_term=Wxfriends&ad_od=share&utm_user=plusmember&gx=RnFmxmNRa2XamtRG_t0-BAGaxcTgNgg

ACCIONES DE DIFUSION EN CHINA
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ACCIONES DE DIFUSION EN CHINA
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VITRINA GRAFICA

Estamos entregando a tu region con opciones de envio limitadas. Por favor anticipa un periodo de entrega prolongado. Mas informacion

Comestibles  Promociones  Bocadilios Jesayuno - Bebidas Betidas frias  Bag Almentos Infemacionaies

Productos B ge Despensa » Comida Enatada, F a salir del modo de pantalla completa

Filetes de caballa fresca de cosecha peruana en salsa de

AMAZO N - E E U U olivo Botija 6 0z (170 g) EZ lata (paquete de (1))

Marca Pen esh Ca

No disponible por el momento
No sabemos si este producto volverd a estar disponible, ni cusndo

Nombre del sabor En Botija morado oliva

Bl e

En Botija morado oliva  En adobo peruano Con sal rosa Maras
1 0pci6n desde USS 6.98 1 0pcion desde USS 696 1 0pcidn desde USS 6 98
Con quinoa
desde USS 6 98
Tamaiio: 1

« Una linea gourmet conveniente y versatil de tapas de mariscos peruanas Harvest Fresh Catch's
latas de 6.00 oz ofrecen deliciosas tapas, con sabores tradicionales que combinan con cualquier
ocasion, 0 como una adicién a tus recetas favoritas

+ Filetes de caballa en una salsa tinica fabricada con aceitunas moradas Botija peruanas, aceite de
oliva virgen extra, sal Maras del Valle Sagrado de Cusco, cebolla, tapioca de ajo y pimienta negra

« Una fuente de omega-3 y fésforo. Wild Catch

DDOS LOS GRATUITAS EN TODO EL
MUNC

KHiPU DY ———

Ropadeniia  Accesoric decoracion  Gastrénom Nuevo er Peluches De Alpaca M

KHIPU - HOLANDA e

antas de alpaca

MARCAS

CATEGORIAS

20% DE DESCUENTO 20% DE DESCUENTO

BOOKS - TAIWAN

0CM-

EXGHIEXS

Blossom BB TEFTHE
EXONYETHHECM.

ESCHYOFNHEE

Shattell

BEAN TO BAR CHOCOLATE
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e HO


https://www.amazon.com/dp/B091B8H4T2?ref=myi_title_dp
https://www.amazon.com/dp/B091B8H4T2?ref=myi_title_dp
https://www.books.com.tw/web/flagship_AX000000073
https://www.books.com.tw/web/flagship_AX000000073
https://www.khipustore.com/womens-apparel/page3.html
https://www.khipustore.com/womens-apparel/page3.html
https://shop.m.jd.com/?shopId=10329573&utm_source=iosapp&utm_medium=appshare&utm_campaign=t_335139774&utm_term=Wxfriends&ad_od=share&utm_user=plusmember&gx=RnFmxmNRa2XamtRG_t0-BAGaxcTgNgg
https://shop.m.jd.com/?shopId=10329573&utm_source=iosapp&utm_medium=appshare&utm_campaign=t_335139774&utm_term=Wxfriends&ad_od=share&utm_user=plusmember&gx=RnFmxmNRa2XamtRG_t0-BAGaxcTgNgg

V CARACTERISTICAS DE UN PROYECTO DE COMERCIO ELECTRONICO
TRANSFRONTERIZO

Publico objetivo: Empresas exportadoras por linea de producto y mercado

. NUmero de empresas: 10 — 15

*  Duracion del proyecto: Hasta 12 meses

* Inversidn aproximada por empresa en acciones de marketing: 1500 — 2000 USD
* |nversion logistica: Venta en términos CIF o DDP

*  Factor de retorno e inversion: 1 a 4 como minimo N\



PROYECTOS DE COMERCIO ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO

Holanda:

* Desarrollo de centros de distribucion
para Europa occidental y paises nordicos.

Estrategia de ingreso B2B2C

Multisectorial

Reino Unido

* Desarrollo de centros de distribucion

* Estrategia de ingreso B2C

e Agronegocios

Francia

* Desarrollo de centros de distribucion

* Estrategia de ingreso B2C

* Articulos de decoracion

LEYENDA

O PROYECTOS 2019
O PROYECTOS 2020
O PROYECTOS 2021

PROYECTOS EN COORDINACION 2021

CANADA
* Centro de distribucion
* Estrategia de ingreso B2B2C

China « Agronegocios.
Desarrollo de centros de distribucion

Estrategia de ingreso B2C
Multisectorial

Para el 2021, se esta coordinando un
proyecto para la linea de alimentos
frescos.

EEUU

* Centro de distribucion

* Estrategia de ingreso B2C

* Dos proyectos con 24 empresas de

Japon: agronegocios.

* Desarrollo de centros de distribucion
* Estrategia de ingreso B2C
* Industria de la vestimenta

Taiwan

* Centro de distribucion

* Estrategia de ingreso: B2B2C MEXICO

* Multisectorial * Centro de distribucion

* Estrategia de ingreso B2C
e Agronegocios

Argentina

Desarrollo de centros
de distribucion
Estrategia de ingreso
020

Multisectorial

Chile

* Desarrollo de centros de
distribucion

* Estrategia de ingreso B2C

* Industria de la vestimenta ‘%}7{)067/'1?(]




ACCIONES A TOMAR EN CUENTA

Diagnostico
financiero

? Aplicaciones @ eXito

® Sentinel

Ingresa a Sentinel

Empresarial




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC Notificacion Previa v - Adobe
hivo  Edicion  Ver Ventana Ayuda

nicio Herramientas AGROEXPORTADQ.. X

Registro FDA IR
PRIOR NOTICE
SYSTEM INTERFACE

UNITED STATES FOOD AND DRUG ADMINISTRATION

Prior Notice Confirmation: Submitted

For your records only.

Transmitter AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC
Confirmation Number: 180263569614

WEB ENTRY

Submitted: 03/21/2019 16:53:48

Entry Identifier: ###-0938216-1
Port of Arrival: Baltimore, MD (1303)
Anticipated Arrival: 03/24/201912:00

Submitter

Status: Completed
Entry Type: Consumption

AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC

AV. CUALQUIERA, SAN JUAN DE
LURIGANCHO

LIMA, Lima Lima 36
PERU
Importer

Name: Nombre Apellido
Phone: 51-1-XXXYYYZZZ

e-mail: correo1@gmail.com

US IMPORTER COMPANY
ANY ADRESS
SACRAMENTO, California 95726
UNITED STATES
Carrier

HAMBURG SUED
Carrier Code (SCAC): SUDU

Mode of Transportation: Water, Vessel Container
Vessel Name: JULIANA




Normas de
Etiguetado
EE.UU.

Current Label

ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

New Label

Nutrition Facts

Sarving Size 253 cup (B5g)
Sendngs Per Containar About B

Amomit Pod Soralivg

Calorlas =0 Calories from Fal 72
I

% Dally Walug®

Total Fat dg

Satwraled Fal 1g

Trans Fal0g
Cholesterol Omyg
Sodhum 180mg
Total Carbohydrate 27

Diitary Fiber 49

'Nutrition Facts

1 & servings per contamer
Sorving size 2/3 cup (55g)
1
Amount per seriing

Calories 230

3 Total Fat ag
Saluralsd Fal 1g
Traves Fat Og
Cholestersl Omg
Sodium 180myg

Sugars 129
Proteln 3
|
Wilarnin A
Vilarnin C .
Calsium %%
Iran A5%

* Pascanl Dally Valuss ase based o i 2000 caode dia
T ol Sy’ il iy (S Fegied of kovini degmaialing <on
pUr A R Cubvi: 000 2800

Total Fat i Tan REy By

Sl Fal Linii Thaft 209 255

I P b o Linii Thait 30U 30y

Eexlium Lok thann  2400mg  2400mg

Total Ciadisolrpeirate Ay 5y

Crataiy Fiber =g Ay

Total Carbohydrate 37g
Dretary Fibar dg
Total Sugars 129

4 cludes 10g Added Sugars  20%

| Proteln 3
|

B Vitarmin D 2meg 0%
Calciurm 200mg 15%
Iror Brmg 45%
Potassium Z35mg L

‘ = Thw % Dy s ik {04 el poii e edich @ Salfies in
A O el Sl e s Gl b 2O ol
By e b e S ke




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

Revisién: 01
z isado por: Jefe Producci
QATAY  FicHATECNICA S
7 Fecha:19/09/19
: Peru
Ficha de

Producto: Poncho Cuello Tortuga con Punto
Modelo: Saco

d Cliente
p ro u Cto Disefiador(a): Qatay Peru
Coleccién:
Tallas 0z
Composicidn: Producto % de Composicion

Alpaca 2/16 100%

Magquinas: Tarjetera manual y eléctrica
Bordes: A crochet

ESTRUCTURA DEL TEJIDO COLORES
Tejido: Con Punto Tejido: Green QIA_008, Yellow QIA_003, Pink
Pretina: A crochet QM_024, Blue QIA_007, Brown QM_005
Tension de la Maquina Fondo:
Manga con disefio

Tension de Antenas Boucle

Cuello con disefio

Boucle
ESTRUCTURA DEL ACABADO: Pretina crochadot:
Costura: Espalda y pecho
Remallado:: Cuello y mangas
Acabado Final: total de la prenda
Control de
Calidad: Prenda Final

PESOS

Pafio Tejido de espalda
y pecho:

Pafio tejido de cuello y
manga

Pretina de cuerpo:

OBSERVACIONES O COMENTARIOS ADICIONALES
La tension varia de acuerdo a la maquina y mano del maquinista.




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

Tabla de costos generados durante el proceso de exportacion

Estructura de
costos

CONCEPTO

PORCENTAJE
DEL
PRESUPUESTO
TOTAL

COSTO DE PRODUCTO

o7, 000,00

36%

Costo de produccion
Materia prima

10, 00000
6,000.00

Renla de Local

,000,00

Ulilidades

5.000.00

Empague y embataje

5,000.00

Salanios

20,000.00

Magquinaria y equipo

30,000.00

Almacenamiento

5,000,00

Distribucidn

9,000.00

COSTO PROMOCION ¥ PUBLICIDAD

29,000.00

Ferias comerciales

15,000.00

Radio y felevision

10,000.00

Pagina Web.

Salanos

4,000.00

40,000.00

Administracion de ventas

15, 000,00

Capacitacibn

10, 000.00

Gastos de viajes

15,00.00

OTROS GASTOS

Investigacion de mercados

52,000.00
15,000.00

Agenie aduanal

25,000.00

Impuesios ¥ sequros

7,000.00

Comao internacional

5,000.00

Transpore ¥ Seguro

10,000.00

TOTAL PRECIO DE EXPORTACION

268,000.00




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

(] o 7/
Negociacion a
7 DIGITAL MATERIAL FOR MARKETING PURPOSES.
traves d e WE CAN TRANSLATE ALL OUR WEBSITE INTO CHINESE IN ORDER TO

INCREASE SALES ON YOUR PLATFORMS IN TAIWAN.
espacCios

d |g|ta | es TO HAVE THE EXCLUSIVITY OF AMAZON ANDES BRAND IN TAIWAN

ORGANIC
GELATINIZED MACA
POWDER

v Presentation: 200gr bag

v Packaging material: Stand up Kraft paper bag with
tipper.

v Customs tariff: 1106.30,90.00

v Scientific name: Lepidium meyenii

v MOQ: 500 units

v Shelf life: 2 years

v Available all year

L BENERITS

v the body's i level.
v Invig g and ive and rej
v R the capacity and bal

v Relevant supplement in Sports.

v Reduces stress.




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

Elaboracion de
imagenes

amazon Todos ~ | colavita

delDia Ayuda Listas TarjetasdeRegalo Vender Tuamazon.com

Comestibles  Promociones  Bocadillos~  Desayuno~  Bebidas calientes  Bebidas frias  Bsicos de Cocina

Comida Gou otes » Productos Basicos de Despensa » Cocinar y Hornear ) Aceites, Vinagres y Aerosoles para Cocinar

encima de la imagen para aplicar zoom

Alimento para Bebés ~  Dulcesy Chocolates ™ Prime Pantry = Subscribe & Save  Alimentos Internacionales

Aceite de Oliva Extra Virgen Partanna
de Colavita
% ¥y v 692 calificaciones | 79 preguntas respondidas

Precio: US$ 20.79 (us$ 0.31/ FL 0z)

Disponible.

Este articulo no se envia a Peru. Verifica otros vendedores que puedan hacer envios internacionales. Mas informacion
Vendido y enviado por Amazon.com.

10: 68 FL Oz (Pack of 1)

17FLOz(Packof 2) 255 FL Oz (Pack of 1) 34 34Fl10z(Packof 2)

68 FLOz (Pack of 1)

el producto: Standard Packaging

Standard Packaging

Paquete de 2 articulos: Aceite de aceite de oliva extra virgen de Colavita, 34 onzas (paquete de 2)

Importados de ltalia. Produccion en frio obtenida exclusivamente de aceitunas procedentes de los mejores olivares de Europa.
Paquete de dos prensas frias de 34 onzas El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es la quintaesencia del aceite de oliva de sabor del
el equilibrio perfecto de notas afrutadas y especiadas.

Certificado OU Kosher. Producto libre de colesterol y carbohidrato.

El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es perfecto para asar aderezos y adobos.

Nuevos: 13 desde US$ 20.79

Productos similares

- AmazonFresh Aceite de Oliva Virgen Extra
US$ 16.87 vprime




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

Registro de
marcas

IVIAIRGAR /A com
N—r

- TRADEMARK SEARCH
—— Menu Em Espaiiol 2 Iniciar sesion

A > América > Estados Unidos ==

Busqueda de Marcas en Estados
" "Unidosia *

W Busque marcas en la Oficina Estadounidense de Marc

= - decMarca; NUmeso:o:Soticitanté
e ma . -

Seleccione su Clase Estado de la marca Modo de busqueda

[ ] [ Todas |v} [ Busqueda normal |v]

Buscador de Clases




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

Control de
calidad




Cddigo de
barras

ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

Plantilla de Dimensiones Estandares

EAN/UCC-13

21.01 men

751226123458

2.90'mm. 1.85 mm.

FM. 0.85

31.70 mm.

Fa1784M17%48

3.00 mm.

Las Dimensiones Estindares se refieran al marco o ventana que deberd dejar su disefiador
como espacio minime en &l arte del producto para incluir el codigo de barras. El Factor de
Magnificacién (FM) indicado por G51 Perti no debera modificarse, ya que éste se encuentra
dentro de las especificaciones técnicas internacionales.

FM.1.30

48.48 mm.

3414 mm

F 7512341123456

363 mm, 23 mm FM. 1.40

52.21 mm.

FM.1.10
41.02 mm.

7512341123456

5123460123465 6

3.23 mm.

.51 mm.

751234112345 611

751234640123456

3.45mm. 2.20 mm.

545 mm. 3.47 mm.




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

1. Crea una cuenta como vendedor profesional: Si usted no tiene una cuenta puedes ver

nuestro post Abrir una Cuenta de Vendedor Profesional en Amazon. Si ya tienes una cuenta

S~ puedes iniciar sesién aqui.
Requisitos de
Am a ZO n 2. Listar los productos en la plataforma de seller central: Si ain no sabes como,

puedes ver nuestro post Como Vender en Amazon un Producto.

3. Prepare sus productos: Aseglrese de que sus productos estan listos para que puedan

sertransportados de manera segura hasta las manos del cliente.

4. Enviar sus productos a Amazon: Crea planes de envio a las bodegas de amazon,
rastrea el inventario, haz seguimiento y espera a que amazon los reciba y habilite para

ponerlos en venta.

5. Los clientes ordenan sus productos, Amazon prepara los paquetes y envia a los
clientes: Los clientes que tengan la membresia PRIME tendran un beneficio de envio

rapido y gratis elegibles por Amazon

6. Amazon ofrece soporte al cliente sobre los productos que vendemos: El equipo de
servicio al cliente de amazon gestiona las consultas de los clientes, reembolsos y

devoluciones de los pedidos, 24 horas al dia, 7 dias a la semana.

S

Send your inventory to Amazon stores your FBA helps your offers Amazon picks, packs Amazon provides
Amazon products (from a single 1o become more visible and ships your customer service in
unit to your entire and competitive on products (to customers local language and
inventory) Amazon in the UK and across handles retums
the EL))




ACCIONES ATOMAR EN CUENTA

Provision
continua de
productos




Webinar
Exportador

PYME
Postula a través de
la web

TEST
Exportador

Ficha ecommerce

EVALUACION
Especialista

FIRMA
Compromiso

Fase 1

ACELERADOR

PROCESO DE APLICACION

DAR CLIC EN EMPEZAR AHORA

(https://ecommerce.promperu.gob.pe)

LLENAR EL TEST EXPORTADOR Y FICHA
ECOMMERCE

EVALUACION DEL ESPECIALISTA

FIRMA COMPROMISO DE PARTICIPACION

(\prom

peru


https://ecommerce.promperu.gob.pe/

INDICADORES AL 2021

PROGRAMA DE COMERCIO ELECTRONICO

+ 6 OO EMPRESAS CAPACITADAS EN MATERIA DE CONVENIOS CON OPERADORES DE
COMERCIO ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO . COMERCIO ELECTRONICO (MARKETPLACES,

SELLERS, OPERADORES LOGiSTICOS)
BE e
—_nm

VESTIMENTA
HOME DECO SON LOS SECTORES PRIORIZADOS

AGROINDUSTRIA Y CON MAYOR OPROTUNIDAD

\ PROYECTOS EN MATERIA DE COMERCIO
ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO

+ 7 O EMPRESAS DESARROLLANDO COMERCIO

ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO EN
MARKETPLACES

\

PRODUCTOS PERUANOS DISPONIBLES
EN LOS DISTINTOS MARKETPLACES.
VESTIMENTA: + 50 SKUS
HOME DECO: +20 SKUS
AGROINDUSTRIA: +130 SKUS
EXPORTADOS POR COMERCIO

ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO




PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO — Metas al 2021

= Creacién de un ecosistema digital.

= Articular la oferta de 750 empresas en nuevos canales digitales a nivel internacional.

= Alcanzar USS 10 millones en ventas en comercio electrénico transfronterizo, hacia el 2021.

= Generar alianzas con operadores logisticos para la implementacion de centros de distribucion en

destino.

Alianza con principales plataformas electrénicas B2B y B2C a nivel internacional y operadores e-retail.

Webinar ‘%?7”07%,

Exportador peru



