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Oportunidades comerciales para los
productos del Biocomercio

Caridad Maldonado A.

Especialista en Comercio Sostenible
Direccion de Promocion de las Exportaciones -
PROMPERU



BioComercio

“ Actividades relacionadas con la recoleccidon o produccion,
transformacion y comercializacion de bienes y servicios derivados de
la biodiversidad (recursos geneticos, especies y ecosistemas) de
acuerdo con criterios de sostenibilidad ambiental, social y econdmica”

UNCTAD (2004)
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Objetivo

Difundir las oportunidades comerciales para los productos
derivados de la biodiversidad nativa




CULTURA%

Contenido SOSTENIBLE

|. Tendencias

Il. Marco juridico vinculado al BioComercio

lll. EI modelo del BioComercio

I\VV. Potencial del BioComercio en los mercados globales
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61%
de los consumidores
chinos dicen que ser
transparentes sobre el

producto y la informacion
de produccidon mejora sus

Impresiones de una

empresa/marca

Base: China: 1200 usuarios de Internet de 18 a 59 afnos
Fuente: KuRunData/Mintel, mayo de 2021
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https://clients.mintel.com/trend/in-control
https://data.mintel.com/databook/1045495/#Q7__wave_3649

"Mas alla de la salud, buscamos
opciones mas personalizadas
para satisfacer nuestros deseos
de alimentos y bebidas en
cuanto a gusto, estilo de vida y
necesidades de conveniencia".

David Faulkner
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78%
de los consumidores en

Francia, UK, Alemania,

CO“CIE“CIa.de Ia Brasil dicen haber oido
de |
emsteﬂa de la piodiversidad durante e

2020.

biodiversidad

Base: 6000 usuarios en 2020
Fuente: http://www.biodiversitybarometer.org/
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http://www.biodiversitybarometer.org/

Para 2020,

a mas tardar, la gente
esta
consciente de los
valores de

: MEta 1 de la biodiversidad y los
! ™
’ﬁr_\.\ Ai ?‘I \ -

pPasos

pueden tomar para
conservar

y usarlo de manera
sostenible.
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717%
de los consumidores en 16
paises se sienten bien
adquiriendo productos
responsables con las
personasy el
medioambiente

http://www.biodiversitybarometer.orqg/
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http://www.biodiversitybarometer.org/

En medio de una crisis de
salud global, muchos
consumidores querran

sentirse mas en control de
su bienestar en 2022.

Mas consumidores buscaran
orientacion y productos que
les ayuden a alcanzar sus
objetivos de comer sano y

controlar su peso

canoera []

Productos / Aceites
/ Aceite de Castaiia Amazonica Organico 250m|

ir pagina

https://clients.mintel.com/trend/what-the-2022-consumer-trends-
mean-for-food-and-drink



https://www.candelaperu.net/shop/product/aceite-de-castana-amazonica-organico-250ml-32?category=1&attr
https://clients.mintel.com/trend/what-the-2022-consumer-trends-mean-for-food-and-drink

" Mirando a traves de los
cinco principales
mercados europeos,
alrededor de un tercio de
los consumidores de
chocolate han dejado de
comprar chocolate de una
marca gue no trata a sus
agricultores/trabajadores
de manera ética"

Marcia Mogelonsky, directora
de Insight, Mintel Food & Drink



Qué informacion desea
ver en el empaque?

Primero, la lista de
Ingredientes del producto;
segundo, los origenes de
los ingredientes; y tercero,

el Impacto sobre la

biodiversidad.

Fuente: http://www.biodiversitybarometer.org/



http://www.biodiversitybarometer.org/

Ahora: los consumidores guieren transparencia en las categorias y
declaraciones de alimentos y bebidas

297 487

de los consumidores brasilenos se de los consumidores del Reino
animarian a escanear un codigo Unido dicen que el brote de COVID-
QR en un paquete si proporciona 19/coronavirus ha hecho que
mas detalles sobre el sea mas impaortante comprar
producto/marca productos agricolas britanicos

887%

de los compradores de comestibles
de EE . UU. dicen que la
informacion nutricional clara (p.
€., calorias, contenido de azucar)
es importante en los envases de
alimentos

Base: Brasil: 750 usuarios de Internet mayores de 16 afios, abril de 2021; Reino Unido: 2000 usuarios de Internet mayores de 16 afios, marzo de 2021; EE. UU.: 1916 usuarios de Internet

mayores de 18 afios que son responsables de la compra de alimentos/bebidas; marzo de 2021
Fuente: Perfiles de Kantar/Mintel
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El 48 % de los

consumidores
comparten sus buenas

acciones
Blsguedas Google
Sostenible +20%
Ecosistem +7.8%
a Etico +9 204
Cosmética limpia 25 504
Cosmética verde 20.4%
Biodiversidad +0.8%



Existe interés por la
Investigacion y el
desarrollo basados en la
biodiversidad por lo que el
cumplimiento del
Protocolo de Nagoya es
iImperativo en el Perd.



T T B S e > - S sl 82 P Pweos ald v | R . bl ~ e P

-

: Crecimiento

EN 2025, | > | f d‘_ ' répic?c()jy
1 eneral de

s E PU E D E negocfi::; ;t?:: )l'aco: Iogeconomia
ESPERAR: B e wce e B2 nycha

Las marcas
priorizaran a
las personas
y el planeta
sobre la

rentabilidad.

Los servicios de

la economia
compartida
seguiran
evolucionando,

y trascenderan

de los beneficios
econdémicos a los
beneficios sociales
y ambientales.

Se dara mayor valor a las
luchas interiores que a las
apariencias exteriores.

O
)
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-
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Crece el mercado de bienes de

~ lujo; ya'que los ‘consumidores -
. preferirdn bienes sostenibles

que duren mas.

Fuente: Mintel 2020
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Il. Marco juridico vinculado al BioComercio
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Guia Explicativa de hD«NM 391
\uurmpnu\lm Megnlar ol \ecornn
 les Recarvn Lendilons o lbmln‘l.

,7 AND THE FAIR AND EQUITABLE
% SHARING OF BENEFITS ARISING
FROM mm unuz 1ON

CONVI [NT ON ON
BIOLOGICAL DIVERSITY

% Conventionon \QQ The International Treaty

— ON PLANT GENETIC RESOURCES
Biological Diversity m/ FOR FOOD AND AGRICULTURE

NNNNNNNNNNN

1993 2002 2014 Decision 391
1996
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Marco nacional SOSTENIBLE

1. Politicas y marco normativo
para la promocion e
implementacion del

) : Biocomercio;
I C PlMl/ , SN ’ 2. Institucionalidad relacionada
Acuerdo Nacional CEPIAN ESTRATEGIA NACIONAL DE | Bi P
BIOCOMERCIO al Biocomercio;
visiee €U TIAR BT ACCION AL 2011 3. Desarrollo de oferta;
Peru al 2050 & “'.-.‘.‘Q'&f . .
T AT e '%'" 4. Investigacion, desarrollo e
S N - ‘ ), - . T4
% TR e innovacion;
» 4 . »
* Proteccion de la biodiversidad 249 T 5| ,,{ - 5. Desarrollo de mercados;
‘ : L ,

6. Gestion del conocimiento; y
7. Monitoreo y evaluacion.

* Desarrollo competitivo,
inclusivo y sostenible

Estrategia Nacional de BioComercio
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Plan Estratégico
Nacional Exportador

2025

1

Internacionalizacion de la empresas
y diversificacion de mercados

2
Desarrolio de Ia oferta exportable
diversificada, competitiva y
sostenibile

3

Facilitacion del comercio exteriory
eficiencia de la cadena logistica
nternacional

4

Generacion de capacidades para la
internacionalizacion y consolidacion
de una cultura exportadora

Ministerio

de Comercio Exterior
y Turismo

CULTURA%

SOSTENIBLE



Marco nacional

 Ley N227811, que establece el régimen de proteccion de los
conocimientos colectivos de los pueblos indigenas
vinculados a los recursos biolégicos, publicada el 10 de
agosto de 2002.

DS N2 003-2009-MINAM, que ratifica la aprobacion del
Reglamento de Acceso a los Recursos Genéticos, publicado
el 7 de febrero de 2009.

* DS N2018-2015-MINAGRI, publicado el 30 de septiembre de
2015, aprueba el Reglamento de Gestion Forestal, que
incluye la regulacidn del acceso genético de las especies de
flora silvestre.

e DS N2019-2015-MINAGRI, publicado el 30 de septiembre de
2015, aprueba el Reglamento para la Gestidn de la Fauna
Silvestre, que incluye la regulacién del acceso genético de
las especies de la fauna silvestre.




Comision Nacional de Promocion del BioComercio
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Comision Nacional contra la Biopirateria

i Indecopi

INSTITUTO NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA
Y DE LA PROTECCION DE LA PROPIECAD INTELECTUAL

P g RO Ministerio L - :
; & 7 : ; - | Ministerio
2”8 PERU | Ministerio @ PERU | de Comercio Exterior % PERU !
w . de Agricultura y Riego y Turismo del Ambiente
2 B PERU | Ministerio ' ﬁ PERU | Ministerio de Cultura prom -
de Relaciones Exteriores p e I‘u

- INTERNATIONAL @ SI DA
F'CITATCI CENTER Soiedad Peruana te Derecho Ambiental

NTE

Instituto Nacional de Innovacién Agraria

Instituto Peruano de
Productos Naturales
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Ill. El modelo del BioComercio
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BioComercio

“Actividad que a través del uso sostenible de los recursos nativos de la
biodiversidad, promueve la inversion y el comercio en linea con los objetivos del
CDB, apoyando al desarrollo de la actividad economica a nivel local, mediante
alianzas estratégicas y la generacion de valor agregado de productos de la
biodiversidad competitivos para el mercado nacional e internacional con criterios de
equidad social y rentabilidad econémica”

DS 068-2001-PCM
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Cadenade
valor

El fortalecimiento de las
cadenas de valores un
elemento esencial para
facilitar las buenas
practicas relacionadas
con el uso sostenible y la
conservacion de la
biodiversidady para
promover la distribucidon
equitativade los
beneficios ambientales,
sociales y econdmicos
entre sus SoCios.

Enfoques

Manejo
adaptativo

Contribuye a la
implementacién de
practicas sostenibles, a
identificacionde
impactos sobre
especiesy ecosistemas
y la mejora contfinua
de las iniciativas de
BioComercio.

Ecosistémico

Integra aspectos
ecolégicosy sociales,
garantiza que las
iniciafivas serdn
ambientaly
socialmente
responsables con
respecto a su impacto
en especies, hdbitats,
ecosistemasy
comunidades locales

CULTURA%

SOSTENIBLE

Medios de
vida
sostenibles

Mejorarla
comprensiéony el
desarrollo de
actividades que
contribuyen a sostener
los medios de vida, en
parficularde la
poblacién pobre y
vulnerable.



Iniciativa de BioComercio de |la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre
Comercio y Desarrollo (UNCTAD)

-

Analisis estandar: \
“Principiosy Criterios de
BioComercio de la UNCTAD

(2020) para los productos y
servicios basados en la

biodiversidad terrestre, aviar,

marinay otra biodiversidad
acuatica” (2018 —2020)

-Refleja las experiencias
acumuladas

-Nuevos contextos:

Especies marinas, costeras,

AN

ecosistemasy turismo

~

J

[ Objetivo: Contribuira la N
conservaciony el uso
sostenible de la
biodiversidad mediante la
promocion del comercioy la
inversidn en productosy

\servicios de BioComercio.J

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT

|

BioTrade Principles and Criteria

for tervestrial, marine and other aquatic
biodiversity-based products and services




Principales modificaciones del estandar

Tabla 1: Marco conceptual del BioComercio: mandatos, Principios y enfoques de la UNCTAD de 2020

Principios de BioComercio Enfogues

P1. Conservacion de la
versidad Cadena de valor
P2. Uso sostenible de la

biodiversidad

P3. Distribucion justa y equitativa 3
de los beneficios Manejo adaptativo

P4. Sostenibilidad socioeconomica

P5. Cumplimiento de la ley

P6. Respeto a los derechos de los

P7. Derecho de uso v acceso a los Medios de vida sostenible

recursos naturales

Adaptado de UNCTAD, 2007

A ) “Mejorar la comprension y el desarrollo de

BI B' \“ d - : b , actividades que contribuyen a sostener los
ue |° a el o medios de vida, en particular de la
Harmessing Manne Trade to Support . i poblacion pobre y vulnerable ®

Ecological Sustainability and Economic Equity
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V. Potencial del BioComercio en los

mercados globales




Tomado de Minam: Cifras de la biodiversidad (2019)

Aprovechamiento sostenible

Algunas especies de flora de
importancia comercial:

Tara

Castana

Camu camu

Aguaje

Especies de fauna de importancia
comercial:

Vicuia

Taricaya

Sajino y huangana

Aves guaneras

El Santuario Nacional Los Manglares de Tumbes
es uno de los sitios mas importantes de la Costa
del Pacifico

americano para las aves playeras migratorias con
85000 ejemplares estimados en el 2014.

Entre El Nuro (Piura) y Punta Sal (Tumbes) se
encuentra el area de mar tropical mas Importante
del Pert por su diversidad de recursos
hidrobiolégicos.



Peru

Ranking de la biodiversidad

er
% pais en diversidad de mariposas
diurnas, con 4 447 especies.

ro
en aves, con
1 857 especies.

ro

en anfibios, con
622 especies.

en mamiferos, con
559 especies.

Entre los 10 paises con
mayor riqueza de reptiles del
mundo, con 469 especies.

Nuestros rios, lagos y lagunas

albergan 11 especies de
Total de peces peces, y nuestros mares
2231 1090 especies.

§ 738 especies de vertebrados

W N N N N NN NN NN NN NN NN NN N NN NN NN N SN NN NN N NN NN NN N NN NN NN N NN NN NN N NN N NN N N N R R W W W W R ———

Gran riqueza de especies de
plantas con flores, que suman
19 147 especies, de ellas

7 590 endémicas.

1 800 microalgas en aguas
continentales y 602 especies
de algas marinas.

mas de 2 700 especies de
orquideas, de ellas
800 endémicas.

10 de las 19 especies de
“cedros” se distribuyen en el
Peri y 4 estan exclusivamente
en nuestros bosques.

Tomado de Minam: Cifras de la biodiversidad (2019)

® En el Pert existe la mayor diversidad de papas
nativas, con mas de 4 000 variedades.

® Hace mas de 7 000 afios los antiguos
pobladores comenzaron la domesticacion
de la papa alrededor del lago Titicaca.

@ Existen 98 especies silvestres y 7 especies
domesticadas de papa.

o Esta entre los cuatro cultivos mas
importantes para la alimentacion mundial

52 razas de maiz.

{ 24 razas de quinua.

Peru, principal centro de origen
y diversificacion de los ajies en
el mundo.

\
|

/
184 especies de plantas nativas cultivadas Zetd



CULTURA%

Productos de la biodiversidad nativa con importancia

Cocona

Nueces del Brasil

SOSTENIBLE

exportadora

Agrt:.aje Copaiba MaTlhua

Achiote Cacao nativo MoNe

Aguaymanto Caftihua Muna

Aji amarillo Kiwicha Pasuchaca

Algarrobo Granadilla Sangre de Grado

Arracacha Guanabana Ufa de gato

Barbasco Huito Yacon

Caigua Licuma Hercampuri

Camu Camu Maracuyd Huanarpo macho

Ch|r|moya Maiz Gigante del Cusco I\/Ia.ca

Chancapiedra Maiz Morado Quinua

Chuchuhuasi Sacha Inchi



Sectores del BioComercio

Cuidado personal

Productos farmaceuticos / fitofarmacos
Alimentacion

Moda

Flora y fauna ornamental

Artesanias

Textiles y fibras naturales

Turismo sostenible

Actividades de crédito de carbono basadas en la
silvicultura (o bien, basadas en proyectos
forestales)

CULTURA 3§E

SOSTENIBLE




Evolucidn de las exportaciones de la biodiversidad nativa

Periodo 2016 -2021*, valor FOB

Fuente: SUNAT

2016

2017

2018

2019

2020

490 074 238

2021

CULTURA%

SOSTENIBLE

Durante el 2021 las exportaciones
de los productos de la
biodiversidad nativa alcanzaron
US$ 490 074 238.

Tasa de crecimiento: + 19.7% con
relacion al 2020.
Tasa de crecimiento de 8.3% con
relacion al 2016.



CULTURA%

Evolucidn de las exportaciones de la biodiversidad nativa SOSTENIBLE

Periodo 2016 -2021*, valor TM

131654

123561 Durante el 2021 las exportaciones
121 400 de los productos de la
biodiversidad nativa alcanzaron
116 264 116 592 131 654 TM.

Tasa de crecimiento: + 8.4% con
111 089 relacion al 2020.

Tasa de crecimiento de +18.5 %
con relacion al 2016.

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: SUNAT




Evolucidn de las exportaciones de la biodiversidad nativa

Periodo 2016 -2021*, valor TM

. Quinua

. Tara

. Cochinilla

. Nueces del Brasil
. Maracuya

. Maca

. Achiote

. Sacha Inchi

© oo N ok w NP

. Aji amarillo

BN
o

. Aguaymanto
. Otros

H
=

TOTAL

Fuente: SUNAT

128 813 323
42 328 864
116 317 239
41 333 305
54 469 514
18 921 061
15769 867
4168 944
3594 645
3275603
23277375

452 269 746

132519 021
45 378 533
105676 870
48 056 916
47 326 960
14 542 387
25072 224
9 318 549
3741098
3472443
20140812

455 245 818

132 600 133
51193 219
101 597 760
66 986 753
44 556 130
13371006
20 158 387
17 519 215
4 256 080

4 668 224
20 150 144

477 057 057

144 542 137
44 669 869
82 686 598
34772734
49 388 152
15 006 895
14 781 596

4498 077
4320 707
3411035
21325711

419 403 516

132 089 647
49 660 831
78 033 587
29973 383
42 533 359
19 435088
14 134 250

6 804 642
4651 752
2 656 329
22566 178

403 034 574

CULTURA%

SOSTENIBLE

113990 017
107 890 026
91 486 503
49 834 769
46 723 814
25024 528
14 515 483
6 048 945
5206 776
4241 100
25403 272

490 074 238
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Evolucion de las exportaciones de la biodiversidad nativa SOSTENIBLE
20 Holanda 30 China
42 522 295 US$o 29 509 163 US$
0
o @ 50 Alemania
1° usa 16 873 760
91 325 902 US$ US$
40 Brasil
o 20427 710 US$

*Periodo enero-agosto
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Principales presentaciones

Comestibles Cuidado personal

QUINUA (GRANO) BTN l-vR 111 Shampoo

RESTO I 5.271 mil Exfoliante

J
B

Quinua: "

27 mil Bg

25 mil

SALSAS CON QUINUA | 772 mil —a Crema

113M 53783

FOB USD Peso neto TN

HARINA DE QUINUA | 764 mil _ Mascaillla

CHOCOLATES | 205 mil

‘ Acondicionador | 3 mil

Cuidado personal
pers HOJUELAS QUINUA | 72 mil

254K 89 JUGO VARIOS | 6 mil E

FOB USS (en miles)

FOB USS (Miles)

_— N 2
w EWSGUBENV®ISTCZH0 e
4,0%

FOB

33.8% 82% 61% 48% 46% 4.2% 35% 27% 26% 23% 23% 21% 19% 17% 16% 11¢

https://bit.ly/biocomercio



https://bit.ly/biocomercio
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Principales presentaciones

@)108M zz 34304

FOB USD Peso neto TN I a ra ®
[ ]

55.177.738
42.190.836
=5
|54}
]
=
a
[wa]
[
L
8.408.083
- 449 845 328.068 73.525 238
Goma Polvo Harina Fibra Trillada Extracto Filtrante
% @ISO EdHOOOT S OQG PO
—— -w -wr
del
FOB ‘29.9% 98% 81% 63% 60% 55% 49% 37% 30% 25% 24% 23% 3% 19% 1,7% 1.2% 1,0¢

https://bit.ly/biocomercio



https://bit.ly/biocomercio
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25.0M

M a Ca FOB USD Peso neto TN
-
vl
=3
MACA EN POLVO 22.474.213 c
= 104.131
MACA DESHIDRATADA | 812.529 b 60.995 ., 434
: - — 28.104 9679 5549 3.924 415 208
EXTRACTO DE MACA e o ReSe ° 2 N ° 2 %
\ 215.458 o :b\\?. e\\\\g\b 0&3 ((‘e"(” .\6\1}6 o, S \(\o\ \\L\’\ CPQL;\‘ \\,\Q Oz@ S\\ac.
C ' oY ©
. ce
FOB en US$S &

e EQSOMY $-n-®-m:00¢

FOB ‘32.4% 142% 74% 52% 50% 43% 35% 32% 26% 25% 22% 1,9% 1,5% 1.4% 1,3%

/0 70 /0

https://bit.ly/biocomercio
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SOSTENIBLE

Sacha Yive o 6.0M 499

Y di& ke ;
I h . (R (LN FOB USD Peso neto TN
nchi: ¥y v
Z
= 1.441.851
bt 913.515
0o —1=T X1 B
U.. J_ 152.892 12,200 4.485 3.550 2.670 2.262 2.031 1.925
= = = S g B 2 = S S o =
g c o S 5 g = 2 o 5 2 3,
< 7 A = T &) = = £ a 5 o
= vl U 'O] E
3

i E@PELQOSN BN PeGGI(

FOB 33.1% 151% 141% 94% 7,7% 34% 33% 31% 24% 15% 11% 09% 08% 06% 06% 05% O«

https://bit.ly/biocomercio
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V. Sello Nacional BioComercio Peru




* Oficio solicitud de evaluacion

* Oficio solicitud de renovacion

* AnexoA. Declaracion jurada

e Anexo B. Requisitosde
Participacion

* Anexo C. Autodiagndstico
Empresarial

* Matrices
e SectorAgroindustriay funcionales
e Sectorforestal

¢ Industria de la vestimenta
(Creacion de la matriz)

e Anexo D.Agenda PyC
BioComercio

Procedimiento de la evaluacion

e Anexo E. Informe interno de
evaluacion

¢ Anexo F.Informe externo de
evolucion

e Carta comunicacion PromPery con
resultados



Proceso de evaluacion a iniciativas

Etapa de solicitud de evaluacion

Solicitud de Evaluacion /

Renovacion *ANEXO C:
Autodiagnostico

Empresarial. Datos

ANEXO B: Requisitos de generales de la  empresa,

Participacion. Son 11 informacion de las

requisitos donde los puntos actividades y su ambito de

ANEXO A: Declaracion A, B, Dy H son obligatorios. accion, asi como datos

g i | La informacion que especificos de la cadena de

Jurada. Confirma e

L contiene es referida a la valor. Incluye datos del

cumplimiento  con los -1k impact ioambiental

- - criterios minimos del empresa; es decir, si tiene Impacto  socioambiental,

Oficio de solicitud de BioC : q registro  pUblico RUC permitiendo conocer el

.- - . 1 . . .
Evaluacion / Renovacion, loComercio; consta de 9 vigente i est3 perfil de la organizacion.
obtencion del Sello de puntos. '

comprometida con el

cumplimiento de los P&C

de BioComercio, entre * El Anexo C es requerido en la
otros. Solicitud de Renovacion.

BioComercio.



Lugar), [dia] de [mes) de 2021

Sefior

MARIO OCHARAN CASABONA

DIRECTOR DE PROMOCION DE LAS EXPORTACIONES
FROMPERU

Calle Uno Oeste M® 50 Urb. Corpac — San Isidro, Lima
Presente. -

Asunto: Solicitud de Evoluacion en el cumplimiento de los Principios y Criterios de
BioComercio, para la obtencidn del Logo de Biocomercio Perd de la empresa

Es un gusto saludaro, como representante de 1o empresg. e

con RUC ... ceeeeees e difjo a usted a fin de solicitar o su
representada 1o ﬂuanlzccmn para imicior el proceso de evoloacidn de
BioComercio, para el uso del Logo, conelproducto e [Bl2giT

un producto de la biodiversidad natfiva).
Para ello se adjuntan los siguientes anexos:
AMEXD A Declaracion jurada
AMEXD B Requisito de participacion
AMEXD C Auvtodiagndstico emprasarial

Atentaments,

Nombre y Apellidos
Gerente General

(Lugar), [dia] de [mes) de 2021

Sefior

MARIO OCHARAN CASABONA

CIRECTOR DE PROMOCION DE LAS EXPORTACIONES
PROMFERU

Calle Uno Qeste Mo 50 Urb. Corpoc - 3an lsidra, Lima
Fresents. -

Asunto: Solicitud de Renovacién del uso del Logo de BioComercio Pend de la
= |01

Es un guste saludarlo, como representante de lo empresa . .
con RUC | . ko cual después de ‘rrclscumdcu dos afiog d-=
haber Dbtenldo = Ll::gc:- de BlDComerq::- Perd, o partir de la evaluacian en &l
cumplimiento de los Principios y Criterios de BiocComercio, me dirjo a usted a fin
de solicitar o su representoda lo gutorizocion poro inicior el proceso de
renovacion de uso del Logo, con el producto. ..o

Para ello s2 adjuntan el siguiente anexo:

AMEXD C: Autodiogndstico empresarial

Atentamente,

Nombre y Apellidos
Gerente General
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".'\:"./." 3 cumplimiento de principios y criterios de - = = \Wi "'1‘1;".'."‘ : cumplimiento de principios y criterios de
o . R . ersién . R g : g
BioComercio - PerG o1 BioComercio - Per(
ANEXO A La actividad no recoge, cosecha,

utiliza, perturoa o amenaza de
ofro modo o los especies en
peligro de exfincidn, incluidas en
el Apéndice | de lo CITES |apéndices | O

DECLARACION JURADA DE CUMPLIMIENTO DE CRITERIOS MINIMOS DEL BIOCOMERCIO

Nombre
cthzd DNI 5 | OIES)  cpmssveesmezmcez
Apellidos AL P
CAUNACIIREmNALDSY
Razén Social RUC P ; P
".f‘p::, ,--.wmumnnm.gon.pe.'=n'poau-pemano—

de-espacias-cites wo-
content/uplocds/sies/157/2018/08/stode-
FLORA-CITES-FINAL pof

La octividad no contriouye a lo
degradacién o fransformacion de
los ecosistemas, como por O

Para el BicComercio, todas las actividades relacionadas deben cumplir un conjunto
minime de requisitos de elegibilidad, como se muestra ¢ continuacion. £l presente
documento deberd ser completado por el representante legal de la organizacion.

A continuacién, marcar segin el cumplimiento de su empresa, las siguientes opciones: ejemplo, actividodes gdel
deforesiocion de los bosgues
primarios

- Actividades terrestres de c I Ob o Lo actividad no ufilize
NG BioComercio ympio servacion agroquimicos  prohibidos  por
7 | SENASA segin convenios
Lo actividad se centra en el uso e internccionales (ver O
] iodivers O Plaguicidas Restringidos y Prohibid
la biodiversidcd laguicidas Resinngidos y Prohilbidos
o = en el Perd (senosa.gob.pe)
La actividad no incluye o
extraccidén de minercles, como Si los octividades se realizan en
2 |arenas, ni lo extraccion de O zonas protegidas o similares, éstas
metales, pefrdlec y gas o lo 8 cumplen con los  requisitos O
generacion de energia; definidos en los reglomentos,

plones, estrategias, © progremas

La octividad no tiene por objeto cpiicables a dichas zonas:

3 |vtilizor © desarrolicr organismos (@
genétficamente modificados; La organizacidn garantze el
respeto de los derechos humanos
9 |y evita las fransacciones inmorales O
e ilegales en las operaciones
empresaricles: y

La aoctividaed no introduce
especies invasoras, ni tompoco
vtiliza ni fomenta el uso de dichas
especies, 0 menos que sea parg
confrolar la poblacion © mitigar
sus impcctos negafivos en los
ecosistemas locales; Las especies
invasoras son especies animales o Atentamente,
vegetales no nativas de un lugor o
regidn Que son copaces de
omenozar  los _Ecosistemas, Nombre y Apelidos del representante legal
especies, la salud plblica y a las
cctividades productivas (ver mé: en DNI
sEspecies exdticas invascros? Conoce el caso

de ko iebre europeo en &l Pan) v coniibuye o Fecha:
los occiones para su control | Minisiero del

Ambienie Iminam.aok.ae) {Lugar), [diz] de [mes) de 2021
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cumplimiento de principios y criterios de
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ANEXO B

REQUISITOS GENERALES DE PARTICIPACION

(Lugar), [dic) de [mes) de 2021

_peru

Herramienta de verificacién
cumplimiento de principios y criferios de
BioComercio - Perl

Aungue Ia empresa no cuenta con el soporte
informdtico basico, s fiene estructura de
comuricaciones [teiéfono, fax, e-mail.

Nombre y
Apellidos

La clta dirsccidn de la empresa s= compromete con =|

Razén Social

RUC

Esfimado porticipante, se le solicita completar los datos gue ¢ continuacién se sefialan, revisando los requisitos de manera
exhaustiva. Marcar segin el cumplimiento de su empresa, las siguientes opciones.

CRITERIO DE EVALUACION

REQUISITOS ESTADO Detalle
Lo empreso estd legcimenie constituida, tiene RUC | Cumple con fodos ‘cs_r_equ‘siros r!u'r.:mos
vigente y cumple con los requisitcs minimos legales [12a0lesc s0lg goonomica,

aplicables o su industia (ejemplo, Registro Plblico,
Licencia de Funcicnamiento Municipal, Certificado de
Inspeccidn INDECI, Registro Sanitaric del Producto, otros)

Cumple parciaimente (detalle]

No cumpie con ninguno

Lo empresa fiene mas de 02 a més afos de
funcionamiento. Esto aplica a la rozén social Unica u
ofras derivedas, pero relocioncdas o la original.

Si

No

Lo empresa cuenta con el soporte informatico necesario
y la suficiente estructura de comunicaciones (teléfono,
fax, e-mail)

Lo empresa cuenta con el soporte
informatico, fiene estructura de
comuricaciones (teéforo, e-mail] y cuenta
con un sistema integrado informatico cel
control de sus iones

cumplimiento de los 7 Principios y Criterios de g 2

BioComercio y pora ello asigna los recurses y personal | o 1

necescric parg sy implementacion.

Lo empresc es productora, © productora  y |80 2

comerciglizadora No 1

Lo empresa tiene un nivel de ventas onucles no mencr o | ST 3

los US$ 12,000. No 1
Exporta de manera directa 3
Exporta de manera indirecta 2

Lo empraso forma porte de una cadena exportadora. No na realzodc exporiaciones de forma
drecta o indirecta. Tiene proyectado 1
exportor.

Lo empreza tiene cuentas pendie{\?es |{econdmicas y/o No 3

documentarias] con PROMPERU, con respecio o

actividades previomente desarrcliados. sf 1

Lo empresa cuenta con al menos dos personas en su s 2

eguipo de trabgjo permanente (no necesarioments en

planilla) No 1
iKentifica y hace visita de monitoreo g los 2

. ) . | sendcios externos

Lo empresc ho identificado a !os.p_vocesos de t!uba]o 610 identifica 105 Servicios extemos 2

que fiene de manero externag (servicios) y los controla. NG Glanta Gon saricins SXiemies 7
No aplica NA

lo empresa fiene un(os) sistemols) de Gestién de | Conoce, gestiona v se encuentra cerificado 3

Inocuidad hacia el producto que procesa, tales como | Conoce y gestiona, pero no estd certificade 2

BPM, PPR, HACCP, 18O 22000. No conoce y/o gestiona 1

La empresa cuenta con el soporte informdtico
y sl tiene estructura de comunicaciones
(reiéfono, fox, e-maill.

TOTAL ALCANZADO

CONSIDERACIONES
Los requisitos A, B, D y H son de cumpglimiento obligatorio. Funtaje minimo aprobatorio: 25 Puntos

Pagino 2de 2




Herramienta de verficacion BO-F-10
1 cumplimiento de principios y criterios de
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ANEXC C
AUTO DIAGNOSTICO EMPRESARIAL EVALUACION PyC BIOCOMERCIO

DATOS GENERALES

1. Rozdn Sociat | I

o

Dreccion: I I

3. RUC: [:l Teléfono: I I Fo)cl I

4. Nomore del Representanta: | I

5. Ccargo: |:] Teléforo / Celulor:l ; I

é. E-mail: I I

Pdgina web: | I

~

8. Valor de venta en Soies (3] en jos uitimos fres anos:

2017 (/) 2020 (/) 2021 (/)

§. :Gué porcentgje o= las ventas estd destinada al mercado local ¥ qué
porcentaje a la exportacions:
2019 (%) 2020 (%) 2021 (%)
Mercado | Exportacion | Mercado | Exportacion | Mercado | Exportacion
Local Locat Local

10. Principales canales de venta en porcentaj

Mercado Convencional: |:]
Mercado de Productos de BioComercio: |:|

11.Tipo de canaies de venta:
Puntodeventa | | Venta direcra | Fenas ae fin de semana | )
Marketplace () E-commerce [ ) Redes Socioles [}

12. Tipo de actividad productiva:

Herramienta de verificacion BO-F-10
cumplimiento de principios y criterios de
BioComercio - Perl Vernién O

Pron

Recolector / Agricultor | | Transformacidn Primaria ( ) Transfermacion al
consumidor | |

13. Volimen de produccion mensual, y si opica, porcentaje que representa de su
capacidad instaiaaa:

Tipo de producto Volomen de Unidad de | % de su copacidad
produccién medida instalada

14. Generacion oe emplec

Numero de empleados en planillo

Mujeres Hombres

Numero de empleados temporales

Mujeres Hombres

15. Qué porcantaje de la actividad productiva Ia realzaen :

Su emgresa: :l Por senicio de terceros: |:

14. Usta ge contoctos nacionales que den referencio acerca de su empreso,

vinculada a as siguientes octividades:

Froductiva:

Empresa Contacto Teléfono E-mail

Gremios / Asociaciones:

A cion Contact Tel&fono E-mail
Comerciales:
Empresa Contacto Teléfono E-mail

1394 y Herramienta de verificacion BIO-F-10
I cumplimiento de principios y criterios de
BioComercio - Perd v

AUTODIAGNOSTICO

1. 3Qué fipo de organizacion es su empresa?: (faver seleccione una respusstal
1.1. Crgaonizacion ae productores ce basa (o de primer piso, 43
donde los proeducteres individuales son asociados|
1.2. Crganzacion poragus de productorss [o de segundo [4)
piso, © mds, donde varias crganzaciones ce
proauctores de primer piso son asociadas)
1.3. Crganizacion privada [ )

sConoce [a 2ona de aprovisionamiento de la materia prima?

3]

si iCcomo lo puede evidenciar?

No

3. zUeva a cobo actividodes especficas para corservar o restaurar el
ecosistema,? Por ejlemplo, dete cescripcidn del érea de influencia |estudios de
sueic yfo agua); dgs;ripciér de especies y variedodes nativas culfivadas,
detalando caracteristicas y requermientcs pora sJ G0ecuado UsO sostenible o
una revision documental de actas, acuerdes y convenios con rercercs, a faver
de progromas de consenvacion y Uso sostenible de 1a Diodiversidad.

si iComo lo puede evidenciar?

4. 3Cuenta con certificacion organica [vigente o en trarsicidn| 2

iPara que mercado?

5. sTiene aiguna cerificacidn adicional a la orgdnica [FLO, Fairtrade, UEBT,
GlobalGAP, HACCP, BRC, Kosher, ofras).

Si iCuales?

No

4. 3Cuenta con planes de copacitocion en Buenas Practicas @ proveedores y
srabajodores?

si iComo lo puede evidenciar?




Etapa de evaluacion

a )

I. Revision de la informacion presentada
en los Anexos A, B y C: Diagndstico
general de la iniciativa empresarial y
definicion de la categoria bajo la cual sera
evaluada, teniendo en cuenta dos
criterios: 1) Categoria por sector y; 2)
Categoria por eslabon

. /

- R

Il. Envio de la agenda: Especifica detalles
de la visita a la empresa, incluyendo los
documentos que se deberan tener a
mano para ser mostrados al evaluador.

N /

\

1.Incluye la entrevista inicial con el gerente
general y el representante designado por la
empresa.

lll. Visita de campo:

-Visita area de aprovechamiento (Cultivo,
recoleccion, etc).
-Vista a la planta propia o wunidad de

procesamiento.

-Si tiene trabajo directo con asociaciones se
debera considerar visita a areas de recoleccion /
cultivo.

2. Entrevista al eslabon de mayor interrelacion.

- /
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ANEXO D

AGENDA DE VERIFICACION DE PRINCIPIOS Y CRITERIOS DE BIOCOMERCIO

1. Objefivo

Especificar los detalles de lo visita a la empreso, incluysnde les documentos que debe
prepararss poro ser mostrados al evoluador durante la visita de verificocion de PAC de
BioComercic.

2. Desarrollo
La visita estd dividida en 2 portes:

I. Verificacién de la implementacion de los principios y criterios de Biocomercio (oficina/
planta)
Duracién aproximada: 2 horas
Asistentes: Representante de lo empresa
Temas para tratar:
- Contextualizacién de concepto de Biccomercic
- Revisar lo documentacion asociada o los soportes ambieniales, sociales y
econdémicos.

Il. Visita a campo de produccién
Duracién aproximada: 2 horas
Asistentes: Representante de la empresc / técnico de campo [ represeniante(s) de
productores
Temas para fratar:
- Verificar las actividades de compe asociadas o los sopeortes ambientales, sociales y
econdmicos.

3. Documentacion

Lo verificacién de Principics y Criterios de BioComercio e basard en la revisién de sustentos que
puedo estar relacionada con los politicas de sostenibiidad ambiental, social y econémica. Pora
ello a continuacidn se detcllon olgunos documentos posibles de sustentc para cada uno de los
principics de biccomercio.

Seleccionar y preparor para la visita, los gue le cpliguen:

Aspecto ambiental:

Principios 1 y 2: Conservacién de biodiversidad y Uso sostenible de biodiversidad

- Copic de documento de certificaciones ambientales vigentes.

- Documento de convenios y/c acuerdos firmados con ofros aoctores, en favor de la
conservacién y uso sostenible de bicdiversidad en el drea de aprovisionamiento.

- Mapa de Ionificacién; descripcidon del &rea de influencio direcio, estudios de suelo yfo
agua.

- Documentio de polificos de criterios de seleccidn de proveedores [recclectorss,
productorss).

- Autorizocidn de transformacién primaric de productos forestoles nc madercble en
planta, informes anuales

- Sustentc de practicas de recoleccidn en el drec de cprovisionamiento [libro de
operaciones forestales, guias de fransporte forestol, registro de plantacicnes, planes de
manejo forestal)

(\ prom.
W\ peru

- Plan de Capacitocidon de buenas pracficos ombientales parc los empleados,
proveedores o ascciodos.

- Registros de las sesiones de capacitacidn dictados.

- Registro de trozabilidad del producto (e]). Detalle origen del producto por proveedor|.

- Gestidn ombiental 2n plonta: identificocién impacios ambientcles, Plan de manejo de
residucs séiidos, eic.

- Documeantacién de praciicas sostenibles en coampe (manual, registros de actividades
diarias en campo).

Aspecto Social:

Principios 3, é y 7: Distribucién justa y equitativa de los beneficios derivados del uso de la

biodiversidad; Respeto de los derechos de los actores involucrados y Claridad sobre el

derecho de uso y acceso a los recursos naturales

- Copic de documentc de certificaciones sociales vigentes

- Conftratos y/o cctos comerciales entre lo empreasa y sus proveedorss; registros de

negociacioneas.

- Encasc de intermediarics, se cuenta con registros con informacién de los productiores.

- Documento de regisiro de personal empleado y jomales, indicondo luger de
nacimiento.

- Documento/actc de transferencia de maquinaria a los comunidades proveedoras

- Contratosf Actos, gue respalden acuerdos comercioles formales entre los partes.

- Registro de copacitaciones en aspectos técnicos, organizativos y de mercado a los
proveedores yf/o empleados.

- Registro de actividades que contribuyan al desarrolio local (cbras, infroestructura).

- Registro del proceso de consentimiento informado previc con las comunidades locoles.

- Contrato o actas de licencia paro el occesc a recurscs genéticos y/o conocimiente
tradicional con las comunidades lecales.

- Documentacidon de Seguridad y Salud en el trobajo, condiciones de coniratacién
laboral de empleadoes.

- Sustento cel derecho cl use de la tiera en los campaos de cultivo/recoleccion (titulo de
propiedad, constancio de posesién)

- Titules de propiedad y/o controtos de alquiler de instolaciones |planta).

Aspecto Econémico-Legal:

Principio 4 y 5: Sostenibilidad Sociceconémica y Cumplimiento de la legislacion nacional e
internacional

- Sistema de gestion de calidad [ISO o similar)

- Documenios de planificacién econdmica - financiera (fiuje de caojo, bolance
financiero anual, etc.)

- Plen de negocio

- Planificacién de produccién en planta [oferta vs. demandal.

- Fichas técnicas de producto, informacién de valor nutricional, andlisis de laboratoric.

- Proyecto de investigocion y descrrolio de productos con valor agregado.

- Documeniccion sobre ospectos sanitarios y de calidad [BPM, HACCP, habilitacidn
sanitanra, registro sanitario), registros de trazabilidad de productos.

- Copic de documento de otras certificaciones vigentes.

- Manual de funcicnes, organigrama, perfies de cargo.

- Documentos de gestién empresarial [Plan Operative Anual de orgonizacion u ofros).

- Codigo de ética ¢ poltica organizacional de lo empresa.

- Declaracién juradc de impueste o la renta, tributos aplicables.



Norma Técnica Peruvana
231.370:2019: Buenas Practicas de
Esquila y manejo de vellon de Ia]
fibra de alpaca en animal vivo.

DECRETO SUPREMO N° o024-
2004-AG - Reglamento de la Ley
N° 28041, Ley que promueve la
Crianza, Produccion,
Comercializacion y Consumo de
los Camélidos Sudamericanos
Domeésticos Alpaca y Llama:
Promover la crianza, produccion,
comercializacion y consumo de los
camélidos sudamericanos alpaca y
llama.

Proyecto de Ley N. 8o51/2050 —
CR: declara de prioritario interés
nacional y necesidad publica la
creacion de unidades productivas
de investigacion.

Certificaciones
de

sostenibilidad
aplicables

2. Desarrollo Matriz textiles

Fuentes de informacion principales

Ambientales:

GOTS - ESTANDAR TEXTIL
ORGANICO GLOBAL: Garantiza el
estado organico de los tejidos, desde
la cosecha de la materia prima hasta
el etiquetado.

Responsible Alpaca Standard (RAS):

- Reconocer las mejores practicas de los
alpaqueros.

- Garantizarque la fibra de alpaca procede de
fundos con un enfoque progresista en la
gestion de sus tierrasy de alpacas.

-Crearun punto de referenciaen la industria
que impulse mejoras en el cuidado de los
animales.

-Proporcionar un sistema robusto de cadena
de custodia desde el fundo hasta el producto
final.

Sociales

Fair Trade: Certificacion enfocada a
demostrar que la empresa y/o marca
les brinda un salario y wunas
condiciones laborales justas a sus
trabajadores.

FAIRTRADE
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Sello de biocomercio

X

MANUTATA

SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

<) ER
g JRGANICOS

CULTU RA%

SOSTENIBLE



Mayor informacion

1. Site Cultura Sostenible 2. Aula Virtual
https://culturasostenible.pe/ https://aulavirtual.promperu.gob.pe
I W
2 CUrso vircuacae -
F)J anle 31 \ - ~
B10COMEerclo D

Sé parte del cambio
hacia una cultura sostenible

para empresanos



https://culturasostenible.pe/
https://aulavirtual.promperu.gob.pe/

Mayor informacion

1. Infocenter: Portal 2. Repositorio
http://infocenter.gob.pe/ https://repositorio.promperu.gob.pe/

i | ses x|e . B o a

< C @ repositorio.promperu.gob.pe/discover

. centrode
informacién
® " Comercial

infocénter

Home Servicios Fuentes de Informacion Biblioteca Virtual Registrate

M'l() '[1[,1“ Centro de Informacion | Repositorio Institucional
C
L

(= B

1o / Buscar

1. ) Buscar
I Todo el repositorio
HMIV
s odo DSpace v e
o
Miércoles del Exportador Financiamisnto del Sistema de Biocomerclo Perd
% Y Y & JCOMERC'O i
Seminarios gratuitos para mejorap e e Documento de trabajo

ylu gestion exportadora

I Todo el repositorio


https://repositorio.promperu.gob.pe/
http://infocenter.gob.pe/

Conclusiones

La gestion del Biocomercio se vuelve
iIndispensable para actividades como la
bioprospeccion, investigacion,
conservacion, aplicacion industrial y/o
aprovechamiento comercial.

El factor fundamental es la
competitividad.

En el actual panorama la competitividad y
éxito de las mipymes dependera de cuan
agiles y pertinentes sean sus gestiones
para satisfacer a sus clientes y
respectivos objetivos de crecimiento y
desarrollo empresarial.
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et (@ CULTURA%

SOSTENIBLE

Graclas

i Mas consultas sobre sostenibilidad?

4\ https://culturasostenible.pe/ ’
% N
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