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Seminarios virtuales Miércoles del exportador

e Bafierias Los Objetivos de Desarrollo
costeniple | omeree Sostenible en la gestion

sostenibilidad@promperu.gob.pe

empresarial

16 de marzo de 2022
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l. CONTEXTO GLOBAL Y DESARROLLO

SOSTENIBLE
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Grandes retos... SOSTENIBLE

AGOTW) ENTO
DE RECURSOS

NATURALES

Aumento de las

1 dencate 17 emisionesimundiales
hal de CO2 en casi un 50%
desde 1990

En el 2050 |la poblacion
llegara a 9600 millones
® dehabjtantes




Grandes retos...

El 90% de los
habitantes de las
ciudades respira aire
contaminado

CULTURA%

SOSTENIBLE

-

En el 2021 ex%fgn en el
mundBi160 millones d&



Consecuencias como sociedad... cuuumﬁ‘
SOSTENIBLE

- " \ ‘ .

- - g >

(%= Y\'
."0-.‘:'

1/3 de la produccion mundiél de alimentos producidos en el mundo se piede o
desperdicia

Fuente: Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura- FAO
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Consecuencias como sociedad... SOSTENIBLE

45% en frutasy

o 0
30% en cereales .
hortalizas 20% carnes
_ﬁ
M :Sle toneladas o
m
ﬁ tlb i ﬁ‘ :% ’i‘ T
GENERAN IMPACTAN LA REDUCCION DE AFECTAN AL AUMENTO
PERDIDAS SOSTENIBILIDAD LA DISPONIBILIDAD  MEDIO AMBIENTE DE PRECIOS

Fuente: FAO y #PorEIClima
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Consecuencias como sociedad... SOSTENIBLE
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Consecuencias como sociedad... SOSTENIBLE




. Forbes Staff
Portada / Actualidad / diciembre g, 2020 (@ 3:01 pm

Cientificos encuentran microplasticos en la
placenta humana

Cientificos italianos encontraron fragmentos de material artificial en la placenta humana,

derivados de botellas de plastico y barnices.

CULTURA%

SOSTENIBLE
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Consecuencias como sociedad... SOSTENIBLE

ECOLOGIA

60 % de los ecosistemas mundiales degradados, ¢el 2021
sera el afio en que la humanidad se reconcilie con el
medioambiente?

En cumbre internacional se pide luchar por la biodiversidad y se gestionan recursos, pero en primeros dias
de enero va se denuncia tala, trafico de especies v destruccion de habitats.

13 de enerc, 2021 - 06h00
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Consecuencias como sociedad... SOSTENIBLE

La pérdida del habitat es una gran amenza
para la biodiversidad

El Informe Planeta Vivo evalua los principales causantes de la
pérdida de especies

Deg radacion Explotacion [ZSPE'C|ES invasivas
del habitat P y enfermedad

B Contaminacion Bl Cambio climatico

Aves '

Reptiles y ¥
anfibios “w

0% 25% 50% 2% 100%
Nota: muestra de 3.789 poblaciones evaluadas por el Indice Planeta Vivo
Fuante: WWF, informe Planeta Vivo 2018 BIB|C]




Consecuencias como sociedad...

CULTURA%

Un millén de especies de plantas y animales estan en riesgo de extincién, en
gran parte debido a las actividades humanas.

Extraccion de recursos. 90% de Ila
pérdida de biodiversidad

Cambio de uso de suelo. 26% de la tierra
(sin hielo) se utiliza para el pastoreo de
ganado y 33% de las tierras de cultivo se
dedican a la alimentacion del ganado. 2/3
de los oceanos han sido intervenidos

Sobreexplotacion. Tala, caza y pesca
furtiva, amenaza la existencia animales
salvajes.

Cambio climatico. Para 2050, 1 de
6 especies podria estar en peligro de
extincion si continuan las tendencias
actuales de calentamiento.

Contaminacion.. 5 mil millones de
microplasticos flotando en el océano
representan entre el 60% a 90% de
los desechos marinos.

SOSTENIBLE

ONU @&

programa para el

medio ambiente
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Consecuencias como sociedad... SOSTENIBLE

\WB@ P ., 8 anos despues de

| la catastrofe de
Rana Plaza

seguimos sin hacer
lo suficiente por los

trabajadores

textiles
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Il. DESARROLLO SOSTENIBLE Y ODS
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Desarrollo sostenible SOSTENIBLE

“Desarrollo que satisface las necesidades de la generacion
actual, sin comprometer la capacidad de las generaciones
futuras para satisfacer sus propias necesidades”.

1983-1987: Informe Bruntlandt: “Nuestro Futuro
Comun”
Organizacion de las Naciones Unidas
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Pilares de |la sostenibilidad SOSTENIBLE

Social
v" Derechos Humanos

v’ Igualdad de Oportunidades
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OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE ~ >O°T-NPLE

" i 2 HAMBRE EDUCACION IGUALDAD
DE LA POBREZA CERO DE CALIDAD DE GEMERD
it M| @

TRABAJO DECENTE REDUCCION DE LAS kLB

Y CRECIMIENTO DESIGUALDADES

ECONOMICO -

=)

16 PAZ JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA
£ INSTITUCIONES LOGRAR )
SOLIDAS LOS OBJETIVES -
o2 OBJETIVOS

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE
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ODS DIMENSION ECONOMICA  SOSTENIBLE

TRABAJO DECENTE INDUSTRIA,
8 Y CRECRBENTO 9 INNOVACION £

!CCNOIICO




, 5%
ODS DIMENSION SOCIAL SOSTENIBLE

3 vevesin
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ODS DIMENSION AMBIENTAL SOSTENIBLE

13 Mitoms
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SOSTENIBLE

Desarrollo sostenible y ODS

m E BT

Biosfera

Sociedad

ODS divididos de acuerdo a su impacto

Pilares del Desarrollo en la economia, sociedad y biésfera
Sostenible




CULTURA%

SOSTENIBLE

I1l. Marco juridico vinculado a la

sostenibilidad
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Marco juridico internacional
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Marco internacional SOSTENIBLE

DECLARACION UNIVERSAL

Conventionon
Biological Diversity

COP21- CMP11

PARIS 2015

UN CLIMATE CHANGE CONFERENCE

Clima Personas Biodiversidad
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Pacto Verde Europeo SOSTENIBLE

Qué es el Pacto
Verde Europeo

® &

Ser climaticamente Proteger la vida humana, Ayudar a las empresas Contribuir a garantizar
neutra de aqui los animales y las a convertirse en lideres una transicion justa
a 2050 plantas, reduciendo la mundiales en productos e integradora

contaminacion y tecnologias limpios




Circular Economy
Action Plan

The European
Green Deal

The new presents new initiatives along the entire life
cycle of products in order to modernise and transform our economy while protecting the
environment. It is driven by the ambition to make sustainable products that last and to
enable our citizens to take full part in the circular economy and benefit from the positive
change that it brings about

According to a recent Eurobarometer survey the growing amount of waste is among the
3 top environmental concems to citizens. The interviewed considered that the most
effective ways of tackling environmental problems are by

Energia limpia

El Pacto Verde
Europeo

La descarbonizacién del sistema energético de la UE es
fundamental para alcanzar nuestros objetivos climaticos.

Principios clave:

S

Un mercado de la energia

gran medida en fuentes

/lec.europa.eu/info/strateqgy/priorities-2019-2024/european-green-

eg

—— - g -

El Pacto
Verde Europeo

Los alimentos europeos deben seguir siendo seguros, nutritivos y
de alta calidad. Deben producirse con un impacto minimo sobre la

naturaleza
En el presupuesto de la UE 2021-2027

rea agricola

Una nueva estrategia
industrial para una Europa
ecoldgica, digital y competitiva
a escala mundial

Europa siempre ha sido cuna de la industria. Con el tiempo, la industria ha demostrado
su capacidad para liderar el cambio. Y debe seguir haciéndolo, ahora que Europa
acomete su doble transicién hacia la neutralidad climética y el liderazgo digital en un
mundo que cambia constantemente. Con su trategia . 1a Comisién
esta preparada para hacer todo lo necesario a fin de garantizar que las empresas
europeas sigan estando en condiciones de colmar sus ambiciones y hacer frente a la

\, creciente competencia mundial

CULTURA
SOSTENIBLE

Comision
Europea

Biodiversidad

El Pacto
Verde Europeo

Los ecosistemas proporcionan alimentos, agua dulce, aire puro y
cobijo. Mitigan las catastrofes naturales, plagas y enfermedades
y ayudan a regular el clima


https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es

CULTURA%

SOSTENIBLE

Marco juridico nacional
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Marco nacional SOSTENIBLE

OBIJETIVO PRIORITARIO 9

Gobierno del Pert

_ 1.- Generar las condiciones para el transito
Plan Nacional de hacia una Economia Circular

COMPETITIVIDADY
PRODUCTIVIDAD

/| 2019-2030/
DOCUMENTO RESUMEN

2.- Crear capacidades e instrumentos para
la gestion de la puesta en valor de los
recursos naturalesy los servicios eco

sistémicos; para la promocién de nuevos
mercados

Acuerdo I"namté!;owllﬁa(lww enirg Nacanai e P

Plareamiens [sategea

Vision del

Peru al 2050

3.- Generar soluciones sosteniblesy mas

limpias para el desarrollo productivo en

sectores de alto impacto de la economia
nacional

* Proteccion de la biodiversidad
» Desarrollo competitivo, inclusivo y
sostenible

CONSEJO NACIONAL DE :;!p}g‘,
COMPETITIVIDAD Y FORMALIZACION >

EL PerU PriMERO

Plan Nacional de Competitividad y
Productividad




Hojas de Ruta hacia una

Economia Circular

Decreto Supremo que aprueba la Hoja de
Ruta hacia una Economia Circular en el
Sector Industria

DECRETO SUPREMO
N° 003-2020-PRODUCE

CULTURA%

SOSTENIBLE

MIDAGRI publicé proyecto de "Hoja de
Ruta hacia una Economia Circular en el
Sector Agrario y de Riego”

Nota de Prensa

-Publico en general podra remitir opiniones y comentarios sobre el
proyecto hasta el 21 de julio.

HOJA DE RUTA

ECONOMIA CIRCULAR
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Plan Estratégico
Nacional Exportador

2025

1

Internacionalizacion de la empresas
v diversificacion de mercados

2
Cesarrollo de la oferta exportable
diversificada, competitiva y
sostenible

Facilitacion del comercio exteriory
eficiencia de la cadena logistica
internacional

4

Generacion de capacidades para la
internacionalizacion y consolidacion
de uma cultura exportadora

o P . | Ministerio

de Comercio Exterior
y Turismo

CULTURA%

SOSTENIBLE
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SOSTENIBLE

V. Tendencias de los mercados globales




Vida Los consumidores buscan cada vez mas CULTURA%

saludable productos que beneficien su bienestar y
nutricibn a través de opciones naturales, SOSTENIBLE

organicas y libres de pesticidas.

Los consumidores son mas conscientes del
impacto en el medio ambiente, buscan que los
productos que adquieren sean sostenibles en el
tiempo, se preocupan por la cadena de
abastecimiento y que exista un comercio justo.

Consumo
Etico

Los consumidores buscan productos de primera
calidad, incluso estan dispuesto a pagar un poco
mas por ellos.

“Premiumisation”

El incremento de las ventas por internet y los
conceptos innovadores vienen creciendo. Sin
embargo, los canales tradicionales de retall
siguen siendo dominantes en los diferentes
mercados.

Compras
reinventadas

Cambios en los  El crecimiento de la poblacion mundial aumentara la
limites del mercado demanda y consumo total a nivel internacional.
Asimismo, las economias en desarrollo impulsaran el

crecimiento de la demanda mundial.

v
<
O
Z
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a
Z
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O
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Fuente: Euromonitor




La pandemia pone a prueba la I -
sostenibilidad SOSTENIBLE

Activismo del
' Respuesta
consumidor |
después del corporativa al
COVID-19

COVID-19 27.4 %

Boicotea las
marcas que no
se alinean con
sus valores

43,7%

De los CEO’S
que lideran la
sostenibilidad

‘ 49,7%
De las empresas son

impulsadas por un
46,3% proposito
De los CEQO’s

comunica la
sostenibilidad

31.9 %

Compra marcas
que apoyar sus
valores

22.3 %
Compra marcas
orientadas a un
proposito

Fuente: Euromonitor internacional




Crecimiento

EN 2025, ' - f . » répiclic;y

] eneral de

SE PU ED E negoci:s ;t?z: )l'aco: Iogeconoml'a
Ssito |l . d d

ESPERAR: BTG e i P scha

Las marcas
priorizaran a
las personas

Los servicios de

la economia
compartida
seguiran
evolucionando,

y trascenderan

de los beneficios
econdémicos a los
beneficios sociales
y ambientales.

Se dara mayor valor a las
luchas interiores que a las
apariencias exteriores.

y el planeta
sobre la
rentabilidad.

‘Crece el mercado de bienes de
~ lujo, ya que los consumidores -
~_preferiran bienes sostenibles

que duren mas.

Fuente: Mintel 2020




94%

De los europeos dicen
que proteger el medio
ambiente es importante
para ellos.

Eurobarémetro, 2020

CULTURA%

SOSTENIBLE

83%

de los consumidores
opina que es importante
comprar una marca
sostenible.

Cone Communications, 2017



curupa ¥
84%

de los peruanos ha modificado
sus habitos frente al avance
del cambio climatico. Siendo
uno los 6 paises con mayores
indices de cambio.

WEF, 2020

69%

De los negocios espera que los
consumidores  estén  mas

preocupados por la
sostenibilidad después de la
COVID-19.

Euromonitor internacional, 2021
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SOSTENIBLE

68%

de los consumidores
brasilennos estan de acuerdo
en que es importante buscar
las practicas comerciales de
una empresa antes de

comprarles. o

Mintel, 2021 6 1 /O
de los consumidores chinos
piensan que ser transparente
acerca de los productos y la
informacion de su produccidn
contribuye a generar buenas

impresiones de la
marca/empresa.

Mintel, 2021
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V. Empresas y su contribucion a las ODS
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OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE ~ >©°TENIBLE

1 DF LA POBREZA %% 5 %’%
it

TRABAJO DECENTE _——

8:5::3:::5;'0 ! 10 csok” f s 12 e, 17 ODS
= | B 169 metas
II' AET
1 s 16 Ssmones {1 17 Gaie

231 indicadores
SO(DLS LOS OBJETIVOS

ot g OB]ETIV"'S
DE DESARROLLO

SOSTENIBLE




ODS a los que pueden contribuir CULTURA%E
las empresas SOSTENIBLE

SALUD

Meta 3.9. — De aqui a 2030, reducir considerablemente el niumero de

muertes y enfermedades causadas por productos quimicos peligrosos y
wp por la polucién y contaminacion del aire, el agua y el suelo.

Accién como empresa:
- Incorporar medidas para que los productos y servicios ofertados tengan
un bajo impacto medioambiental durante su produccion.




CULTURA%

SOSTENIBLE

Meta 5.5. — Asegurar la participacion plena y efectiva de las
mujeres y la igualdad de oportunidades de liderazgo a todos
los niveles decisorios en la vida politica, econdémica y

publica.

Accidbn como empresa:
- Estableciendo politicas salariales que aseguren una igual retribucion

por igual trabajo, independientemente del género del empleado.
- Garantizando que todas las politicas de la empresa incluyan la
dimension de género y que la cultura empresarial fomente la igualdad

y la integracion.




CULTURA%

SOSTENIBLE

Meta 6.3. - De aqui a 2030, mejorar la calidad del agua reduciendo la
contaminacion, eliminando el vertimiento y minimizando la emision de
productos quimicos y materiales peligrosos, reduciendo a la mitad el
porcentaje de aguas residuales sin tratar y aumentando considerablemente
el reciclado y la reutilizacion sin riesgos a nivel mundial.

Accién como empresa:

- Mejorando la calidad de los vertidos de aguas residuales y reduciendo
el uso de materiales y productos quimicos peligrosos.

- Integrando la gestion del agua como una cuestion clave dentro de la
estrategia de negocio.

- Calculando la huella hidrica.




CULTURA%

SOSTENIBLE

Meta 8.3. — Promover politicas orientadas al desarrollo que apoye las
actividades productivas, la creacion de puestos de trabajo decentes, el
emprendimiento, la creatividad y la innovacion y fomentar la formalizacién y
el crecimiento de las microempresas y las pequefias y medianas
empresas, incluso mediante el acceso a servicios financieros.

8.5. — De aqui a 2030, lograr el empleo pleno y productivo y el trabajo decente
para todas las mujeres y los hombres, incluidos los jovenes y las personas con
discapacidad, asi como la igualdad de remuneracion por trabajo de igual valor.

8.8. — Proteger los derechos laborales y promover un entorno de trabajo
seguroy

sin riesgos para todos los trabajadores, incluidos los migrantes, en particular,
mujeres migrantes y personas con empleos precarios.




CULTURA%

SOSTENIBLE

Acciébn como empresa:
;mcsm - Garantizar condiciones dignas de empleo, tanto a sus trabajadores
ECONOMICO directos como a través de sus cadenas de suministro.
M - Fomentar la contratacion de nueva mano de obra, especialmente
‘ ' entre grupos en situacion de vulnerabilidad.
' - Eliminacion de todas las formas de trabajo infantil




CULTURA
SOSTENIBLE

Meta 12.5. — Reducir considerablemente la generacion de
desechos mediante actividades de prevencion, reduccion,
reciclado y reutilizacion.

Meta 12.6. — Alentar a las empresas a que adopten practicas
sostenibles e incorporen informacidn sobre sostenibilidad en su
ciclo de presentacion de informes.

Accidn como empresa:

- Integrando criterios de economia circular en la organizacion, mediante
politicas de prevencion, reduccion, reutilizacion, reciclaje y valoracion de
residuos, adaptando practicas sostenibles y reflejandolas en los informes
de sostenibilidad.

- Impulsando la eficiencia energética en toda la cadena de valor, incluidas
la extraccion, la fabricacion, el embalaje y la logistica, potenciando el uso
de energias renovables.




CULTURA%

SOSTENIBLE

ACCION
13 POR EL CLIMA Meta 13.3. — Mejorar la educacion, la sensibilizacion y la capacidad
humana e

9 institucional respecto de la mitigacion del cambio climatico, la
adaptacion a él, la reduccion de sus efectos y la alerta temprana.

Accidn como empresa:

- Midiendo la huella de carbono y reduciendo las emisiones de GEI

- Evitando la deforestacion, especialmente de bosque primario.

- Creando alianzas publico-privadas con ONG, universidades, sector
publico y otras empresas para realizar proyectos que contribuyan a la
lucha contra el cambio climatico.




CULTURA
SOSTENIBLE

‘| :‘,ﬁ,,‘,ﬁgs Meta 16.5. — Reducir considerablemente la corrupcion y el soborno en

SoLoAs

todas sus

L formas.

Accidén como empresa:

- Garantizando la trazabilidad en la cadena de suministro para garantizar que los
productos que se comercializan han sido extraidos y fabricados por trabajadores
cuyos derechos han sido respetados.

- Creando alianzas publico-privadas con ONG, universidades, sector publico y otras
empresas para realizar proyectos que contribuyan a la promocion de los derechos
humanos y el estado de derecho.




CULTURA
SOSTENIBLE

Meta 17.17. — Fomentar y promover la constitucion de alianzas eficaces en las
esferas publica, publico — privada y de la sociedad civil.

Accién como empresa:

- Garantizando la trazabilidad en la cadena de suministro para garantizar que los
productos que se comercializan han sido extraidos y fabricados por trabajadores
cuyos derechos han sido respetados.

- Creando alianzas publico-privadas con ONG, universidades, sector publico y otras
empresas para realizar proyectos que contribuyan a la promocion de los derechos
humanos y el estado de derecho.
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VI. PROMPERU Y SU CONTRIBUCION AL

DESARROLLO SOSTENIBLE
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Plan Estratégico
Nacional Exportador

2025

1

Internacionalizacion de la empresas
v diversificacion de mercados

2
Cezarrollo de la oferta exportable
diversificada, competitiva y
sostenible

3

Facilitacion del comercio exteriory
eficiencia de la cadena logistica
internacional

4

Generacion de capacidades para la
internacionalizacion y consolidacion
de uma cultura exportadora

Ministerio _
de Comercio Exterior

y Turismo

CULTURA#

SOSTENIBLE



Nuestra propuesta de valor CULTURA%&
SOSTENIBLE

PRODUCTOS SOSTENIBLES

Elementos diferenciadores de nuestra oferta

D

Propuesta de valor hacia los mercados

* Capacidad competitiva del pais con productos de calidad. I

I

I

: * Desarrollados bajo criterios de ética y sostenibilidad que contribuyan al crecimiento :
| exportador de las empresas. I
I
I
I

. e I
* Implementando los requisitos de sellos y certificaciones que demandan los mercados |

internacionales. I




Programas de Departamento de cuturn R
Comercio Sostenible SOSTENIBLE

* Gestion de la Certificacion Organica Gestion sostenible del agua

Global Organic Textile Standard - GOTS

Buenas practicas de Ecoeficiencia
* Trazabilidad para alimentos organicos

Biocomercio - Modelo de Negocio y
Cadena de Valor Evaluacionde Py C

* Aquaculture Stewardship council
Global GAP para Acuicultura

Buenas Practicas de Comercio Justo

Huella de Carbono

Huella Ambiental Responsabilidad Social Empresarial

Reportes de Sostenibilidad - GRI

* K K Kk K K

* Economia Circular Programa Ella Exporta




Programas de Departamento de
- - CULTURA
Comercio Sostenible SOSTENIBLE

- -7 DECENT INDUSTRY, RESPONSIBLE PEACE,
‘ O n trl b u C I O n a I O S GOOD CLEAN AFFORDABLE ~ WORK&  INNOVATION  REDUCED s.ysums cowsuw LIFE usncz wtmn.
HEALTH & QUALITY  GENDER WATER & &CLEAN  ECONOMIC & INFRA- wsou» CLIMATE BELOW UFEON

NO POVERTY M)NGER WELL-3EING  EDUCATION  EQUALITY SANITATION ENERGY GROWTH STRUCTURE COMMOMVIES HODUC nN ACTION WATER LAND IBYI'UVIONS YNF GOM S

ODS mnmaﬂ IIEEBEEII
Ecoeficiencia

Eco-efficiency

Economia circular
Circular economy

Huella ambiental
Environmental footprint

Huella de carbono
Carbon footprint

Huella hidrica
Water footprint

Comercio justo
Fair trade

Ella exporta
Ella exporta

Biocomercio
Biotrade

Responsabilidad
social empresarial
Corporate social
responsibility
Organico
Organic
Trazabilidad
Traceability
ASC Acuicultura
ASC Aquaculture

Programas de Comercio Sostenible de PROMPERU




CULTURA%

SOSTENIBLE

Cultura Sostenible

@W"& CULTURA % Nosotros Programas Directorio Calendario Boletines Contacto

SOSTENIBLE

oDSs Q‘k

Objetivos de Desarrollo Sostenible
1. Fin de la Pobreza

2. Hambre Cero
5. Salud y Bienestar
4. Educacion de Calidad

< Volver a todos los programas

5. Iqualdad de Género Promueve la estrategia de eliminar residuos y contaminacion desde el
- : > L. : disefio, mantener productos y materiales en uso y regenerar sisternas

6. Agua Limpia y Saneamiento Buenas Practicas de | naturales.
7. Energia Asequible y no Contaminante Ecoeficiencia | Las Buenas Practicas de Ecoeficiencia promueven la aplicacién de

_ - o ; medidas econémicamente rentables capaces que no sélo reducen los
8. Trabajo Decente y Crecimiento Economico costos y aumentan la de la empresa, sino que también permiten la
9. Industria, Innovacion e Infraestructura o e {  optimizacion del consumo de materias primas, agua y energia, la

JENEREE — : disminucion de la contaminacion por residuos sélidos y la reduccién

10. Reduccion de las Desigualdades E de la emision de Gases de Efecto Invernadero (GHI).

11. Ciudades y Comunidades Sostenibles

TI& 12 13 e

i O O

12. Produccion y Consumo Responsables

W

15. Accion por el Clima
Maostrar escritori

14. Vida Submarina — v}

https://culturasostenible.pe/




AHORRO DE AGUA CON NUEVO PROCEDIMIENTO DE LAVADO DE FIBRAS
Estudio de caso sector Agroindustria, Baumann Crosby S.A.

Region -Tacna CULTURA

El Problema y sus efectos Beneficios econémicos (Ahorro en us@@@TEN I BLE
. . y detergente)
Fibras (recipientes donde se Demora en el tiempo de lavado. Ahorros netos / afio 2186.18 USD
almacenan las  aceitunas) Mayor esfuerzo. Uso de horas Costos Adicionales corrientes/afio: ~ 0.00 USD
sucias acumuladas que solo extras para lavado.  Alto Inversion 0.00US D
Amortizacion: inmediato

se lavan cuando se necesitan consumo de agua. Alto consumo

para produccion de detergente.

Beneficios ambientales

Reduccion del consumo de agua. Antes 1497.3
ma3/anual ahora 24.96 m3/anual.

Reduccion del consumo de detergente: Antes 93.6
Kg./afio ahora 31.20 Kg./afio

Beneficios organizacionales

El tiempo de lavado se redujo de 624 HH/anual a 208
HH/anual.

Uso eficiente del agua mejor6 alrededor del 6000%.

Uso eficiente del detergente mejord en 300%

La medidas vy sus efectos

fcacid imi Disminucién en el tiem
Aplicacion d(_a ”Ue_VO prQCEd'm'ento’ Ia\fadouT\AoenO(: esfuertzi Fl)\loo g: Beneficios sobre seguridad y salud laboral
se lava la fibra inmeditamente de : : Se ha eliminado el contacto del personal a las fibras
ser desocupada. ) V52" horas ~ de  extra. almacenadas
Disminucion del consumo de

agua. Disminucién del consumo
de detergente.
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5‘ }= 12 Y CONSUMO




et (@ CULTURA%

SOSTENIBLE

Seminarios virtuales Miércoles del exportador

Jorge Barrientos LosS ObjEtiVOS de Desarrollo
Departamento de Comercio . ° s .
sostenible Sostenible en la gestion empresarial

sostenibilidad@promperu.gob.pe

ﬁ,

¢, Mas consultas sobre sostenibilidad?
https://culturasostenible.pe/
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