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Ferias Internacionales

¿Que es una Feria Internacional?

Importante herramienta del marketing, un gran escaparate comercial y un 

medio de comunicación importante. 

Son un fenómeno de aceleración del proceso de venta que permite 

optimizar la relación coste de venta/cliente, en un entorno privilegiado para 

una venta profesional. 



Ferias Internacionales

¿Que es una Feria Internacional?

Es uno de los pocos espacios donde concurren personas con la voluntad de vender y de 

comprar al mismo tiempo y con gran intención de hacer negocios.

. 



Servicios al exportador



Ferias Internacionales

Importancia:

La participación en una Feria Internacional puede potenciar mucho nuestras ventas y ser una gran 

plataforma de desarrollo, lo importante es decidir adecuadamente para elegir una que sea conveniente 

de acuerdo a tipo de producto, tamaño, costos y mercado objetivo.

.

. 



Ferias Internacionales

Importancia:

Asimismo un punto importante es la ejecución adecuada de la logística de Comercio

Internacional enfocada a las Ferias, debido a que la misma normalmente es compleja debido a

que los tiempos son muy ajustados y existen muchas restricciones arancelarias y para

arancelarias para un enorme y diverso tipo de productos a exponerse.



Ferias Internacionales

Fuente: Elaboración Propia



Introducción al Branding

Elementos a tener en cuenta:

➢ Análisis de Mercado Objetivo

➢ Análisis de destrucción de Barreras de ingreso

➢ Adecuación de producto – Presentación y Promoción

➢ Selección de la Feria

➢ Proyección de tiempos y Costos

➢ Destrucción de barreras – Operación y Registro de Ingreso

➢ Presentación

➢ Manejo de Lenguaje de Negocios



Introducción al Branding

Concepto: Una marca es “un nombre, signo, símbolo o diseño, o una combinación de ellos, cuyo fin es identificar los 

bienes o servicios de un vendedor o grupo de vendedores y diferenciarlos de su competencia”

Concepto: “un proceso estratégico y táctico mediante el cual se crea, gestiona y comunica una marca”

mediante el branding se transmiten “unos valores de marca, por un lado, tangibles y racionales y, por otro lado, intangibles y

emocionales, permanentes pero en constante evolución, con el propósito de construir un universo que la marca proyecta y el

consumidor experimenta.”

Fuente: Asociación Americana de Marketing

Fuente: Principios de estrategia publicitaria y gestión de marcas - Jorge Fernández Gómez



Introducción al Branding

La esencia del Marketing es el intercambio

- Consumidores van al mercado para satisfacer sus necesidades o problemas.

- Hay más de un oferente ofreciendo una solución a sus necesidades o problemas.

- Consumidores eligen al proveedor que entrega mayor valor.

CONSUMIDOR: “””Maximiza Beneficio Recibido / Minimiza Precio”””

OFERENTE: “””Maximiza Precio / Minimiza Beneficio Ofrecido”””

CONCEPTO CLAVE: VALOR



Introducción al Branding

¿Qué se puede “Brandear”? 



Introducción al Branding
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¿Qué se puede “Brandear”? 



Introducción al Branding



Introducción al Branding

Criterios Funcionales e Ideales Conceptuales (Modelo de Wheeler)
Concreta, memorable y apropiada

Fácilmente reconocible

Provee una imagen consistente de la compañía

Comunica claramente la “persona”

Factible de proteger legalmente

Tiene valor durable en el tiempo

Funciona bien en diferentes medios y escalas

Funciona bien en blanco y negro y en color



Introducción al Branding

Nuestra propuesta:

Las Ferias internacionales son herramientas de Promocion Comercial Internacional.

El branding busca el desarrollo y posicionamiento de marca.

Dentro de las estrategia de Promoción de una feria o evento, planificar, desarrollar y ejecutar actividades, estrategias y

tácticas con la intención de generar branding.

La promoción que es la actividad principal en la feria, viene a ser una actividad que va a contribuir al branding, por ello

deben trabajarse de manera que puedan potenciarse y que también puedan formar parte de una estrategia general o más

amplia de Branding.



Introducción al Branding

Posibles ventajas:

Mayor recordación por parte de compradores asiduos o buscadores

Mejor percepción de imagen de marca

Menor necesidad de ser “vedette” en proximas ediciones

Posibilidad de ahorro en Mkt

Generar posicionamiento del producto/empresa



Brand Equity

Patrimonio de Marca

“Es el conjunto de activos y obligaciones relacionados con una marca, su nombre y simbología,

que se adicionan o deducen del valor provisto por un producto a sus clientes”.

David Aaker.

“...efecto diferencial que tiene la estructura cognitiva asociada a una marca en la respuesta de los

clientes a las acciones de marketing para dicha marca”.

Kevin Lane Keller.



Brand Equity

Creando valor a través del producto/entrega del producto

- Calidad – Desarrollo de Producto

- Beneficios entregados – Satisfacción de múltiples necesidades

- Personalización

- Post-Venta

- Programas de Lealtad

- Envases/Etiquetas



Brand Equity

¿Que tan valiosa es tu marca?

- Diferenciación

- Relevancia

- Estima

- Conocimiento



Brand Equity

¿Cómo se logra aumentar el Brand Equity? 

- Creando valor para el consumidor... 
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Branding en Ferias Internacionales

https://www.superman-energydrink.com/

https://www.superman-energydrink.com/

