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ESCENARIOS POSITIVOS Y NEGATIVOS POR CATEGORIA

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial

❑ En el escenario hay 3-5 olas pandémicas globales en 
2021-2022.

❑ El PIB real mundial crece un 3-4% en 2021 y disminuye 
entre un 1,3% y un 2,7% en 2022.

❑ La propagación de mutaciones de virus más infecciosas y 
resistentes a las vacunas conduce a confinamientos más 
intensos y duraderos y a medidas de distanciamiento 
social.

❑ Se restablecen restricciones sociales en las economías 
avanzadas en la segunda mitad de 2021, continuando en 
2022. Continúan en 2023 para las economías en 
desarrollo.

❑ Las complicaciones logísticas, la resistencia significativa 
de la población a la vacunación y la menor efectividad 
de las vacunas contra las nuevas variantes del 

❑ Los efectos de distanciamiento social más duraderos y 
profundos en 2021-2022 causan caídas mucho mayores 
en el consumo, los ingresos empresariales, el empleo y 
los salarios que en el escenario pesimista1.



TENDENCIAS TRANSVERSALES A LA  LÍNEA 
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TAMAÑO DE MERCADO Y PROYECCIONES EN
CONFITERÍA DE CHOCOLATE
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TENDENCIAS



LOS ATRIBUTOS DE ORIGEN COMO FACTOR DECISIÓN 
COMPRA DEL CONSUMIDOR
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TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial

ALIMENTAR LA MENTE

Momentos de respiro a través de rituales de productos

Los nuevos formatos de café en Asia 

están convirtiendo la preparación en 

un momento para saborear. En China, 

el 77% de los adultos está de acuerdo 

con tener un sentido del ritual en la 

vida diaria ayuda a levantar el ánimo.

HONG KONG



TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial

Botellas nuevas sin etiqueta

Reglas de Maeil Barista Grande Americano ha sido reenvasado en un 

paquete ecológico sin etiqueta, que se dice que tiene el mismo efecto 

que plantar 2000 pinos de 30 años 

Corea del Sur

ALIMENTACIÒN SUSTENTABLE Y EL COSTO AMBIENTAL DE LOS ALIMENTOS

Lavazza Espresso Maestro RistrettoCafécápsulas _ El 

impacto de CO2 del producto se compensa como parte de 

la estrategia 'Roadmap to Zero' de Lavazza.

España

La primera cápsula compostable del mundo

Frijol Asado ArtesanalCaféOrgánico Full en French Roast

DarkCafées un producto orgánico USDA. Cuenta con las primeras 

vainas certificadas 100% comercialmente compostables del mundo, 

que están hechas con materiales de origen vegetal

EE. UU.

https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9439028
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9480236
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/8763199


TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial

SaludableCaféArábica molido de Guy CBDCafées una 

mezcla de la casa científicamente formulada con 250 mg de 

CBD de cáñamo por paquete. La combinación de cafeína y 

CBD estimula una energía más tranquila, libre de 

nerviosismo y más concentrada.

Sudáfrica

MARCAS APROVECHAN EL INTERÈS DEL CONSUMIDOR EN LOS BENEFICIOS FUNCIONALES

Núcleo de fecha TazartCafése dice 

que ayuda a reducir la glucemia, 

previene el cáncer, las enfermedades 

cardíacas y el endurecimiento de las 

arterias, rompe los cálculos renales y 

renueva y revitaliza la circulación 

sanguínea. 

Túnez

Dr' Secret Health Momentum Reals Bio 

Hierbas MujerCafése dice que tiene 

propiedades antioxidantes e incluye hierbas 

como la raíz de cardo, la cúrcuma y el kacip

fatimah

Nigeria

https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9007094
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9438732
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9470118


TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA
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Latte de leche de avena

La Colombe Vanilla Oatmilk

Draft Latte es de origen 

vegetal y se dice que está 

hecho con ingredientes 

honestos, leche de avena 

cremosa y café real. El 

patentado y basado en 

plantascafése dice que tiene 

una textura espumosa 

EE.UU

Cold brew con leche de 

almendras

Simple Truth Organic Cold

Brew Mocha ArabicaCafécon

Leche de Almendras es un 

producto de origen vegetal y de 

cultivo orgánico que tiene un 

sabor natural y no contiene 

conservantes ni OGM 

EE. UU.

La nueva gama comprende 

Mocha Oat Milk Latte, que 

incluye 

adaptógenos, Caramel con 

Lion's Mane y Reishi , Vanilla

Cold Brew con 

colágeno , Matcha Green Tea 

con Reishi y 

Maitake y Classic

conCaféBaya

(antioxidantes) .

EE. UU.

RTD SE FORMULAN CON INGREDIENTES DE AVENA, ALMENDRAS Y PLANTAS

https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9429204
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9411364
https://www.popandbottle.com/collections/the-supers/products/caramel-oat-milk-latte
https://www.popandbottle.com/collections/the-supers/products/vanilla-oat-latte
https://www.popandbottle.com/collections/the-supers/products/matcha-oat-milk-latte
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9449702/
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ALIMENTAR LA MENTE

Momentos de respiro a través de rituales de productos

La marca estadounidense de chocolate 

premium Vosges ofrece cinco juegos 

Ritual que combinan tipos específicos 

de chocolate con cristales y hierbas 

para la alegría, la prosperidad y más.

ESTADOS UNIDOS



TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial
Fuente: SCA 2021.Green Coffe Summit

INDULGENCIA SANA Y CREAR EXPERIENCIAS

COCOA PRESS Iniciando sus operaciones en el año 2014 en
Filadelfia, Cocoa Press nace con una visión de crear
chocolate personalizado impreso en 3D para todos. Yendo
más allá, Cocoa Press espera inspirar la innovación en
repostería, mejorar las experiencias de chocolate y
despertar la creatividad en todos.



TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA
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Renovación/innovación de la marca: Trader
Joe's Chocolate Passport Single Origin
Collection

Consta de ocho barras de chocolate negro de 

origen único, con granos de cacao cultivados 

en Tanzania, Santo Tomé, Papa Nueva 

Guinea, República Dominicana, Ghana, 

Venezuela, Ecuador y Perú, está envuelta en 

un papel de diferentes colores brillantes e 

impresas con notas de cata y gráficos que 

indican su origen. Las barras varían en la 

intensidad del chocolate, que van del 60 % al 

73 % de cacao.

INNOVACIÓN EN SABORES,INGREDIENTES,CULTURA LOCAL

Usar jaggery como alternativa de edulcorante

La Folie Intense Black Jaggery 80% Dark Chocolate está 

endulzado con polvo de jaggery negro. Jaggery se usa 

comúnmente como una alternativa de edulcorante en la 

India. Este chocolate también contiene cacao procedente de 

Kerala en el sur de la India.

https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/8623461


TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA
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ENFOQUE FUNCIONAL

Alto en antioxidantes gracias a la moringa

Royal Chocolate 80% Dark Chocolate contiene 

moringa y cacao rojo de Camerún. Se dice 

que tiene un alto contenido de antioxidantes, 

tiene propiedades antienvejecimiento, alivia el 

estrés y mejora el metabolismo.

Camerún

https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/8457441


TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA
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RESPETUOSOS CON EL PLANETA

Envases compostables

DM Bio Whole Milk Whole Nut Chocolate se vende al por 

menor en un paquete de 100 g con una envoltura interior 

compostable hecha de celulosa sostenible.

Alemania

Barrita vegetal vegana envuelta en un 

envase a base de plantas

Cadbury Plant Bar Couverture Chocolate with

Almonds & Salted Caramel está formulado con 

100 % de cacao procedente de fuentes 

sostenibles. Se vende al por menor en un 

paquete de 90 g envuelto en un embalaje 100 

% de origen vegetal.

Reino Unido

https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9058572
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9213296


Fuente: MINTEL

SOSTENIBILIDAD

Fundada como un startup en el año 2018, esta startup peruana
presenta una alternativa al plástico, su principal material prima es
la cáscara del cacao. CaoPack transforma este residuo para
obtener una mezcla similar a la pasta del papel con la que fabrica
el empaque. En este proceso no usa productos químicos y su huella
hídrica es ocho veces menor que la de la industria de papel.

TENDENCIAS EN LA SUBLÌNEA

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial
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ESTUDIO DE OPORTUNIDADES EN PAÍSES NÓRDICOS

FINLANDIA
12 KG al año

NORUEGA
9.9 KG al año

DINAMARCA
8.7 KG al año

SUECIA
8.2 KG al año

Finlandia
•Poca importación café 

tostado

•Origen verde: Brasil, 

Colombia, Honduras, 

Kenia, y (Perú 17°). 

Suecia
•Mayor comercializador 

junto Alemania

•Compra verde y vende 

tostado

•Potente industria 

comercial

•Café origen: Brasil, y 

(Perú 14.2%), Blend

Dinamarca
•Importa café tostado

•Industria nacional 

deficiente

•Café origen: Brasil, 

Vietnam, Colombia, 

(Perú 7°) 

Noruega
•Importa café verde 

tostado

•35.5% origen Brasil

•Otros orígenes:  

Colombia, Guatemala, 

Kenia, Costa Rica y

Perú. 

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


CARÁCTERÍSTICAS DE LOS MERCADOS NÓRDICOS

Proveedores: Alemania, 

Bélgica, Holanda, Suiza, 

Italia, Reino Unido

Mayor Importador: Nordic

Approach

Canal directo entre 

productores, tostadoras, 

y consumidores

Importancia del café Brasileño 

(principal origen) y Colombiano, calidad 

media – alta.

Presentan pautas de consumo al alza: 

café descafeinado, grano robusta de 

calidad, cafés especiales.

Tostadoras de mediano o pequeño 

tamaño.

Poca presencia en canal retail

Atributos diferenciadores: 

Historia detrás del café, 

sellos de calidad 

orgánicos, ecológicos.

Predominio del café  comercial 

vs café especial. Presencia 

+80% Café comercial.

Café verde sin descafeinar. variedad Arábica 

(Caturra, Catimor, Catuai, Bourbon, las SL28 y SL34 

keniatas, Heirloom o la Geisha Panameña 

(Dinamarca).

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


PERFIL DEL CONSUMIDOR

Factores comunes:

❖ El conocimiento del individuo medio sobre el café especial es aún bajo →  

Orientación y trato personalizado.

❖ No identificación de la calidad del producto según las puntuaciones 

basadas en los criterios de la Specialty Coffee Association (SCA) → Sellos 

orgánicos.

❖ La “historia tras el café” → La personalización del café en el productor 

cafetero ayuda a empatizar y justificar precio.

❖ Amplio número de empresas que viajan de forma asidua a los países de origen 

cara conocer de primera mano la producción de sus cafés y “visitar al 

productor y a sus familias”.

❖ Comercialización en grano.

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


PERFIL DEL CONSUMIDOR

❑Pese a la cultura cafetera y el enorme consumo per cápita el sector 

es el menos desarrollado de la zona, especialmente en el café 

especial.

❑La baja infraestructura tostadora nacional en comparación con los 

países del entorno hace que se importe café tostado de los países 

cercanos.

❑Dinamarca parece seguir las tendencias de Noruega en el sector, 

siendo este el país de mayor desarrollo en cafés especiales.

❑Incremento de la cultura gastronómica y consumo gourmet.

❑Los cafés de especialidad que se encuentran tienen un puntaje muy 

elevado, superior a la media de los encontrados en otros países, y 

cuenta con cafés muy selectos no encontrados en otros orígenes 

como el de Panamá.

DINAMARCA

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


PERFIL DEL CONSUMIDOR

❑ País de mayor consumo mundial → Mayor desarrollo del

café comercial.

❑ El café especial presenta crecimientos positivos, aunque 

aún lentos en el país → Difícil cambio de las pautas de 

consumo.

❑ El origen del café más extendido es el brasileño → café 

comercial de calidad y buena base para mesclas.

❑ El café de origen “single origin” va incrementando en 

importancia aunque es más fácil encontrar actualmente café 

especial en mezclas o blends de diferentes orígenes.

FINLANDIA

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


PERFIL DEL CONSUMIDOR

❑ Gran cultura del consumo ecológico y orgánico.

❑ Boom de la cocina nacional → Referente de 

calidad.

❑ El consumido noruego es de los más exigentes → 

Mayor desarrollo café especial. 

❑ Por lo general se observa un aumento del consumo 

del café especial de forma paulatina, donde cada vez 

un mayor número de consumidores optan por 

acercase a esta opción.

NORUEGA

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


PERFIL DEL CONSUMIDOR

❑ Pese a ser la zona de menor consumo per cápita, es el 

país de mayor volumen de negocio total.

❑ Perú 2º origen por volumen total tras Brasil → La 

identificación de este origen entre los consumidores 

finales no está interiorizada.

❑ El consumo centrado en café comercial → Se busca una 

calidad estable y un sabor uniforme a través del uso de 

diferentes tipologías y orígenes de granos (mezclas).

❑ La concentración de la industria relativa al café 

especial es muy dispersa, a diferencia de los otros tres 

países en los que el desarrollo de este sector estaba 

eminentemente en la capital. 

SUECIA

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


COMPETIDORES EN LOS MERCADOS NÓRDICOS

Brasil:

o Principal origen cafetero.

o Origen de calidad media-alta 

a escala comercial.

o Base de mezclas.

Colombia:

o Considerado de calidad.

o Identificación de la zona andina.

o Similitudes con el café peruano (no expertos).

o Importante infraestructura y 2 cosechas al año.

Otros: Kenia, Vietnam, Honduras, Guatemala e 

Indonésia

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


OPORTUNIDADES EN LOS MERCADOS NÓRDICOS

Oportunidades de exportación:

Podemos distinguir 2 tipologías de países dentro del entramado nórdico:

1. Países de mayor desarrollo de sector cafetero actual.

▪ Suecia y Finlandia.

▪ Mayores oportunidades por volumen de adquisiciones y consumo bruto

▪ Mayor arraigo del café comercial en las pautas de consumo locales.

▪ Exige una mayor labor comercial para acceder a los agentes de mayor relevancia en 

el mercado.

▪ Estos mercados son sumamente recomendables para los cafés de origen con 

certificación ecológica, si bien presentan dificultades manifiestas para la inclusión de 

los cafés especiales .

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


OPORTUNIDADES EN LOS MERCADOS NÓRDICOS

Oportunidades de exportación:

2. Países de mayor consumo especial o gourmet. 

▪ Noruega y Dinamarca.

▪ Tendencias nacionales al consumo más proclives a la 

introducción del café especial.

▪ Requiere de una labor de promoción específica muy enfocada a 

las especificidades de este tipo de cafés.

Fuente: Estudio de café en países nórdicos

https://recursos.exportemos.pe/oportunidades-cafes-especiales-peruanos-paises-nordicos-estudio-mercado-2019.pdf


OPORTUNIDADES EN LOS MERCADOS NÓRDICOS

• Los acuerdos entre Perú y la Unión Europea (Dinamarca, Finlandia y Suecia), así como con la 

Asociación Europea de Libre Cambio (Noruega) hacen que el arancel a la importación de cafés de 

origen peruano en estos destinos sea nulo.

• Poca relevancia de medidas satinarías a café verde (sí  para tostados)

Cafés especiales con mayor potencial exportador:

• El gusto de los consumidores nórdicos ha evolucionado hacia variedades que encajan a la

perfección con las modalidades comercializadas por Perú.

o Tostado suave, dulces y ácidos.

o La mayoría de las empresas contactadas mostraron un elevado interés en conocer más sobre el

café de origen peruano.

▪ Las tostadoras de cierto tamaño son los prescriptores principales y en muchos casos realizan

importaciones directas de los orígenes de mayor demanda.

• Variedades actuales peruanas: Typica, Caturra, Catimor, Pache o Bourbon.

o Caturra y Catimor: Son mas conocidas y consumidas actualmente.

o Typica: Desconocida para el publico en general (oportunidad de mercado).



ESTUDIO DE PROCESADOS 
EN EMIRATOS ARABES
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Envase respetuoso con el medio ambiente

Fuente: Emiratos Árabes

País de origen
% del total de la 

población

India 31%

Pakistán 14%

Bangladesh 8%

Filipinas 6%

Irán 5%

Egipto 5%

Nepal 4%

❖Menos del 15% de la población es de 

nacionalidad emiratí.

❖ El mercado está extremadamente 

segmentado: hay consumidores de más 

de 200 países.

https://recursos.exportemos.pe/PRODUCTO%204%20-%20Estudio%20de%20Mercado%20de%20Alimentos.pdf


Nivel de Distribución Costo/Margen

CIF Flete + Costos 

Aduaneros

Arancel 5%

Arancel si tiene azúcar añadido 50%

Arancel si tiene gas añadido 50%

Importador/ Distributor 25-30%

Supermercado 25-35%

Online 10% 

Nivel de Distribución Costo/Margen

CIF Flete + Costos 

Aduaneros

Arancel 5%

Importador/ Distributor 25-30%

Supermercado 25-30%

Online 10% 

Fijación de precios 

ESTUDIO DE PROCESADOS 
EN EMIRATOS ARABES

Fuente: Emiratos Árabes

https://recursos.exportemos.pe/PRODUCTO%204%20-%20Estudio%20de%20Mercado%20de%20Alimentos.pdf


ESTUDIO DE PROCESADOS 
EN EMIRATOS ARABES

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial

Envase respetuoso con el medio ambiente

Fuente: Emiratos Árabes

El mercado del chocolate en los Emiratos, como en todo el mundo, es bastante

complejo. Consumidores árabes locales siguen consumiendo grandes

cantidades de carne, azúcar, chocolates; tienen cocineros que preparan la

comida y no están muy interesados en porciones listas para el consumo.

Se puede dividir en 3 grandes segmentos:

❖ Ingredientes para HORECA e Industria

❖ Productos para supermercados- consumo masivo (producción industrial)

❖ Productos para supermercado/tiendas gourmet - nicho de alto nivel

(producción semiindustrial/artesanal)

Potencial para el producto peruano Perú

Puede participar en el crecimiento del mercado del chocolate desarrollando

chocolates rellenos/con ingredientes especiales. El uso de super foods como

ingredientes de las barras de chocolate podría representan una manera

interesante para lograr participación en el mercado y, de paso, promover super

foods peruanos.

https://recursos.exportemos.pe/PRODUCTO%204%20-%20Estudio%20de%20Mercado%20de%20Alimentos.pdf


ESTUDIO DE PROCESADOS 
EN EMIRATOS ARABES

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial

Envase respetuoso con el medio ambiente

Fuente: Emiratos Árabes

❖ Las importaciones de café verde han crecido en los últimos años,

pasando de 16 millones en 2010 a 47 millones de dólares en 2020.

❖ Principales proveedores: Brasil, Nicaragua, Colombia.

❖ Interés creciente para café de origen y especiales. De la misma

manera, han crecido las importaciones de café de África, que es una de

las fuentes de café de especialidad preferidas por los consumidores

árabes locales, en particular el café de Etiopía y Ruanda.

❖ Tanto en los Emiratos como en Arabia Saudita, muchos jóvenes locales

han entrado en el negocio, abriendo su propio café y, a menudo,

tostando café directamente para sus clientes

❖ En varias cafeterías especializadas, el café se sirve con técnicas

peculiares como por ejemplo la cafetera chemex.

❖ La intervención del gobierno y, en particular, de la zona libre Dubai

Multi Commodities Centre (DMCC) que ha creado una infraestructura

que le permite a pequeños empresarios de tostar y empacar su café sin

mayores inversiones.

https://recursos.exportemos.pe/PRODUCTO%204%20-%20Estudio%20de%20Mercado%20de%20Alimentos.pdf
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