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Incluye dentro de tu plan estratégico un

plan de accion de Marketing de Contenidos
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AGENDA

ZMOT

;QUE ES MARKETING DE CONTENIDOS?
CONTENIDO DE VALOR

IMPORTANCIA
EXPERIENCIA DEL USUARIO
PLAN DE ACCION

CASOS DE EXITO
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MARKETING DE CONTENIDOS

12. Generacion: contenido personal de uno a uno
223. Generacion: enfocado a masas
33 Generaciéon: Prosumer

;43. GENERACION?
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MARKETING DE CONTENIDOS
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MARKETING

estrategia relacionada a crear, publicar y promover contenidos

ACTION

generar una comunicacion directa con nuestros clientes o potenciales clientes.

alineada a la politica de comunicacidn corporativa
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MARKETING DE CONTENIDOS

CONTENT /=

ginal (Curacion de cont.)
No hables mucho de ti
Crea contenido distinto y relevante

Fomenta viralidad
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MARKETING DE CONTENIDOS

NO ABURRAS

Entrega contenido de valor (Averigualo)
Define objetivos
Usa tu propia plataforma

Comparte el contenido
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IMPORTANCIA

. T YEEm

SEO
Conversaciones sociales Yk =

Acciones sociales

Experiencia social del consumidor (prosumer)
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Won ne mas usada

Geperacion continua'y facil
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Plan de Accion

Atrae

Blog
Social media
Seo

Fuente: vilmanunez.com
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Plan de Accion

Fijar bien los objetivos

Conocer el target

Tienes que saber gue contenidos tienes
Impregna tu personalidad en cada cosa
Enfécate en el usuario nunca en ti
Llamadas a la accién

No te conformes nunca, innova y diviért

Mide todo lo que hagas
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Contenido adictivo

CONTENIDOS ADICTIVOS
Listas, tips, consejos

Como

Entrevistas con expertos
Casos de éxito
Noticias novedosas

Infografias

tagtica



Plan de Accion

FUENTES

CONTENT
CURATOR

ﬂ-» A2 :

TIPOS DE
CONTENIDOS

IDEAS

CREACION

Ast se crean contenidos
Sisahes o gue guieres OPTIMIZACION

Fuente: vilmanunez.com
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Infografias

Ultimas
TENDENCIAS 42

MEDIOS

UTILIZADOS eeesccscescccccos

elleleicl

51% 87% 80% UNKECOG

OBJETIVOS

Generacion

de LeaDs. 74%
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Infografias
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Infografias
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MARKETNG D5
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MNTEROR

W

#TAGTICAenPROMPERU tagticaweb



Infografias

MEDIOS
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51% 87% 80% LINKEDING TWITTER

NFOGRAFIA POST EN MAJL
BLOGS MARKETING
Y WEBS
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Infografias

OBJETIVOS

Generacion

de LEADS 74%
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Conversion
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Baletines para los col

Invitaciones a eventos

Sen&g{:\fjostwenta
Felicitac nes Personal
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Analitica Web
Adquisicion
Comportamiento

Conversion

a :
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Casos de exito
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Entrega valor
iGRACIAS!

Juan Manuel Huamancayo Pierrend
jmhuamancayo@tagtica.com
@jmhuamancayo

www.tagticaweb.com

#TAGTICAenPROMPERU tagticaweb


mailto:jmhuamancayo@tagtica.com
http://www.tagticaweb.com/
http://www.tagticaweb.com/
https://twitter.com/tagticaweb
https://www.facebook.com/TagticaWeb

