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Datos Básicos

Nombre Oficial de la Feria Supply Side West

Tipo de Feria Profesional

Edición 18ª

Lugar Mandalay Bay Convention Center, Las Vegas

Organizador Informa Exhibitions

Número de Asistentes 13000

Productos que se exhiben en la 
feria

Ingredientes y formulaciones para
nutracéuticos, cosméticos, alimentos para
mascotas y alimentos funcionales. Asimismo
proveedores de soluciones tecnológicas para
la industria de la salud y alimentación.

Países que exhiben / Origen de la 
oferta

62 países entre ellos: Canadá, Colombia,
China, India, Japón Korea, México, Alemania,
Australia.





Panorama del Mercado

• El mercado norteamericano de alimentos y bebidas
bajo la categoría de salud y bienestar está
valorizado en USD 159.917,7 millones al 2013.

• De dicho monto la sub-categoría de alimentos
funcionales y fortificados tiene un valor estimado
de USD 61.972,4 millones para el mismo periodo,
demostrando un crecimiento considerable respecto
al 2009 en donde se reportó un valor de USD
53.832,5 millones para esta sub-categoría.

(Euromonitor, 2014)



Supply Side Editor’s Choice

• Nuevos suplementos de omegas

• Alimento balanceado con omegas y nutrientes para mascotas, así
como suplementos para la salud de las mismas.

• Mezclas proteicas para deportistas con proteína vegetal

• Barras energéticas y bebidas con ingredientes funcionales

• Comidas pre-congeladas gluten free

• Infusiones con plantas aromáticas y medicinales  Un
lanzamiento a destacar es un té filtrante de la flor de maracuyá

• Snacks saludablesResaltando snacks de quinua, polvo de frutas
deshidratadas con certificación Non-GMO.

• Cosmecéuticos  Alimentos con propiedades y efectos
cosméticos sobre la piel.





































Fórmula endulzante 
con achicoria



Empresas Participantes Pabellón 
Perú
• Agroindustrias Amazónicas  Derivados de sacha inchi

• Algarrobos Orgánicos  Ingredientes y productos naturales, 
destacando los nibs de cacao criollo y lúcuma

• Amazon Health Products Derivados de sacha inchi

• Cooperativa Agropecuaria de Servicios Valle de Cunas Maca

• Molinos Asociados  Derivados de tara y colorantes naturales

• Peruvian Nature Ingredientes y productos naturales, 
destacando la maca y quinua

• Peruvian Heritage Ingredientes y productos naturales bajo la 
línea Nunatura, destacando el juventol (antocianina del maíz 
morado) y chia

• Villa Andina  Frutas deshidratadas



Presencia y difusión de Omegas

• Omegas tanto de fuentes marinas como vegetales 
Siendo el aceite de Krill un producto altamente
difundido. La oferta peruana de omegas marinos fue de
derivados de anchoveta. Es importante destacar que la
fuerte presencia de Omegas (sobretodo marinos) en
esta feria responde a la estrategia elaborada por la
Organización Global de Omega-3s de EPA y DHA (GOED,
por sus siglas en inglés y que solo concentra a los
principales proveedores de la industria de Omegas de
fuentes marinas) para contrarrestar los efectos de la
reducción en el consumo de Omegas que se ha
presentado en el mercado estadounidense a partir de
mediados del 2013.



Presencia y difusión de Omegas

• Dicha baja en las ventas está explicada en parte por
el efecto negativo que tuvo la publicación de un
estudio en el “Journal of the National Cancer
Institute” en Julio de dicho año el cual arrojó que
existía una relación en el riesgo de adquirir cáncer
de próstata y altos niveles de omegas de fuentes
marinas en la sangre. Asimismo, otro de los
factores que han influenciado el decrecimiento en
ventas es la preocupación de los consumidores en
torno a los contaminantes que se pueden encontrar
en los aceites y omegas derivados de pescado.





Resultados Cuantitativos

• Las 8 empresas participantes reportaron haber
logrado en conjunto 338 contactos comerciales con
montos de negocios como sigue: ventas
concretadas en feria USD 217 500, negocios
esperados a 12 meses USD 7 550 000, arrojando un
monto total de USD 7 767 500



Difusión Sacha Inchi



Evento Educativo – Sacha Inchi
• Con apoyo del Centro de Comercio Internacional 

(INTRACEN)



• Mayor investigación: estudio de degradación del aceite, estudios de
estabilidad de omegas para snacks, nivel de proteínas en harina

• Cuidado con mala publicidad

• Normas Técnicas de snacks y harina de sacha inchi

• GRAS para productos de sacha inchi: harina y snacks

• Certificaciones requeridas: No GMO, kosher, gluten free

• Oportunidades en el mercado de alimento para animales

Lecciones aprendidas para la 
difusión de Productos









































¡Muchas gracias!


