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Objetivo 

Adquirir conceptos básicos de SEO y 

herramientas de uso 
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Agenda 

• ¿ Cómo funcionan los buscadores? - Google 

• Tipos de resultados de búsquedas: SEO – SEM 

• ¿Porque aplicar SEO? 
• ¿Qué es SEO?  

• Pirámide SEO 

• ¿Cómo se hace SEO? 

• ¿ EL seo como influye en la audiencia? 
• Herramientas 

• Pasos para realizar una estrategia seo 

• Enlaces de interes 
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¿ Cómo funcionan los buscadores? - 
Google 
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De manera simple, un buscador consiste de 3 componentes para entregarle una 

Página de Resultados de un Motor de Búsqueda (SERP: Search Engine Results 

Page) 

Primero entendamos como trabajan los 
buscadores 

1. El Spider 2. La Base de datos 3. El algoritmo 
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Una araña, spider o robot 
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Un sistema de almacenamiento ó base 
de datos 
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Un proceso de hacer match y ordenamiento 
algoritmo de búsqueda y relevancia 

 



9 9 

“transporte 

de carga” 

Relevanci
a 

Indexación 

Fuente: Netminds 

¿Cómo interactúa con los sitios web 
para producir rankings? 

http://www.microsoft.com/japan/ie/default.asp
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http://www.microsoft.com/japan/ie/default.asp
http://www.microsoft.com/japan/ie/default.asp
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Tipos de resultados de búsquedas: SEO 
– SEM 

Resultados naturales Resultados patrocinados 
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Resultados Orgánicos 

SEO Resultados Patrocinados 

 

SEM - PPC 

Palabras clave 
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Keyword(s) a 

buscar 

Contenido 

Orgánico 

Adwords 

Premium 

Sponsor Ships 

Revisemos los resultados de búsqueda 
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Resultados Orgánicos 

SEO 

Palabras clave 

Resultados Patrocinados 

SEM - PPC 
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Resultados patrocinados 

Resultados naturales 



16 

¿ Por qué aplicar SEO? 
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¿ Por qué aplicar SEO? 

10 %  de entradas 

90 %  de entradas 
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Hace 6 años  
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Hace 3 años 
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En la actualidad 
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¿Qué es SEO? 
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Mapa de sitio                     Accesibilidad rastreo                          estructura url 
Contenido único               Arquitectura interna de vínculos     Respuestas de servidores 

Palabras claves                     
Sección de frases 
Páginas destino (títulos, meta tags, urls, texto ancla 

Solicitudes manuales y creación de vínculos 
Contenido basado en estrategia de vínculos  

Social Media y marketing viral 

ACCESIBILIDAD, CALIDAD Y CONTENIDO 

SEGMENTACIÓN E INVESTIGACIÓN 

LINK BUILDING 

   REDES  

SOCIALES 

Pirámide SEO 
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¿Cómo se hace SEO?  
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Acciones SEO - Onpage 

Antes Después 

Hay que ordenar y limpiar la casa, con orden es más fácil encontrar las cosas  
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Acciones SEO - Offpage 

Concepto:  Ser Popular  

 

¿Como se logra? 

 Aumentar la cantidad de 

links entrantes  

 Mejorar la calidad de Links 

entrantes  
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Acciones On Page  
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Acciones SEO  
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Cuando hablamos de Acciones onpage: 
Hablamos de estructura de una página Web  

<html> ----INICIO DE PAGINA 

 

<head> ---- INICIO DE CABECERA 

<title>Página de Demostración</title>  ------TITULO DE PAGINA 

<meta name="keywords" content="demostracion, estructura, pagina Web"> 

<meta name="description" content="Página de demostración de la estructura de una página Web."> 

</head> ---FIN DE CABECERA 

 

<body> ---- INICIO DE CUERPO 

<h1>Página de Demostración </h1> 

<p>En esta página va el contenido de la página Web. </p> 

<p>Esta parte es visible para el visitante. </p> 

<p>Se debe estructurar la página de acuerdo a los objetivos del sitio Web. </p> 

</body> ----FIN DE CUERPO 

 

</html> ---- FIN DE PAGINA 
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Acciones SEO: Estructura de una 
página Web  

Titulo de la pagina 

Cuerpo 

Los meta-tags no son visibles 

para el usuario 
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Revisemos los principales 

  Arquitectura de diseño 

   Jerarquías  

 Url amigable  

 Títulos 

 Meta Tags 

 Imágenes 

 Hipervínculos 

 Consideraciones (flash, java script) 
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Revisemos los principales 

  Arquitectura de diseño 

 Se encarga del análisis, organización, disposición y 

estructuración de la información en espacios de 

información 
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Arquitectura de diseño 
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Url amigable 

 http://www.midominio.com/item-name.html 

 http://www.midominio.com/categoria/item-name.html 

 http://www.midominio.com/categoria/subcategoria/item

-name.html 

   Las url’s amigables incluyen palabras claves y están 
organizadas para ayudar a los usuarios y motores de 
búsqueda 

 

 

http://www.midominio.com/item-name.html
http://www.midominio.com/item-name.html
http://www.midominio.com/item-name.html
http://www.midominio.com/categoria/item-name.html
http://www.midominio.com/categoria/item-name.html
http://www.midominio.com/categoria/item-name.html
http://www.midominio.com/categoria/subcategoria/item-name.html
http://www.midominio.com/categoria/subcategoria/item-name.html
http://www.midominio.com/categoria/subcategoria/item-name.html
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SEO Tag: “Title” 

Palabra clave principal + palabra clave secundaria + marca 
Marca + palabra clave principal + palabra clave secundaria 

¿Cuántos caracteres debe contener el titulo? 
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SEO: Description 
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SEO: Description 
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SEO: Description 
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SEO: Tag “keywords” 
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SEO: Tag “keywords” 
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Como debemos seleccionar nuestras 
palabras claves 
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Texto: Importancia de las 
palabras claves 

 Los motores de búsqueda asignan “peso” a los términos 

de acuerdo a donde son usados.  

 Ubique palabras claves en… 

 Title  

 Texto cabecera (Headings) 

 Texto visible del body 

 Meta tag Description 

 Texto alternativo en las imágenes 

 Palabras claves en la  URL ayuda pero no es 

determinante para el ranking. 
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Una palabra claves es importante 
cuando? 

Palabra clave en titulo 

Palabra clave en url Palabra clave encabezamiento 

Palabra clave en negrito a comienzo de párrafo 
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Deberemos etiquetar las 

imágenes.  

Para ello utilizaremos el tag 

ALT (alternate text for images) 

Ejemplo: <img src="boat.gif" 

alt="Big Boat" /> 

Las etiquetaremos pensando 

siempre en los “keywords” 

listados. 

SEO: Las imágenes 

 Renombremos las imágenes, no es lo mismo una imagen que se 

llama: “DSC3432.jpg” que una que se llama “Joyasdeplata.jpg”. 

Hagamos esto en lo posible que el sitio nos deje hacerlo.  
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SEO: Imágenes 
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SEO: Hipervínculos 

Los hipervínculos dentro de lo posible deben consignar palabras claves con las que desea posicionar la página 

Evitar los enlaces de tipo “click here / clique aquí / presione 

aquí”. 

Mal: Clique aqui para ver más información de este producto. 

Bien: ver la ficha técnica del mango. 

. 
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• Flash, JavaScript 

 

SEO: Flash 
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SEO: Etiquetas H1 - H6 

Estas etiquetas fueron creadas para determinar jerarquía de información en una página 
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• Content is the KING! 

• Acá habría que considerar el 

concepto de “prominencia”, que trata 

de identificar que tan destacada es 

una keyword en una página web. 

• La recomendación sería colocar las 

keywords importantes al inicio. 

• Utilizar jerarquias 

• Escribir para personas  

 

SEO: Contenido  
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Acciones Off Page  

 



54 

POPULARIDAD!! 

Acciones Off  Page: Ranking de 
Página 
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Acciones Off  Page – Ranking de Página 
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¿Qué es Page Rank? 

 

 

Acciones Off  Page – Mejorar el Ranking  

de Página 

Número y calidad de los enlaces a la página. 

“Una página es importante si otras páginas importantes 

enlazan a ella”. 

Debemos trabajar para conseguir un incremento del PR. 

 



57 

Acciones Off  Page – Ranking de Página 
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¿Cantidad ó calidad de enlaces? 
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Herramienta para medir  
Page Rank: www.prchecker.info 
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¿El SEO como influye en el 
flujo de audiencia?  



61 Fuente: InZearch 

Flujo de la audiencia 
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Herramientas  
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Cómo obtener información manual 
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Cómo obtener información manual 
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Cómo obtener información manual 
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Baclink Watch: herramienta que nos permite obtener una 
lista de back links que apuntan a una determinada url en 
nuestro dominio o el de la competencia 
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Suggestion tools: Investigación de palabras 
 claves  
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Densidad de Keyword 
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http://www.live-keyword-analysis.com/ 

http://www.live-keyword-analysis.com/
http://www.live-keyword-analysis.com/
http://www.live-keyword-analysis.com/
http://www.live-keyword-analysis.com/
http://www.live-keyword-analysis.com/
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Pasos para desarrollar una  
estrategia de SEO 

• Investigar los keywords que deseamos usar…  
(WordTracker, Google AdWords) 

• Identificar frases de búsqueda para nuestro mercado 
(relevantes al negocio/mercado) 

• Limpiar y optimizar el código HTML del website para una 
apropiada densidad de keywords, titulo, enlaces internos, 
cabeceras, etc. 

• Escribir tanto para los usuarios del website como los 
motores de búsqueda. 

• Revisar los websites de la competencia y los motores de 
búsqueda. 

• Implementar una adecuada campaña de intercambio 
de enlaces y participación en directorios, marketplaces, 
catalogos. 

• Generar y agregar contenido de calidad 

• Monitoreo constante del ranking en buscadores de los 
términos seleccionados. 

 

http://www.wordtracker.com/
http://www.google.com/ads
http://www.google.com/ads
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Enlaces de interés 

 http://www.puromarketing.com 

 http://www.seomoz.org/blog/ 

 http://support.google.com/webmasters/bin/answer.

py?hl=es&answer=35291 / 

http://www.puromarketing.com/
http://www.seomoz.org/blog
http://www.impressivewebs.com/
http://www.cssmania.com/
http://www.cssmania.com/
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