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I. Identificacion del Evento

Evento | FERIA PERUNATURA 2012 | Edicion | 2012 | Fecha | 19-21/09/2012 N° de Encuestas

IV. Valoracién del Evento

Il. Identificacion del (5= Excelente; 4 = Comentarios respecto a

Participante Ill. Valoracion de la Convocatoria D) S=RaER B= V. Expectativas VI. Resumen Negociaciones VII. Oportunidades de Mejora VIII. Ventas pp——
Malo; 1= Muy Malo)
3.1¢:,Cémose |32Lai i
o~ 32La|nf9r_n’1auén 3.3 Tuvo Ud. alguna N . . Ventas concretadas (Miles | Expectativas de negocio a 12
entero del que recibi6 del dificultad para: 5.1 5.2 Clientes Actuales Nuevos Contactos Paises de Origen 7.1 7.2 7.3 7.4 meses (Miles USD)
Ne [ Participantes evento? UL, ) 41|42|43|44]|a5 535455 Comentarios
alblc|d|e|a|b|c|d|e|alb|c|d|e|NnR si [no| si | No m [Ex| T [ac|ca|PR[mi| ot |oT| m |ex|iT|ac|ca|pr|mi| i |oT [ e [M¢|% | si [NO | s |NO| st |NO| S [NO| s [sam|maso| oo [~ | o | %o | G0 500 | oy
Tipo de negocio, clasificar
1 ﬁi:lr'SS/(\)LDE%CTOS 1 1 1 414|241 1 3(a]a]1 15 2 5 1 3|1 1 1 1 1)1 1 mejor las categorias;
mejor soporte
Con maés anticipacion;
presentacion de stands,
2 ::\Blli(zjg\‘NDl(l)JfSer:s 1 1 1 312]|3]|3 1 4134 1 1 1 1]1 4 6 1 1 1 1 2|1 mas libertad en seleccion
i de mobiliario,
coordinacion con citas
Ubicacion del evento y
AGROINDUSTRIAS
3 OSHO SAC 1 1 1 1 414441 1 414)4|6 6 6 5 5 1 1 1 1 1)1 acceso deberfan ser mas
e faciles, mas céntricos
ALGARROBOS Internet dentro del
A nternet dentro de
4 SERSSMCOSDEL 1 1 1 4 4 3 1 1 4 4|4 2 4 3 1 1 1 1 2|1 2|1 Perdnatura
Convocar con mayor
anticipacion, mejorar
5 QQSIZJSZESEQJ&EH 1 1 1 5 5 5 5 1 1 4| 4| 4|1 1(1 20 |10(3|1]1 3(2]|4 1 1 1 1 1 2 acceso a internet, bafos;
mayor nimero de sillas
stand,
Servicios higiénicos
ANDEAN ROOT:
6 SRL 00TS 1 1 1 32441 1 5|14|4]|6 6 5 111 3 4 1 1 1 1 2|1 malos, comedor,
estacionamiento
Los letreros de
Peranatura méas arriba e
7 [CANDELA 1 1 1 4 2 4 4 1 1 4 | 4 5|1 1 17 512121 112121 1 1 1 1 2 1 iluminados; bafio y
comedor, conexiones e
internet
CAS VALLE DEL Los servicios dentro de la
8 1 1 1 4 3 3 4 1 1 5 4 | 4 3 1 3 1 1 1 1 1 0 .
CUNAS LTDA feria

Este afio se ha observado
un pablico mas
directamente interesado y
deberia continuar

9 [CENTRO TAKIWASI 1 1 1 414)4f4]1 1 3|14| 4 1 1 6 |2(2|1])]1|1|2]|2 412|4 1 1 1 1|2 2 trabajando para que el
publico visitante siga
siendo asi. Cada vez mas
orientado a la oferta de
los expositores

COMPLEMENTOS Y
SUPLEMENTOS Lugar de convencion muy
ORGANICOS DEL mal ubicado
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Poner musica mejicana
en una feria peruana; en
el montaje facilidades
para el ingreso,
facilidades para el
traslado, mayor
organizacion; ubicacion
de los stands de acuerdo
al rubro de venta,
maquinas, empaques
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10 6]12]|2 1 1 1 3 112

La cafeteria y los bafios,
la infraestructura y
limpieza de ambos
lugares estuvieron

deficientes
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IV. Valoracién del Evento

Il Identificacion del 2 . = 4= . - 5 "
L Ill. Valoracion de la Convocatoria ® .Ex(ielen[e, 4, _ V. Expectativas VI. Resumen Negociaciones VII. Oportunidades de Mejora VIIl. Ventas CRNEiIEE resp'ectofx
Participante Bueno; 3=Regular; 2= organizaciol
Malo; 1= Muy Malo)
3.1 (,Cémo se | 3.2 La informacién i i
enterd del que recibio del | ' d-il;:::\ijcl)t:(;jbzlr%‘fna 51 52 Clientes Actuales Nuevos Contactos Paises de Origen | 7.1 7.2 73 7.4 Ve"‘asw'ﬁ;ﬁdasw"es Expegz‘;:imgjﬁ‘%‘;mz
N° | Participantes evento? evento, fue: ) 41)|42|43 44|45 53|54|55 Comentarios
albfc|dfe|a|b|c|d|e|a|[b|c|d|e]|NR sl [NO| sI [NO M [EX| T |AG|CA|PR| Mi| DI |OT| ™M |EX| VT [AG|CA[PR| M| DI [OT E:’“ Asia ’:c'“: S"“ sl |NO[ si[NO| sI |NO| s [NO| < [saz|aaso| S0 [>100| o [ 502|500 ] 502 =~
INKANATURA
13 [WORLD PERU 1 1 414|541 1 41 4|4 2 3 2 1 1|1 1 101 2 Organizacion
EXPORT SAC
Convocatoria a
inauguracion puede ser
14 |KUSKI SRL 1 1 1 4 4 3 4 1 1 4 4|4 15 5 3 1 2 1 1 3 mas amplia. Extranjero.
Bafios
He percibido mas
LABORATORIOS visitantes extranjeros que
1 ALGAS MARINAS ! ! ! a1l ! 418 4 12 ! 13 4 ! ! t tpre 41t en la edicion anterior; la
ubicacién de la feria
Las coordinaciones para
el stand que siempre son
16 ggggg pIcCHU 1 1 1 44 (43 (1 1 4441 2 4 3 1|3 1 1 1 1 1 tardias pues no cuentan
con la informacién
necesaria a tiempo
MG NATURA PER
17 SiC u v 1 1 1 5|14 |5]|4|1 1 5|15|5]|2 2 50 15 1 5123 1 1 1)1 2 1 2 1 Internet acceso
Internet celular fue el
nimero de personas que
vienen a una feria de
negocios carga una tablet
o pc. Sefalizacion en
18 |NATIVE & NATURAL 1 1 1 al1|3flala 1 5|5 10 1 5 1 1 1 1 4 calles cercanas al lugar
del evento, coordinar con
municipalidad las obras
en calles, mejorar la
infraestructura de bafios.
No vinieron compradores
de SIPPO
Acceso y salida de |la base
PERU WORLD WIDE i 3
19 Uwo 1 1 1 4|2]al3]1 1 a|lal3|2 1 2 7 3 2 6 1 1 1 1 11 por diversos puntos
SAC Ventilacion, no mega

carpa cerrada

Permitir que cada
empresa pueda decorar
su stand libremente y el

que uno acepte los
PERUVIAN lineamientos de Promper

20 1 1 1 413|441 1 4 14| 4 1 7 212]|6 1 1 1|1 6 sea optativo; mejorar la
HERITAGE rueda de negocios en el
cumplimiento de los
horarios y aceptando las
citas que los proveedores
ofrecen
Rutas de acceso a la
21 |PERUVIAN NATURE 1 1 1 44|5(5]1 1 5|5|5]|6 67 2161 2 feria, fallas en Wifiy
conexion telefénica
PROGRAMA DE LAS Organizar mejor el
NACIONES UNIDAS servicio de alimentacion y
22 PARAEL 1|1 1 4 3 4 4 1 1 5 5 4 51111 4 5 1 1 1 11]4 4 SS.HH. Un lugar mas
DESARROLLO apropiado
QULINARIA PERU .
23 1 1 1 4 5 5 5 1 1 5 5 4 20 (4|1 2 15 111 1 1 1 1 1 N
(SHATTELL) nguno
24 [SHANANTINA 1 1 1 4 3 4 4 1 1 5 5 4 7 15 1 5 1 1 1 1 2 SS.HH.
UNION DE El comedor es muy
pequefio, los bafios
25 ggggg:'SASTIVOS 1 1 1 42 (55 (1 1 4 (4|4 1 1 2121 1 1 1 1 estaban sucios sin agua.
No se respetd el contrato,
SAC se cort6 la luz en la noche
Subir el precio de la
entrada y dar mas
26 | VILLA ANDINA 1 1 1 2(1(3]4 41413 1 2 201 3 invitaciones a los
expositores, locacion
pésima
Buena convocatoria; el
27 |WIBGUS 1 1 1 413|551 1 55|65 10( 8 3[1]6 1 2 2 lugar deberia ser otro con

maés seguridad
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Considerar un poco mas
28 \FI,VE";/DCSC;)%HA DEL 1 1 413|3(3(1 1 3|3 6 [2[9]|5]|2 2 2 1 1|1 1 1 2 la publicidad de las
i empresas
2 YAMANO DEL PERU 1 1 1 alalalals 1 alals 3 3 1 1 1 1 1 Mayor organizacion en las
SAC primeras horas de la feria
Los bafios, la
30 |YANA COSMETICS 1 1 1 3[3]3 1 1 31313 4 111]1 1 1 1 1 1 organizacion de entradas
y salidas
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