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1
ABT PRODUCTOS 

NATURALES 
1 1 1 4 4 2 4 1 1 3 4 4 1 15 2 5 1 3 1 1 1 1 1 1 1

Tipo de negocio, clasificar 

mejor las categorías; 

mejor soporte

2
AGROINDUSTRIAS 

AMAZÓNICAS S.A.
1 1 1 3 2 3 3 1 4 3 4 1 1 1 1 1 4 6 1 1 1 1 2 1

Con más anticipación; 

presentación de stands, 

más libertad en selección 

de mobiliario, 

coordinación con citas

3
AGROINDUSTRIAS 

OSHO S.A.C
1 1 1 1 4 4 4 4 1 1 4 4 4 6 6 6 5 5 1 1 1 1 1 1

Ubicación del evento y 

acceso deberían ser más 

fáciles, más céntricos

4

ALGARROBOS 

ORGÁNICOS DEL 

PERU 

1 1 1 4 4 3 1 1 4 4 4 2 4 3 1 1 1 1 2 1 2 1
Internet dentro del 

Perúnatura

5
AMAZON HEALTH 

PRODUCTS SAC
1 1 1 5 5 5 5 1 1 4 4 4 1 1 1 20 10 3 1 1 3 2 4 1 1 1 1 1 2

Convocar con mayor 

anticipación, mejorar 

acceso a internet, baños; 

mayor número de sillas 

stand,

6
ANDEAN ROOTS  

SRL
1 1 1 3 2 4 4 1 1 5 4 4 6 6 5 1 1 3 4 1 1 1 1 2 1

Servicios higiénicos 

malos, comedor, 

estacionamiento

7 CANDELA 1 1 1 4 2 4 4 1 1 4 4 5 1 1 17 5 2 2 1 1 2 2 1 1 1 1 1 2 1

Los letreros de 

Perúnatura más arriba e 

iluminados; baño y 

comedor, conexiones e 

internet

8
CAS VALLE DEL 

CUNAS LTDA
1 1 1 4 3 3 4 1 1 5 4 4 3 1 3 1 1 1 1 1 0

Los servicios dentro de la 

feria

9 CENTRO TAKIWASI 1 1 1 4 4 4 4 1 1 3 4 4 1 1 6 2 2 1 1 1 2 2 4 2 4 1 1 1 1 2 2

Este año se ha observado 

un público más 

directamente interesado y 

debería continuar 

trabajando para que el 

público visitante siga 

siendo así. Cada vez más 

orientado a la oferta de 

los expositores 

10

COMPLEMENTOS Y 

SUPLEMENTOS 

ORGANICOS DEL 

PERU S.R.L

1 1 1 3 2 3 2 1 1 3 2 3 1 1 1 1 3 1 1
Lugar de convención muy 

mal ubicado

11 ECOANDINO 1 1 1 3 3 4 4 1 1 3 4 4 10 6 2 2 1 1 1 3 1 2

Poner música mejicana 

en una feria peruana; en 

el montaje facilidades 

para el ingreso, 

facilidades para el 

traslado, mayor 

organización; ubicación 

de los stands de acuerdo 

al rubro de venta, 

máquinas, empaques

12 INDUSTRIAS MAYO 1 1 1 4 3 3 1 1 5 5 4 1 1 1 1 1 2 6 2 3 2 3 1 1 1 1 1

La cafetería y los baños, 

la infraestructura y 

limpieza de ambos 

lugares estuvieron 

deficientes
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13

INKANATURA 

WORLD PERU 

EXPORT S.A.C

1 1 4 4 5 4 1 1 4 4 4 2 3 2 1 1 1 1 1 1 2 Organización

14 KUSKI SRL 1 1 1 4 4 3 4 1 1 4 4 4 15 5 3 1 2 1 1 3

Convocatoria a 

inauguración puede ser 

más amplia. Extranjero. 

Baños

15
LABORATORIOS 

ALGAS MARINAS
1 1 1 4 4 3 4 1 4 3 3 4 1 2 1 1 3 4 1 1 1 1 1 4 4 1

He percibido más 

visitantes extranjeros que 

en la edición anterior; la 

ubicación de la feria

16
MACHU PICCHU 

FOODS
1 1 1 4 4 4 3 1 1 4 4 4 1 2 4 3 1 3 1 1 1 1 1

Las coordinaciones para 

el stand que siempre son  

tardías pues no cuentan 

con la información 

necesaria a tiempo

17
MG NATURA PERU 

S.A.C
1 1 1 5 4 5 4 1 1 5 5 5 2 2 50 15 1 5 2 3 1 1 1 1 2 1 2 1 Internet acceso

18 NATIVE & NATURAL 1 1 1 4 1 3 4 1 1 5 5 10 1 5 1 1 1 1 4

Internet celular fue el 

número de personas que 

vienen a una feria de 

negocios carga una tablet 

o pc. Señalización en 

calles cercanas al lugar 

del evento, coordinar con 

municipalidad las obras 

en calles, mejorar la 

infraestructura de baños. 

No vinieron compradores 

de SIPPO

19
PERU WORLD WIDE 

S.A.C
1 1 1 4 2 4 3 1 1 4 4 3 2 1 2 7 3 2 6 1 1 1 1 1 1

Acceso y salida de la base 

por diversos puntos. 

Ventilación, no mega 

carpa cerrada

20
PERUVIAN 

HERITAGE
1 1 1 4 3 4 4 1 1 4 4 4 1 7 2 2 6 1 1 1 1 6

Permitir que cada 

empresa pueda decorar 

su stand libremente y el 

que uno acepte los 

lineamientos de Promperú 

sea optativo; mejorar la 

rueda de negocios en el 

cumplimiento de los 

horarios y aceptando las 

citas que los proveedores 

ofrecen

21 PERUVIAN NATURE 1 1 1 4 4 5 5 1 1 5 5 5 6 67 2 1 6 1 2

Rutas de acceso a la 

feria, fallas en Wifi y 

conexión telefónica

22

PROGRAMA DE LAS 

NACIONES UNIDAS 

PARA EL 

DESARROLLO

1 1 1 4 3 4 4 1 1 5 5 4 5 1 1 1 4 5 1 1 1 1 4 4

Organizar mejor el 

servicio de alimentación y 

SS.HH. Un lugar más 

apropiado

23
QULINARIA PERU 

(SHATTELL)
1 1 1 4 5 5 5 1 1 5 5 4 20 4 1 2 15 1 1 1 1 1 1 1 Ninguno

24 SHANANTINA 1 1 1 4 3 4 4 1 1 5 5 4 7 15 1 5 1 1 1 1 2 SS.HH.

25

UNIÓN DE 

NEGOCIOS 

CORPORATIVOS 

S.A.C

1 1 1 4 2 5 5 1 1 4 4 4 1 1 2 2 1 1 1 1 1

El comedor es muy 

pequeño, los baños 

estaban sucios sin agua. 

No se respetó el contrato, 

se cortó la luz en la noche

26 VILLA ANDINA 1 1 1 2 1 3 4 4 4 3 1 2 2 1 3

Subir el precio de la 

entrada y dar más 

invitaciones a los 

expositores, locación 

pésima

27 WIBGUS 1 1 1 4 3 5 5 1 1 5 5 5 10 8 3 1 6 1 2 2

Buena convocatoria; el 

lugar debería ser otro con 

más seguridad
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28
WIRACCOCHA DEL 

PERU S.A.C
1 1 4 3 3 3 1 1 3 3 6 2 9 5 2 2 2 1 1 1 1 1 2

Considerar un poco más 

la publicidad de las 

empresas

29
YAMANO DEL PERU 

S.A.C
1 1 1 4 3 4 4 1 1 4 4 3 3 3 1 1 1 1 1

Mayor organización en las 

primeras horas de la feria

30 YANA COSMETICS 1 1 1 3 3 3 1 1 3 3 3 4 1 1 1 1 1 1 1 1

Los baños, la 

organización de entradas 

y salidas
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