
DISEÑO Y ESTILOS 
DE MUEBLES EN LOS EEUU



Porque es tan importante  
el mercado americano?



Es el primer comprador de  
muebles del mundo



Dimensión 
del 

Mercado

$ 74, 700 
MILLONES



El fabricante de 
muebles recibe 
en promedio el 
48% del precio 

de venta

Dimensión 
del 

Mercado



$  35, 600 
millones

Dimensión 
del 

Mercado



$  14, 900 millones

$ 16,000 millones (máximo)
Datos al 2006 - PROMPEX

División 
del 

Mercado 
por 

categorías



$  17´220.000

Cuanto le 
vendemos 
a los EEUU 

en 
muebles 

de madera 
y afines 0.12% 

de las importaciones 
de los EEUU

Datos al 2006 - PROMPEX



2006

# Partida Descripción Partida Valor FOB USD

1 9403600000 LOS DEMAS MUEBLES DE MADERA 8.984.558,01

2 9403500000
MUEBLES DE MADERA DEL TIPO DE LOS UTILIZADOS EN 

DORMITORIOS 3.538.502,50

4 9401800000 LOS DEMAS ASIENTOS 1.772.067,21

6 9401690000 LOS DEMAS ASIENTOS CON ARMAZON DE MADERA 1.363.653,91

8 9403300000
MUEBLES DE MADERA DEL TIPO DE LOS UTILIZADOS EN 

OFICINAS 842.616,76

12 9403900000 PARTES DE MUEBLES 343.026,92

13 9403400000
MUEBLES DE MADERA DEL TIPO DE LOS UTILIZADOS EN 

COCINAS 246.089,31

16 9403800000
MUEBLES DE OTRAS MATERIAS, INCLUIDOS EL ROTEN (RATAN), 

MIMBRE, BAMBU O MATERIAS SIMIL 126.288,39

33 9401500000
ASIENTOS DE ROTEN (RATAN), MIMBRE, BAMBU O MATERIAS 

SIMILARES 4.907,00

TOTAL 17.221.710,01

Como esta 
dividida 

esta 
exportación



Conozcamos nuestra 
competencia en el mundo



Conozcamos 
nuestra 

competencia 
en el mundo

CHINA   ………….. 42%
Crecimiento anual del 34% desde 1997

Además de los bajos precios, la calidad del 
mueble Chino ha venido mejorando cada año 

La razón:   fabricantes estadounidenses fueron 
los primeros en introducir nuevas tecnologías y 

estándares de calidad a países asiáticos para 
aprovechar la mano de obra barata

Cada vez hay mas diseñadores chinos 
estudiando en las mas prestigiosas escuelas 

del mundo



CHINA   ………….. 42%
Crecimiento anual del 34% desde 1997



Conozcamos 
nuestra 

competencia 
en el mundo

CANADA   ………….. 20%
Hasta el 2000 era el numero 1 con un 

26% de participacion delmercado

Posee una gran calidad  y cercanía con los 
EEUU lo cual favorece la exportación 

Sigue siendo líder en exportación de muebles 
de cocina y de oficina, en el resto de categorías 

China es el numero uno.

El productor Canadiense entiende muy bien al 
mercado americano porque  comparten muchas 

similitudes de vivienda y gustos en el 
mobiliario.



CANADA   ………….. 20%
Hasta el 2000 era el numero 1 con un 26% 

de participacion delmercado



CANADA   ………….. 20%
Hasta el 2000 era el numero 1 con un 26% 

de participacion del mercado

http://www.countryroots.com/products_services/catalog/armoires_cupboards_cabinets/index.html


Conozcamos 
nuestra 

competencia 
en el mundo

ITALIA   ………….. 7%
Es el tercer mayor exportador

Excelente reputación, principalmente en el 
mueble de gama media alta. 

Casi la mitad de lo que exporta es mueble 
tapizado de uso residencial.

Sin embargo sus exportaciones han reducido 
en los últimos años



ITALIA   ………….. 7%
Es el tercer mayor exportador

http://www.spacify.com/












Conozcamos 
nuestra 

competencia 
en el mundo

MÉXICO Y TAIWAN   
Otro de los grandes exportadores  a los 

EEUU

Tipo de principal mueble los de ratán, caña, 
bambú y plástico 

Uso residencial



MÉXICO



MÉXICO



MÉXICO 

http://www.popsfurniture.com/unfinished-furniture.html


MÉXICO 

http://www.lafuente.com/


TAIWAN



TAIWAN



TAIWAN



TAIWAN



Conozcamos 
nuestra 

competencia 
en el mundo

MALASIA, INDONESIA, 
TAILANDIA Y FILIPINAS   
Incrementan sus exportaciones            

año a año

BRASIL   
Proveedor emergente, crecimiento del 

28% anual desde 1997

REINO UNIDO, DINAMARCA, 
ALEMANIA y FRANCIA    

Cada uno tiene un 1% del mercado



F O D A



Conozcamos 
este mercado

OPORTUNIDAD
ES

Crecimiento del mercado en la construcción 
inmobiliaria.

Crecimiento de la población, sobre todo el grupo 
hispano.

Consecuentemente este grupo tiene mas poder 
adquisitivo y nos es mas fácil llegar por similitud 

idiomática a este grupo.

Tendencia en considerar al mueble como 
un objeto de moda y no un objeto para toda 

la vida.

Tendencia a la venta de ambientes y estilos 
de vida.

Expansión del  SOHO
Small office house office



Conozcamos 
este mercado

OPORTUNIDAD
ES

MERCADO DE LA 
DECORACIÓN



Antes …



… Ahora



Estilo de vida !!!



Conozcamos 
este mercado

AMENAZAS

Mercado altamente competitivo y complejo. 

Competencia asiática y de otros países 
emergentes que ejercen presión en los precios y 
márgenes, además cada vez producen con mejor 

calidad.

Difícil acceso a los canales de distribución si es 
que uno es nuevo en el mercado.

La mejor opción es conseguir un socio 
comercializador 



Conozcamos 
este mercado

FORTALEZAS

Cercanía idiomática y cultural con el grupo 
hispano de crecimiento demográfico y económico 

alto.

Variedad de especies maderables para la 
utilización en muebles

Riqueza cultural que puede ser explotada 
mediante un buen marketing 

Creatividad Peruana 



Estamos saliendo al mundo.

COMIDA



MODA 





Conozcamos 
este mercado

DEBILIDADES

Falta de unión entre las empresas para poder 
consolidar consorcios productores.

Escasa presencia en el mercado americano lo cual 
dificulta el posicionamiento del mueble peruano.

No hay una imagen del mueble peruano como tal, 
es decir falta de un diseño o tendencia propia

que permita identificar los muebles como 
provenientes de Perú como en el caso Mexicano, 

Tailandés, Hindú o el Italiano.

Plazos y calidad de entrega

Carencia de la cultura del servicio post-venta.



QUE COMPRA ESTE MERCADO?



Analicemos  esta  demanda



Quienes son 
nuestros 
clientes?

293.655.404 habitantes

31,9 habitantes/ km2
La población urbana es el 79%

49.2% hombres, 50,8% mujeres

66.7% …… 15 – 64 años
20.9% …… 0  - 14 años

12.4% …… mas de 65 años

Edad media 36 años



Quienes son nuestros clientes?



NY



NY



CA



Quienes son nuestros clientes?



El estilo de mueble se ha mantenido 
relativamente igual en los últimos 

años

Pero ha variado considerablemente la 
calidad y la baja de los 

precios



EL PORQUE? 

A NIVEL MUNDIAL EL MUEBLE EL SE 
HA CONVERTIDO EN UN PRODUCTO 

DE MODA, MARCADOS POR 
TENDENCIAS ARTISTICAS, Y MUCHAS 
VECES IMPUESTAS POR LAS MODAS 

FEMENINAS. 



ESTA MODA A QUE NOS 
LLEVA? 

ESTOS PATRONES DE MODA NO SOLO 
INFLUYEN EN EL DISEÑO DEL MUEBLE 
SINO TAMBIEN EN LAS MATERIALES Y 

LAS CONBINACIONES. 

AL CAMBIO CONSTANTE DEL 
PRODUCTO

















PERO AUN SIENDO UN PRODUCTO DE 
MODA, EL MERCADO NORTE 

AMERICANO ES MUY CONSERVADOR 

POR LO TANTO EL ESTILO 
PREDOMINANTE DE MUEBLES SON 

LOS DE SIGLO XVIII.

PERO CON UNA VARIANTE - MUEBLES 
MAS CASUALES Y FACILES DE 

USAR -





PERO EL MUEBLE 
CONTEMPORANEO OCUPA 

MAS DE UN 25%



COMO EL MUEBLE ES UN OBJETO DE
MODA EL CONSUMIDOR NO

PRETENDE QUE ESTE LE DURE TODA 
LA VIDA, AL CONTRARIO NO 
ESPERARA INCLUSIVE QUE EL 

MUEBLE ESTE VIEJO PARA 
CAMBIARLO

POR LO TANTO PREFIERE 
SACRIFICAR CALIDAD PARA 
OBTENER UN MEJOR PRECIO

LA PRIORIDAD ES LA APARIENCIA



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

Los muebles son mas grandes 
debido a que las casas son mas 

espaciosas 

Los armarios no se utilizan para 
guardar ropa. 

Los grandes comedores y salones 
han perdido importancia. 

Actualmente se requieren que 
sean mas informales  



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

El mueble debe ser mas fácil de 
combinarse con otros muebles en 

diferentes estilos y colores.  
NEUTRAL

Los equipos tecnológicos de 
entretenimiento son mas 

importantes y el mueble debe 
adaptarse a ellos. 

Gran interés por los muebles que 
con movimiento. 



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

Mucha rotación del mobiliario 
familiar y de oficina (moda), se 
debe ofrecer mueble no muy 

caros y fácilmente combinables o 
con alguna característica 

modular.  

La fabricación debe ser estandarizada por 
lo tanto el diseño también, para que 

mediante modificaciones rápidas y sin 
afectar la estructura del mueble se pueda 

hacer algo en apariencia distinto



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

QUE ESTILOS SE VENDEN?  

•ESTILO CLASICO EUROPEO SIGLO XVIII

•DISEÑO MODERNO (MINIMALISTA Y 
CONTEMPORANEO)

•ETNICOS Y REGIONALES (MEXICANO, 
TAILANDES, INDIO, DE CAMPO, 

COLONIAL, RUSTICO, ETC.



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

•Multifuncionalidad, flexibilidad y confort.
Ejem:  sistemas modulares o muebles de 

doble función.

•Mas diseño.
A consecuencia del minimalismo, diseño 
enfocado  en mejorar calidad, alto uso de 
colores (tapices), cromo, diseño barroco, 

diseño retro.

CUALES SON SUS PREFERENCIAS?  



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

•En su mayoría diseños simples y 
cúbicos, pero hay tendencias a moverse a 
estilos mas suaves, líneas redondeadas y 

formas orgánicas.

•Patas pequeñas y visibles  hechas en metal o 
madera.

CUALES SON SUS PREFERENCIAS?  



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

•Combinación del mueble en madera con 
cromo o metal.

•Partes interiores y marcos no expuestos por 
lo general están hechos de una madera inferior 

calidad, y las partes expuestas son en 
maderas  mas finas.

CUALES SON SUS PREFERENCIAS?  



PRECIO MEDIO ALTO  

Esto representa el 20% del 
mercado pero 40% del valor

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO



PRECIO MEDIO ALTO  

•Este mercado busca lo distinto, 
exótico y de alta calidad de 

manufactura.  
•Materiales nobles y regionales.  

•Diseño de carácter local-regional 
(moderno) o histórico.  

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO



PRECIO MEDIO ALTO  

•Se debe entrar a este mercado 
diferenciando el producto.  

•Por diseño o manufactura  

•Muebles pequeños por lo general 
pero hay un pequeño nicho que 

gusta de muebles monumentales 
de gran tamaño y alto precio   

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO



PRECIO MEDIO ALTO  

•Se debe acceder a este mercado 
mediante distribuidores 

especializados o cadenas 
minoristas  

•Porque este comprador es 
tradicional y desconfía de nuevas 

ofertas.  

•COMPRA LA MARCA  

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO



PRECIO MEDIO ALTO  

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO

•Margen de las tiendas del precio 
de venta = 43%  



PRECIO MEDIO

Esto representa el 40% del 
mercado pero 40% del valor

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO



Esto representa el 40% del 
mercado pero 20% del valor

PRECIO MEDIO - BAJO

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO

http://www.roomstogo.com/index.cfm?fuseaction=showRoom&roo_id=2343


PRECIO MEDIO - BAJO

•Muebles de medidas 
estandarizada y modulares, sin 

diseño diferenciado.

•Competencia fuerte

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO



PRECIO MEDIO - BAJO

•Muebles con alta 
estandarización, 

ausencia de defectos 
y alta rotación.

•Volúmenes altos y los mas bajos 
costos posibles.

SEGMENTACION DEL MERCADO POR PRECIO



CANALES DE DISTRIBUCION

COMO LLEGAMOS A LOS CONSUMIDORES



CANALES DE DISTRIBUCIÓN



CANALES DE DISTRIBUCIÓN



CANALES DE DISTRIBUCIÓN



CANALES DE DISTRIBUCIÓN

•Estos minoristas se diferencian 
en dos grupos.

1. Los especializados en un 
tipo de mueble o accesorio.

2.      Los especializados en 
“estilos de vida”

que ha crecido en 9.5%  y el 
36% de la cuota de los TOP 

100



CANALES DE DISTRIBUCIÓN



CANALES DE DISTRIBUCIÓN



CANALES DE DISTRIBUCIÓN



CANALES DE DISTRIBUCIÓN

•Otra opción puede ser vender a través de diseñadores de 
interiores. 

Estos buscan diseños únicos (exclusivos).

Pero hacen compras pequeñas, aunque pueden ser 
frecuentes.

(centros de diseño)

http://www.i-d-d.com/interior_design_centers.htm


CONOSCAMOS ESTAS RECONOCIDAS MARCAS



MUEBLE TRADICIONAL 



ROOMS TO GO

http://www.roomstogo.com/


ROOMS TO GO

http://www.roomstogo.com/index.cfm?fuseaction=getItemsSearchResults&cat_id=43&cat_title=Armoires&from=LNav


ROOMS TO GO

http://www.roomstogo.com/index.cfm?fuseaction=showItem&ipac_id=8787


ROOMS TO GO



ROOMS TO GO

http://www.roomstogo.com/index.cfm?fuseaction=showItem&ipac_id=9638


ROOMS TO GO

http://www.roomstogo.com/index.cfm?fuseaction=showItem&ipac_id=9639


ETHAN ALLEN

http://www.ethanallen.com/ea/com.ethanallen.ecom.HomePageServlet


ETHAN ALLEN

http://www.ethanallen.com/ea/com.ethanallen.ecom.FrameDirectorServlet?&body=209


ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN

http://www.ethanallen.com/ea/com.ethanallen.ecom.FrameDirectorServlet?top=1&body=1


ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ETHAN ALLEN



ART VAN
FURNITURE

http://www.artvan.com/webapp/wcs/stores/servlet/StoreHomePageView?langId=-1&storeId=10001&catalogId=10001http://www.artvan.com/webapp/wcs/stores/servlet/StoreHomePageView?langId=-1&storeId=10001&catalogId=10001


ART VAN
FURNITURE



ART VAN
FURNITURE



ART VAN
FURNITURE



ART VAN
FURNITURE

http://www.artvan.com/webapp/wcs/stores/servlet/product3_10001_10001_250017399_-1_25000_25000


THOMASVILLE - HOME FURNITURE 
STORE

http://www.thomasville.com/


THOMASVILLE - HOME FURNITURE 
STORE



THOMASVILLE - HOME FURNITURE 
STORE



http://www.thomasville.com/Collection104/Fredericksburg.aspx


http://www.thomasville.com/Collection117/Lumine.aspx


http://www.thomasville.com/Collection101/Ernest-Hemingway.aspx


http://www.thomasville.com/Collection113/Felicity.aspx


http://www.thomasville.com/Collection112/The-Hills-of-Tuscany.aspx


http://www.thomasville.com/Collection103/Cinnamon-Hill.aspx


DREXEL HERITAGE – HOME 
INSPIRATION

http://www.drexelheritage.com/index2.asp


DREXEL HERITAGE – HOME 
INSPIRATION



DREXEL

HERITAGE

http://www.drexelheritage.com/collections/dh_wood/index.html


DREXEL

HERITAGE



ROBB & STUCKY

http://www.robbstucky.com/


ROBB & STUCKY



ROBB & STUCKY



ROBB & STUCKY



ROBB & STUCKY



ROBB & STUCKY



ROBB & STUCKY



ROBB & STUCKY



ROBB & STUCKY



FURNITU
RE 

LAND 
SOUTH

http://www.furniturelandsouth.com/


FURNITU
RE 

LAND 
SOUTH

http://www.furniturelandsouth.com/search_pages/accent_furniture.shtml


FURNITU
RE 

LAND 
SOUTH

http://www.furniturelandsouth.com/qsearch.pl?cat=5&item=9&total=48&name=Accent+Tables-Pedestal+Tables


FURNITU
RE 

LAND 
SOUTH



HORCHOW

http://www.horchow.com/


HORCHOW

http://www.horchow.com/store/catalog/siloQuad.jhtml?itemId=cat000001&parentId=cat000000&siloId=cat000001&icid=topNavcat000001


HORCHOW

http://www.horchow.com/store/catalog/catM5n.jhtml?itemId=cat2540731&parentId=cat000010&masterId=cat000002&icid=furniture2


HORCHOW

http://www.horchow.com/store/catalog/prod.jhtml?itemId=cprod23220121&parentId=cat2540731&masterId=cat000010&cmCat=cat000000cat000001cat000002cat000010cat2540731&index=0


HORCHOW

http://www.horchow.com/store/catalog/prod.jhtml?itemId=cprod27380014&parentId=cat2440731&masterId=cat000003&cmCat=cat000000cat000001cat000002cat1290731&index=0


HORCHOW

http://www.horchow.com/store/catalog/catM6c.jhtml?itemId=cat000005&parentId=cat000002&masterId=cat000001&cmCat=


BOYLES 
FURNITURE 

http://www.boyles.com/


CARLS 
FURNITURE 

http://www.carls.com/


KITTLE´S
FURNITURE 

http://www.kittles.com/


DOMAIN
FURNITURE 

http://www.domain-home.com/


BALLARD
DESIGNS

http://www.ballarddesigns.com/


BALLARD
DESIGNS

http://www.ballarddesigns.com/jump.jsp?itemType=CATEGORY&itemID=5&path=1%2C2%2C5


BALLARD
DESIGNS



BALLARD
DESIGNS



BOMBAY

http://www.bombaycompany.com/gp/home.html


BOMBAY



BOMBAY

http://www.bombaycompany.com/gp/node/n/14116421/102-3034387-8673705?ie=UTF8&bmBrand=core


BOMBAY

http://www.bombaycompany.com/gp/search/102-3034387-8673705?ie=UTF8&field-launch-date=-365y&node=14116551&bmBrand=core&sort=salesrank&search-alias=marketplace&dym=0&bin-fields=none&me=A2Z4DUPX2Z8M59&size=9&page=2


BOMBAY

http://www.bombaycompany.com/gp/product/B000GJ6L6M/sr=1-12/qid=1174659789/ref=sr_1_12/102-3034387-8673705?ie=UTF8&bmBrand=core&m=A2Z4DUPX2Z8M59


BOMBAY



BOMBAY



AMERICAN FURNITURE SIGNATURE

http://www.ashome.com/webapp/wcs/stores/servlet/StoreCatalogDisplay?storeId=10101&catalogId=10151&langId=-1&flash=on


AMERICAN FURNITURE SIGNATURE



AMERICAN FURNITURE SIGNATURE



AMERICAN FURNITURE SIGNATURE



PULASKI



PULASKI



PULASKI



PULASKI



SOUTH CONE

http://www.southcone.com/


SOUTH CONE



SOUTH CONE



SOUTH CONE



JORDANS 
FURNITURE

http://www.jordans.com/


JORDANS 
FURNITURE

http://www.jordans.com/room.asp?room=bedroom&style=all&type=dressmirs


JORDANS 
FURNITURE



JORDANS 
FURNITURE

http://www.jordans.com/room_facts.asp?item=B00-60571-0&room=bedroom&style=all&type=dressmirs&size=&index=7


JORDANS 
FURNITURE



PENINSULA

http://www.phcollection.com/


http://www.phcollection.com/asp/news.asp






















RESUMEN



RESUMEN

El estilo de mueble  en los EEUU actualmente es 
relativamente igual que en años anteriores. 

Siendo el estilo predominante LOS MUEBLES DEL 
SIGLO XVIII.

PERO CON UNA VARIANTE 

- MUEBLES MAS CASUALES 
Y FACILES DE USAR –



RESUMEN

http://www.horchow.com/store/catalog/prod.jhtml?itemId=cprod26412577&parentId=cat2540731&masterId=cat000010&cmCat=cat000000cat000001cat000002cat000010cat2540731&index=2


RESUMEN

PORQUE EL ESTILO PUEDE 
SER DEL SIGLO XVIII, PERO 

EL USUARIO ES UNA 
PERSONA DEL SIGLO XXI 

POR LO TANTO HAY QUE 
PENSAR EN SATISFACER 

NECESIDADES ACTUALES DE 
LOS USUARIOS



RESUMEN



RESUMEN

PORQUE  AUN SIENDO UN PRODUCTO 
DE MODA, EL MERCADO NORTE 

AMERICANO ES MUY CONSERVADOR 



Pero ha variado considerablemente la 
calidad y la baja de los 

precios

RESUMEN

PORQUE?  

A NIVEL MUNDIAL EL MUEBLE EL SE 
HA CONVERTIDO EN UN PRODUCTO 

DE 
MODA

INFLUENCIA DIRECTA DE MODAS 
FEMENINAS



RESUMEN



ESTA MODA NOS LLEVA A LA 
NECESIDAD DE CAMBIAR 

COSTANTEMENTE EL PRODUCTO

LA MODA NO SOLO INFLUYEN EN 
EL DISEÑO DEL MUEBLE SINO 

TAMBIEN EN LAS MATERIALES Y 
LAS CONBINACIONES. 

RESUMEN



RESUMEN



EL CONSUMIDOR NO PRETENDE QUE 
EL MUEBLE LE DURE TODA LA 

VIDA, AL CONTRARIO NO ESPERARA 
QUE EL MUEBLE ESTE VIEJO PARA 

CAMBIARLO

PREFIERE SACRIFICAR CALIDAD 
PARA OBTENER UN MEJOR PRECIO

LA PRIORIDAD ES LA APARIENCIA

RESUMEN



RESUMEN



RESUMEN

•Partes interiores y marcos no expuestos por 
lo general están hechos de una madera inferior 

calidad, y las partes expuestas son en 
maderas  mas finas.



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

Los muebles son mas grandes porque 
que las casas son mas espaciosas 

RESUMEN



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

Los comedores y salones son 
mas informales  

RESUMEN



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

Los equipos de entretenimiento son muy 
importantes y el mueble debe adaptarse a ellos. 

RESUMEN

http://www.horchow.com/store/catalog/prod.jhtml?itemId=cprod25780241&parentId=cat2540731&masterId=cat000010&cmCat=cat000000cat000001cat000002cat000010cat2540731&index=4


CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

Gran interés por los muebles que 
con movimiento. 

http://www.youtube.com/watch?v=
OKE8rCYLh00

RESUMEN

http://www.youtube.com/watch?v=B
h_qn62zny0&mode=related&search=

http://www.youtube.com/watch?v=W
R931mtC3l4&mode=related&search=

http://www.youtube.com/watch?v=OKE8rCYLh00
http://www.youtube.com/watch?v=Bh_qn62zny0&mode=related&search=
http://www.youtube.com/watch?v=OKE8rCYLh00
http://www.youtube.com/watch?v=Bh_qn62zny0&mode=related&search=
http://www.youtube.com/watch?v=WR931mtC3l4&mode=related&search=


El mueble es mas fácil de combinarse con otros 
muebles en diferentes estilos y colores NEUTRALES

RESUMEN



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

El mueble familiar y de 
oficina tiene mucha 
rotación porque esta 
influenciada por la moda.

- muebles no muy caro

- fácilmente combinables
o con alguna 
característica modular.  

RESUMEN



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

fabricación y diseño estandarizado, para que con 
modificaciones rápidas y sin afectar la estructura del mueble 

se pueda hacer algo en apariencia distinto

RESUMEN



CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

Multifuncionalidad, flexibilidad y confort.
Ejem:  sistemas modulares o con doble función.
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•Mas utilización del diseño interior enfocado  en 
mejorar calidad y estilo de vida, alto uso de colores 

(tapices) y diversos materiales.
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PERO EL MUEBLE 
CONTEMPORANEO OCUPA 

MAS DE UN 25%
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CARACTERISTICAS DEL MUEBLE DEMANDADO

En su mayoría son diseños simples, cúbicos, pero 
hay tendencias a moverse en estilos y líneas mas 

suaves, redondeadas y formas orgánicas.
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Patas pequeñas y accesorios visibles  hechas en 
metal o madera.
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Combinación del mueble en madera con cromo o 
metal.
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GRACIAS!!

M A R I B E L   R O J A 
S

Diseñadora Industrial

DEMADERA S.C.R.L.

demadera.info@gmail.com
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