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1. El Ecosistema del Marketing Digital para E-commerce
2. Estrategia #1: SEO (Search Engine Optimization)
3. Estrategia #2: Publicidad Paga (PPC)
4. Estrategia #3: Email Marketing y Automatización
5. Estrategia #4: Social Media Marketing
6. Estrategia #5: Marketplaces
7. Estrategia #6: Contenidos Dinámicos y Video Marketing
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Agenda 
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El Ecosistema del Marketing 
Digital para E-commerce
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El ecosistema del 

marketing digital para e-

commerce es un conjunto 

de componentes 

interrelacionados que 

trabajan juntos para atraer, 

convertir y retener clientes 
en una tienda en línea.

Ecosistema de Marketing Digital para E-Commerce
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¿Cómo descubren marcas y 
productos los usuarios de
Internet?
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La presencia digital y 
omnicanal de las marcas es 
esencial para impulsar el 
comercio electrónico. Los 
usuarios de internet 
descubren nuevas marcas y
productos en diferentes 
canales, tanto online como 
offline:

Abre tus ojos
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Veamos algunas 
estrategias para 
mejorar las ventas en 
línea , experiencia del 
usuario al comprar , 
incrementar el 
posicionamiento de 
marca y las compras 
sostenible.

Estrategias

SOCIAL MEDIA 
MARKETING

Utiliza plataformas  como 
Instagram , Facebook,, Tik Tok
para mostrar visualmente las 
piezas de joyería y crear una 
comunidad en línea

SEO

Crea contenido de calidad, 
como blogs o guías de 
compra, que atraiga a los 
clientes y mejore el SEO en 
los motores de búsqueda

CONTENIDOS 
DINÁMICOS Y 
VIDEO MARKETING

PUBLICIDAD PAGA

Utiliza plataformas
publicitarias como Google 
Ads , META Ads  y Tik Tok 
ADS para llegar a tu público
objetivo.

MARKETPLACES

Amazon, Falabella, Ebay, 
Ripley, otros..

EMAIL /WHATSAPP 
MARKETING 
AUTOMATIZADO

Todavía no esta muerto
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El SEO es un conjunto de 
técnicas que sirven para 
posicionar una página web de 
forma natural en Google, a 
través de la selección de las 
palabras claves.

¿Importancia de 
esta en Google?
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SEO, siiii funcionaaaaaaa



10Seo – Ubersuggest herramienta de Investigación

Veamos una demostración …
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Es un tipo de publicidad online
que aparece en las páginas web
en forma de banners. Puede
tratarse desde el tradicional
banner con combinación de
imágenes y texto, hasta modelos
más elaborados que incluyen
audio, vídeo o formatos
interactivos.
También se puede anunciar en el
motor de búsqueda de Google

Publicidad Digital
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Publicidad Digital
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Publicidad Digital
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Publicidad Digital
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Publicidad Digital Resumen de una campaña para 

una tienda online.



Resumen de Inversión en 
META ADSDesde que se comenzó a invertir 

en Meta ADS, se lograron los 

siguientes resultados.



17E-Mail Marketing y Automatización



18E-Mail Marketing y Automatización



19Social media marketing



20Social media marketing



21Social media marketing



22MArkerPlaces



23Contenidos Dinámicos y Video Marketing

Herramienta gratuita de Google que ayuda a las empresas a identificar 

mercados internacionales potenciales


	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16: Resumen de Inversión en META ADS
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23

