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Exportaciones a mercados con TLC
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148 mercados fueron destino de la
2012

Central y el
Caribe
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PRINCIPALES PRODUCTOS DE
EXPORTACION
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Principales Mercados de Exportacion

de Uva2012
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Principales Mercados de Exportacion
de Mango 2012
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Principales Mercados de Exportacion
de Esparrago Fresco 2012
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Principales Mercados de Exportacion
de Alcachofa 2012

Canada Alemania Brasil
Paises Bajos__2% 1% 1% __Resto
2% \ 2%
Francia
13%

Millones Var.
usD 2012/2011
Bélgica. ™ o5 88%

Dinamarca m) 02 1,044%



Principales Mercados de Exportacion
de Palta 2012
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Principales Mercados de Exportacion
de Esparragos en Conserva 2012
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Principales Mercados de
Exportacion de Quinua 2012
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O Nuevos mercados (China, Japan, South Korean)
O Nuevos productos exportados (arandano, granada, etc.).
O Mayor oferta de productos organicos (Mas de 50 productos)

O Expansion de la cocina peruana en el mundo




NUEVA OFERTA EXPORTA
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Requisitos de acceso a mercado (Obligatorio)

Exigencia de los consumidores (Obligatorio)
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Buena apariencia (presentacion)

Mercado de
Paris
Chirimoyas de
Espana

con proteccion
contra
sacudidas y
golpes
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DETENCIONES Y RECHAZOS DE ALIMENTOS
A LOS ESTADOS UNIDOS
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Motivo de rechazo
Alimento
contaminado

Exceso de Pesticidas

Etiquetado
incorrecto

Etiquetado “No
inglés”
No lista de
ingredientes

Nombre inusual
Medicamento no
aprobado

Otros

Total Motivos de
rechazo

# Embarques

Cantidad

28

40

30

10

12

19

156

126

Colorante inseguro

3%

Nombre inusual
5%

No lista ingredientes
6%

No Inglés
6%

Medicamento no
aprobado
8%

Aditivo Sxi
L Toxico
Salmonella  LACF L'Stf”a inseguro 1o, Adulteracion
3% 2% 2 0% 1%

Pesticidas
26%

Etiquetado
19%



BIOTERRORISMO (ESTADOS UNIDOS)
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* Registro de la empresa/planta procesadora ante
la Food & Drug Administration — FDA

* Notificacidn Previa



MANGO FRESCO A E > TADOS

Reqwsﬂos Fitosanitarios:

Tratamiento hidrotérmico
Certificado fitosanitario
Inspector APHIS
Inspector SENASA
Inspector aduanero




ETIQUETADO DE AEIMENTEOS

% Es el principal medio de comunicacion entre
los productores de alimentos y los consumidores
finales.

s El etiguetado puede ser cualquier documento,
impreso o grafico sobre el articulo que acomparia
a este 0 se expone cerca durante su venta.

O/

% Incluye materiales

tales como

s circulares, % libros,
« folletos, % publicaciones,
% afiches, % letreros,

* exposiciones, < informacion en la

% banderines, pagina Web




PANEL PRINCIPAL D

74

EXHIBICION

« Nombre comun del producto alimenticio

« Nombre de acuerdo con el estandar listado en el CFR
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CERTIFICACIONES
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http://www.youtube.com/watch?v=3ilkOi3srLo
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http://www.youtube.com/watch?v=3iIkOi3srLo
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MUCHAS GRACIAS

Datos de contacto:

ISerpa@promperu.gob.pe
= 616 7400 anexo 2301
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