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- Perfil de Producto: VEGETALES

Este perfil de producto ha sido elaborado en el mercado portugués por la
consultora Ernst e Young (EY), utilizando fuentes primarias y secundarias.
EL trabajo realigado por la consultora ha sido supervisado y validado
por la OCEX Lisboa y ha contado con la colaboracién de la Direccién de
Desarrollo de Mercados Internacionales del MINCETUR y de PROMPERU.

Se autorizga la reproduccién de la informaciéon contenida en este
documento siempre y cuando se mencione la fuente: “MINCETUR. Plan
de Desarrollo de Mercado de Portugal”.
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Resumen Ejecutivo

Elperfildevegetales del mercado dePortugal, concretamentede productos
como espdrragos (frescos o refrigerados, congelados y conservados),
pimientos y alcachofas conservadas, analiza el comportamiento de
sus importaciones y exportaciones, al mismo tiempo que identifica las
oportunidades de comercializacién para las empresas de Per(.

Sus importaciones, de estos productos, durante el 2014 ascendieron a un
valor de EUR 2,85 millones (incremento de 6% respecto al 2013, desde
EUR 2,70 millones), destacando las importaciones de espérrogos con
una participaciéon de 90% (45% para espdrragos frescos o refrigerados,
37% para conservados, y en un 8% congelados), seguido de alcachofas
con el 6%, Yy pimientos con una participacion de 4%; sin embargo, Las
importaciones realizadas desde el Per no alcangaron los EUR 200 mil,
presentdndose una oportunidad de negocio al haber un amplio margen
de cobertura sobre las importaciones totales de estos vegetales.

Cabe notar que el 2014, las importaciones realigadas por la Union
Europea (UE 28) desde el Perti para estos productos, alcangaron un valor
de EUR 285,76 millones, en donde los espérragos concentraron el 82%
de las importaciones (46% frescos o refrigerados, 33% conservados y 3%
congelados), seguido por los pimientos con una participacién de 10%, y
finalmente las alcachofas con el 8% del total.
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Este documento presenta la evolucién histérica de las importaciones y exportaciones
de Portugal para estos productos, asi como sus principales socios comerciales y los
precios unitarios de comercialigacién (EUR/Rg), ademds, destaca de manera general las
tendencias de consumo del mercado, el acceso preferencial para el Per( y los requisitos
de los compradores, asi como, un listado de empresas y ferias comerciales a tener en
cuenta. No obstante a lo anterior, la informacién que se presenta en este documento es
referencial, por Lo que se sugiere al exportador peruano, realigar Las consultas de manera
periddica al estar sujeta a cambios permanentes.

Es preciso indicar que el objetivo de este perfil es mostrar alternativas de negocio para
las empresas peruanas, con la finalidad de que puedan consolidar sus operaciones
comerciales en el exterior, y de esta forma, contribuir de manera positiva con el crecimiento
y la sostenibilidad de las exportaciones peruanas. La diversificacién de mercados de
exportacion es una estrategia que puede favorecer a la empresa exportadora para que
se posicione competitivamente en los mercados internacionales, y el mercado portugués
brinda las posibilidades para concretarlo.

Este perfil de mercado complementa Las oportunidades de negocio destacados en el Plan
de Desarrollo de Mercado (PDM) de Portugal. De esta forma, se pone a disposicion del
empresariado nacional, del sector académico, y de La sociedad en general, un documento
estratégico que puede contribuir con sus programas de expansion comercial u otros de
interés.
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Antecedentes

La OCEX Lisboa?, que inici6 sus operaciones en marzo del 2014, estd
orientada a identificar las oportunidades del mercado portugués y
fomentar que las empresas exportadoras peruanas puedan lograr
negocios, sean en el campo del comercio exterior exterior, el turismo o las
inversiones.

En ese sentido, como parte de la implementacién del Plan Estratégico
Nacional Exportador -PENX 2025-, concretamente dentro de Llas
estrategias de oportunidades de negocio identificadas en el Plan de
Desarrollo de Mercado (PDM) de Portugal, se priorizo la elaboracion de
perfiles de productos especificos susceptibles de comercialigarse en dicho
mercado, por empresas peruandas.

Para tales fines, esta Oficina Comercial programé dentro de sus
actividades, la elaboracién del Perfil de Vegetales del Mercado de
Portugal, que se presenta a continuacidn.

1 Creada mediante RM N° 355-2013-MINCETUR.
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Metodologia de Estudio

La metodologia utilizada en el presente estudio estd basada en un
trabajo de investigacion de fuentes primarias y secundarias como son
las estadisticas, publicaciones, estudios previos, articulos de sitios web
relacionados con el objeto de estudio, entrevistas y opiniones de expertos
en el sector, entre otros. EL estudio consta de dos partes importantes, una
parte que corresponde al andlisis cuantitativo y La otra al cualitativo.

En el andlisis cuantitativo se muestran estadisticas de produccion en
toneladas (t) y en valor (miles de EUR); y por otro lado, las exportaciones
e importaciones en volumen y valor de las subpartidas arancelarias de
Los vegetales, asi como las importaciones (también en volumen y valor),
lo que ayudard a definir el tamano del mercado portugués.

En el andlisis cualitativo, se describen las principales tendencias del
mercado, se han identificado los importadores, distribuidores, asi como
Los canales de distribucion definiendo en un andlisis posterior del estudio
el comportamiento del consumidor, la industria, la distribucién, los
segmentos, desarrollo de precios, asi como la tendencias del producto,
desarrollos de nuevos productos, procesamiento al que se afadird una
seccion destinada a los requerimientos de acceso al mercado portugués y
listados de contactos de promocidn comercial y ventas, constituyendo asi
una herramienta Gtil para los exportadores peruanos que quieran tener
acceso al mercado portugués.
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Mercado - Descripcion del Sector

En adelante, se analiza el tamano
de mercado del sector uvegetales,
especificamente de los productos:

A.Espdrragos

¢ Espdrragos frescos o
(subpartida SA 0709.20).

refrigerados

¢ Espdrragos, aunque estén cocidos en
agua o vapor, congelados (subpartida
0710.80.85).

* Espdrragos preparados o conseruados
(excepto en vinagre o en dcido acético),
sin congelar (subpartida SA 2005.60).

B.Pimiento - Frutos del género Capsicum
preparados o conservados (excepto en
vinagre o en dcido acético), sin congelar
(subpartida 2005.99.10).

C.Alcachofas preparadas o conservadas
(excepto en vinagre o en dcido acético),
sin congelar (subpartida 2005.99.30).

Estos productos ingresan Libres de arancel
al  mercado portugués, amparados
bajo el Acuerdo Comercial suscrito
por el Perti y la Unién Europea o por el
beneficio extendido a terceros paises
(Sistema General Preferencial - SGP). Las
evaluaciones corresponden a la produccion
y exportacion de Portugal, asi como a las
importaciones realizadas desde el Peru.
Se puede encontrar también informacion
general complementaria sobre produccion
y comercializgacion de dichos productos.

Cabe notar que el andlisis estadistico
de este documento y en general, estd
basado en la informacién de Eurostat en
miles de euros (EUR) y en peso (t), segin
disponibilidad de informacién, y bajo
las subpartidas del sistema armonigado.
Ademds, de la informacién recogida de
fuentes primarias en Portugal, parte de
este documento estd elaborado sobre la
consulta de fuentes secundarias, asi como
de informacion circulante en internet.
Dichas fuentes se pueden encontrar en la
parte bibliogrdfica de este Perfil.
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1.1 Tamano de mercado

Este apartado contiene informacion sobre la
produccién del sector horticola en Portugal,
importaciones y exportaciones totales, asi
como de compras realigadas desde el Per(.

A. Sector horticola fresco en Portugal

Segin datos de INE del 2014, las
exportaciones e importaciones del sector

I. Perfil de Producto: VEGETALES

de horticola fresco en Portugal registraron
oscilaciones en el periodo 2009 - 2014. Las
exportaciones registraron un crecimiento
anual compuesto de 4,47%, mientras
que las importaciones presentaron un
crecimiento anual compuesto de 2,44%
en dicho perfodo. EL grdfico N° 1 muestra
mayores detalles sobre el intercambio
comercial del sector.

Grafico N° 1: Intercambio comercial del sector horticola fresco de

Portugal 2009/14 (EUR miles)
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Fuentes: Andlisis de EY en base a datos de GPP?, INE?, del sector horticola frescos y congelados de Portugal.

2 GPP - Gabinete de Planeamento, Politicas e Administragdo Geral

3 INE- Instituto Nacional de Estadistica
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Al igual que en términos de uvalor, las compuesto de 1,94%, mientras que las
cantidades de exportacién e importacion importaciones retrocedieron en 0,01%
del sector horticola fresco y congelado de  en dicho periodo. EL grdfico N° 2 muestra
Portugal, han mostrado oscilaciones a lo  mayores detalles de las cantidades
largo del periodo 2009-2014, registrando ~ comercializadas.

las exportaciones un crecimiento anual

Grafico N° 2: Intercambio comercial del sector horticola frescos y
congelados de Portugal 2009/14 (en miles de )
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Fuentes: Andlisis de EY en base a datos de GPP, INE, del sector horticola frescos y congelados de Portugal.



I. Perfil de Producto: VEGETALES

De otro lado, a pesar de que en términos
de valor y cantidad las exportaciones
son inferiores a las importaciones,
estas registran Llos mejores precios de
comercialigacion del periodo 2009-2014. En
dicho periodo, Las exportaciones registraron
un precio promedio anual de EUR 0,47/kg, y
las importaciones de EUR 0,33/kg.

Grafico N° 3: Precios de exportacion e importacion del sector horticola
frescos y congelados 2009/14 (en EUR/Rg)
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Fuentes: Andlisis de EY en base a datos de GPP, INE, del sector horticola frescos y congelados de Portugal.



B. Sector horticola congelado en
Portugal

A diferencia de productos frescos, las
exportaciones el sector horticola de
congelados, aunque minimas, fueron
superiores a las importaciones en la
mayoria de anos del periodo 2009-
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2014, no obstante, en ambos casos se
registraron retrocesos. Las exportaciones
presentaron una caida anual de 2,39%,
mientras que las importaciones Lo
hicieron en 1,43% en dicho periodo. EL
grdfico N° 4 muestra mayores detalles
de comercializgacién del sector horticola
congelado de Portugal.

Grafico N° 4: Intercambio comercial del sector horticola congelado

de Portugal 2009/14 (EUR miles)
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Fuentes: Andlisis de EY en base a datos de GPP, INE, del sector horticola frescos y congelados de Portugal.
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1.1.1 Produccion Local

A. Espdrragos

De acuerdo a la informacion de la
Direccion Regional de Agricultura y Pesca
del Norte de Portugal (DRAPN) de 2015,
actualmente existe el interés creciente
de fomentar el cultivo de espdrragos,
principalmente en la regién de Tras-os-
Montes, ya que el mercado de exportacion
estaria garantizado por su alta demanda
y rentabilidad (entre EUR 25 mil y EUR 30
mil por hectdrea).

La regién de Tras-os-Montes tiene cultivos
desde hace mucho tiempo, pero en los
aLtimos anos perdidé importancia y empezd
a perder interés para los productores. Sin
embargo, como la demanda ha crecido
significativamente, la  DRAPN  estd
promoviendo su recuperacién. Uno de los
paises de mayor demanda es Inglaterra
que, al no contar con produccién propia,
suele importar de otros paises como Chile.

Segin la Confederacdo Nacional de
Cooperativas Agricolas e do Crédito
Agricola de Portugal (CONFAGRI), la
estacionalidad del cultivo en la regién de
Tras-os-Montes presenta la gran ventaja

de tener produccién de espdrragos cuando
el mercado estd mds escaso.

EL Plan de Desarrollo Regional Portugués
(PDR 2020), cuenta con fondos para
apoyar proyectos de inversién para
desarrollar plantaciones de espdrragos
para exportar a paises de Uni6n Europea,
en especial Inglaterra.

B. Pimiento

La produccion de pimiento en Portugal se
extiende por todo el territorio nacional,
con una mayor concentracién en las
regiones de Entre Douro y Minho, Ribatejo
y Oeste, siendo las principales variedades
producidas son el pimiento rojo, verde, y el
pimiento amarillo.

Segun informacion de estadistica agricola
de Portugal, el pimiento es una de las
principales  producciones  agricolas,
estando dentro del top 10 de productos
agricolas producidos a nivel nacional.
EL grdfico N° 5 muestra los principales
productos agricolas  producidos en
Portugal.
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Grdfico N° 5: Total de produccién de los principales productos agricola en

Portugal
120 000
100 000
80000
c
S
60 000
40 000
B ‘ I I I I
0
& O S = S & &
& F S °« & T o
& S SIEN NGNS S Q
S O A9 & C O
S o L N
< R S S
() <
2011 B 202 B 2013

Fuente: Andlisis de EY en base a estadisticas agricolas de 2011, 2012 y 2013 - INE
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La produccion nacional de pimiento
en el 2011 alcangd las 31 032 t,
incrementdndose en 79% el 2012 (55 634
t); sin embargo, registr6 una caida de
33% hacia las 37 126 t. Cabe notar que,
en el 2013, los principales productos
horticolas cultivados en Portugal fueron
Los tomates frescos con una participacién
de 11% sobre la produccién total del
sector que ascendi6 a 900 430 t, seguido
del repollo coliflor con una participacion

1.1.2 Exportaciones
A. Espdrragos

e Espdrragos frescos o
(subpartida SA 0790.20)

refrigerados

Segun informacion de Eurostat de 2014,
las exportaciones de espdrragos frescos
de Portugal alcangaron un valor de EUR
51 mil, lo que supuso un incremento de
132% respecto de 2013 (EUR 22 mil).
Cabe notar que en el periodo 2010-

de 10%, y la ganahoria con el 9%. Por su
parte, el pimiento representd el 4% de la
produccion total del total del sector.

C. Alcachofas

A pesar de que la alcachofa se encuentra
en muchos de los platos que consumen
los portugueses, su produccién no se
encuentra priorigada, por lo que no se
registraron datos de cultivo.

2014, las exportaciones registraron un
crecimiento anual compuesto de 38%
en valor.

EL 2014 los principales mercados de
destino fueron Polonia (EUR 39 mil a un
precio unitario de EUR 3,25/kg), Angola
(EUR 10 mil a un precio unitario de EUR
10/kg). La tabla N° 1 muestra mayores
detalles sobre las exportaciones de este
producto.
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Tabla N°1: Exportaciones de esparragaos frescos o refrigerados
de Portugal

D[ wmme | e
m 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Mundo 14 21 22 22 51 10 19 3 3 13
Polonia 39 12
Angola 2 3 3 8 10 0 1 0 1 1
Espana 12 17 18 14 2 10 18 3 2 0
Santo

Tomé y 0 0
Principe

Cabo

Verde ! ! 0 0

Fuente: Eurostat




E. Perfil de Producto: VEGETALES

Espdrragos, aunque estén cocidos en
agua o vapor, congelados (subpartida
0710.80.85)

Segln Eurostat del 2014, Portugal
exportd espdrragos congelados por un
valor de EUR 26 mil. Las exportaciones
se muestran oscilantes ya que el 2010
se registré exportaciones por un valor
de EUR 1 mil, mientras que el 2012

sumaron los EUR 49, para caer a EUR 16
mil el 2013.

EL 2014, Angola fue el principal mercado
de destino con un valor de EUR 25
mil, registrando un precio unitario de
exportacion de EUR 8,33/kg. La tabla
N° 2 muestra mayores detalles de
exportacion de este producto.

Tabla N°2: Exportaciones de esparragaos congelados de Portugal

Mundo

Angola 21 13 15

Italia

Espana 1 0

Paises

Bajos 35

Timor
Oriental

Bélgica 1 0

Fuente: Eurostat

25

Pesoent

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
1 21 49 16 26 1 3 42 2 3

3 2 2 3
0
1 0
40
0
0 0




Espdrragos preparados o conservados
sin congelar (excepto en vinagre o en
acido acético), sin congelar (subpartida
SA 2005.60)

De acuerdo a informacion de Eurostat
del 2014, las exportaciones de
espdarragos en conserva de Portugal
registraron un valor de EUR 50 mil, un
incremento de 25% respecto del ano
anterior (EUR 40 mil), sin embargo,
estas han decrecido comparado con
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las exportaciones del ano 2010 (EUR
55 mil), 2011 (EUR 64 mil) y 2012 (EUR
58 mil).

Histéricamente, mds del 95% de
las exportaciones de espdrragos en
conserva se han dirigido a Angola. El
2014, dichas exportaciones a Angola
sumaron los EUR 46 mil, registrando
un precio unitario de 4,26/kg. La tabla
N°® 3 muestra mayores detalles sobre
Las exportaciones de este producto.

Tabla N°3: Exportaciones de esparragos en conserva de Portugal

Mundo

Angola 48 59 48 38

Timor
Oriental

Santo
Toméy 2 1 1
Principe

Cabo
Verde

Macao 0 0 0 1

Mogam-

bique 4 4 8 1

Fuente: Eurostat

46

Pesoent

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
55 64 58 40 50 14 17 15 9 10

13 16 13 9 10
0

0 0 0 0

0 0 0 0 0

0 0

1 1 2 0 0




B. Pimiento

Frutos del género Capsicum preparados
0 conservados (excepto en vinagre o en
acido acético), sin congelar (subpartida
2005.99.10)

Seglin datos de Eurostat del 2014,
Portugal exportd pimientos por un valor
de EUR 37 mil, lo que supuso una caida
de 45% respecto de 2013 (EUR 67 mil). EL
mejor registro del periodo 2010-2014 fue
el 2012 cuando alcanzd exportaciones
por un valor de EUR 84 mil.

E Perfil de Producto: VEGETALES

EL 2014 el principal mercado de destino
fue Suiza con una participacién de 41%
(48% el 2013) sobre el total exportado,
seguido por Francia con el 27% (13%
el 2013), y Estados Unidos con el 22%
(25% el 2013).

De otro lado, Angola presenté el mejor
precio con EUR 3/kg, Suiga en cambio,
registré el menor precio promedio con
EUR 1,15/kg. La tabla N° 4 muestra
mayores detalles sobre la exportacion
de este producto.

Tabla N°4: Exportaciones de pimiento de Portugal

EUR miles

Mundo

Suiza 42 6 23 32
Francia 43 9
Es:sjizs 12 1 13 17
Angola 3 7 5 9
o :

Fuente: Eurostat

15

10

Pesoent

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
57 14 84 67 37 37 9 38 34 22

31 5 18 22 13
12 3 4
5 1 6 7 4
1 3 2 2 1
0 0
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C. Alcachofas en Portugal y ello se ve reflejado en
sus cifras de exportacion que el 2014,
de acuerdo a informacién de Eurostat,

* Preparadas o conservadas (excepto en P )
alcangaron Llos EUR 5 mil, cifra promedio

vinagre o en dcido acético), sin congelar

(subpartida 2005.99.30) del periodo 2010-2014. La tabla N° 5
) muestra mayores detalles sobre Lla
Como se menciond anteriormente, las exportacion de este producto.

alcachofas no son un cultivo priorigado

Tabla N°5: Exportaciones de alcachofas de Portugal

I T T
2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Mundo 6 5 4 16 5 1 2 2 1 2
Angola 6 5 4 3 5 1 2 2 1 2
Guinea- 0 0 0 0 0 0 0 0
Bissau
Cabo
Verde 0 Y g Y
Canada 12
Japon 0 1 0

Fuente: Eurostat
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1.1.3 Importaciones

A. Espdrragos

Espdrragos frescos o
(subpartida SA 0790.20)

refrigerados

De acuerdo a la informacion de Eurostat
del 2014, Portugal realizd importaciones
de espdrragos frescos o refrigerados por
un valor de EUR 1,29 millones, monto
inferior en 15% respecto de 2013 (EUR
1,52 millones).

EL 2014, Espana fue el principal mercado
de origen de las importaciones con una
participacion de 84% sobre el total (EUR
1,09 millones, y un precio unitario de
EUR 3,49/kg), seguido por Alemania con
16% (EUR 201 mil, y un precio unitario
de EUR 3,19/kg). La tabla N° 6 muestra
mayores detalles sobre la importacion
de este producto.

Tabla N°6: Importaciones de esparragos frescos de Portugal

I T
Mundo 1093 471 1277 1524 1297

Espana 1042 451 1249 1423 1091 525 162 295 325 312
Alemania 28 7 13 90 201 8 0 5 36 63
Egjzess 15 13 14 2 3 4 5 3 0 1
Bélgica 6 0 1 1 2 1 0 0 0 1
Francia 2 0

Suecia 8 2

Fuente: Eurostat
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e Espdrragos, aunque estén cocidos en
agua o vapor, congelados (subpartida
0710.80.85)

Las  importaciones de  Portugal
de espdrragos congelados no son
significativas. Datos de Eurostat de 2014,

muestran que en dicho ano alcangaron
un valor de EUR 235 mil, siendo Bélgico
el pais con el mayor peso con 58% (85%
el 2013), seguido de Espana con 42%
(15% el 2013). La tabla N° 7 muestra
mayores detalles sobre la importacion
de este producto.

Tabla N°7: Importaciones de esparragos congelados de Portugal

Mundo

Bélgica 226 184 175 198
Espana 96 80 41 35
Rollges 10 1 4 1

Bajos

Suecia 6 0

Fuente: Eurostat

137

98

Pesoent

m 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
332 275 226 234 235 150 87 52 52 63

108 56 40 44 33
38 26 10 8 30
4 5 1 0 0

1 0




Espdrragos preparados o conservados
(excepto en vinagre o en dcido acético),
sin congelar (subpartida SA 2005.60)

De acuerdo a informacion de Eurostat
de 2014, Portugal importé EUR 1,05
millones de espdrrogos en conserua,
siendo Espana el principal prouveedor

n Perfil de Producto: VEGETALES

con una cuota de mercado de 71%
(EUR 752 mil), seguido de Per( con una
participacion de 18% (EUR 190 mil),
lo que supuso para este dltimo, un
incremento de 126% respecto de 2013
(EUR 84 mil). La tabla N° 8 muestra
mayores detalles sobre la importacién
de este producto.

Tabla N°8: Importaciones de esparragos en conserua de Portugal

Pesoent

m 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Mundo 1229 1162 834 729
Espana 1066 904 603 539
Per(i 32 111 91 84
Alemania 131 146 140 104
Francia 0 1 0 2

oo o

Fuente: Eurostat
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1109 952 456 271 605
1024 830 355 193 499
15 57 44 35 63
70 65 57 42 42

0 1 1




B. Pimiento

¢ Frutos del género Capsicum preparados
o conservados (excepto en vinagre o en
acido acético), sin congelar (subpartida
2005.99.10)

Segln datos de Eurostat de 2014, las
importaciones de pimiento preparado
sin congelar realigadas por Portugal
sumaron EUR 95 mil, un crecimiento
de 94% respecto al 2013 (EUR 48 mil),
siendo Espana el mayor proveedor con
una participacion de 84% (66% el 2013),
seguido del Perl con el 8% en (30%
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el 2013). Cabe notar que en el periodo
2010-2014 se registré un crecimiento
anual compuesto de 27% en valor.

Cabe notar, que en el periodo 2010-
2014 las importaciones realizgadas desde
el Perl han mostrado oscilaciones,
registrando su mejor cifra el 2012 con
un valor importado de EUR 43 mil, pero
cayendo a EUR 14 mil y EUR 8 mil el
2013 y 2014, respectivamente, a pesar
de un buen inicio el 2010 de EUR 27 mil.
La tabla N° 9 muestra mayores detalles
sobre la importacion de este producto.

Tabla N°9: Importaciones de pimiento de Portugal

Mundo

Espana 8 1 30 32
Perti 27 42 43 14
Alemania 0 0 0 0
11 T 1
China

Francia 0

Fuente: Eurostat

79

Pesoent

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
36 44 4 48 95 36 35 33 30 55

14 0 8 21 46
22 35 25 8 4
0 0 0 0 3
0 0 0 1 1
1
0 0
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C. Alcachofa

Preparadas o conservadas (excepto en
vinagre o en dcido acético), sin congelar
(subpartida 2005.99.30)

Segln informaciéon de Eurostat del
2014, las importaciones de alcachofa
en conserva realizadas por Portugal
en el periodo 2010-2014, registraron un
crecimiento anual compuesto de 21%,

alcangando el 2014 un valor importado
de EUR 179 mil, monto 113% superior al
registro de 2010 (EUR 84 mil).

EL 2014, Espana fue el principal
mercado de origen de las importaciones
de alcachofa al concentrar el 93% del
total (98% el 2013), seguido muy lejos
por ltalia y Alemania. La tabla N° 10
muestra mayores detalles sobre la
importaciéon de este producto.

Tabla N°10: Importaciones de alcachofa para Portugal

Mundo

Espana 63 153 112 164
Italia 9 9 4 3
Alemania 3 9 0 1
e 1o

Francia 8 0 0

Fuente: Eurostat

166

Pesoent

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
84 171 116 168 179 38 79 7 66 83

34 68 76 64 80
2 3 1 1 2
1 8 0 1 1
0 0 0
1 0
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1.1.4 Importaciones desde Pert

A. Espdrragos

Espdrragos frescos o
(subpartida SA 0790.20)

refrigerados

De acuerdo a informacién de Eurostat
de 2014, Lla Unién Europea (UE) importo
un valor de EUR 130,4 millones de
espdrragos frescos desde el Per(, lo que
supuso un incremento de 1% respecto de
2013 (EUR 128,5 millones el 2013). No se
obtuvieron registros de importaciones
realizadas desde el Perti por Portugal.

Espdrragos, aunque estén cocidos en
agua o vapor, congelados (subpartida
0710.80.85)

Segun informacién de Eurostat de 2014,
la UE importé un valor de EUR 8,79
millones de espdrragos congelados
desde el Perl, lo que supuso un
incremento de 1% respecto al ano
anterior (EUR 8,73 millones el 2013). No
se obtuuieron registros deimportaciones
realizadas desde el Per( por Portugal.

Espdrragos preparados o conseruados
(excepto en vinagre o en dcido acético),
sin congelar (subpartida SA 2005.60).

Segln informaciéon de Eurostat de
2014, la UE importd un valor de
EUR 93,3 millones de espérragos en

conservuas desde el Per(, lo que supuso
un incremento de 16% respecto al ano
anterior (EUR 80,4 millones el 2013).
De otro lado, Portugal importé un
valor de EUR 190 mil de espdrragos en
conservuas desde el Per(, lo que supuso
un incremento de 91% respecto al ano
anterior (EUR 84 mil el 2013).

B. Pimiento

* Frutos del género Capsicum preparados
o conservados (excepto en vinagre o en
dcido acético), sin congelar (subpartida
2005.99.10)

Segun informacion de Eurostat de 2014,
la UE importé un valor de EUR 29,3
millones de pimiento desde el Perd, lo
que supuso un incremento de 1% respecto
al ano anterior (EUR 29,1 millones el
2013). Sin embargo, las importaciones
realizgadas por Portugal desde el Perd
el 2014, solo alcangaron los EUR 8 mil,
mostrando una caida de 43% respecto
del ano anterior (EUR 14 mil el 2013).
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C. Alcachofas

e Preparadas o conservadas (excepto en
vinagre o en dcido acético), sin congelar
(subpartida 2005.99.30)

Segln informacion de Eurostat de
2014, la UE importé un valor de EUR
23,8 millones de alcachofa desde el
Per(l, lo que supuso una disminucién
de 21% respecto al ano anterior (EUR
30,2 millones el 2013). No se obtuvieron
registros de importaciones realizadas
desde el Per( por Portugal.

1.2 Caracteristicas generales

1.2.1 Usos y formas de consumo

A. Espdrragos

Los espdrragos se consumen  con
regularidad y son parte de la dieta
portuguesa, ya que se puede encontrar
en una gran variedad de preparaciones,
mayormenteenensaladas. Apesardetener
un precio relativamente alto respecto de
otras hortaligas, las propiedades nutritivas
de los espdrragos justifican su compra (el
precio de venta al cliente final en Portugal
sesitta entre EUR 8,00/kg y EUR 10,00/kg).
Algunas regiones de Portugal registran un
elevado consumo de esta hortaliza, dado
que registran produccién y cosechas de



cultivos silvestres, de las cuales brotan
los espdrragos salugjes, principalmente
en Alentejo y la region de Beira Interior/
Beira Baixa.

B. Pimiento

Laversatilidad deestealimento Llevaaque
haya una mayor facilidad de adaptacién
a las cocinas uariadas, haciéndose de un
espacio de manera exitosa en la dieta del
consumidor europeo. Debido a la bellega
de sus frutos, incluso hay quienes la
cultivan como plantas ornamentales.

EL Pimiento se puede comer crudo,
generalmente en ensaladas, aunque
su sabor anade un gusto especial a la
cocina en platos preparados, siendo muy
utilizado por ejemplo en guisos y caguelas,
con un sabor muy caracteristico. También
puede ser utilizado como pimiento relleno
o ser parte de la elaboracién de salsas.
Esta multiplicidad de sabores permite
diferentes utilizaciones, muy agradable
para la mayoria de los paladares.

La industria alimentaria también utiliza
este producto con regularidad, donde
los pimientos se asan y luego son
conservados o enlatados. La campana de
comercialigacién de pimiento en Portugal
es de junio a nouiembre, en la regién Entre
Douro e Minho y en el Oeste, y durante
todo el ano, en La region del Algarue.
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Hay wuna clara tendencia en la
estacionalidad del consumo en Portugal,
siendo que el mayor volumen de
transacciones de pimiento se da durante
Llos meses de verano, con el aumento del
consumo de ensaladas, especialmente en
la regidn del Algarue, debido al turismo.

Respecto de su comercializacion en el
mercado portugués, los productores
ofrecen los pimientos en los mercados
y ferias regionales o por medio de
mayoristas. En el norte del pais hay cada
veg mds productores que estdn integrados
en organigaciones, aunque también las
propias asociaciones de productores,
realizan la comercializacion colocando
sus productos en las cadenas de venta
sean pequenas, medianas o grandes.

Al igual que otros productos
alimenticios, los consumidores tienen
preferencia sobre la calidad, por ello un
pimiento de calidad tiene un mercado
garantizado, no sélo a nivel nacional,
sino también en el mercado externo.
Ademds, hay interés en innouvar de
manera permanente la produccién, por
ejemplo, los agricultores de la localidad
de Esposende del distrito de Braga,
estan produciendo en mayor cantidad
pimientos de Padrén, destinado no sélo
para el consumo interno que empiega
a ser ampliamente aceptado, pero,
sobre todo, alrededor del 90% de la
produccion tiene como destino Espana.
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C. Alcachofa

La alcachofa es de consumo reciente en
Portugal, ya que no es parte de la dieta
mediterrdnea tradicional portuguesa.
Sin embargo, como sus propiedades para
la salud son altamente beneficiosas, el
interés de los consumidores ha ido en
aumento en los Ultimos anos.

Segln los especialistas en nutricién, la
alcachofa puede reducir el colesterol,
ayudar con problemas renales, retencion
de liquidos, Lla anemia, las infecciones de

1.2.2 Descripcion, especificaciones
del producto y formas de
presentacion

A. Espdrragos

Los espdrragos poseen dos uariedades
mds comunes:

e Espdrrago blanco: Crece debajo de
tierra, por eso, como no recibe la
lug solar, no desarrolla la clorofila,
pigmento responsable del color verde
de los vegetales.

e Espdrrago verde: También Lllamado
espdrrago negro, tiene buen sabor
y al recibir la lug solar, la clorofila
aporta a esta variedad un color verde.
Estos espdrragos son muy apreciados
por su sabor y por la época en que

vejiga, la artritis, las enfermedades del
higado, entre otras, es por ello que su
consumo se proyecta en aumento, sobre
todo, por aquellos consumidores que
buscan productos con mayor agregacion
de valor para el cuidado de la salud.

Las hojas de alcachofa y extractos
también pueden ser utilizados en la
preparacion de bebidas. Se puede
encontrar productos quimicos, como la
cinarina y el dacido clorogénico en esta
hortaliza, que a menudo se utiligan como
edulcorantes.

estan disponibles en el mercado, que
transcurre entre los meses de noviembre
a margo.

Es preciso tener presente que una de
las caracteristicas sobre el cual los
consumidores tienen mucha atencion es
la calidad, que depende de varios factores
como el tiempo de maduracién, la regién
de cultivo, la variedad, entre otros.

Sus propiedades para la salud son
muchas y variadas, debido a que es
un alimento que contiene vitaminas,
minerales y propiedades antioxidantes
que, segun algunos especialistas
de la salud, pueden ayudar a



disminuir los riesgos de enfermedades
cardiovasculares, problemas de anemia,
digestion, entre otros.

B. Pimiento

En la primera fase de cultivo el pimiento
se presenta con un color verde dado que
adn no estd maduro, con el paso de los
dias se altera cuando la planta ingresa a
un periodo de maduracién y obtiene color,
pudiendo ser rojo, amarillo o naranja
(dependiendo de cada variedad).
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La especia de pimiento influye no slo en el
color, sino también en La forma, tamario y
sabor. Por ejemplo, el pimiento verde tiene
un sabor mds dcido y un poco amargo,
mientras que el amarillo y el rojo tienen
un sabor mds dulce y de agradable olor.

Los pimientos por Lo general tienen una
forma paralelepipédica y pueden ser de
color verde, rojo o amarillo. Sin embargo,
el mds comun es el pimento mds pequeno
y de color verde muy utilizgados en
salteados. Otra variedad muy usada es



el pimiento dulce de forma delgada y
alargada, disponible en colores verde, rojo
o amarillo, que se distingue por su sabor
dulce, ademds de que prdcticamente no
tiene semillas, siendo considerado ideal
para consumo en estado fresco. Existe
una variedad de mini pimiento dulce que,
debido a su pequeno tamano, es ideal
para consumirlo en ensaladas y como
aperitivo.

Los pimientos contienen propiedades
buenas para el cuidado de la salud al ser
gran fuente de nutrientes. Por ejemplo,
son ricos en vitamina C y vitamina A,
dos antioxidantes muy potentes. Puede
ser benéfico para reducir los riesgos de
enfermedades cardiouvasculares o para
ayudar a proteger de algunos tipos de
cancer.

‘. Perfil de Producto: VEGETALES

C. Alcachofa

La alcachofa tiene un sabor delicado,
suave y agradable, es muy nutritiva y
contiene muy pocas calorias. En Portugal
empez0d a ser conocido por sus propiedades
antioxidantes, apareciendo en el mercado
siempre asociada a dietas, ademds de
muchas otras propiedades nutricionales
que combina muy bien con diversas
preparaciones.

Los especialistas en la salud también
destacan otras propiedades asociadas
con el cuidado de la salud y contribuir
a prevenir ciertos males, como renales,
anemia, retencion de liquidos, artritis,
problemas del higado, la aparicién de
cdleulos biliares, y a reducir la presion
arterial alta. No obstante, es un producto
altamente adaptable sobre todo en
la preparacién de ensaladas frescas
o de acompanamiento a platos mds
elaborados.
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1.2.3 Auditoria en tiendas

A continuacion, se detallan productos y
precios en La auditoria de tiendas realizada
en diferentes establecimientos (tiendas
online) situados en Portugal. Cabe indicar
que los precios Yy presentaciones son

PORTUGAL

referenciales y obedecen a un periodo de
tiempo determinado. Se sugiere consultar
de manera permanente la actualizgacién
de esta informacién en las pdginas web
de Los sitios analizados.

Tabla N°11: Auditoria en tiendas - esparragos

Nombre del
estableci- Tipo
miento

Designacion

Precio
por kg
(EUR)

Pais de

. Detalles
origen

Espargos verdes

Continente Espérragos embalados Per(i 9,06 Envasados
Continente Esparragos E;Es;?gjot;rancos Per(i 512 Envasados
Continente Esparragos  Espargos verdes n.d. 17,16 No enuasados
Continente Esparragos  Espargos brancos n.d. 15,59 No enuasados
Jumbo Espdrragos :Erfg;rrgsos Lt BT n.d. 767 Envasados
Jumbo Espdrragos  Espargos Ferbar Brancos Per 6,74 Envasados
Jumbo Espdrragos Eefpeliges Blialice: n.d. 8,28 Envasados

Gigante Verde

Fuente: Consulta en las tiendas online de los hipermercados Continente, Jumbo, EL Corte Inglés
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Nombre del .
. . ’ oo Pais de
estableci- Tipo Designacion . Detalles
: origen
miento
Jumbo Espdrragos Esporgos EITEES n.d. 6,64 Envasados
Cimarrom
Jumbo Espdrrogos ESpATHOSN el B e n.d. 11,48 Envasados
Verde
Jumbo Espdrragos  Espargos Verdes Ferbar Pert 6,93 Envasados
EL Corte Inglés Espargos
ElL Corte Inglés  Espdrragos  Brancos de Nauarra n.d. 41,11 Envasados
1359
EL Corte Inglés Espargos
EL CorteInglés  Espdrragos  Brancos de Nauvarra n.d. 27,20 Envasados
1259
El Corte Inglés  Espdrragos EL Corte Ingles Espargos n.d. 2317 Enuasados
Brancos Grossos
. , Aliada Espargos _
El CorteIngles  Espdrragos Brancos Extra 205g Espana 11,46 Envasados
. , Aliada Espargos _
EL CorteIngles  Espdrragos Brancos Extra 125g Espana 16,00 Envasados
. , Aliada Espargos _
EL CorteIngles  Espdarragos Brancos Extra 220g Espana 11,36 Envasados
, , Aliada Espargos -
EL Corte Inglés  Espdrragos Brancos 425g Espana 7,81 Envasados
a 2 Aliada Espargos _
EL CorteInglées  Espdrragos Brancos Extra 325g Espana 7,66 Enuasados
EL Corte Inglés  Espdrragos Gigante Verde Espargos Pert 12,61 Enuasados

Brancos

Fuente: Consulta en Las tiendas online de los hipermercados Continente, Jumbo, EL Corte Inglés
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Nombre del
estableci-
miento

Pais de

. Detalles
origen

Tipo

Designacion

Aliada Espargos Verdes

EL Corte Inglés  Esparragos 105 China 14,76 Enuasados
EL Corte Inglés  Esparragos \C/ier;:jtlrsron Espargos n.d. 9,94 Enuasados
EL Corte Inglés  Espdrragos Ségrggstzgggde Espargos Perti 11,52 Enuasados
EL CorteInglés  Espdrragos  Espargos Brancos 420g n.d. 11,79 No envasados
El CorteInglés  Espdrragos  Espargos Verdes 2509 n.d. 11,96 No enuasados
EL CorteInglés  Espdrragos  Espargos Verdes 3209 n.d. 11,22 No envasados
El Corte Inglés  Espdrragos Pontas de Espargos n.d. 29,90 No envasados
molho 1009
EL Corte Inglés  Espdrragos Gelpeixe Espargos n.d. 9,98 No envasados

Verdes

Fuente: Consulta en las tiendas online de los hipermercados Continente, Jumbo, EL Corte Inglés

1.2.4 Regiones / sectores de mayor consumo dentro del mercado

Las regiones de mayor consumo de los
vegetales analigados en el presente
documento son Lisboa, Porto, Algarue,
Coimbra, y Alentejo; siendo las de mayor
importancia Lisboa y Porto, debido a
los nuevos hoteles y restaurantes que

se vienen instalando en dichas regiones.
Ello sumado al incremento de turismo
receptivo, convierten a estas 2 ciudades
como las principales gonas deimportacion
Yy consumo.



1.3 Perfil, tendencias del
consumidor y perspectivas del
mercado

Una de las principales tendencias de
consumo de productos horticolas en
la Unién Europea es el consumo de
productos minimamente procesados.
Las presentaciones en ensaladas ya
preparadas son comercializadas en las
grandes cadenas de hipermercados Yy
supermercados, ya que los mercados
locales y los productores prefieren
comercialigar los productos frescos.

Otro factor observado es el precio, que
suele ser mds elevado por la preparacion,
y al no ser un producto integramente
natural, tiene que cumplir con requisitos
adicionales de seguridad alimentaria.

El consumo de productos sofisticados
es una tendencia en Europa, siempre y
cuando los productos ofregcan propiedades
orientadas al cuidado de La salud.

Cabeindicar también que la venta de estos
productos minimamente procesados se da
principalmente en Los centros urbanos del
pais, ya en las regiones mds interiores,
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donde Lla agricultura tiene mayor
tradicion, los consumidores prefieren las
horticolas en su estado natural.

Segln la comisién europea, las marcas
blancas en Portugal se han desarrollado
de manera creciente en las ultimas
décadas. Por ejemplo, centros comerciales
como Pingo Doce tiene cerca de un tercio
de sus ventas de alimentos concentrados
en su propia marca, Sonae a través de la
marca Continente; la red Minipreco con
productos Dia, Lidl con varias marcas para
diferentes segmentos, asi como Auchan a
través de Jumbo y Pdo de Agtcar.

Este incremento fue impulsado en
gran parte por la crisis econdmica
que disminuyé el poder de compra
de los consumidores, llevando a una
disminucion del consumo. Ante ello, los
diversos centros comerciales, a fin de
mantener y aumentar sus ventas tuvieron
que buscar soluciones y las marcas
propias con precios mas accesibles dieron
como resultado un gran éxito de ventas.
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Grdfico N° 6: Tendencias generales del sector horticola en Portugal

Se ha implementado una
serie de medidas para
garantizar lacalidad y

seguridad de Los productos
alimenticios, no sélo en

cuanto a la produccion y

conservacion.

La reestructuracion de la
industria europea -
economias de escala;
reduccion de los precios de
transporte y logistica; Las
cambiantes necesidades de
Llos consumidores

Ademas de La responsabilidad de la industria agroalimen-
taria para promover una dieta mds saludable, es una
oportunidad para desarrollar nuevos productos y penetrar
en nuevos nichos de mercado, a través de | &D yen
especial en los campos de las ciencias de la salud.

Opciones mds saludables

Mas requisitos sobre La calidad

Valorizacion de empresas éticas ender e

sector horticola

en Portugal
Mayor procura de marcas propias 9

Mads sensibilidad a Los precios

Productos mds diversificados

La creacion de productos diversificada, calidad y
seguridad, y rentable depende de Las actividades de le&zD,

pero en Lla UE se observa una insuficiencia de
investigadores en el drea de alimentacidn, ingenieros y
expertos técnicos de La industria.

Fuente: Andlisis EY con base en informacién de CBI
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1.4 Ventajas del producto peruano
y competencia

Este apartado se ha elaborado a partir  pueden no representar al sector en su
de entrevistas realigadas a empresas  conjunto, La informacion obtenida permite
representativas de cada sector de andlisis.  conocer el comportamiento del sector.
Cabe notar que, si bien estas empresas
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1.4.1 Atributos del producto

A. Esparrago peruano

Una de las principales ventajas del
producto peruano es la estacionalidad de
la produccion. A nivel mundial, solo Peru
y Tailandia logran producir espdrragos
durante todo el ano. En los otros
paises, la produccién es muy estacional
concentrandose en numerosos paises
entre los meses de abril y junio, siendo
pocos los paises con produccion entre los
meses de septiembre hasta febrero.

EL éxito de este cultivo se debe al hecho
de que la cadena agro-productiva
del espdrrago estd orientada a una
cooperacién permanente con el gobierno
central y gremios empresariales, dando
origen a algunas de las organigaciones
mds importantes del sector, como
el Instituto Peruano del Espdrrago y
Hortalizas (IPEH) y Frio Aéreo.

Ademds de las condiciones climdticas
muy favorables para este cultivo, Pert
cuenta con una alta disponibilidad
de dreas disponibles para produccién,
localigadas  principalmente en las
regiones de Ica, Lima y La Libertad, que
concentran alrededor del 95% de la
produccién nacional, lo cual disminuye el
riesgo de ruptura de la cadena productiva
por la diversificacion de drea de cultivo.

Otros factores de éxito de este cultivo en
Perd, es el desarrollo de la agricultura a
través de:

* Implementacién de nueuvas tecnologias
de produccion,

e Seleccion adecuada de materiales e
insumos,

Sistemas de irrigacion innouadores y
versadtiles,
Prdcticas

» Aplicacion de  Buenas

Agricolas,

Vision integral de cldster productivo.

B. Pimiento

La temporada de produccion de
pimiento en Per( se da entre los meses
de margo a julio y principalmente en Las
regiones costeras del pais, que tiene las
condiciones climdticas 6ptimas para su
cultivo.

En PerG son utilizados diferentes tipos de
tecnologia de punta en el cultivo de ese
producto que acelera su produccién y
comercialigacién, ademds de la aplicacion
de sistemas de riego tecnificados y manejo
adecuado de cultivos.



C. Alcachofa

EL cultivo de alcachofa en Perli aumentd
de manera importante los Gltimos anos, Y
logra obtener rendimientos promedio mads
elevados que la mayoria de Llos productores
mundiales de alcachofa, sobre todo en
las regiones costeras con la aplicacion de
tecnologias de produccion, como el riego
por goteo y fertilizaciones oportunas.

En Perl la innouacién es un factor
presente en el cultivo de los productos
horticolas, teniendo como principal
objetivo el aseguramiento de la calidad
y la tragabilidad de la produccion. En
los productos procesados, es necesario
garantizar el  minimo cambio en
sus caracteristicas organolépticas Y
nutricionales.

Deotro lado, afin de presentarinformacién
adicional, se realizaron entrevistas con
importadores, distribuidores, mayoristas
y minoristas de frutas y uvegetales,
consultdndoles sobre los atributos del
producto, posicionamiento del producto
peruano Yy sugerencias comerciales. Las
empresas colaboradoras fueron:
 Sogenave  (mayorista,  distribucion
nacional de alimentos);

* Sonae (grande cadena de hiper y
supermercados);
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* Jerénimo Martins (grande cadena de
hiper y supermercados);

* Bargosa (mayorista); y

* Ferreira da Silva (mayorista).

Sobre el producto peruano

Los profesionales del sector reconocen la
calidad delas frutas y vegetales peruanos,
y senalan la importancia y oportunidad
de la disponibilidad estacional, asi como
la gran variedad de productos.

De igual forma, comentan que el
consumidor portugués no diferencia la
procedencia del producto, sin embargo, si
se preocupa por el aporte al cuidado de la
salud. Por ello, sugieren que el Per( debe
promocionar y enseniar las formas de
preparacion y destacar Los sabores de sus
productos a los consumidores.

Si bien hay empresas que importan
directamente desde el Per(, otras prefieren
hacerlo desde los paises de la costa de
atldntico, del Africa del Sur o de paises
europeos (productos que finalmente pueden
ser peruanos), debido a la proximidad
geogrdfica, y los costos que pueden incluso
ser menores que importar directamente
desde el Perl. Se debe tener presente
también, que la mayoria de las empresas



adquieren sus suministros en la Peninsula
Ibérica (compuesto mayormenteporEspana,
Portugal y Andorra), debido a proximidad,
incluso de frutas y vegetales que prouienen
de Perti uia Espana fundamentalmente.

Respecto de los vegetales en conserva
mencionaron:

e Espdrragos: Destacan la buena calidad.

e Pimiento: Es un producto para cocinas
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mds sofisticadas y como tal, de nicho de
mercado.

e Alcachofa: Es un producto mds
apreciado por los franceses que por los
portugueses.

De las entrevistas realizadas, se puede
destacar que las empresas estarian
dispuestas a evaluar la compra del
producto peruano si cumple con los
requisitos de buena relacion calidad/precio.



1.4.2 Sugerencias comerciales

Por Las entrevistas realizadas, en algunos
casos el producto peruano no era conocido,
por Lo que se recomienda lo siguiente:

e Campanas de promocion entre las
empresas y/o entidades oficiales de
Per y los minoristas portugueses,
encaminadas a dar a conocer los
productos cultivados en Perd.

1.4.3 Andlisis de la competencia

Esparragos

Para los espdrragos frescos, en cuanto al
precio, la principal competencia viene de
Espana y Alemania. EL 2014 suministraron
a Portugal con precios promedios de EUR
3,49/kRg y EUR 3,19/kg, respectivamente,
inferiores al precio promedio de
importacién realizadas por Espaia desde
Peru (EUR 3,66/kg).

Por su parte, el 2014 el principal proveedor
portugués de espdrragos congelados fue
Bélgica, que registré un precio promedio
de EUR 4,15/kg, superior al que suministra
Espana (EUR 3,26/kg).

Respecto a los espdrragos en conserua,
Per( es el segundo proueedor de Portugal,

_ Perfil de Producto: VEGETALES

e Campanas en diferentes medios en
Portugal sobre la calidad de las frutas y
vegetales peruanos y su estacionalidad,
dado que son temas que la poblacion
portuguesa no conoce.

* Revisar la politica de precios y evaluar
su competitividad respecto de otros
paises proveedores, incluso europeos.

sin embargo, el precio promedio en 2014
fue de EUR 3,01/kg, superior al de Espafia
que se situd en EUR 1,51/kg, y de Alemania
EUR 2,59/kg. Ademds, Espana importa este
producto desde Per(i a un precio promedio
de EUR 2,54/kg y de China a EUR 2,58/kg
(su principal prouveedor).

B. Pimiento

La principal competencia en Los pimientos
es Espana que suministra a Portugal con
un precio promedio de EUR 1,71/kg, y
Alemania con EUR 1,67/kg. A pesar de ser
el segundo prouveedor portugués, el precio
promedio ofrecido por Per(l es superior
(EUR 2,00/kg). Cabe indicar también que
Espana importa principalmente desde
Pert a un precio promedio de EUR 1,61/kg.
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En ese sentido, si el Per( tiene interés  C. Alcachofa

de incrementar sus ventas en Portugal,

deberd euvaluar sus costos y ser mds

competitivo que Espana, ya que ambos El 93% de la alcachofa que importa
paises, en acceso al mercado, ofrecen Portugal es suministrado por Espana,
las mismas condiciones para el pimiento  que presenta un precio promedio de EUR
peruano; no obstante, deberd evaluar la  2,08/kg. A su veg Espaiia importa desde
comercializacion, logistica y distribucion. Marruecos a un precio de EUR 2,17/kg.
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Condiciones de Acceso

Este apartado se ha elaborado a partir
de la consulta de Llas subpartidas
arancelarias en la pdgina web Export
Helpdesk (exporthelp.europa.eu). En ese
sentido, a fin de contar con informacién

2.1 Aranceles

A. Esparragos

actualizada, se sugiere su consulta de
manera periddica, ya que la informacién
que se presenta, podria estar sujeta a
modificaciones.

Tabla N°12: Esparragos frescos o refrigerados (subpartida SA 0709.20)

Tipo de medida Derecho de aduana Legislacion europea

ERGA OMNES  Derecho terceros paises

ERGA OMNES  Precio unitario

Preferencias

Per(i )
arancelarias

Fuente: Export Helpdesk

EurUP 659,59 /100 kg (verdes)
EurUP 516,69 /100 kg (los demds)

10,20% R2204/99

R0215/06

0% DO735/12
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Tabla N°13: Espdrragos, aunque estén cocidas en agua o vapor,
congelados (subpartida 0710.80.85)

Tipo de medida Derecho de aduana Legislacion europea

ERGA OMNES  Derecho terceros paises 14,40% R2204/99

Preferencias

Per(i )
arancelarias

0% DO735/12

Fuente: Export Helpdesk

Tabla N°14: Esparragos preparados o conservados (excepto en vinagre o
acido acético), sin congelar (subpartida SA 2005.60)

Tipo de medida Derecho de aduana | Legislacion europea

Control veterinario. Excepto

ERGA OMNES  Andorra, Suiza, Liechtenstein, S D0275/07
Noruega, San Marino

ERGA OMNES  Derecho terceros paises 17,60% R2204/99

Per(i Preferencias arancelarias 0% D0735/12

Fuente: Export Helpdesk
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B. Pimiento

Tabla N°15: Frutos del género Capsicum preparadas o conservadas (excepto
en vinagre o en dcido acético), sin congelar (subpartida 2005.99.10)

Tipo de medida Derecho de aduana | Legislacion europea

Control veterinario. Excepto
ERGA OMNES  Andorra, Suiza, Liechtenstein, - D0275/07
Noruega, San Marino

ERGA OMNES  Derecho terceros paises 6,40% R2204/99

Pert Preferencias arancelarias 0% D0735/12

Fuente: Export Helpdesk

C. Alcachofa

Tabla N°16: Alcachofas preparadas o conservadas (excepto en vinagre o
en dcido acético), sin congelar (subpartida 2005.99.30)

Tipo de medida Derecho de aduana | Legislacion europea

Control veterinario. Excepto
ERGA OMNES  Andorra, Suiza, Liechtenstein, - D0275/07
Noruega, San Marino

ERGA OMNES  Derecho terceros paises 17,60% R2204/99
Perti Preferencias arancelarias 0% D0735/12

Fuente: Export Helpdesk




Graudmenes internos comunes a
todas las subpartidas

» En Portugal, a todos Los bienes que son
importados se aplica el IVA (Impuesto de
Valor Agregado). Para las subpartidas
en andlisis, de la subpartida 07
(esparragos frescos o refrigerados, Yy
espdrragos que, aunque estén cocidas
en agua o vapor, congelados), el IVA en
vigor es de 6%.

e Para los bienes importados bajo
la subpartida 20, que corresponde
ahortalizas en conseruva (espdrragos,
pimiento y alcachofa, preparadas o
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conservadas, excepto en vinagre o en
4cido acético, sin congelar) el IVA en
vigor es de 23%.

No obstante, la informacién anterior
puede ser actualizada, por ello se sugiere
consultar periédicamente la siguiente
pdgina  web:  exporthelp.europa.eu/
thdapp/index.htm.

» Cabe senalar que para las Regiones
Auténomas de Agores y Madeira hay
tasas de IVA especificas. (Para consultar
las mismas por favor ingresar a la
pdgina web wwuw.portaldasfinancas.

gou.pt).

2.2 Normas de origen y pruebas de origen

Tabla N°17: Reglas de origen comun a todo el capitulo 07 (Acuerdo de

Libre Comercio UE-Pert)

Subpartida | Designacion de las
SA mercancias
Hortalizas, plantas,
Capitulo 07 raices y tubérculos

alimenticios.

Fuente: Export Helpdesk

Elaboracion o transformacion aplicada a las

materias no originarias que les confiere el

cardcter de originarias

Fabricacion en la cual todos los materiales del Capitulo 7
utilizados deben ser totalmente obtenidos.



http://exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm
http://www.portaldasfinancas.gov.pt
http://www.portaldasfinancas.gov.pt
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Tabla N°18: Reglas de origen comUn a todo el capitulo 20 del Acuerdo de

Libre Comercio Per(-UE

Subpartida

Designacion de las
SA mercancias

Elaboracion o transformacion aplicada a las
materias no originarias que les confiere el

cardcter de originarias

Preparaciones de
hortaligas, frutas u otros
frutos o demas partes de
plantas, con excepcion
de*:

ex Capitulo 20

Fuente: Export Helpdesk

Fabricacién en la cual todas Llas hortalizas o frutas u
otros frutos de los Capitulos 7 y 8 utilizados deben ser
totalmente obtenidos.

*Para mayor informacion sobre Las excepciones respecto al capitulo 20, revisar el siguiente link: goo.gl/

mTQi7L

Para poder acogerse a beneficios
preferenciales de la Union Europea, los
productos originarios de Perl deberdn
estar acompanados de un certificado de
circulacién de mercancias EUR.1 o de una
declaracién emitida por un exportador
en una factura, una nota de entrega o
cualquier otro documento comercial que
describa los productos en cuestion con
suficiente detalle para hacer posible su
identificacion.

Asimismo, La prueba de origen tendrd una
validez de 12 meses a partir de la fecha de
emision del certificado de circulacion de

mercancias EUR.1 o de la fecha en que es
completada la declaracion en factura en
la Parte exportadora. La prueba de origen
deberd presentarse dentro de ese periodo
ante las autoridades aduaneras de la
parte importadora, de conformidad con su
legislacién interna.

No obstante, para mayor informacién
revisar el articulo 15, 20 y 22 del siguiente
enlace:

www.acuerdoscomerciales.gob.
pe/images/stories/union _europea/
espanol 2012 06/Anex0%?20Il.pdf



http://goo.gl/mTQi7L
http://goo.gl/mTQi7L
http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/images/stories/union_europea/espanol_2012_06/Anexo%20II.pdf
http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/images/stories/union_europea/espanol_2012_06/Anexo%20II.pdf
http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/images/stories/union_europea/espanol_2012_06/Anexo%20II.pdf
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2.3 Requisitos especificos de Llos importadores - compradores

Los requisitos especificos para la
importaciéon de estos productos estdn
determinados por la UE. Las condiciones
de acceso son cambiantes, por ello
se recomienda consultar de manera
periédica su estado en los enlaces web
que se adjuntan en cada apartado.

A. Espdrragos

Requisitos especificos para espdrragos
frescos o refrigerados (subpartida SA
0709.20)

e Control de los contaminantes
alimenticios en alimentos.

* Control de los residuos de plaguicidas
en productos alimenticios de origen
vegetal y animal.

e Control sanitario de los productos
alimenticios de origen no animal.

* Tragabilidad, cumplimiento Y
responsabilidad en los alimentos y los
piensos.

* Etiquetado de productos alimenticios.

e Normas de comercializacién de Llas
frutas y hortaligas frescas.

 Voluntario - Productos de produccion
ecoldgica.

Para mayor detalle sobre los requisitos
especificos exigidos consultar el siguiente
enlace web:

exporthelp.europa.eu/thdapp/
form/output?action=outputesprod-
Line=eslanguageldeESetaricCo-
de=0709200000e&partnerid=peesre-
porterld=ptessimulationDate=30%-
2f05%2f2016esimDate=20160530es-
nomenCmd=esresultPage=reglistezmode=

Requisitos especificos para espdrragos
congelados (subpartida 0710.80.85)

¢ Control de los contaminantes
alimenticios en alimentos.

 Control de los residuos de plaguicidas
en productos alimenticios de origen
vegetal y animal.

e Control sanitario de los productos
alimenticios de origen no animal.

* Tragabilidad, cumplimiento Y
responsabilidad en los alimentos y los
piensos.

e Etiquetado de productos alimenticios.


http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0709200000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0709200000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0709200000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0709200000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0709200000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0709200000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0709200000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=

« Voluntario - Productos de produccién
ecoldgica.

Para mayor detalle sobre los requisitos
especificos exigidos consultar el siguiente
enlace web:

exporthelp.europa.eu/thdapp/
form/output?action=outputesprod-
Line=elanguageldeESetaricCo-
de=0710808500&partnerld=peesre-
porterld=ptessimulationDate=30%-
2f05%2f2016esimDate=20160530e-
nomenCmd=esresultPage=reglistezmode=

Requisitos especificos para espdrragos
preparados o conseruados sin congelar
(subpartida SA 2005.60)

» Control de los contaminantes
alimenticios en alimentos.

e Control delosresiduos de medicamentos
veterinarios en animales y productos
alimenticios de origen animal (Sélo
aplicable a preparaciones vegetales que
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contengan productos de origen animal
destinados a consumo humano).

e Control sanitario de los productos
alimenticios de origen no animal.

* Tragabilidad, cumplimiento Y
responsabilidad en los alimentos y los
piensos.

e Etiquetado de productos alimenticios.

« Voluntario - Productos de produccién
ecoldgica.

Para mayor detalle sobre los requisitos
especificos exigidos consultar el siguiente
enlace web:

exporthelp.europa.eu/thdapp/
form/output?action=outputesprod-
Line=eslanguageldeESetaricCo-
de=2005600000e&partnerid=peesre-
porterld=ptessimulationDate=30%-
2f05%2f2016esimDate=20160530e-
nomenCmd=esresultPage=reglistezmode=



http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0710808500&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0710808500&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0710808500&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0710808500&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0710808500&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0710808500&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=0710808500&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005600000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005600000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005600000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005600000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005600000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005600000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005600000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=

B. Pimiento

Requisitos especificos para pimientos
preparados o conservados sin congelar
(subpartida 2005.99.10)

e Control de los contaminantes
alimenticios en alimentos.

Control delosresiduos de medicamentos
veterinarios en animales y productos
alimenticios de origen animal (Sélo
aplicable a preparaciones vegetales que
contengan productos de origen animal
destinados a consumo humano).

e Control sanitario de los productos
alimenticios de origen no animal.

Trazabilidad, cumplimiento y
responsabilidad en Llos alimentos y los
piensos.

Etiquetado de productos alimenticios.
« Voluntario - Productos de produccién
ecoldgica.

Para mayor detalle sobre los requisitos
especificos exigidos consultar el siguiente
enlace web:

exporthelp.europa.eu/thdapp/
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C. Alcachofa

Requisitos especificos para alcachofas
preparadas o conservadas sin congelar
(subpartida 2005.99.30)

* Control de los contaminantes
alimenticios en alimentos.

e Control delosresiduos demedicamentos
veterinarios en animales y productos
alimenticios de origen animal (Sélo
aplicable a preparaciones vegetales que
contengan productos de origen animal
destinados a consumo humano).

e Control sanitario de los productos
alimenticios de origen no animal.

* Tragabilidad, cumplimiento Y
responsabilidad en los alimentos y los
piensos.

« Etiquetado de productos alimenticios.

« Voluntario - Productos de produccién
ecoldgica.

Para mayor detalle sobre los requisitos
especificos exigidos consultar el siguiente
enlace web:

exporthelp.europa.eu/thdapp/

form/output?action=outputesprod-

form/output?action=outputesprod-

Line=e#languageldeESetaricCo-

Line=e¢languageldeESetaricCo-
de=2005991000e&partnerid=peesre-

de=2005993000&partnerid=peesre-

porterld=ptessimulationDate=30%-

porterld=ptessimulationDate=30%-

2f05%2f2016esimDate=20160530es-

2f05%2f2016&simDate=20160530¢-

nomenCmd=esresultPage=reglistezmode=

nomenCmd=esresultPage=reglistezmode=



http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005991000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005991000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005991000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005991000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005991000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005991000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005991000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005993000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005993000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005993000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005993000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005993000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005993000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/form/output?action=output&prodLine=&languageId=ES&taricCode=2005993000&partnerId=pe&reporterId=pt&simulationDate=30%2f05%2f2016&simDate=20160530&nomenCmd=&resultPage=reqlist&mode=

2.4 Barreras, estdndares Y normas

Portugal, como estado miembro de
la Unién Europea sigue sus politicas
arancelarias. EL comercio entre Llos
estados miembros es libre de aranceles,
y siguen la misma base de datos que
tienen disponible Llos aranceles, las
nomenclaturas y legislacién comercial
de la UE, para que Las normas sean todas
uniformizadas entre los paises.

Si el comercio internacional no se da
con un “estado miembro”, las tarifas
arancelarias son calculadas sobre el valor
CIF de las mercancias, siendo consecuente
con las tarifas arancelarias generales
definidos para la Unién Europea (Tarifa
Integrada Comunitaria - TARIC).

Sin embargo, hay algunos tratados y
acuerdos entre la UE y otros paises, como
por ejemplo el Per(, en que se definen
beneficios preferenciales al comercio.

Asimismo, hay algunas reglas, ademds
de los aranceles, que tienen que ser
cumplidas en el comercio internacional,
como por ejemplo, los documentos que
acompanan a las mercancias en su
transaccion comercial, tales como:

e Factura comercial

* Certificado de origen
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* Certificado sanitario y fitosanitario
¢ Packin List

« Licencias de importacion

En el segmento de alimentos, hay
grandes preocupaciones por garantigar
la seguridad alimentaria de la poblacién,
para lo cual, establecen reglas de
salubridad e higiene de cumplimiento
obligatorio, y deben estar de acuerdo
con los padrones de calidad definidos
por la Unién Europea. En este contexto,
la UE aplica una politica comercial para
los productos agricolas, definida como
Politica Agricola Comun (PAC), que regula
el comercio internacional de este sector,
incentivando su desarrollo y garantigando
el cumplimento de Las reglas de control y
regulacién general del sector.

Ademads, todos Llos productos
comercialigados son controlados a nivel
de calidad, certificaciéon y metrologia
por organismos propios. En Portugal, por
ejemplo, lorealizael Instituto Portuguésda
Qualidade. Igualmente, hay organismos
mds especializgados en esta actividad para
cada sector, por ejemplo, en el sector de
alimentos la entidad responsable en
Portugal es la Autoridade de Seguranca
Alimentar e Econdmica (ASAE).
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Ademds, hay legislacion europea sobre  la proteccion del medio ambiente. Las
el empaque, embalaje y etiquetado, principales reglas estan definidas en el
con el objetivo de garantizar la calidad  reglamento N° 1169/2011 del Parlamento
de los mismos Yy prevenir riesgos para Europeo.

Figura N°1: Reglamento N° 1169/2011 sobre el etiquetado de productos
alimenticios

Ambito de aplicacién

EL presente Reglamento se aplicard a Los operadores del sector alimentario en todas Las fases de la cadena
alimentaria. Se aplicard a todos los alimentos destinados al consumidor final, incluidos Los entregados
por colectividades y Los destinados al suministro de colectividades.

EL presente Reglamento serd aplicable sin perjuicio de Los requisitos de etiquetado previstos en las
disposiciones particulares de Lla Unién Europea (UE) aplicables a alimentos concretos.

Requisitos generales

Ni el etiquetado, ni la presentacién de los productos alimenticios, ni la publicidad sobre Llos mismos
deberdn:

« Inducir a engafio al consumidor respecto a las caracteristicas, Las propiedades o Los efectos;

e Atribuir a un alimento las propiedades de prevenir, tratar o curar ninguna enfermedad humana (a
excepcion de las aguas minerales

* Naturales y los productos alimenticios destinados a una alimentacién especial, para los que existen
disposiciones especificas).

La informacion alimentaria serd precisa, clara y facil de comprender para el consumidor.

Responsabilidades de los operadores

Deberd garantigar La presencia y la exactitud de dicha informacion de conformidad con la normativa
europea sobre productos alimenticios y los requisitos nacionales pertinentes.

Si se trata de alimentos envasados, la informacion obligatoria deberd figurar en el enuase o en una
etiqueta sujeta al mismo.

En el caso de los alimentos no envasados, La informacion alimentaria deberd suministrarse al operador
que vaya a recibir el alimento para que, cuando asf se requiera, se pueda facilitar al consumidor final.

Fuente: Legislacion de La Unién Europea
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Menciones obligatorias

Las menciones obligatorias deberdn ser de facil comprensién, visibles, claramente legibles y, en su caso,
indelebles.

Las menciones obligatorias se refieren a:

 la denominacion;

* la lista de ingredientes;

* las sustancias que causen alergias o intolerancias (cacahuetes, leche, mostaza, pescado, cereales con
gluten, etc.);

* la cantidad de determinados ingredientes o categorias de ingredientes;

* la cantidad neta del alimento;

* la fecha de duraciéon minima o la fecha de caducidad;

« las condiciones especiales de conservacién y/o de utiligacion;

« el nombre o la ragén social y La direccién del operador o del importador;

+ el modo de empleo en caso de que, en ausencia de esta informacion, fuera dificil hacer un uso adecuado
del alimento;

« lainformacién nutricional.

Las menciones obligatorias figurardn en una lengua que comprendan facilmente los consumidores y, si
procede, en varias.

Informacion voluntaria

La informacién proporcionada voluntariamente cumplird Los requisitos que (i) no inducira a error al
consumidor, (ii) no serd ambigua ni confusa; (iii) se basard, segin proceda, en Los datos cientificos
pertinentes.

Asimismo, La informacién voluntaria no deberd presentarse de tal modo que ocupe el lugar previsto para
La informacidn obligatoria.

La Comisién deberd adoptar medidas para garantizar que la informacién voluntaria permita indicar a)

La presencia no intencionada de sustancias que causen alergias o intolerancias, b) la adecuacién de un
alimento para los vegetarianos o veganos, y c) la adecuacion de las ingestas de referencia para grupos de
poblacién especificos, etc. a Los requisitos indicados.

Fuente: Legislacion de La Unién Europea




Cuando setrata de productos alimenticios,
la preocupacion con la calidad de los
productos es un factor esencial para
garantizar la seguridad alimentaria de
los consumidores (personas y animales),
del medio ambiente y salud publica. Hay
un organismo responsable por normas
sanitarias y fitosanitarias en la Unidn
Europea, la Autoridade Europeia de
Seguranca Alimentar (AESA).

Ilgualmente,  existen  los  impuestos
aplicados al comercio que en Portugal son
controlados por el Autoridade Tributdria
(AT). EL impuesto de IVA (Impuesto de Valor
Anadido) se aplica a todos los bienes y
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servicios suministrados en Portugal. Segin
la legislacién, este varia de acuerdo con el
producto, siendo en la generalidad de 23%,
pero hay excepciones como fue presentado
anteriormente. Sin embargo, en Las regiones
auténomas de Agores y Madeira se aplica un
impuesto inferior, que en la mayoria de los
bienes y servicios es de 16%.

Para un entendimiento mas detallado de
este apartado, sugerimos consultar cada
requisito en la web Export Helpdesk. Cabe
resaltar que Los requisitos para todos estos
productos son tratados directamente en
Bruselas, por ser Portugal parte de la
Unién Europea.
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Canales de Distribucion y

Comercializacion

SegUn informacion de CBI, el mercado
europeo de frutas y hortaligas frescas
es dominado por los hipermercados,
que venden entre el 60% Yy 90% de la
produccion.

Estospuntosdeuventa, porlogeneral, tienen
requisitos minimos sobre la calidad y dan
una respuesta eficiente al consumidor, en
donde los importadores-mayoristas son
La clave para su suministro.
Algunos hipermercados  contratan
proveedores de servicios especificos
que, junto con Llos importadores y
productores locales, asisten a la entrega

y abastecimiento de productos con
buena calidad. Por ello es necesario
tener conocimiento de las normas de
comercioligacién, los documentos de
exportacion y las certificaciones que el
sector solicita, siendo pertinente también,
conocer y/o adoptar las buenas prdcticas
en materia de tratamiento de los productos
y la logistica.

Los hipermercados y los importadores
tienen muchas opciones en el mercado y
por ello es necesario que haya factores de
diferenciacién (asi como indicadores de
calidad del producto), la fiabilidad y la
penetracién de mercado.
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Grdfico N° 7: Canales de venta del mercado de frutas y vegetales en la
Unién Europea

Pais en desarrollo Mercado Europeo Segmentos de Mercado

Reembalaje

1. Minoristas
* Supermercados

Exportador * Mercadillos
Pais en

desarollo

+Tiendas especializadas

Importador - .
2. Seviciosde comida

(HORECA)

Clasificacion
Lavaje
Embalaje

Transporte

Fuente: CBI



A continuacidn, se presenta el proceso de
comercialigacién de los productos horti-
colas en la Unién Europea, segln sea su
actividad:

Importadores:

Las empresas mayoristas/importadoras
compran productos del extranjero (en su
mayoria a los paises en desarrollo que
pueden ser mayores productores), y los
revenden a los minoristas nacionales o
reexportan a otros paises.

Ademds, se encargan de los trdmites
administrativos  necesarios Yy  con
frecuencia ofrecen seruicios, tales como
envasado (incluso re-enuvasado), el
transporte y la logistica. Estos mayoristas/
importadores, ofrecen a las empresas de
servicios de alimentos, un mejor acceso a
los mercados de Europa con una amplia
red de clientes y a los centros de compra
de minoristas y mayoristas nacionales.

Ilgualmente, pueden ofrecer servicios
de tratamientos post cosecha, que
incluye seleccion, clasificacion, limpieza
o lavado, el corte, la maduracion, el
enuasado Yy etiquetado. Los tratamientos
dependen en gran medida del tipo de
producto y los requisitos de la cadena de
suministro. En general, pero no siempre,
la clasificacién y limpiega de frutas y
hortalizas se realiza en el pais de origen,
asi como el embalaje en los contenedores
al por mayor (cajas o cajones).

Ei. Perfil de Producto: VEGETALES

Supermercados:

Se dividen en las grandes cadenas
de  supermercados  (por  ejemplo,
Continente, Pingo Doce o Intermarché),
Y pequenas tiendas independientes. Los
hipermercados tienen las mayores cuotas
de mercado, y por lo general, manejan
sus propios centros de compra y centros
de distribuciéon (a veces combinados).
Cooperan ademds con los importadores
Yy son responsables de la importacién,
la contratacién y la consolidacién de
productos de diferentes paises.

Mercadillos:

La mayoria de las ciudades europeas tienen
mercados de frutas y hortaligas regulares.
Los comerciantes alquilan puestos y
venden productos frescos que en general
adquieren de los mayoristas (por ejemplo,
en la regién de Lisboa los mayoristas
se relinen en un espacio amplio para
abastecer a los minoristas, como es el caso
del Mercado Abastecedor da Regido de
Lisboa - MARL), o de productores locales.
Los mercados callejeros (o populares)
tienen una cuota de mercado baja en la
mayoria de los paises; sin embargo, son
una realidad y mantienen un puablico
consumidor relativamente estable.

Tiendas especializadas:

Existen tiendas de frutas y hortaligas
especializadas en todo el mercado
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europeo, Y en especifico en Portugal,
aunque su cuota de mercado se ha
reducido y representa alrededor de 10%.
La mayoria de ellos son de propiedad
familiar, pequenas tiendas independientes
que venden frutas y hortalizas frescas, asi
como algunos alimentos relacionados.
Estas tiendas compran principalmente a
mayoristas locales.

Servicios de comida:

EL canal de servicio de alimentos
incluye restaurantes, hoteles, catering
empresarial y hospitales. Estas
organigaciones suelen obtener frutas
y hortaligas frescas de los mayoristas
locales. Este canal tiene una cuota de
mercado estimada de aproximadamente
de 10% a 15% de las frutas y alrededor
del 20% para las verduras.

A continuacién, se presentan las
principales tendencias del sector de
distribucion en la UE.

Los importadores son la clave
principal para el mercado europeo

1. Los productos frescos de los paises en
desarrollo se comercializan a través de
la importacién de los mayoristas. Los
mayoristas, a largo plazo, se estdn desa-
rrollando hacia un papel intermediario
entre los productores y minoristas, para
organigar la distribucién europea. Los



mayoristas mas pequefios cada vez mds
buscan canales de nicho, por ejemplo, al
especializarse sdlo en especies exdticas.

2.A pesar de que hay muchos mayoristas,
existe una amplia consolidacién entre
los diferentes puntos de venta, los super-
mercados se estdn organizando cada
veg mds con las cadenas de suministro,
basadas en la confianga y la coopera-
cion mutua.

3.Cabe senalar el papel de los Paises
Bajos que son una importante puerta de
entrada al mercado europeo; una gran
parte de los productos que se importan
a través de los Paises Bajos (puerto de
Rotterdam), son reexportados a otros
mercados europeos.

Las inspecciones fronterizgas,
certificados y normas de
comercialigacion

1. Antes de ingresar al mercado europeo,
todos los productos frescos se super-
visan en un puesto de inspeccion
fronterizo. Se comprueba la documen-
tacion pertinente, la identidad, la salud
fisica de planta y el cumplimiento de
los requisitos de importacion generales
y especificos de la Comisién Europea,
como el certificado de conformidad y el
certificado fitosanitario.

2.Las normas de comercialigacién de la
UE establecen requisitos minimos de
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calidad de los productos. En caso de
peligro para la salud o riesgo fitosani-
tario, las autoridades pueden ordenar el
retiro total del producto.

Los supermercados dominan Las
ventas de frutas y hortalizas

1. Los principales segmentos del mercado
de frutas y hortalizas frescas son los
supermercados Yy el sector de servicio
de alimentos (restaurantes, hoteles,
mercado institucional, también desig-
nado por HORECA). Ademds, también
hay tiendas especialigadas y mercados
populares  (ubicados en distintas
ciudades de los paises europeos) de
hortaligas y frutas. Para los productos
orgdnicos, Las tiendas y supermercados
especialistas en dichos bienes son un
importante canal de ventas.

2.Los supermercados tienen cuotas de
mercado, en general, de entre 60% Y
90% en las ventas, en funcién del pais.
La cuota de mercado dominado por los
supermercados tiende a ser mayor en el
noroeste de Europa que en el sur.

3.Las tiendas especialigadas y mercados
populares tradicionales tienen en
conjunto una cuota de mercado de 10%
en la mayoria de los paises. EL predo-
minio de los principales supermercados,
genera que la compra se centralice,
incrementado el poder de los super-
mercados dentro de las exigencias del
mercado y de productos en toda Europa.
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De otro lado, el canal minorista europeo, de alimentos especializadas en frutas y
presentado en el grdfico N° 13, consiste hortalizas, y mercados populares.
en cadenas de hipermercados, tiendas

Grafico N° 8: Estructura de Los minoristas en la Union Europea

Hipermercados,
supermercados

Mercadillos Importador / Mayorista

Tiendas especialistas
en frutas y verduras

Fuente: CBI

Seestima que existan cercade 220 grandes  mercados van a exigir cada vez mds
cadenas de supermercados en el mercado  requisitos Yy normas de seguridad alimen-
europeo que operan en cerca de 600 dife-  taria a los proveedores, toda veg que las
rentes tiendas de autoservicio (marcas). politicas de Lla UE son mds especificas y Los
consumidores mds exigentes.

GLOBALG.A.P es requerido como certi-

ficacion para los proveedores de  Los canales de venta estan sufriendo
supermercados, sobre todo en el noroeste  algunas alteraciones, los que se describen
de Europa. La tendencia es que los super-  a continuacion:
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¢ Se espera que la cuota de mercado de
los mercados populares disminuya
ligeramente en los paises del Sur y
del Este de Europa. AL mismo tiempo,
a pesar de que los establecimientos
especializados de frutas y hortalizas
estdn perdiendo cuota de mercado,
aquellos que estan ofreciendo servicio a
unmercado especifico paralos productos
de nicho, productos exdticos o étnicos
y tiendas orgdnicas especializadas,
siguen en expansidn. Esta puede ser una
oportunidad para los exportadores que
suministran productos diferenciados en
volimenes mds pequenos.

e Los supermercados prestan mucha
atencién a la categoria de frutas y
hortaligas, toda vez que son productos
frescos, con exigentes requisitos de
calidad y seguridad alimentaria. Ademds,
en Portugal, en muchos supermercados
es una de las primeras categorias
de productos que los consumidores
encuentran al entrar en la tienda, pues
se utiliza la seccion de frutas y hortalizas
frescas para aumentar el atractivo
general del supermercado. Se espera que
la importancia de la presente categoria
de alimentos siga incrementdndose.

La comercialigacion y distribucion
del sector horticola en Portugal

La comercialigacion de la produccién horti-
cola en Portugal se lleva a cabo de varias
maneras. Se destaca el peso de Los interme-
diarios, mayoristas y transportistas.



Otro tipo de comercializacién de estos
productos en Portugal es a trauvés de la
venta directa al consumidor que se prac-
tica en casi todas las regiones agricolas.
Ademds, los centros comerciales son de
gran importancia en algunas regiones,
como Entre Douro y Minho.

Se destaca también la comercializacion
a través de grupos de agricultores, que a
pesar de tener poco peso en el continente
en general, tiene una participacién signi-
ficativa en algunas regiones como Entre
Douro y Minho.
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En Portugal, alrededor del 88% de la
produccién destinada a exportacion
proviene de cultivos que se dan en una
dimension cercana a 10 hectareas.

En el caso de las plantaciones con una
superficie de 5 hectdreas de horticultura,
el 55% de la produccién se vende a asocia-
ciones de agricultores, el 67% para la
distribucion local y el 72% en la industria.
En las plantaciones de pequena dimen-
sion (cerca de 1 hectdrea), el 50% de su
produccion es vendida directamente a los
consumidores.

Grdfico N° 9: Canales de comercializgacion de Los productos horticolas

en Portugal

Industria

> | €«

Otros
intermediarios

Directamente para
el mercado externo

Sector de FORMAS DE FLUJO : Directamente al
distribucion DELOS MERCADOS consumidor
: HORTICOLAS :
Cent'rG'L de” Minoristas
comercializgacion

Agrupamiento
de agricultores

Fuente: Ministério da Agricultura - GPP
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Informacién Adicional

Este apartado contiene informacién sobre  andlisis. Asimismo, es posible encontrar el
los puntos de contacto en Portugal, de  Llistado de ferias comerciales en dénde se
las empresas Yy organismos, publicos  promocionan los productos del sector.

y privados, relacionados al sector de

4.1 Datos de contacto de importadores

Tabla N"16: Datos de contacto de importadores y comercializadores

e T g

Luis Vicente S.A. wwuw.luisvicente.eu
Frutas Nufri Lda. wwuw.nufri.com
Ferreira da Silva Lda. wuwuw.ferreiradasilua.pt
Masterfruits Lda. www.masterfruits.com
Bargosa Portugal wwuw.bargosa.com
Eporifrutas Lda. wwuw.eporifrutas.pt
Frutérbel Frutas Lda. wwuw.frutorbel.pt
Eurofrutas, S.A. wwuw.eurofrutas.pt
Figueira, Lda. wwuw.figueiralda.pt
J. Reis e Burnay Lda. wwuw.jreisburnay.pt

Manuel Duarte da Crug Lda. www.mdcrug.pt


http://www.luisvicente.eu
http://www.nufri.com
http://www.ferreiradasilva.pt
http://www.masterfruits.com
http://www.bargosa.com
http://www.eporifrutas.pt
http://www.frutorbel.pt
http://www.eurofrutas.pt
http://www.figueiralda.pt
http://www.jreisburnay.pt
http://www.mdcruz.pt
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Frutas Douro Sul
Sousacamp
Bucelfruta Lda.

Fiel - Henrique Fiel Lourenco Lda.
Sonae Mc continente Modelo

Jer6nimo Martins
Pingo Doce
Feira Nova

Auchan
Jumbo

Pdo de Acucar
E. Leclerc

EL Corte Inglés
Empresa
Mini-preco
Aldi

Makro

Recheio

Saner

wwuw.frutasdourosul.pt

wwuw.sousacamp.com

wwuw.bucelfruta.com
wwuw.fiel.pt

wwuw.sonae.pt
wwuw.continente.pt

wwuw.jeronimomartins.pt

wwuw.pingodoce.pt

wwuw.auchan.pt

wwuw.cooplecnorte.pt
wwuw.elcorteingles.pt
www.lidL.pt
wwuw.aldi.pt
www.makro.pt
wwuw.recheio.pt

wwuw.saner.pt


http://www.frutasdourosul.pt
http://www.sousacamp.com
http://www.bucelfruta.com
http://www.fiel.pt
http://www.sonae.pt
http://www.continente.pt
http://www.jeronimomartins.pt
http://www.pingodoce.pt
http://www.auchan.pt
http://www.cooplecnorte.pt
http://www.elcorteingles.pt
http://www.lidl.pt
http://www.diagroup.com
http://www.aldi.pt
http://www.makro.pt
http://www.recheio.pt
http://www.saner.pt
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4.2 Oficinas / Gremios en el mercado
Tabla N°17: Oficinas y gremios en el mercado de Portugal

AICEP - Agéncia para o Investimento Agencia para la inversién y comercio exterior de Portugc

e Comércio Externo de Portugal el que contribuya para la globalizgacién de la economia po
ANCIPA - Associagao Nacional La mision de ANCIPA es defender el sector de La alimentc
de Comerciantes e Industrias de Asociativa agentes econémicos, en particular mediante la formacié
Produtos Alimentares técnicos, lo que permite el desarrollo de los recursos hun
ANSEME - Associacao Nacional Asociacidn que representa Los organismos nacionales y «
dos Produtores e Comerciantes de Asociativa dedicadas a la produccién y seleccién de semillas comer
Sementes progreso tecnoldgico, la formacién empresarial, técnica
APEDE - Associacdo Portuguesa de o EL /-}PED tiene como objetivo promover y represgntar los
o Asociativa serd responsable de promouer en particular La Libre com
Empresas de Distribuicdo Aot
todos los agentes econémicos.
APH - Associacdo Portuguesa de o APH_es una asociacion sin dnimo de lu_cro,que tler}e com
. Asociativa Horticultura y contribuir a Lla mejora cientifica y técnica
Horticultura L2
cooperacion entre ellos.
ASAE - Autoridade de Seguranca o Esla ayt.(?rldod ofjm.lnlstr.atlua nacional espgcmllgoda er
) P Pdblica superuvision economica. Tiene La responsabilidad sobre Lc
Alimentar e Econémica . .
cadena alimentaria.
Organigacion agricola socio-profesional que comprende
CAP - Confederacgao dos Agricultores a0TE traducen en Federaciones, Bodegas, Asociaciones Region
Publica o o -
de Portugal agricolas en Portugal, asociaciones especialigadas para
intereses de La agricultura portuguesa en el pais y en el ¢
CIP - Confederagdo Empresarial de o Confederacion, que es respon§able de la defensa de una
Publica y que conduce a una economia de mercado eficag y que
Portugal .
sentidas en este sector.
B _ . Entre otros principios, asume "preocupaciones actuales c
(el LRI Publica cumple con los requisitos de calidad del producto, La def

Agricultura

trabajo y promueve Lla mejora de Los ingresos y la calida
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L, dedicada al desarrollo empresarial competitivo
rtuguesa.

1cion, para asegurar La estimulacion de los
n profesional y la difusion de conocimientos
nanos y Lla promocién del potencial empresarial.

ficiales de la comunidad, como las empresas
ciales en Portugal. Su misién es promouver el
y asociados profesionales.

intereses y derechos de sus miembros Llegitimos,
petencia y la libertad de acceso al mercado de

0 objetivo apoyar y promover el progreso de la
de sus miembros mediante La estimulacién de la

1 el campo de la seguridad alimentaria y la
1 evaluacion y la comunicacién de riesgos en la

unas 250 organigaciones de todo el pais, que se
ales, en representacion de Las principales zonas
el sector técnico y cooperativas. Defiende los
>xtranjero.

democracia industrial basado en la libre empresa
se presenta como una respuesta a Las dificultades

cerca de La construccién de una agricultura que
ensa del medio ambiente, el paisaje, La salud, el
d la vida de los agricultores portugueses".

aicep@portugalglobal.pt

wwuw.portugalglobal.pt

geral@ancipa.pt

anseme@anseme.pt

Alexandra@apede.pt

aph@aphorticultura.pt

correo.asae @osae.pt

cap@cap.pt

geral@cip.org.pt

cna@cna.pt

wwuw.ancipa.pt

wwuw.anseme.pt

wwuw.aped.pt

wwuw.aphorticultura.pt

wwuw.asae.pt

www.cap.pt

cip.org.pt

wwuw.cna.pt
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CONFAGRI - Confederacdo Nacional
das Cooperativas Agricolas e do
Crédito Agricola de Portugal

DECO - Associacdo Portuguesa para
a Defesa do Consumidor

FIPA - Federacdo das Industrias
Portuguesas Agro-Alimentares

FNOP - Federacd@o Nacional das
Organigacoes de Produtores de Frutas
e Horticolas

Inoucluster - Associa¢ado do Cluster
Agro-Alimentar (Fileira do Aceite)

OMAIAA - Obseruatério dos
Mercados Agricolas e das
Importacées Agro-Alimentares

Portugal Foods

Portugal Fresh

Portugal Ventures

Publica

Asociativa

Publica

Publica

Asociativa

Piblica

Asociativa

Asociativa

Publica

Formado con el objetivo fundamental de contribuir al cr
sector cooperativo y en particular la agricultura portugt
a la totalidad de la Cooperativa Agricola de Portugal.

Asociacion con funcién de proporcionar informacién a Lc
existentes en el mercado (caracteristicas, funciones, calic
estos, editar publicaciones especificas sobre temas de co
sobre los temas mds urgentes (con La produccion de folLe

Asociacion que asume la responsabilidad de la promocic
activamente participa en los centros y la comunidad na

Asociacion de cardcter social y profesional que tiene con
de Las organigaciones de productores (OP 's) y grupos de
miembros.

Asociacién Agroindustrial Centro Cluster, cuya mision pr
afirmar el territorio nacional, ibérica y europea como Lid

Creado con el objetivo de monitorear, preparar y publica
La situacion y evolucion de los mercados agricolas y el t
consecuencia de Los flujos de importacion.

Es una asociacion formada por empresas, para Las entidi
organigaciones que representan a los distintos subsector
portugués.

Asociacion para Lla Promocién de Frutas, Hortaligas y Flc

Es una sociedad de capital de riesgo que centra su politic
a la ciencia y La tecnologia, y apoya a las empresas en s
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ecimiento y desarrollo equilibrado y eficag del
lesa, es la organizacion que agrupa prdcticamente confagri@confagri.pt wwuw.confagri.pt

s consumidores sobre Llos productos y seruvicios
lad, seguridad, precios, entre otros). Aparte de

- . o decolx@deco.pt wwuw.deco.proteste.pt

nsumo y desarrolla campanas de informacion
tos, carteles, entre otros).
)n, Lla innovacién y la competitividad del sector y :
. . info a.pt wwuw.fipa.pt
“ional de toma de decisiones.
10 objetivo defender y representar Los intereses
productores (AP) de frutas y hortalizas y sus nop@fnop.pt wwuw.fnop.pt
incipal es la de ayudar a la regién central de . .

. . ) geral@inoucluster.pt wwuw.inoucluster.pt
er en los sectores agroindustriales de excelencia.
rinformacion, estudios e informes para analigar
alance agroalimentario, principalmente como observatorioagricola@gpp.pt ~ wwuw.observatorioagricola.pt
ades del sistema cientifico y tecnolégico y las
es que componen el sector agroalimentario geral@portugalfoods.org wwuw.portugalfoods.org
res de Portugal. info@portugalfresh.or wwuw.portugalfresh.org

a de inversion en proyectos innovadores en base

N ) contact@portugaluentures.pt wwuw.portugaluentures.pt
u expansion internacional. @p g P P g P
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4.3 Ferias comerciales

Tabla N°18: Ferias comerciales de frutas en Portugal

T I TN

Mundiventos Au. Elias

SISAB Garcia 57, Lisboa wwuw.sisab.org/website
(Portugal)

Feira Nacional da Agua e Camara Municipal de nd

do Regadio - Olivoturismo Ferreira do Alentejo o

wwuw.alimentariahorexpo-Llisboa.
com

Alimentaria & Horexpo Alimentaria Exhibitions

ExpoSalao — Centro de

InterGal o www.exposalao.pt
Exposicoes
Ministério da
) portugalagro.fil.p
PortugalAgro Agricultura e do Mar ortugalagro.fil.pt
Portugal DOP Exponor - Feira wwuw.portugaldop.exponor.pt

Internacional do Porto

Feira Nacional de Olivicultura -

) n.d. wwuw.feirasdemoura.pt
Olivomoura

SIAG - Saldo Internacional

de Agro-Negocios nd nd.
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http://www.feirasdemoura.pt
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Links de Interés

* Agéncia para o Investimento e Comércio Externo de Portugal (AICEP):
www.portugalglobal.pt

* Associac@o do Cluster Agroindustrial do Centro: wwuw.inoucluster.pt

* Associacdo interprofissional para a promoc¢do dos vinhos portugueses:
wwuw.viniportugal.pt

* Associacdo Nacional de Comerciantes e Industriais de Produtos Alimentares:
wwuw.ancipa.pt

* Associac¢@o para a Promogao das Frutas, Legumes e Flores de Portugal:
wwuw.portugalfresh.org

* Associagao Portuguesa para o Desenuoluvimento Regional: www.apdr.pt

* Base de Dados Portugal Contempordneo: www.pordata.pt


http://www.portugalglobal.pt
http://www.inovcluster.pt
http://www.viniportugal.pt
http://www.ancipa.pt
www.portugalfresh.org
http://www.apdr.pt
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« Casa do Ageite (Apoyo a los productores y promocién del aceite): www.casadoageite.pt

* Centro de Estudos e Promocao do Azeite do Alentejo: www.ageitedoalentejo.pt

« Confederacdo Agricola de Portugal: wwuw.cap.pt
* Direccao Geral de Agricultura e Desenvolvimento Rural: www.dgadr.pt

* Direccdo Geral de Alimentagdo e Veterindria: www.dgu.min-agricultura.pt

* Direcgdo Geral de Recursos Naturais, Seguranga e Servicos Maritimos: www.dgrm.mam.gou.pt

* Direc¢ado Regional de Agricultura e Pescas de Lisboa e Vale do Tejo: www.draplut.mamaot.pt

« European Comission: exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm

* European Food and Drink Industry representatives: www.fooddrinkeurope.eu
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Federacdo das Industrias Portuguesas Agroalimentare:
www.fipa.pt

Food and Agriculture Organigation of the United Nations:
wwuw.fao.org/portugal/pt

Food Navigator:
wwuw.foodnavigator.com

FoodProductionDaily.com:
wwuw.foodproductiondaily.com

Forum for the European fresh fruits and vegetables chain:
wwuw.freshfel.org

Gabinete de Planeamento e Politicas:
www.gpp.pt

Instituto da vinha e do Vinho:
wwuw.ivv.min-agricultura.pt

Instituto de Apoio as Pequenas e Médias Empresas e Inouagdo:
wwuw.iapmei.pt

Instituto Nacional de Estatistica:
wwuw.ine.pt
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¢ International Olive Council:
wwuw.internationaloliveoil.org

Portugal Foods (Pdlo de Competitividade e Tecnologia Agroalimentar):
www.portugalfoods.org

* Programa de Desenuvoluimento Rural:
wwuw.proder.pt

* Red de difusion de informacion técnica:
hortinet.info/hortiwebmarket

* Sitio web de referencia en agricultura:

wwuw.agroinfo.pt

Sitio web para los sectores de agricultura, floresta, ganaderia,
agro-industria: www.agroportal.pt

¢ Turismo de Portugal:
wwuw.turismodeportugal.pt

» World Trade Organization:
www.wto.org


http://www.internationaloliveoil.org
http://www.portugalfoods.org
http://www.proder.pt
http://hortinet.info/hortiwebmarket
http://www.agroinfo.pt
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