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Lograr la internacionalización mediante canales 

digitales…

…es un gran hito,

pero ahora realmente empieza la aventura!
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Seleccionar país Idioma



Resumen 
de ventas

Mensajes por 
responder

IPI Score







Preguntas y respuestas 
de otros vendedores, 

hay muchas respuestas 
ya resueltas acá.

Crear un caso a 
soporte desde cero.

Revisar estado de 
casos actuales.



Ajustes



Info del correo, TC, Cuenta Bancaria, entre otros.

Pueden configurar qué quieren recibir al correo y qué correo quieren la comunicación.

Acá pueden agregar el teléfono al que quieren la clave de segunda verificación (código 
otp) y cambiar su clave.

Productos FBM, deben configurar dirección y tiempos de envío.

Pueden darle acceso a otra persona como administrador de su Amazon, ustedes 
seleccionan los permisos que quieren otorgar.





Mensajes urgentes
Rpta menor a 24 horas

Templates y Otros
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Ir a los productos publicados

Ir a los productos enviados



Puedes ver el 
performance de ventas 

directo de ese SKU.

Link al producto de venta

Unidades 
disponibles

Precio de Venta

Código de barras 
de Amazon

Código de barras 
Cliente

Editar 
Información





Acá empiezan 
seleccionando 
la categoría y 
agregan cada 
uno de los 
campos que 
les solicitan.





Ir a los productos publicados

Ir a los productos enviados
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La parte Contable se puede revisar acá.

Para ver las ventas.



Selección de fecha

Ventas, órdenes, entre otros.



Selección de fecha

Descargar base, recomiendo hacerlo mensual

Ventas 
totales
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MÁS PRESUPUESTO

MÁS DATA

ANÁLISIS Y  OPTIMIZACIÓN 

CRECIMIENTO



X% rate

Organic

Sales

Ad

Sales

TOTAL SALES

Largo Plazo

SpendSpend

Aceleración

Organic

Sales

Ad

Sales

TOTAL SALES

Organic
Sales

Ad
Sales

TOTAL SALES

Presente

Spend



Algunos ejemplos:

SPEND

TOTAL SALES

Q3´2021 Q4´2021

Jul-2021 Aug-2021 Sep-2021 Oct-2021 Nov-2021 Dec-2021

$453 $471 $497 $523 $282 $661

$4,674 $4,353 $3,317 $3,156 $743 $16,986

SPEND

TOTAL SALES

Q3´2022 Q4´2022

Jul-2022
Aug-2022 Sep-2022 Oct-2022 Nov-2022 Dec-2022

$1,646 $1,218 $2,500 $2,500 $2,500 $2,500

$8,502 $8,290 $10,869 $11,905 $13,889 $33,230

ΔQ3 ΔQ4

124% 183%

https://www.amazon.com/stores/page/B86017A2-FFE6-4008-8415-D5C78DAD500C


Algunos ejemplos:

SPEND

TOTAL SALES

SPEND

TOTAL SALES

Q3´2021 Q4´2021

Jul-2021 Aug-2021 Sep-2021 Oct-2021 Nov-2021 Dec-2021

$601 $433 $584 $402 $496 $251

$2,224 $1,574 $1,874 $2,074 $2,119 $1,399

Q3´2022 Q4´2022

Jul-2022
Aug-2022 Sep-2022 Oct-2022 Nov-2022 Dec-2022

$1,001 $1,557 $1,600 $1,600 $1,600 $1,600

$2,047 $2,850 $3,902 $5,333 $6,400 $7,767

ΔQ3 ΔQ4

55% 249%

https://www.amazon.com/stores/page/BAF448C8-E1B6-4023-BF2C-E8903076855C?ingress=3


KPIs de Campañas:

Clicks

CTR %

CVR %

Ordenes de Ads

Impresiones

CPC: $

INVERSIÓN

Reporte de Ventas y Marketing

https://datastudio.google.com/embed/u/0/reporting/7aac8edc-3797-4930-91ed-4a383f887d49/page/p_bd2k1pjayc


Sponsored Products - Keywords



Sponsored Products - Comp By ASIN 
(Listing competidor)



Sponsored Brands



Optimización de Campañas

● Control de métricas de marketing

● Análisis de rendimiento de palabras clave.

● Análisis de rendimiento de competidores objetivo.

● Ajuste periódico de “bids” y distribución de ppto.

● Iteración de estrategias de descuentos y promociones



¡Contactanos!


