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Comercio Justo:
Buenas practicas empresariales
que crean oportunidades
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Objetivos de la sesion

Fortalecer Las capacidades en temas de sostenibilidad y comercio justo.

Comprender los conceptos basicos de comercio justo asi como los principios en los

que se basa.

Dar a conocer las diversas certificaciones de comercio justo que existen a nivel

nacional e internacional.

Presentar las tendencias mundiales sobre certificaciones éticas y sostenibles asi como

Las oportunidades que existen para Las empresas exportadoras peruanas.
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iQué entendemos por desarrollo y comercio
sostenible?




Desarrollo sostenible

“Desarrollo que satisface las necesidades de La generacion actual, sin comprometer la
capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades”.

1983-1987: Informe Bruntlandt: “Nuestro Futuro Comuin”
Organizacion de Las Naciones Unidas

$

;Que es comercio sostenible?

Es aquel intercambio comercial de bienes Yy servicios que genera ventajas sociales,
econdmicas Yy ambientales respetando las reglas de base del desarrollo sostenible.
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Los Objetivos de desarrollo sostenible y
el comercio justo
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EL Comercio Justo los ODS
comparten la misma finalidad asi
como un planteamiento integral
que abarca los  ambitos
economico, personal, social Yy
medioambiental.

“EL comercio justo contribuye a la
consecucion de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible y, por tanto, a la
justicia global y la reduccion de la
pobreza”.
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;Qué es el comercio justo?
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EL Comercio Justo es una relacion comercial basada en principios de cooperacion,

transparencia y respeto en el que se garantizan los derechos de las personas y el cuidado al
medio ambiente.

Comercio Justo=
Derechos Humanos+lgualdad
+ Cooperacion+Precio Justo
+Sostenibilidad

Los productos o servicios que adquirimos en nuestras compras tienen un
impacto sobre La vida de las personas y comunidades que los producen,
elaboran o fabrican, y también sobre el planeta.
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Iniciativas de Comercio Justo

"\

Nace como una alternativa al comercio
convencional, cuyo fin es lograr mayor equidad y
ofrecer mejores condiciones comerciales para
productores y trabajadores que se encuentren en
desuventaja; desarrollando practicas social y
medioambientalmente responsables.




JQue problematicas intenta abordar el Comercio Justo?

Precios bajos y fluctuantes Salarios menores al minimo legal Condiciones Llaborales desfavorables

Ventas que no cubran los costos de produccion Desconocimiento de Los mercados

Desigualdad en las relaciones comerciales Falta de capital

Discriminacion Incumplimiento de acuerdos de pago
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Principios de comercio justo

1 Creacion de
Oportunidades para

. la Comunidad

4 Fortalecimiento de

capacidades
|

7 |lgualdad de Trato

Transparencia
interna y externa

Sensibilizar sobre el
comercio justo

Condiciones
Laborales

10 Respeto al medio

ambiente

Buenas Practicas
Comerciales

Pago del precio
justo

9 No trabajo infantil




OPORTUNIDADES
PARA PRODUCTORES
DESFAVORECIDOS

FIN

L p— * Reduccion de La pobreza a través del comercio.

‘“ « El objetivo es que los trabajadores y
' trabajadoras de las organizaciones sean
autosuficientes y cuenten con una seguridad en

Los ingresos.
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 La organizacion debe ser TRANSPARENCIA Y
transparente en su gestion y en RESPONSABILIDAD 16 e
sus relaciones comerciales. S
« Debe favorecer la participacion _!_
de sus miembros Yy trabajadores =
y trabajadoras en la toma de
decisiones.

PRODUCCION IGUALDAD
Y CONSUMO DE GENERO
RESPONSABLES
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PRACTICAS  En todas las negociaciones se busca el

R REDUCCION DE LAS TRABAJO DECENTE . . .
COMERCIALES JUSTAS DESIGUALDADES CERD Y CRECIMIENTO bienestar de los productores y no maximizar

ECONOMICO
las ganancias a su costa.
-‘ * se realiza un pago por adelantado a la

organizacion productora y se recompensa el
trabajo realizado en caso de anulacion del
pedido.

TRABAJO DECENTE EDUCACION
Y CRECIMIENTO DE CALIDAD
ECONOMICO

« Un precio justo es aquel que ha sido - —

establecido de mutuo acuerdo, que
proporciona una retribucion socialmente
aceptable.
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NO AL TRABAJO INFANTIL,

EDUCACION °

TRABAJOFORZ0S0 TRABAJO DECENTE PAZ, JUSTICIA
NOAL F Y CRECIMIENTO 16 E INSTITUCIONES DE CALIDAD
ECONOMICO SOLIDAS

Y,

La organigacion no discrimina en la
contratacion o cualquier otro aspecto
por ragones de género, raga, religion,
origen o ragones de discapacidad o
salud.

Se garantiza la igualdad salarial para
hombres y mujeres asi como la igualdad
de oportunidades para el desarrollo de
sus capacidades.
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NO A LA DISCRIMINACION,
GUALDAD DE GENERO,
LIBERTAD DE ASOCIACION
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En la organigacion no se dan condiciones de
trabajo forzoso.

Cualquier participacion de ninos o ninas en la
produccion serd comunicada y valorada, y en
ningin caso afectarad al bienestar del menor, a su
seguridad, a su educacion o a su necesidad de
jugar.

IGUALDAD TRABAJO DECENTE
DE GENERO Y CRECIMIENTO
ECONOMICO
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TRABAJO DECENTE « La organizgacion proporciona un lugar de trabajo

Y CRECIMIENTO )

ECONOMICO seguro Yy saludable para los trabajadores y
trabajadoras.

 Las horas de trabajo y condiciones Llaborales
cumplen con lo establecido en la Llegislacion

nacional.

* Las organigaciones realizan actividades Eﬁ%ﬁﬁ.’}%&“

especificas para favorecer que los
productores Yy productoras desarrollen
sus habilidades de gestion y su
capacidad de produccion.

EDUCACION
DE CALIDAD
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PROMOCION DEL

PROOU ALIANZAS PARA FIN
COMERCI0JUSTO 12 17 LOGRAR DE LA POBREZA

Y C0
RESPO LOS OBJETIVOS

Se prioriza el uso de materias primas
producidas de manera sostenible.

Se utilizan técnicas de produccion que
buscan reducir el consumo de energia.
Se minimiza el impacto de sus residuos
sobre el medio ambiente.

1 0 RESPETO AL
MEDIO AMBIENTE

Las organigaciones difunden el Comercio
Justo y crean conciencia sobre la
necesidad de wuna mayor justicia
comercial a nivel global.
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A los productores:

Beneficios del Comercio Justo

EL consumidor se interesa en conocer La historia que
acompana el producto que consume.

Pagos dignos

Mejores condiciones Laborales.
Respeto por la igualdad de
género

No explotacion infantil
Acceso a mejores condiciones
comerciales

A los consumidores:
Colaborar con la reduccion de
las desigualdades a través de
sus compras diarias
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Sistema de Comercio Justo

<+ Sistema comercial basado en el dialogo, la transparencia y el respeto.
* Busca una mayor equidad en el comercio internacional.
“» Presta especial atencion en los criterios sociales y medioambientales.

** Se orienta al logro del desarrollo sostenible de la oferta.
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Sellos de Comercio Justo:

- Enfocado a Producto: como FLO o el Sistema de Garantia de WFTO.
- Enfocado a Practicas de Gestion: Enfocado a las prdcticas de la empresa, como BPCJ.
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Otros Sellos de Comercio Justo

Independently
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commercio equo e solidale



https://www.starbucks.com/responsibility/sourcing/coffee
https://www.starbucks.com/responsibility/sourcing/coffee
https://www.tesco.com/nurture/
https://www.tesco.com/nurture/

Certificacion de Buenas Practicas de
Comercio Justo

QAIR




« La certificacion Buenas Practicas de Comercio Justo
consiste en la validacion de la normativa BPCJ por
parte de un organismo independiente, capacitado por
PROMPERU.

* EL sello de certificacion ha sido registrado en INDECOPI.
Las empresas pueden acceder a su uso siempre que
obtengan la certificacion BPCJ.
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Indicadores de la Certificacion de Buenas Practicas
de Comercio Justo

Beneficiarias directos en la implementacion:

* 122 Organigaciones, entre empresas, asociaciones y cooperativas; ubicadas en:
Arequipa (26 Organizaciones)
Ayacucho (13 Organizaciones)
Cusco (14 Organizaciones)
Junin (13 Organigaciones)
Lima (46 Organigaciones)

Beneficiarias indirectos en La implementacion:

* Se han beneficiado mas de 5500 familias en los Programa Buenas Practicas de Comercio Justo que

desarrolla PROMPERU desde el 2010, entre Las que se incluyen grupos vulnerables de comunidades
campesinas ubicadas a mds de 4 500 msnm.
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Empresas
Certificadas
en BPCJ

Colombia
Ecuador
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EMPRESAS CERTIFICADAS
DE COMERCIO JUSTO

CERTIFIED FAIR TRADE
COMPANIES
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https://issuu.com/promperu/docs/catalogo_comerciojusto
https://issuu.com/promperu/docs/catalogo_comerciojusto

; Por qué Comercio Justo?
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Comercio justo: Herramienta de marketing

Los ingresos del comercio justo han aumentado un 101% en los ultimos 10
anos jy sigue en pleno desarrollo!

Actualmente las personas son (o mejor dicho, somos) el centro de la estrategia, lo
que hace pensar que el comercio justo seguird creciendo y evolucionando.

% WHO MADE
MY CLOTHES? [N
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womens mens accessories collections our mission

£y
® 24097570 I @ Q

get your
glow on


https://www.tentree.com/pages/projects
https://www.tentree.com/pages/projects
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@ https://www.hosegstore.com/es/ecom-home/
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ARBOLES SEMBRADOS

8513 17810

NINOS ABRIGADOS BOTELLAS RECICLADAS

POR CADA CASACA QUE
COMPRES

CONFECCIONAMOS Y ENTREGAMOS

TIENDAS HOSEG
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https://www.hosegstore.com/es/ecom-home/
https://www.hosegstore.com/es/ecom-home/

EL comercio justo y las exigencias del nuevo
consumidor

« EL crecimiento del comercio justo va en linea con el auge del marketing ético, con
un denominador comun: Las exigencias del nuevo consumidor.

« En estos momentos, existe una fuerte tendencia a demandar eética y
responsabilidad a las marcas.

* Que tu marca se interese por el comercio justo y ayude a promoverlo te ayudara a
cumplir con estas expectativas.

* EL nuevo consumidor tiene la posibilidad de premiar o castigar a una marca
viendo su mensaje amplificado en internet.

iConecta con los valores de tu pablico objetivo para ser premiado!




Sostenibilidad y las tendencias
internacionales




La sostenibilidad es cada uez mas importante para los consumidores.

Innovacion en las fibras

Materiales sustentables e : : = i jo jlmm Métodos de produccion
a base de plantas . mads limpios y justos.
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Consumo
Etico

Consumidores
conectados

Compras
reinventadas

Decisiones articuladas por preocupaciones sobre el medio ambiente,
la sostenibilidad, el bienestar animal, las practicas de produccion
y laborales, asi como los deseos de impactar positivamente a las
comunidades y las personas.

El aumento de la venta minorista por Internet y los cambios en los
habitos de compra de los consumidores estan haciendo que las
empresas vuelvan a evaluar como, cudndo y donde se dirigen a
los consumidores.

Nuevas realidades econdmicas Yy tecnoldgicas que juegan un papel
crucial en el proceso de compra, nuevas plataformas para la
narracion de historias de marca y productos.

Sostenibilidad

E-commerce

Digitalizacion



EL mercado internacional y el
comercio justo
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y The 2018 Ethical Fashion Report
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Cali

BAPTIST

las prdcticas de 114 empresas que

representan 407 marcas (de la A a Lla F)

WORLD AID

AUSTRALIA

.behindthebarcode.org.au
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Be love. End poverty.

Overall Grades: A-N
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Fuente : Ethical Fashion Report

non-responsive companies


https://www.tearfund.org.nz/getattachment/Get-Involved/Ethical-Fashion-Guide/FashionReport_2018_with-TF-Logo_FINAL_compressed.pdf.aspx

The 2018 Ethical Fashion Report

Nota Empresas con Empresas con
promedio nota A nota F

EL empoderamiento de Los trabajadores sigue siendo el area donde aun queda mucho trabajo

por hacer. EL grado medio para esa seccion de nuestra evaluacion es D—.

Fuente : Ethical Fashion Report



https://www.tearfund.org.nz/getattachment/Get-Involved/Ethical-Fashion-Guide/FashionReport_2018_with-TF-Logo_FINAL_compressed.pdf.aspx

Las fibras textiles naturales
son La opcion de la moda
sostenible.

Prendas de algodon Organico

DA SOSTENIBLE
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Prendas de vestir de alpaca en el
segmento Luxury



Oportunidades Comerciales

Lima como sede de Cumbre Internacional de Comercio
Justo atrajo a compradores de 10 paises
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Feria Neonyt — Alemania 2020
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iNuestros textiles ejemplares dan la hora en Berlin! { B
Seis empresas que han demostrado gran
responsabilidad ambiental, y cuentan con el certificado
Buenas Practicas de Comercio Justo, exponen sus
productos en #NEONYT, la feria de moda sostenible
mas emblematica del mundo.

24 4 Nuestros textiles ejemplares
@ se lucen en feria

NEONYT Berlin

PROMPERU v

N5 EL Peru Primero
4 | \M
o i Q
\ly I
A\\] 7 2\ A\M



Datos y cifras importantes...
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Evolution du chiffre d’affaires du commerce équitable
en Suisse 2011 - 2018
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En el 2018, consumidores suizos gastaron cerca de 864,7
millones de francos en productos de comercio justo, o sea 101
francos suizos por persona. Esto representa un aumento del
13% con respecto al ano anterior y un récord.

EL comercio justo ha crecido de forma constante durante
varios anos. Entre 2011 y 2018, su volumen de negocios en
Suiza se duplico con creces, pasando de 393 millones a 865
millones.



Paises de Ameérica
Latina que practican

el Comercio Justo y
Los productos que
comercian.

Paises

Argentina

Belice

Baolivia

Brasil

Chile

Colombia

Caosta Rica

Cuba

Ecuadar

El Salvador

Guatemala

San Yicente y las Gramadings

Jamaica

Mézica

Hicaragua

Panama

Faraguay

Perd

Repulblica Deminicana

=
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Uruguay

Productos representados

Aceites, nueces y semillas

Mzlcar y panela

Banano

Cacan

Café

Frutas frescas

Frutas secas

Jugos ¥ pulpas

Miel

Vino

Quinua

Artesanias

Infusiomes, hierbas arcmaticas y té




Tres de los paises miembros de la CLAC, Peru,
Colombia y México, estan entre Las diez
naciones del mundo con mayor numero de
productores y trabajadores Fairtrade.



GRACIAS

Stephanie Touvalino
Departamento de Comercio Sostenible — PROMPERU

stovalino@promperuext.pe
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