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Escenario Actual....

Biodiversidad
-CDB

*CITES
‘RAMSAR

Empresa
‘MDG

«Cumbre Mundial
para el Desarrollo
Sostenible (WSSD)

“Las oportunidades para la
participacion de las empresas
bajo los principios de la CDB
son innumerables, sin embargo,
estan enlazadas con las
expectativas de que la
comunidad empresarial pueda
demostrar resultados concretos
hacia los retos de la
conservacion de la
biodiversidad”

A. Djoghlaf — Sec. Eje. CDB
(2007)

Cambio Climatico
UNCCC

*KIOTO
*Desertificacion
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* Peru entre los 10 paises megadiversos del mundo.

« 84 delas 117 zonas de vida del planeta se encuentran
en Peru. (Torres-Giraldo, 2004)

.. * Segundo lugar en el mundo en rigueza de especies de
b aves 1800 sp registradas..128 Areas Importantes para




Flora en Peru

Unicas del Peru
(endémicas)

Uso registrado

Medicinales

Colorantes

Venenos /
biocidas




Estos esfuerzos y riquezas...

No han solucionado los
problemas generados por
la deforestacion y
calentamiento global

Persiste la talay
extraccion ilegal
especies en
extincion

\prom.
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Biocomercio vs pobreza

CRITERIOS DE COBERTURA GEOGRAFICA PARA EL ESTABLECIMIENTO DE AREAS PRIORITARIA
PARA EL BIOCOMERCIO
Mapa de Pobreza 2006
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;. Como se relaciona el
comercio con Bio...?

El desarrollo sostenible:
— Componente Econdmico
— Componente Ambiental
— Componente Social

» Existe un mercado, i.e., una necesidad o demanda de

productos o servicios con valor agregado, derivados de
la biodiversidad

» Se genera beneficios que deben ser distribuidos a lo

largo de la cadena de valor
romt.
cru
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¢ Qué es BioComercio?

Conjunto de actividades de recoleccion,
produccion, transformacion y comercializacion
de bienes y servicios derivados de la
biodiversidad nativa (recursos geneéticos,
especies y ecosistemas), desarrolladas de
conformidad con los criterios de sostenibilidad
ambiental, social y econémica.

Con especial énfasis en:
— el uso sostenible de los recursos biologicos
nativos;

— la promocion de estrategias y actividades
productivas que apoyen la conservacion de los
recursos en areas con alto grado de
biodiversidad,;

— la generacion de beneficios economicos y su
distribucion equitativa con comunidades locales

e indigenas.
p?’OWZ,
cru




¢, Qué busca el BioComercio?

9 N A Generacion de riqueza a

nivel local

« Empoderamiento y
desarrollo local

* Reduccion de pobreza

e Conservacion de
biodiversidad
— Estrategia a largo plazo
— Generar negocios
rentables

e Globalizacidén con

Jant rom.
identidad wperu
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Conservacion de la Diversidad Bioldgica
Uso sostenible de la Diversidad Biologica

Distribucion justa y equitativa de los
beneficios derivados del uso de la
Diversidad Biologica

Sostenibilidad Socio-Econdmica

Cumplimiento de la legislacion nacional e
Internacional

Respeto de los derechos de los actores
Involucrados

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el
USO y acceso a los recursos y a los
conocimientos
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Con quiénes trabaja el PNPB

Sector Publico MINCETUR
PROMPERU
IIAP
CONAM
MRREE
INRENA
CONCYTEC

Sector Privado ADEX

IPPN

APTAE

Camara Comercio Lima

Instituciones de Promocion y desarrollo | Gobiernos Regionales y Locales
ONGs

Universidades

Proyectos y Programas de Des rr:él%o

Centros de Servicios Empresa per
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Para quiénes

BN

v’ Gremios
v Empresas

\ :J — 1 o (" ) r (\ \f\
v'Asociaciones de productores e _J:.N.:'.J".Iv.l.,-&.rﬁ_l\))

v'Organizaciones de base con fines
econdmicos




‘ PROGRAMA NACIONAL DE

PROMOCION DEL BIOCOMERCIO

El PNPB, tiene como mision,
impulsar y apoyar la generacion y
consolidacion de los bionegocios
en el Pert basados en la
Biodiversidad nativa como
incentivo para su conservacion,
aplicando principios de
sostenibilidad ambiental, social y

econdmica.
ront.
cru
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ESTRATEGIA NACIONAL

___inios Y criterios del Bioco
QW"C'P . Mere;,

PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

N/COMERC O

L
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rincipales produc,tos y zonas de produccion

-
/-/ o™ e ¥
I"
.
| X y
“
.

Loreto: Camu Camu,
Peces tropicales

Ucayali, San Martin:
Sacha Inchi

Cajamarca: Tara, plantas
medicinales

Madre de Dios: Castana

Junin: Maca, Yacon

Cuzco : Granos

- .
ﬁ i,

’;’ EE'EL;/I/ Andinos
i‘ |;. j
IR f RENG ¢

Arequipa: Granos andinos, . —. z }
hierbas aromaticas, aceites ﬁ“'j LA & p Vom -
esenciales M p cru
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PROYECTOS DE COOPERACION INTERNACIONAL

Coordinador

Nacional

PROMPERU - lIAP.
Secretaria
Técnica del
Programa
Biocomercio
Peru

INSTITUCION PROYECTO
UNCTAD BTFP
Programa
AN
& Andino
Programa
OTCA Amazoénico
CAF, GEF HrpEsds
Facilitacion
Proyecto
SECO, GTZ | Fortalecimiento
de cadenas

Ambito
Internacional

Ambito
Regional

Ambito
Regional y
nacional

Ambito
Nacional

W5

PEAL PARA LA I

L TURISMO.



Mercado para los
productos BIO


http://www.abc.net.au/science/photos/biodiversity/photo9.htm

-

Nuevas tendencias y
nichos de mercado

*Mercados verdes
*»Organicos
«» Comercio Justo

<*Amables con el medio
ambiente

<*Nutraceuticos y
Cosmeceuticos

s Gourmet

**Mercados Kosher, Halal,
etc.

+» Ecoturismo

roni.
N5
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Dimension de la Industria de Productos Naturales 2006
(US$ Millones)

Segmentos

TOTAL Industria 75,370

Fuente: Organic Trade Association

‘ prom .

cru
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Tendencia de los Mercados

e Valor del mercado de
cosmeceuticos
O sector de mas rapido crecimiento
en la industria cosmética. $5 mil
millones 2007 (*)

« Estimado del mercado Europeo

de alimentos y bebidas naturales :
 $22 mil millones de ddlares en el
2007 (*)

o Estimado del mercado en Estados
Unidos alimentos naturales y
organicos, y productos
cosmeéticos y de uso personal

d $27.5 mil millones para el 2007 (*)

(*) Euromonitor ron.
cru
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 Proyeccion del Mercado de productos y
servicios derivados de recursos renovables
para el 2007:

v US$ 900 mil millones por aio
(UNCTAD/OMC)

v Principales consumidores: Estados Unidos,
la Union Europea y Japon.
v Productos naturales

> 14% de las ventas dentro de la categoria de
cuidado personal - U$4.6 mil millones. (Nutrition
Business Journal)

* El ecoturismo a nivel global
v US$ 260 mil millones (2005)

romnt.
cru
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AMENAZAS

* NFR (UE)

« GRAS (EUA)

 Normas Sanitarias (otros paises)
 Regulaciones locales

 Modelos tradicionales de negocios

rom.
cru
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N
PRODUCTOS NATURALES

US$ 210,000 Millones

Cuenta con Solo participa

el 20% de con el 0.03%

diversidad API'O_X- US$
77 millones

ont.
eru
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Exportaciones HOY



http://images.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.asplash.com/images/sus2.jpg&imgrefurl=http://www.asplash.com/business.htm&h=113&w=113&sz=5&hl=es&start=81&tbnid=CrOV0v2m3gO_xM:&tbnh=86&tbnw=86&prev=/images%3Fq%3Dchallenges%2Bfor%2Benvironmental%2Bsustainability%26start%3D80%26ndsp%3D20%26svnum%3D10%26hl%3Des%26lr%3D%26sa%3DN
http://www.usgcrp.gov/usgcrp/images/ocp2004/pages/OCP04-05_fig26.htm

Productos e
ingredientes
naturales

Peces Tropicales

Clasificacion de Lineas

Alimentos funcionales: Granos
Andinos, Sacha Inchi, Maca

Nutraceuticos: Maca, Antocianinas

Cosmeceuticos: aceites
esenciales, maca

*Otros: Productos Gourmet,
Mercados verdes, etc.

= Ornamentales
= De consumo

romnt.
cru
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Exportaciones Biocomercio 2000 - 2006

90,000,000

Peru

Evolucion de las Exportaciones de los
Productos del Biocomercio

2002 - 2006

80,000,000

US$M 76.914

70,000,000
60,000,000

/—m/
US$M 70.554

v

< 50,000,000
(7p)

= 40,000,000 |

—

30,000,000

20,000,000
10,000,000 -

Principales

*Nuez del Brasil
*Tara

*Achiote

Maca

*Maiz Gigante
*Barbasco
*Copaiba

*Maiz Morado

0

2002 2003

Anos

2005 2006
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Principales Destinos de los
Productos de Biocomercio

31% O EU+UK
B USA

O JPN
OAL

9% @ otros




Maca

4,000,000
3,500,000
3,000,000+
2,500,000
2,000,000+
1,500,000
1,000,000

500,000+

0

Evolucion de las exportaciones de MACA

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Empresas Exportadoras de Maca

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Mercados de destino de la Maca

60 -

50

40

30

20

10

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Problema de estandares de
calidad del producto

Se requiere denominacion de
origen

rom.
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MACA

Departamento | Area (ha)
Ancash 27
Ayacucho 4.6
Huancawelica 74.6
Huanuco 12
Puno 4.5
Apurimac 28

Total

1180.7

rom.
cru
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Tara

25,000,000 -

20,000,000

15,000,000 -

10,000,000

5,000,000 -

Evolucion de las exportaciones de la TARA

1999

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Mercados de destino de la TARA

2001

2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Empresas Exportadoras de TARA

2001

2003 2004 2005 2006

Se requiere planes de manejo

%eru

¥ [L TURISMO



Ancash
Apurimac

Arequipa
Ayacucho

Cajamanca
Huancavelica
Huanuco

[

Jumin

La Libertad
Lambayeque
Lima
Mogquepua
Piura

Tacna




Camu camu

Evolucion de las Exportaciones de Camu Camu (Valor
FOB USD)

120,000 -

100,000 -

80,000 -

60,000 -

40,000 -

20,000 -

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Empresas exportadoras de Camu Camu

14+
12
10

o N A O ©
| | 1 | |

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Mercados de destino del Camu Camu

10+

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Problema de oferta escasa
GRAS, Novel Foods

roni.
%peru

COMISION PEAL PARA LA IX ¥ [L TURISMO




Loreto
aan Martin
Ucayali

rom.
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Yacon

250,000 -

200,000 -

150,000 H

100,000 H

50,000 -

Evolucién de las Exportaciones de Yacén

2001

2002 2003 2004 2005 2006

50 -

40

301

20

10

Numero de Empresas exportadoras de Yacéon

2001

2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Mercados de Destino del Yacon

2001 2002 2003 2004 2005 2006

GRAS, Novel Foods

%eru
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Amaronas
Apurimac
Cajamarca
Cuzco
Huanuco
Pasco
Pung

Jan Martin

(2
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Sacha Inchi

Evolucion de las exportaciones de SACHA INCHI Nimero de Mercados de destino del Sacha Inchi
(Valor FOB USD)
11+
100,000 - 1gf
] 8
80,000 4
6,
60,000 - 5
40,000 - gi
2,
20,000 - 11
0,
- 2004 2005 2006

2004 2005 2006

Numero de Empresas exportadoras de Sacha Inchi

GRAS, Novel Foods

2004 2005 2006
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Cuzco
Huanuco
Jumnin

Loreto

Madre de Dios
Pasco

aSan Martin

(\’i%%

FEAL PARL




-

Exigencias del mercado

« Saludables:
Frescos, organicos y nutritivos

e |nocuos:
Libres de contaminacion

* Optima relacion calidad / precio:
Buenos y baratos

e Practicos y convenientes:
Listos, en porciones pequenas

 |Innovadores:
Exéticos, nuevas presentaciones, nuevas mezclas

romnt.
cru
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Etiqueta no consigndroducto no lista

Informacioén incompleta
etiquetado

Pe:t(igi;ias ingredientes 3.36% 2.68%
Etiquetano consigna S 3.36%
nombre comun alimento
4.70%
Salmonella
2.68%
Higieone Mal etiquetado
G
6.71% \ ’ e 2.01%

Contaminacion12.08%

e

Productor no registrado
19.46%

\OTROS

12.75%

Faltainformacion del
proceso
26.17%

Vs
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LA INFORMALIDAD no genera confianza

.f,, .',.l‘:"],,1

. ;m. 5

& proeng u
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Claves:
- Innovacion

- Investigacion y desarrollo
- Desarrollo de imagen pais
- Normalizacion y
estandares de calidad
- Volumenes para el
mercado
FORTALECIMIENTO DE
CADENAS

romnt.
cru
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PLANES DE
BIONEGOQCIOS

Trmrrwmi iy Peigen fomgrmn

e Lirnba de us ke de eegenies
—llr-dHJI iras Cxvm herram.

ile plnPaaiian, g#an y omwsl

ESTUDIO DEL 3
o

CAMU CAMU i
: : Y SACHA INCHI
-'-‘_ L ) IN EL \AH\( '\l)f) AVMJ RIL J\’\O i‘,r

Mﬂonnex EKYCOMERCIO

PAICHE

RCADO A

Mﬂom’ix BRFCOMERCIO
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GRACIAS

Ing. Lesly Vera Gonzales
Programa Nacional Biocomercio
lvera@promperu.gob.pe
wwWw.blocomercioperu.org

rom.
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