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CREA TUMERCADD, ABRE TUS FRONTERAS

EN PERU TENEMOS EXACTAMENTE LO QUE BUSCAS. prom.
Prodluctos con valor agregado para el crecimiento de tu empresa. p cru

SCUBRE COMO EN: Wwiw. perutradenow.com
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¢, Qué es un producto?

Es todo bien o servicio gue trata de
satisfacer un deseo, una necesidad y
hasta una oportunidad.




¢, Qué debe satisfacer?

Debe satisfacer las exigencias, gustos y
preferencias de los consumidores de los
mercados objetivo (color, tamano, textura,
formas, preferencias ambientales)
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e
¢, Qué es un consumidor?

Es todo aquel que va a consumir el producto
0 servicio en un momento determinado.
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¢, Cuantos momentos pueden haber?

Va a depender, en algunos casos tenemos:

momento cero de la verdad
primer momento de la verdad
segundo momento de la verdad ... ..cdcio mental

‘E
‘E
‘E

Estimulo m I Primer momento Segundo momenic
de la verdad de la verdac
(Géndeoic (Expariencia
/
”
& /)/'()/H .
peru

N UG S S S S S S S S S S — T ——————



¢, El consumidor siempre estara satisfecho solo con el
producto?

En principio si, sin embargo, existen maneras de
tratar de mantenerlo en constante contacto para que
SuU experiencia de compray uso mejore.
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2.Y eso como se hace?

Con el servicio post-venta

L”Or CALID AD

por PRECYO)
| por ATENCION
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¢, Como llego a conocer a mi consumidor?

. Qué PIENSA y
SIENTE?

:Qué OYE?

Lo que dicen los amigos.

Lo que dice el jefe. Lo
que dicen las personas
influyentes

Principales
preccupaciones.
Inquietudes y aspiraciones

& Queé
VE?
C' Entorno, amigos, la oferta del
' mercado
¢ Qué DICE
y HACE?
Actitud en pablico.

Aspecto.
Comportamiento
hacia los demas
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¢,Puedo vender cualquier producto al mundo?

- ¢ Piensas que tu producto se vende con éxito en el mercado nacional?
- ¢, Plensas que ese producto se puede vender en el mercado internacional?
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¢, conoces a tu consumidor extranjero?

. ¢ Cuales son las tendencias de consumo?
- ¢,Cuadl es el comportamiento del consumidor?
- ¢, Cual es el estilo de vida de tu consumidor?
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¢, Tu producto cumple con las exigencias de tu
consumidor?

- ¢, Has podido implementar cambios en tu producto de acuerdo a los gustos de
tu mercado objetivo?

- ¢, Has identificado los principales obstaculos para implementar estos
cambios/adaptaciones?
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Si pienso en el consumidor extranjero ¢,qué debo tener
en cuenta?

Debes tener en cuenta lo siguiente:

Envase

Empaque

Embalaje

Modalidades de envio
Etiguetado

Exigencias de seguridad
Normas técnicas
Regulaciones sanitarias, de medio ambiente, ecologicas. |
Formas de entrega "
Factor cultural

\prom.
peru



DEL MERCADO

b



- ¢..Cuentas con informacion e inteligencia de mercado para conocer la
adaptacion de productos necesaria?

- ¢, Cuentas con los recursos humanos minimos necesarios para hacer frente
a la adaptacion de productos necesaria?

- ;. Cuentas con los recursos financieros minimos necesarios para hacer
frente a la adaptacion de producto necesaria?

- ¢, Su empresa cuenta con capacidad para ampliar su produccion actual?

- ¢ ESs parte o conoce grupos o redes institucionales que puedan colaborar
en la identificacion de gustos/preferencias de los consumidores y/o
adaptaciones del producto necesaria?
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Estrategia

- Se definen objetivos especificos, cuantificables vy
medibles, junto con un plazo de tiempo definido, para la
empresa en general, para cada linea de producto y para

cada departamento.

Se analiza con frecuencia el sector donde opera
la empresa considerando entre otros factores:
proveedores, clientes, nuevos competidores,
eventuales productos sustitutos y la aparicion de
nuevos productos.

Drom.
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Investigacion y desarrollo

- La innovacion es incorporada en los diferentes procesos y se considera de
vital importancia para la supervivencia de la compaiiia.

- Existe un sistema formal y eficiente para el,diseﬁo y desarrollo de nuevos

productos. ~ / /

- La empresa motiva la promocion de ideas de mejoramiento de procesos,
equipos, tecnologia y productos a nivel interno y externo.

Dront.
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Produccion

- El proceso de produccidn es suficientemente
flexible para permitir cambios en el tamano,
tipo y prioridad de los productos a ser
fabricados, en funcion de satisfacer las
necesidades de los clientes.

- La compafia tiene medidas de control para
el flujo de produccidon (desde la recepcion de
los materiales hasta la entrega de los
productos terminados) para conocer el estado
y avance de las 6rdenes de produccion.
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Inventarios

- El sistema de almacenamiento y administracion de inventarios (materia
prima, suministros, producto en proceso, sobrantes y producto terminado)
garantiza adecuados niveles de rotacion, uso, control y seguridad de estos.

{
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Ubicacion e infraestructura

- La ubicacion de la planta es ideal para el abastecimiento de materias primas,
mano de obra y para la distribucion del producto terminado.

Factores fisicos

=

i Transportes ‘
Mercado ‘

ﬁ S—
'
Factores Factores
economicos :
i demogrdficos
y politicos
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“Calidad

- Los resultados de las®pruebas e inspecciones son claramente

documentades a traves d%oceso, desde la recepcion de la
materia prima hasta qgue productos estén listos para su
entrega. .

) P ¢

- Tiene la empresa un S|stema confiable que garantice que el
producto llegue al cliente en las condiciones requeridas para su
uso adecuado. (tiempo, caracter’Stlcasyservmlo)
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Mercadeo

- La compania conoce su segmento de mercado actual y potencial, asi
COMo Su participacion, crecimiento y rentabilidad, y lo plasma en
promociones y planes de mercadeo para cada linea de productos.

- La compaiiia dispone de informacion actualizada sobre la evaluacion
frente sus competidores (en cuanto a reputacion, calidad de sus
productos y servicios, fuerza de ventas y precios).

- En los ultimos dos anos, los productos nuevos han generado un
porcentaje importante de las ventas y de las utilidades totales de la
empresa.

- El departamento responsable del desarrollo de los productos nuevos
cuenta con personal calificado, esta bien organizado y conduce pruebas
de mercado.
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Servicios

- Se dispone de catalogos de productos, especificaciones técnicas y
beneficios de sus productos.
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e
Distribucion

- La compafia ha desarrollado un sistema eficiente de distribucion que permita
llevar sus productos a sus clientes cuando y donde ellos los necesitan, en las
condiciones fisicas requeridas.
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Costos

- Existe una metodologia clara para definir los
costos de la empresa, dependiendo de las
caracteristicas de los productos y de los
procesos, Yy esto les permite conocer
facilmente el costo de un pedido especial.
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Fia

Medio ambiente 2

.
-

~ .-La compaiiia considera los factores ambientales
~cuando desarrolla nuevos productos y servicios, 0
realiza cambios en su infraestructura fisica. T
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2 QUE SE NECESITA PARA
EXPORTAR A LOS MERCADOS
INTERNACIONALES?




Conocer el Mercado

Habitos de consumo

Tendencias

Canales de distribucion y comercializacion

Costumbres

Forma de negociar

23/10/2010 4

Protocolo

Participar en ferias y misiones




Diversificacion de productos

Ajo'y ajf picado (China) Anchoveta seca (China) Snacks para mascotas a Snack de algas crispy
base de pescado (China) (Tailandia)

Eagioli con I'occhjo

black-eyed bea,

S::cr)]r?(;(lj:;t: (rce:ltl)?gg Green & Black's Frijol castilla
Organic Chocolate (Corea : organico
del Sur) del Sur) (Singapur) (Tailandia)

Pifa deshidratada



Aprovechar los TLC's

/// $ C:
"f .

China Corea del Japon Singapur Tailandia
Sur

X millones de consumidores

y billones de dolares en importaciones

www.acuerdoscomerciales.gob.pe



-
Aprovechar las OCEX’s

Lo : _
Bruselas Hamburgo®

Luis Federico Estambul®

Olivares Mildn* | Mosci® Seul”
) Toronko Parts
José Luis Peroni g —@?
. NuevaYork  Réterdam’ ? Tokio
Ri cé}? Dﬁhnﬂgrﬁlg_so @® anmdn Falco Ginebra® & Luic Helguero
ﬁ—\uushlngtun @ —  Pekin .
Juan Luis Reus Madrid @ Diana Pita 3{10‘];?”'.;?'
Enet @®—Miami
Mexico DF 49 Erick Aponte Bernardo MUfog Taipei Kocerha
f Panama , ® Gycs Gordon
Maria Graciela Elejolde— @ @ Caracas” .
Bogota Dubai
Max Rodrigue; @) Alvaro
. Quito—@® Silua-Santisteban
Maria Teresa Villena
La Pag ®
Julio Polanco Yakarta®
@® Sao Paulo

Antonio Castillo

Pretoria™
Santiago de Chile
Silvia Seperack ® @ Operando @ Creada @ Por Crear

* Por definir Consejero Economico Comercial (CEC).



DESARROLLO DE
PRODUCTOS



Actividades clave

Propuesta de valor / Relaciones con el consumidor

Socios clave Mercado meta

N

e

Canales

Estructura de costos Flujos de Ingreso
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Propuesta de valor

- Novedad (teléfonos inteligentes)
- Mejora del rendimiento (Pentium)
- Personalizacion

- El trabajo, hecho

- Disefio(moda)

- Marca/estatus

- Precio

- Reduccioén de costes

- Reduccidn de riesgos

- Accesibilidad

- Comodidad/utilidad (IPod)

Drom.
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Design Thinking

El cambio de paradigmas

- Cartera....... en lugar de ...... Planificacion

- Practica....... en lugar de ...... Teoria

- Proposito....... en lugar de ...... Poder

- Sistema ....... en lugar de ...... Objetos

- Agilidad....... en lugar de ...... Estructuras

- Aprendizaje rapido....... en lugar de ...... Educacion formal
- Rebelion ....... en lugar de ...... Conformidad

\prom.
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Discover Define Develop Deliver

nsight into the problem  the area to focus upoi potential solutions solutions that work

Problem Definition

Design Brief

()
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Definition Execution

Strategy and plan, aka “Why?” and "How?” Working through tradeoffs to deliver optimal solution, aka “What?"
Customer Experience Prototype Flesh out
empathy Ideation strateqy solutions solution Refine
Initial : : : ( | : : [ . ]
Insight 3 s : \ Fan J ] : : 3 SHip
Understand Product Prototype Sketch Test User test Build
the market Strategy options prototypes
design makes strategy concrete design supports delightful, engaging experiences

By Peter Merholz, hitp:/fpeterme.com. If you use it, please atiribute it. Thanks.
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PR QUE
NO?

Conviértete
en un
Exportador

N
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e
¢, Donde encuentro informacion?

iQué herramientas de inteligencia comercial puedo utilizar?

ESTADISTICAS

® Estadisticas de exportacion e importacion ® Estadisticas de exportacion por pais
desde el Pert o partida arancelaria
www.sunat.gob.pe wwuw.siicex.gob.pe/estadistica

® Estadisticas de exportacion e importacion Estadisticas de exportacion
en el mundo e importacion desde EE.UU.
wwuw.trademap.org wwuw.usitc.gov

BARRERAS ARANCELARIAS

BARRERAS PARAARANCELARIAS

® Regulaciones de acceso para los principales Regulaciones de acceso para los
mercados de exportacion paises de la Aladi
wwuw siicex.gob.pe/regulaciones www.aladi.org

® Regulaciones de acceso para la UE
wwuw.exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm?newLanguageld=ES

INFORMACION DE MERCADOS

wwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercados wwuw.cbi.eu

wwuw.prochile.gob.cl wwuw.standardsmap.org

wwuw.procolombia.co wwuw.cepal.org/es

Www.procomer.com wwuw.icex.es M} OMm
Fuente: Exportando.pe *PUU



http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp?_page_=760.72400

Fuentes

Servicios de Promperu
- Ferias Internacionales
- Misiones tecnologicas
- Estudios de inteligencia

0

prom .
peru



i Qué es el SIICEX? | Prequntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Anadlisis | Buscar Partida

SIICEX

Sistema Integradn de Informacin de Comentio Extent “%ﬁgi G"ius de Mercudo
nformqEspecializad® y Estudios especializados

.do de rexctiles Y

a | rrver X
‘ ' roiferci.one, any COlO mbia
| | e wwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercadg
| II L "r”f'.'t"]::'ini

Inteligencia de Mercados

HOOY1HOd X3
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Informes de las exportaciones

z peruanas por sectores

Test Exportador

F] Recomendar Efi] oF Twittear - 53

Regiones

Sectores Productivos

PRODUCTO/MERCADO FACILITACION DE EXPORTACIONES

Calidad

Regulaciones Documentos para Exportar
Logistica de Exportacion
Beneficios Aduaneros y Tributarnios

Bisqueda de producto =
®
®
(#) Heramientas Financieras
@®
Q]

Acuerdos Comerciales

Simulador Financiero — Muswvo

Lista Completa | Busqueda Avanzada |
Rutas Marntimas — Muswva

Estadisticas
Blsgueda por mercado

Exporta Facil :
P | Afganistan r |

Directorios

Enlaces de Interés

Calendario de Actividades
CAPACITACIONES ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

Comuniquese

\prom.
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£Qué es el SIICEX? | Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de An éli5i5| Buscar Partida

SIICEX

Sistema Integrado de Informacin de Comencio Exterion “‘%ﬁg& Guias de Mercado
forme Especilia® y Estudios especializados

HOOY1HOJX3 @ |
A SOIDIAH3S

(N wwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercados

mromn.
{per

Ruta exportadora P 01 defebrero del 2015 Inteligencia de Mercados

Test Exportador

Informes de |as exportaciones
PErUaNas por sectores

[ Recomendsr |CRIE R )

Sectores Productivos 4
. ; PRODUCTO / MERCADOA FACILITACION DE EXPORTACIONES
m Bisqueda de producto ® Documentos para Exportar
Acuerdos Comerciales : @  Logistica de Exportacion
J N - ESPARRAGOS Buscar (®  Beneficios Aduanercs y Tributarios
et - (#  Hemamientas Financieras
Estadisticas = Lista Completa | BUsqueda Avanzada ®  Simulader Finandiers — Nusva
Bisgueda por mercado (®  Rutas Mantimas — Huavo
Exporta Facil : fuedap
Directorios ‘ Afganistan ‘ | S |
Enlaces de Interés 4
Calendario de Actividades ]
CAPACITACIONES ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO
Siguenos en ﬁ |l~;’1 H @® Capacitaciones Crganizadas por PROMPERL Ingrese el nombre del Estudio a buscar:
() Miércoles del Exportador
(@ Talleres Especializados ADCC-FERU Bl MI S)LHIIU
(&) Programa Exporta Peru - PLANEX : } S




¢Queé es el SIICEX?| Preguntas Frecuentes | Glosario| Herramientas de Analisis | Buscar Partida

SIICEX

Sistema Integrado de Informacinde Comencio Exterior n%ﬁSDIE\ G“ias de Mercado
forme Especiza® y Estudios especialigados

s textilesy
ercado de X%
B Colombi2

HOOYIHOdX3 @
IV SOIDIALGIS

confiecciones €1

WG wwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercados

P
rilll‘. 0

Ruta E:pnrlado,ra L] 01 dl': FEhrEFD dEl 2015 II'ItE“']EI'IEiE dE I"'IEI'I:adDS

Test Exportador

Informes de las exportaciones
pEruanas por sectores

A 5 econerr [ERERTE

Lista Completa | Bisqueda Avanzads

Estadisticas - & ‘Las partidas de exportacion listadas a continuacion pudieran contener otros productos o especies”

DESCRIPCION DE LA PARTIDA

0709200000

Exporta Facil

Directorios ESPARRAGOS, FRESCOS O REFRIGERADOS 12052841 0%
C 2005600000  ESPARRAGOS PREPARADOS O CONSERVADOS, SN CONGELAR 149,616,788 4%
Enlaces de Interes @ 0710801000  ESPARRAGO CONGELADO AUNQUE ESTEN COCIDAS EN AGUA O VAROR. 50,295,410 2%

Calendario de Actividades 4
D

L, 0709200000 - ESPARRAGOS, FRESCO'S O REFRIGERAIIDS

Oroni.
Npcru



Acuerdos Comerciales PARTIDAS ARANCELARIAS DEL PRODUCTO EXPORTADAS EN LOS ULTIMOS ANOS

Estadisticas - &"Las partidas de exportacion listadas a continuacion pudieran contener otros productos o especies”

Exporta Ficil PARTDA | DESCRPCION DE LA PARTIDA

Directorios 0703200000  ESPARRAGOS, FRESCOS O REFRIGERADOS 412,052,941 20%
2005600000 ESPARRAGOS PREPARADOS O CONSERVADOS, SIN CONGELAR 149,616,788 4%

Enlaces de Interés @l 0710801000 ESPARRAGO CONGELADO AUNQUE ESTEN COCIDAS EN AGUA O VAPOR. 50,205,410 2%

Calendario de Actividades

E——— L 0709200000 - ESPARRAGOS, FRESCOS O REFRIGERADOS

~ranooiee Dreferenciales | Estudio Mercado | Eventos Comerciales | Estadisticas Nacionales | Empresas Exportadoras |
‘ Requ itos decalldademocumu.

B REQUISITOS DE CALIDAD E INOCUID,

Estados Unidos El

‘Ftusarﬂshll“; Norma Técnica Peruana || Etiquetado || Regiatro de Alimento

I —

C

Tratamientos Cuarentenarios Tratamientos Cuarentenarios
2 El Certificado Fitosanitario aro
. L , o Resumen arlas
3 Limites maximos de residuos de plaguicidas (LMR)
- Embalajes de madera usados en el comercio internacional Enlaces  click aqui
5 I0-55
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Informes de las exportaciones

Ruta exportadora M 07 de abril del 2015 Inteligencia de Mercados
o peruanas por sectores
Test Exportador 2
[o5] | Twatea

. Regulaciones y Acceso a Mercados | Eventos |
Sectores Productivos 2

Calidad M Regulaciones y Acceso a Mercados

‘ 2| objeto de apoyar la implementacicn de normas, regulaciones y otros requerimientos internacienales se viene realizando una intensa difusion
Regulaciones = mismas a nivel nacional a efectos de apoy ar su implementacion eportuna, ampliande las opertunidades de acceso a los distintos mercados.

Acuerdos Comerciales Para tal fin, PROMPERU elabora publicaciones como cartillas, folletos y guias informativas, realiza charlas y seminarios y brinda una atencion
personalizada al publico interesado.

Estadisticas :

Exporta Facil -

Guia de Requisitos Sanitarios y Fitosanitarios para Exportar Alimentos a los Estados Unidos Nuevo
Procedimiento renovacion registro FDA de EEUU

Mormas de la Ley de Modernizacion de Seguridad Alimentaria de EEUU

Guia de etiquetado para exportar alimentos a Estados Unidos Muevo

Morma COOL de EE.UU.

Ley de Mejora a la Seguridad de Productos de Consumo de E.E.UU.

Ley contra el Bioterrorismo de E.E.U.U.

La ley Lacey de EE.UU.

Limite Maximo de Residuos de Plaguicidas (LMR)

Regulacion EELUU para Alimentos Envasados de Baja Acidez y Acidificados (LAFC/AF)
Alcances de la Nueva Ley de Inocuidad de Alimentos

Exportacion de licores

Programa de Inspecciones del FDA a Empresas Peruanas

Alcances de la Nueva Ley de Inocuidad de Alimentos

Escaneo de la Carga de Exportacion con Destino a Estados Unidos

Manual Practico Reglas de Origen - Sector Textil - Confecciones

Manual Practico Reglas de Origen - Sector Agricola - Agroindustrial

Enlaces de Interés i
Calendario de Actividades i

= Estados Unidos

(OJOOXOTOJOIOJOROYOOJOROYORONOKO)

Guia de Requisitos Sanitarios y Fitosanitarios para Exportar Alimentos a la Union Europea Muevo
La Regulacion Novel Food de la U.E.

Muevos Limites de Aflatoxina para la UE

Muevos Limites de Ocratoxina para la UE

ﬁ Unién Europea

PEEE®

M} ont.
et u



Informes de= lax =xportacionss
Peruanas por secionss

Test Brportador

SE— 7~ O\

Sectores Productivos

Revista exportando.pe| | Estudios Especializados || Boletines | Informes de Prospeccicn | Moticias | Promo | Insoripcion |

, NS
Calidad

Regulaciones .
Revista exportando.pe

Acuerdos Comerciales

Estadisti ® pécimo segundo numero de la revista exportando.pe nuevo

Exporta Facil

Directorios EX>XPORTANDO.PE Ly

S L

Enlaces de Interés

LOS AL FULD TSNS L Al A v

L2 EE,

Calendario de Actividades

Comuniquese

USUARIO

GLAVE

Ingresar

Dlvidd suclave |  Registress - -
Open publication - Free publishing

\prom.
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Buscar Partida

Herramientas de Analisis

Que es el SIICEX? | Preguntas Frecuentes | Glosario

SIICEX

Sistema Integrado de Informacion de Comercio Extenar :\%‘:IJ[S)\? Guias de Mercado
nforme Especializad® y Estudios especializados

e {(3;1\\0" Y

HOOVIHOJXT
TV SOIIAEIS @

El mercado d 2
\ A
con(eccmor‘.c', en Colom

TG wwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercados

nrom
Pperd

rtad 21 d= abril del 2014 Inteligencia de Mercados Informes de las exportaciones
Ruta i o peruanas por sactores

Test Exportador

P

Sectores Productivos

Revista exportando.pe | Estudios Especializados | Boletines | Informes de Prospeccion | Noticias | Promo | Insaipcion |

Calidad

Rogulacicoss Estudios Especializados

LN Tiulo Ao

1 Guia de Mercado de Bolivia: industria de la moda y 3015 Guia de Mercado de Brasil: industria de la moday X
decoracion 2015 decoracion 2015

Acuerdos Comerciales

Estadisticas

Exporta Facil

i Guia de Mercado de Brasil: industria de la moda y

Enkaces de Gtests decoracion 2015

. . T

3 Gmade_l‘g.-'lerca-du::-de Canada: industria de la moda y 3015 =ma

Calendario de Actividades decoracion 2015 Resumen
Guia de Mercado de Chile: industria de la moda y ) )
Comuniquese . decoracion 2015 - Tipo de Estudio
""" 5 Guia de Mercado de Colombia: industria de la moda y 5015 Autor
[ N ] decoracion 2015 niio
6 Guia de Mercado de Corea del Sur: industria de la 3015 Documento

moda y decoracion 2015

\prom.
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SIICEX

Sistemna Integrado de Informacitnde Comeroio Extenan Documentos

ynfcarrees Enptiakadt

o Intaligencia de Mercs T g B 8

» by

BE
i .

T SOIDIAES

HOOY1HOd X3

Boletines de
Inteligencia de Mercados

gactores produc tivos

Las q-fn:f'u'u.‘..;!-r 4 pad @ ok Trudus of e
& r

L
Bolatin d
e telan y conbeCCianes

Ecaador: S aoseta # MmO 40 VEITAD Pl products - merceo

Motas Espaciales

el
P‘Muuu.t‘-ﬂ*’m‘?‘”‘:'“'m“ r p ]

pr— R

W sheen mas pop
— produscins 4l mar o

Ruta exportadora Pl 03 dejunio del 2015 Inteligencia de Mercados
Test Exportador s -
= e
egiones K —
Sectores Productivos -
Calidad -

; Estudios Especializados
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Lanzamiento: Miel a base de manzanas erganicas en
Estados Unidos

MUEVD LANZAMIEMTO Acondicionador a base de

2015 Lanzamiento: Miel a base de manzanas organicas X
en Estados Unidos

2 semillas de lino y proteinas de trigo en Colombia —— Lanzamients: Miel a base de
Calendario de Actividades i 3 MUEWVD LANZAMIEMTD Bebida Energética a base de 2015 Tema manzanas organicas en Estados
Arandanos Organicos y Coco en Estados Unidos I
4 MUEVD LANZAMIEMNTO Café listo para beber con 2015 .:f

................................................................. aguacate en Indonesia

MUEVD LANZAMIENTO Complemento Vitaminico a 3015 Resumen
base de super alimentos en Estados Unidos

MUEVD LAMZAMIENTO Oshiruke Latte a base de
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E cacao en polvo en Japon o Tipo de Estudio

- MUEVD LAMZAMIENTO Snack bar de guinua con 2015 Autor 1 de Mercados -

' sabores naturales a liman y coco en Colombia - %} Oonit.
8 Muevo Lanz amiente Retail. Palta congelada en 2015 Ano PCI u
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GMDI — Global Market Database Information

Base de Datos de Informacion del Mercado
Global
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http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/

The Global Outiook for 2016 Euromonitor Latam @ EuromonitorES - 9 oct. 2015
g b " Gréfico del Dia @AmericaEconomia |

Conozca los supermercados mas exitosos
- s eaanis { de América Latina bit.ly/1 Nquvg
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Global economic
Consumer Expenditure in US$ Per Capita: growth will accelerate

but remain far from OL’MPICA

robust
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Emeraina and Dévelopina

Invertir en investigacion
de mercado global

9-in-10 of babies born will be in
emerging and developing
economies

- Top 10 Global Consumer
e median age in developed
economies will approach 42 years Trends for 2016

Daphne Kasriel-Alexander
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Chile Colombia

- Hipermercados encuentran - Tiendas de retaill se mueven
barreras para crecer en Chile hacia la omnicanalidad

- Comercio electronico: un -Tiendas de descuento y de
potencial revolucionario conveniencia siguen ganando

- Debilidad de la economia  terreno
chilena disminuye crecimiento - Se intensifica la competencia en
del retalil mejoramiento del hogar

- Upa! proporciona un giro hacia la - Centros comerciales contindan su
calidad en tiendas minoristas de  expansion

estaciones de servicio - Crece venta de ropa por internet
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;Hasta donde quieres



Erick Paulet Monteagudo 500+

connections
Coordinador Técnico de la Subdireccion de
Inteligencia y Prospectiva Comercial | MSc
Marketing
Peru | Marketing and Advertising
Current Promperu, ESAN Graduate School Of Business,

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas
Recommendations 6 people have recommended Erick
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