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Por Franck Pucutay Vdsqueg

v

~

Prospectiva

ROMPIENDO EL
HIELO NORDICO

v

LOS PAISES NORDICOS TIENEN CERCA DE 26 MILLONES DE HABITANTES Y CUENTAN CON UNO DE LOS PBI PER
CAPITA MAS ALTOS DEL MUNDO. DINAMARCA, FINLANDIA, ISLANDIA, NORUEGA Y SUECIA, JUNTO A LAS REGIONES
AUTONOMAS DE ISLAS FEROE, GROENLANDIA Y ALAND, OFRECEN GRANDES OPORTUNIDADES DE NEGOCIO EN
LOS SECTORES DE ALIMENTOS Y VESTIMENTA. DURANTE EL ANO 2014, LAS EXPORTACIONES PERUANAS HACIA ESTE
BLOQUE TOTALIZARON US$ 498 MILLONES Y REGISTRARON UN CRECIMIENTO DEL 7%.

uizd no haya otra regién geogrdfica y cultural con las

caracteristicas de la Cooperacién Nérdica, conformada por

cinco Estados y tres regiones auténomas: mds de la mitad
de su territorio, conformado por capas de hielo e icebergs,
es inhabitable.

Los Paises Nérdicos tienen una poblacién total
aproximada de 26 millones y ostentan el lideraggo mundial en diversos
indicadores econémicos y sociales, y de acuerdo con Euromonitor,
para el ano 2015 el PBI per cdpita de este bloque superaria los
US$ 50 000, cuatro veces la cifra que tiene el Pert en dicho indicador.
Estos resultados confirman que se trata de un mercado muy atractivo
para los exportadores peruanos y si bien la Cooperacién Nérdica estd
integrada por naciones pequenas, estas tienen economias abiertas y
dependientes de su comercio internacional. Por ello, el comercio exterior
de bienes constituye una parte importante de sus ingresos y equivale a
mas de la cuarta parte del PBI.

Oportunidad peruana

Este bloque de naciones muestran un crecimiento anual del 3% en sus
importaciones entre los anos 2010 y 2014, pasando de comprar

US$ 384 mil millones hasta superar los US$ 435 mil millones. Alemania
es el principal abastecedor de este blogue, y Le siguen los Paises Bajos,
China y Rusia. EL Perti se encuentra en la posicidn 44 de un total de mds
de 200 proueedores.

Durante el afo 2015, las exportaciones peruanas a la Cooperacion
Nérdica sumaron US$ 466 millones. Suecia (US$ 155 millones),
Dinamarca (US$ 142 millones) y Finlandia (US$ 133 millones)
representaron el 92% del total enviado a este bloque ese ano.

Como se sabe, estas tres naciones forman parte de La Unién Europea,
socio con el que el Per( cuenta con un tratado de libre comercio que
ofrece un acceso preferencial para el 99,3% de nuestros productos
agricolas y para el 100% de nuestros productos industriales.

En el caso de Noruega, es necesario sefialar que la cldusula de la

PRODUCTOS PERUANOS CON GRAN POTENCIAL

Vestimenta:
Ropa para bebé y
t-shirts, pullovers

Dinamarca :
y cardigans de

3
algodén y lana.
Vestimenta:

T-shirts, pullovers

y cardigans de
algodén.

Finlandia

Vestimenta:
T-shirts, camisetas

de algodén de
punto, y pullovers
y cardigans de
algodoén.
Vestimenta:

Prendas de 9\%
algodén y lana A
de alpaca. "

oo

Noruega
elslandia

Alimentos:
Uuas,
paltas y
cafésin
tostar.

Alimentos:
Platanos,
uvas y
paltas.

Alimentos:
Platanos, uuas,
mandarinas, paltas
frescas, langostinos
y camarones
congelados, y filetes
de pescado

congelado.

Manufacturas:
Manufacturas
de pldstico y
madera.

nacién mas favorecida (NMF) establece que los productos reciben
automdticamente el mejor tratamiento posible en un acuerdo comercial.
En este mercado, el arancel promedio NMF para productos del sector
agricultura se encontraba en alrededor de 55% en el 2015, mientras que
para los bienes que gogan de preferencias especificas este promedio se
reduce hasta un 42%. En el resto de sectores no agricolas, los aranceles
promedio, sean en esquema NFM u otro, no supera el 0.3%.Existen
condiciones favorables para que Las relaciones comerciales entre el Per
y este bloque calienten motores en el corto plago. X
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RADIOGRAFIA DE LOS PAISES NORDICOS
i ,

US$ 498

millones fue el valor & ’{
total de Las exportaciones %
peruanas en el 2014.

7%
fue el incremento
respecto al 2013.
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EXPORTACIONES NO TRADICIONALES 2014

ENViOS A FINLANDIA ENViOS A DINAMARCA ENViOS A SUECIA

Uss 8 millones Uss 26 millones Uss 12 millones

exportadores enviaron 148 S .

60 ? i portadores enviaron 365
productos a Finlandia, que : Py
st 68 productos a Dinamarca. 94 productos no tradicionales.
con respecto al 2013.

exportadores enviaron 102

PRINCIPALES PRODUCTOS: PRINCIPALES PRODUCTOS: PRINCIPALES PRODUCTOS:
Platanos, tejidos de algoddn, cochinilla, Colorantes, espdrragos en conserua, Paltas, quinua, espdrrago, pimientos
alpaca y 6xido de zinc. cdscara de limén y conchas de abanico. y partes de turbinas a gas.
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CAMPANAZO PACIFICO
DESDE NUEVA YORK

v

LA ALIANZA DEL PACIFICO CADA VEZ ES MAS RECONOCIDA COMO UN MODELO EXITOSO DE INTEGRACION
ECONOMICA, COMERCIAL Y FINANCIERA. RECIENTEMENTE SE LLEVO A CABO EL FORO DE INVESTMENT
OPPORTUNITIES DE LA ALIANZA DEL PACIFICO EN LA PRINCIPAL PLAZA FINANCIERA DEL MUNDO EN

NUEVA YORK, EL CUAL SE INICIO CON EL OPENING RING DE LA BOLSA DE VALORES DE DICHA CIUDAD.

a Alianga del Pacifico (AP) ha despertado gran interés en

la comunidad internacional, tanto por el buen desempeno

econdmico de los paises miembros (Per(, Chile, Colombia y

México), como por el exitoso y rapido proceso de integracion.

En tan solo cuatro anos, este bloque ha logrado tal nivel de
madureg que estd ofreciendo presentaciones de alto impacto ante las
audiencias mds importantes del mundo.
Es imposible no prestarle atencién a este grupo de paises, ya que, de
acuerdo con la Guia de Negocios e Inuersion de la Alianga del Pacifico,
si se sumara toda su produccién y se les contara como una sola nacién,
seria la octava economia del planeta y la octava potencia exportadora.
Esto sucedi6 durante los dias 27 y 28 de setiembre en Nueuva York,
cuando en el marco del 70.° periodo de sesiones de la Asamblea General
de Naciones Unidas, los jefes de Estado y ministros de Economia y
Hacienda, y de Comercio Exterior de Las naciones de la Alianga del
Pacifico participaron en una serie de actividades dirigidas a promouer
Las oportunidades de inversién y negocios.
Durante el primer diq, los cuatro jefes de Estado participaron en un
conversatorio ante inversionistas. EL mandatario del Per(, Ollanta
Humala, actual presidente pro tempore de la AP, resalté el compromiso
que tiene este bloque con la promocidn del libre mercado y con el clima
de estabilidad juridica, politica y social. A su turno, el jefe de Estado
de Colombia, Juan Manuel Santos, reafirmé la apuesta de la AP por el
crecimiento econémico, el comercio y la inversidn extranjera directa.
Por su parte, Enrique Pefa Nieto, presidente de México, destac6 que
frente a este actual escenario de volatilidad, los paises de la AP estan

v

generando confianga para consolidar el crecimiento. Finalmente, la
presidenta de Chile, Michelle Bachelet, enfatizd que los cuatro miembros
cuenten con un alto porcentaje de tratados de Libre comercio y sugiri6
profundizar el comercio intrarregional.

Oportunidades de inversion

Al dia siguiente, la delegacién del bloque acapard la atencién del
mundo, pues la Alianga del Pacifico fue la invitada especial para dar el
campanago de inicio de operaciones en la Bolsa de Valores de Nueva
York, la mds grande del mundo, conocida como la New York Stock
Exchange (NYSE) en Wall Street.

En el acto participaron la ministra de Comercio Exterior y Turismo,
Magali Silua Velarde-Aluareg; el ministro de Economia y Finanzas,
Alonso Segura; el presidente del Banco Central de Reserua del Per,
Julio Velarde; el embajador del Per(i en Estados Unidos, Luis Castilla;

y el presidente pro tempore del Consejo Empresarial de la Alianga del
Pacifico, Andreas von Wedemeyer.

El tema financiero ha cobrado gran importancia en la AP, pues, como se
recuerda, en el marco de la Declaracién de Paracas (suscrita en julio del
afo 2015) se acordd profundizar la integracién econémica y financiera
dentro del bloque.

ELl ministro de Economia y Finangas del Per(i destacé que los paises
vienen registrando auances en este proceso. “No solo trabajamos en una
agenda conjunta de homologacién entre los cuatro miembros, sino que
también estamos adoptando medidas que nos alinean internamente”,
manifesto.
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UNA ALIANZA
PODEROSA

R

Creacion: 28 de abril de 2011

Paises miembros:
Chile, Colombia, México y Perd.

216 millones
de habitantes
PBI conjunto:

Us$ 2,1

billones

(37% del PBI

de América Latina
y el Caribe).

La delegacion de La AP tuvo una exitosa participacion en el seminario
“Oportunidades de inuersion en los paises de la Alianga del Pacifico”,
ante un publico conformado por cerca de 200 altos directivos,
inversionistas y lideres empresariales afincados en Nueuva York.

En el primer panel participaron el subsecretario de Finangas de Chile,
Alejandro Micco; el ministro de Hacienda de Colombia, Mauricio Cardenas;
el subsecretario de Hacienda y Crédito de México, Fernando Aportela; y el
ministro de Economia de Pert, Alonso Segura. Ellos destacaron las medidas
que vienen desarrollando sus sectores para mejorar la infraestructura

y lainclusion financiera, asi como para eliminar Las restricciones de los
mercados con miras a la libre movilidad de capital.

El segundo panel estuvo integrado por altos representantes de
companias financieras e inversionistas institucionales, quienes trataron
sobre los actuales desafios y oportunidades de inversién en los paises
de la Alianga del Pacifico. Los panelistas resaltaron la proyeccion que

Fuente: Alianza del Pacifico

EXPORTANDO.PE

50%

del comercio de América
Latina con el mundo
se concentra en la AP.

economia exportadora.

sto.

mercado mads
grande seguin poblacion.

USS 75

mil millones de

inversion extranjera
directa durante el
ano 2014.

tiene el grupo para conuvertirse en lider del desarrollo econémico y
recomendaron seguir apostando por la integracién bursdtil y financiera.
Por su parte, los ministros de Comercio Exterior, Magali Silua de

Per(i, Cecilia Aluarez Correa de Colombia, Ildefonso Guajardo de
México y el director de Asuntos Econémicos Bilaterales de La Direcon
de Chile, enfatizaron en el panorama de la integracién comercial en

los paises de la AP y en las oportunidades de negocios en los mercados
globales. Asimismo, subrayaron la importancia de desarrollar cadenas
globales de valor y resaltaron las ventajas que brinda el Protocolo
Comercial, que permitird incrementar el comercio interno entre los
cuatro paises.

Sin duda, La Alianga del Pacifico es un bloque que presenta un abanico de
oportunidades de desarrollo econémico y financiero que beneficiardn a los
paises miembros. EL avance cada uez es mds firme gracias al compromiso
del sector puiblico y de los empresarios de Las cuatro naciones. >¢
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EXPOPERU COREA

Seul, 22 y 23 de setiembre del 2015 '
LAl

La segunda EXPOPERU en Asia conuocd a compradores y operadores
' turisticos de Corea del Sur, China, Japén, Taiwdn, Indonesia, India,
Malasia y Tailandia.

255

citas de negocios

US$ 79 millones

valor estimado
de negocios

B ._____B
PARTICIPARON
25 empresas peruanas de los siguientes TRANSACCIONES COMERCIALES
sectores: POR SECTOR

Vestimenta

Agronegocios \\ y decoracion Agricola
Productos Manufacturas Pesca
e Clderse Manufactura I 4%
Turismo A .

receptivo Textil y confecciones I 3%

Productos peruanos mds demandados en Corea del Sur

2 0B WM o0 = =

Pota congelada Cacao Cosmeéticos naturales Maca Quinua Cafeé

Desde el 2008, Mincetur y Promper(
desarrollan las EXPOPERU, que han

generado negocios por US$ 500 millones y

han contactado a 1 087 exportadores e e e b ot b b e e, %ﬁ%ﬁﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%
peruanos con 4 265 compradores de 23 %ﬁﬁﬁ%?ﬂuﬁh?ﬂﬂ?ﬁ_g EH?‘E&; : Eﬁ q: g %f ?F%D _Ar_ %
paises, a través de 11 561 citas de negocio. %ﬁ%ﬁﬂﬁ% - %ﬁﬁ%ﬁ?ﬁl@%ﬁ?ﬂfﬁﬂﬂ Qﬂfgﬁﬁ I %ﬁf%gﬂ%w %ﬁ%ﬁﬁ . a%
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Nicaragua, Panama y Republica Dominicana
Del 14 al 18 de marzo de 2016
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BRYCE / PROMPERU .

4 . . L) . . 4
Promperu lo invita a participar en esta importante rueda de negocios, donde podrd
contactar con compradores centroamericanos de tres atractivos mercados: Nicaragua, Panama
y Republica Dominicana.

Lineas participantes

« Proueedores a la mineria * Envases y embalajes
« Autopartes « Equipamiento para la industria alimentaria
- Materiales y acabados para la construccion « Eléctrica

Consultas e inscripciones:
Juan Carlos Prada / jcprada@promperu.gob.pe
T. (01) 616-7400, anexo 2210
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Obseruatorio

LAS 10 TENDENCIAS PARA EL
CONSUMO DE ALIMENTOS

1. Del campo a la mesa

Se busca cada veg brindar una
mayor y mds clara informacién
acerca de las caracteristicas del
producto, sobre todo en
alimentos que tienen atributos
de natural y origen.

3. Marketing para los millennials

Los millennials son aproximadamente un
tercio de la poblacion mundial. Se les
identifica por ser aficionados a la tecnologia
y menos leales a una marca. Siempre
buscan probar cosas diferentes, conectarse
con ellas y conocer sus historias.

5. Mayor consumo de grasas saludables y
carbohidratos

Existe un gran interés por el potencial del omega
3, asf como por algunos carbohidratos complejos
como los presentes en algunos granos
ancestrales y en el camote.

7. Mayores usos para las frutas

Existe una tendencia a langar nuevos productos
con el argumento de una alimentacion
saludable y el consumo de frutas y vegetales
reales, lo que aporta una permisividad en su
uso como ingredientes.

9. Marca propia

EL private label ya se puede encontrar en
categorias de productos, incluso con
alta lealtad a las marcas. Esta linea de
comercializacion ha venido ganando
confianga en el consumidor y hasta
ahora se les considera como

productos de buena

calidad.

2. Productos convenientes

Se viene aumentando la

demanda de productos

conuenientes para la cocina en casa,
asi como la promocion de recetas de
parte de los aficionados a la comida y a
Lla bebida, conocidos como foodies.

4. Mayor consumo de snacks

EL desarrollo de los snacks ha evolucionado
hacia presentaciones dirigidas a momentos
especificos del diq, sin perder de vista el
tema de la conveniencia/portabilidad y con
un enfoque claramente sesgado hacia la
nutricion.

6. Mayor demanda de proteinas

Las proteinas han pasado de ser un producto de
nicho a conuertirse en una importante
tendencia alrededor del mundo; ahora las
fuentes de donde se obtienen son las que han
conseguido mayor atencion.

8. Apariencia fresca en congelados
La demanda de productos congelados
va en aumento, apelando a la
promocion de la frescura de los
alimentos y la conveniencia de un
producto envasado.

10. Rico, cremoso y crocante

La textura es de suma importancia para
la percepcion del gusto en los
alimentos y bebidas. Por esta razén la
mayoria de innovaciones estdn
apuntando a dicho rubro;

incluso vienen ganando

menciones importantes

en los empaques.

Fuente: Innova Markets Insights
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SABOR PERUANO
PARA EL MUNDO

\4

CADA DOS ANOS, EN LA CIUDAD ALEMANA DE COLONIA, SE DESARROLLA ANUGA, LA FERIA DE ALIMENTOS MAS
IMPORTANTE DEL MUNDO. EN LA EDICION DEL ANO 2015, EL EVENTO CONGREGO A MAS DE 7 000 EXPOSITORES DE
TODOS LOS CONTINENTES Y, DESDE LUEGO, CONTO CON LA PARTICIPACION DE UNA DELEGACION PERUANA, LA
CUAL ATENDIO MAS DE 2 300 CITAS COMERCIALES QUE GENERARON NEGOCIOS POR MAS DE US$138 MILLONES.

L sector de alimentos y bebidas en el mundo estd
especializandose cada ueg mas. Piega clave en el desarrollo
de este rubro son las ferias que retinen tanto a los ofertantes
como a los demandantes de todos los paises. Tal es el caso de
Anuga, la feria de alimentos mds importante del planeta que,
en octubre del afio 2015, realigd su trigésimo tercera edicion, en Colonia,
la cuarta ciudad mds grande de Alemania.
Este certamen congregd a cerca de 160 mil asistentes de 192 paises, quienes
entraron en contacto con mds de 7 mil expositores (la cantidad mas grande
en lo que a ferias de alimentos se refiere). Una particularidad de Anuga es
que, ademds de exhibir Las proximas tendencias de consumo para este sector,
ofrece lo tltimo en innouacion.
Nuestro pais conté con un lugar privilegiado para sus dos pabellones
y la delegacion peruana estuvo integrada por 22 empresas, las
que exhibieron lo mejor de su oferta de alimentos en 334 m?. Los
compradores entraron en contacto con nuestros principales productos:
desde los ya posicionados esparragos y alcachofas, hasta los alimentos
andinos y nativos, tales como quinua, sacha inchi y aguaymanto.
La participacion del Pert en el evento se inici6 con la inauguracion
conjunta de los embajadores de Los paises de la Alianzga del Pacifico, y
prosiguid con la atencidn de Los visitantes por parte de las empresas, Lo
que sumd mas de 2 300 citas comerciales durante Los cinco dias de feria,
con expectativas de negocio por US$ 138 millones. Lo destacable es que
algunas empresas llegaron a comprometer alrededor del 50% de sus
producciones para el ano 2016.
Fuera del éxito propio de la feria en cuanto a ndmero de contactos y
expectativas comerciales, la feria Anuga otorga un espacio para la
investigacion e identificacion de tendencias que regirdn al mundo en
los préximos anos. Es importante mencionar la investigacion llevada
a cabo por Innova Markets Insights para la ferig, la que identificé 10
diferentes tendencias. (Ver cuadro de la pdgina anterior).
Es determinante que Las empresas tomen en cuenta dichas preferencias,
pues son las que dirigirdn el desarrollo de productos y el consumo
durante los préximos anos. EL sector agroexportador peruano debe

Empresas peruanas que participaron en Anuga 2015

Agricola y Ganadera Chavin de Hudntar
Agroindustrias Amagonicas

Agro Fergi

Agrofino

Agromar Industrial 0
Alicorp

Alisur @ O
Andes Alimentos & Bebidas
Aplex Per(i

Camposol

Conseruas Vegetales Cerro Verde
Danper

Fructus Terrum O
Gandules Q @
Inka Crops

Interamsa Agroindustrial
Multifoods

Selva Industrial
Sociedad Agricola Virt
Tropical Farms

Villa Andina

Vinculos Agricolas

asumir el reto de innouar, crear, desarrollar o adaptar sus productos
para competir en el mercado mundial, de tal forma que pueda
aprouechar estas nuevas de tendencias de consumo.

Sin duda, la masiva concurrencia al evento demuestra el gran interés
de los importadores, distribuidores y exportadores del rubro mds grande
del mundo. Los organigadores tuvieron el reto de trabajar frente a una
demanda de mds de 70 mil metros cuadrados de espacio en lista de
espera. Para los proximos anos se invertird en La expansion del recinto
ferial y, desde Luego, el Per(l estard presente exhibiendo Lo mejor de su
oferta de alimentos. X
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LA INCESANTE BUSQUEDA DE NUEVOS MERCADOS HA PERMITIDO CONOCER LAS GRANDES OPORTUNIDADES QUE OFRECE
EUROPA DEL ESTE. UCRANIA, POLONIA Y REPUBLICA CHECA, TRES NACIONES DE ESTE BLOQUE EUROPEO, REPRESENTAN
UN MERCADO DE MAS DE 90 MILLONES DE CONSUMIDORES CON UN ALTO NIVEL DE GASTO, QUIENES MUESTRAN

INTERES EN PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES PERUANOS.

n estudio especializado y elaborado por Prompert ha
permitido identificar el potencial comercial que ofrecen
Polonia, Republica Checa y Ucranig, tres de los paises mds
representativos del bloque de Europa Oriental. De acuerdo
con dicha investigacion, si bien las exportaciones peruanas
se concentran en Los sectores pesca, quimica y agro, es justamente este
GLtimo el que mayores oportunidades representa.
Es cierto que se trata de mercados poco conocidos por los empresarios
peruanos, pese a que tienen poco mas de 90 millones de consumidores,
con ingresos per cdpita promedio de US$ 21 200 anuales, lo que resulta
muy atractivo para las firmas nacionales. Durante el afio 2014, el Per(
les exportd US$ 5 millones en productos quimicos,
US$ 4 millones en recursos pesqueros y US$ 3 millones en agroindustria.

Paladares polacos

Si hay algo que caracteriza a Polonia es su notable produccién agricola,
tanto en frutas como verduras, lo que llevaria a pensar que se abastecen
sin problema; sin embargo, necesitan importar alimentos para satisfacer
la demanda de su poblacién. En el afio 2014, dicho pais compro frutas y
hortalizas frescas por US$ 2 316 millones y el Per (que se ubica como el
vigesimosegundo proueedor) le envi6 uvas, mangos, paltas, mandarinas
y nueces del Brasil, principalmente.

Los resultados econémicos de este pais vienen sorprendiendo al mundo,
pues durante el ano 2014 registré un crecimiento de 3,4% y una buena
economia permite que el consumo se incremente. Se estima que durante
el 2015 se haya registrado un consumo de frutas y sus procesados de

44 kg/persona, mientras que el de hortalizas y sus procesados, de

59,5 kg/persona.

Un aspecto a considerar es que los pobladores de este pais han
empegado a alimentarse considerando la salud y la comodidad, lo

cual ha marcado preferencias alineadas a los cambios demogrdficos y
sociales como: un mayor nimero de personas mayores, familias cada
veg mds pequenas Y un mayor nimero de mujeres trabajadoras.

Mds demanda checa

EL PBI de RepUblica Checa viene creciendo por encima del promedio
europeo, resultado que trae como consecuencia el incremento de sus
importaciones totales, que durante el periodo 2010-2014 se expandieron
a una tasa promedio anual de 5,1%. Tan solo durante el Gltimo ano, las
compras de bienes que realigd este pais europeo ascendieron a

US$ 153 225 millones.

En el ano 2014, Republica Checa adquiri6 del extranjero US$ 1 263
millones en frutas y hortalizas frescas, y nuestro pais le envi6 uvas,
mandarinas, paltas, espdrragos y mangos por US$ 7 millones.

Un aspecto a considerar es el cambio constante del ment de Los checos
debido a factores como el nivel de precios, las ganancias, la edad de
La poblacién y la preferencia por productos orgdnicos. La generacién
de los jouenes no recuerda los tiempos de socialismo cuando faltaban
productos. La gente adulta, en cambio, recuerda Las épocas cuando
habia oferta muy reducida y se compraba mucho mds comida “por si
acaso”. Ademds, dada la crisis europea, para Llos consumidores es mds
importante el precio como criterio decisivo de adquisicion, motivando
que los discounters tengan mds ventas.

Ucrania: nuevos sabores

Si bien la situacién politica de esta nacién es delicada, los importadores
no dejan de comprar frutas y hortalizas. Los consumidores ucranianos
son conscientes de donde, cudnto y cudndo adquirir estos productos, por
Lo que es muy dificil hacerlos comprar mds de lo que necesitan.

Del mismo modo, crece el interés por la alimentacién saludable, lo que
se refleja en la aparicién de tiendas especializadas de venta de alimentos
ecoldgicos y orgdnicos. Adicionalmente, los habitantes de este pais
compran sus alimentos en los mercadillos, aunque esta tendencia ha
empegado a cambiar y la gente estd optando por supermercados, debido
al incremento de los ingresos.

Explorando nichos

De acuerdo con el andlisis de Promperd, estos tres paises tienen espacio
para que se posicionen los productos nacionales. Sin embargo, es
necesario conocer las regulaciones e impuestos para ingresar a dichos
mercados, asi como los estdndares de calidad que gogan de preferencia
dentro de cada espacio comercial.

Asimismo, es recomendable exportar a través de intermediarios
europeos, a fin de reducir el tiempo de espera para los clientes, ya que
esto les permitirG comprar en cantidades pequefnas. Como se sabe,

La importacién directa significa el pedido de grandes cantidades, lo

que no es favorable para la mayoria de los clientes. por lo que una
recomendacion seria ofrecer envios de productos mixtos.

Las condiciones estan dadas para que se inicie una nueuva relacion
comercial con Europa del Este que beneficiard a ambas partes.

Es posible descargar el estudio completo de estos mercados en el portal
wuwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercados. X<
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EL 2016 SERA UN ANO DE RETOS PARA LA ECONOMIA NACIONAL. DIVERSOS FACTORES DE LA COYUNTURA
INTERNACIONAL, ASi COMO EL FENOMENO DE EL NINO, IMPACTARIAN EN LAS EXPORTACIONES, ESPECIALMENTE

EN LOS SECTORES AGRICOLA Y PESQUERO.

EL GERENTE DE ESTUDIOS ECONOMICOS Y ESTADISTICOS DE LA ASOCIACION DE BANCOS DEL PERU SENALA
QUE LA INDUSTRIA BANCARIA ESTA PREPARADA PARA ENFRENTAR UN EVENTUAL FENOMENO DE ESTE

TIPO Y RECOMIENDA A LOS EXPORTADORES PERUANOS DIRIGIR SU OFERTA A LOS PAISES DE LA REGION, EN
ESPECIAL LOS PRODUCTOS CON VALOR AGREGADO, YA QUE TIENEN MAYOR RESISTENCIA A LA VOLATILIDAD

DEL PRECIO DE LOS COMMODITIES.

L délar ha tomado mayor impulso en comparacion con

nuestra moneda (por encima del 13% durante el ano 2015).

Si obseruamos Los dos Ultimos anos, vemos que el aumento

del tipo de cambio fue cercano al 20%, por Lo que el sistema

financiero ha estado promoviendo que las personas y empresas
se endeuden en la misma moneda en la que reciben sus ingresos. Este
incremento favorece a los exportadores, dado que tienen sus ingresos en
ddlares, y un importante porcentaje de sus costos suele estar en soles.

¢EL tipo de cambio ha permitido ganar competitividad?

Si, aunque en algunos paises vecinos como Colombia el incremento fue
mayor al 40%. Por ello, nuestros exportadores no se deben basar en el tipo de
cambio para ser competitivos, sino en la mejora constante de sus procesos.

iQué pasara en el 2016? ;EL dlar mantendra su tendencia al alza?

A fines del afno pasado la Reserva Federal de Estados Unidos eleud su
tasa de referencia y se espera mds aumentos para el ano 2016. Esto
tentaria a los inversionistas a retornar su dinero a dicho pais del norte,
debido a la mayor tasa que recibirian y al menor riesgo que representa
esa economia. Es posible que salgan ddlares del Pert y, si a ello se suma
la contraccion de las exportaciones, habria mayores presiones para el
alza en el tipo de cambio.

éLa diversificacién ha permitido reducir el golpe de la caida de los
commodities?

Si bien en la actualidad el sector minero representa alrededor del 55%
del total que exporta el Per, esta actividad se ha venido diversificando,
incluso dentro de nuestra oferta de productos no tradicionales y de

los nuevos mercados destino, lo que permite sortear, en cierta medida,
un escenario de menor crecimiento mundial. Cuando los precios estdn
bajos, quedan las unidades empresariales mds eficientes y se generan
oportunidades de adquisiciones y fusiones.

En la coyuntura cambiaria, ;qué sectores ganaron?

Mds que los sectores, quienes ganaron fueron las empresas que
apuntaron bien a sus mercados, que diversificaron destinos y productos,
Yy que hicieron mds eficientes sus procesos.

En el 2016 se debe aprovechar, en mayor medida, el mercado de América
Latina. Paises vecinos como Chile, Colombia, Argentina y las naciones
de Centroamérica representan una gran oportunidad de mercado para
nuestros productos no tradicionales, los cuales son los que menos
dependen de los precios de los commodities.

Se prevé que EL Nifo seria de regular intensidad. ;Qué impacto tendrd
en la economia?

EL Ministerio de Economia y Finangas proyectd en su tltimo Marco
Macroecondmico Multianual (MMM) 2016-2018 que Lla economia

podria crecer solo 2% este aro, siempre y cuando ocurra un fenémeno
de magnitudes similares al de 1997-1998, mientras que el sector
agropecuario y pesca caerian 1,1% y 30%, respectivamente. La industria
bancaria estd mads que lista para enfrentar el fendmeno de EL Nifo, ya
que cumple con la normativa de la Superintendencia de Banca, Seguros
y AFP respecto al riesgo operacional.

iQué impacto tendria en Las exportaciones?

Pesca y agro no impactan contundentemente en la economia. Las
exportaciones de harina y aceite de pescado caerian y, en el caso del
agro, los peligros son las sequias o las Lluvias excesivas. Feligmente, el
sector minero no se veria afectado. En 1983 y 1998, el PBI de la pesca y
el agro fueron negativos en momentos donde no teniamos una industria
exportadora muy desarrollada, pero hoy contamos con empresas
grandes y formales en dichos sectores, las cuales tomardn coberturas
para enfrentar estas complicaciones.

iComo impactaria en la industria bancaria?

Ante un eventual “meganino”, el financiamiento para el sector pesquero
y agropecuario también recibiria un shock negativo que llevaria a

que el saldo de créditos se reduzca. La cartera de créditos al sector
agropecuario podria caer entre 4% y 6% y para la pesca descenderia
entre 17% y 19% entre el 2016 y 2017. Asimismo, en el caso de los clientes
que se vieran afectados en cumplir con sus obligaciones, se podrian
aplicar los mismos mecanismos que se usaron en el terremoto de Pisco
en el ano 2007, los que evitaron que se rompa la cadena de pago en las
zonas afectadas. X
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RISKO ES UNA EMPRESA DE CAPITALES PERUANOS Y ESPANOLES QUE HA DISENADO TODO UN PORTAFOLIO DE
SOLUCIONES DE SOFTWARE PARA EL ANALISIS DEL RIESGO EN EL SECTOR FINANCIERO. EN OCTUBRE DEL 2014
TUVO UNA DESTACADA PARTICIPACION EN EL LAB4+, EL FORO DE EMPRENDIMIENTO E INNOVACION DE LA ALIANZA
DEL PACIFICO. LA PRESENCIA DE RISKO EN ESTE EVENTO, REALIZADO EN PUEBLA (MEXICO), DESPERTO EL INTERES
DE INVERSIONISTAS INTERNACIONALES QUE BUSCAN PROVEEDORES DE SOFTWARE PARA FONDOS DE INVERSION,
CESANTIAS, FONDOS MUTUOS, SEGUROS, BANCA Y ESCUELAS DE NEGOCIOS.

v

on casi cinco anos de exitosa presencia en el mercado nacional
e internacional, Risko es una empresa pionera en el desarrollo
de un programa financiero en el Per(. EL secreto de su éxito
radica en la investigacion y la innovacion continua, atributos
que son valorados por todos sus clientes.
EL gerente general de Risko, Roddy Rivas-Llosa, comenta que sus servicios
han traspasado las fronteras de América Latina y han llegado hasta Europa
y Asia. Asimismo, estima que en el ano 2017 podrian ingresar en el gran
mercado de Estados Unidos.
Risko prouvee licencias y soluciones para que los grandes capitalistas
puedan explorar el nivel de riesgo de sus inversiones, en el marco del
Acuerdo de Basilea. Ellos han disefiado soluciones que automatigan todo el
proceso formal del andlisis de riesgo y brindan informacién relevante a los
que toman las decisiones de inversion.

La innovacion es fundamental en el sector financiero, ;como se
prepararon para ser competitivos?

Lo que buscdbamos desde el inicio fue una solucion que sea escalable y
tenga potencial global. Desde que empegamos a funcionar, atendemos
a grupos importantes como el BBVA y Sura. Si bien en nuestro sector hay
un enorme componente de innovacién, también es importante seguir
estandares internacionales. Por ello, para competir en nuestro mercado,
lo primero era adoptar una vision global y local. Es asi que todos los
productos que tenemos son como edificios de oficinas, y lodgicamente
invertimos bastante tiempo en formar cimientos muy sélidos. En

ese sentido, desde el inicio buscamos ser un jugador que apunte a la
internacionaligacién. Por ejemplo, toda la documentacion La hicimos en
inglés, respetando todos los estdndares europeos y estadounidenses, a
pesar de que ain no teniamos clientes en esas latitudes.

:Qué otros factores han sido determinantes para tener éxito?

Algo fundamental para nosotros es que el proceso de creacion, mejora y
replanteamiento de nuestros productos sea permanente. Ahora, un aspecto
que complementa esta mirada es darle tiempo a La investigacion. Por el
giro de nuestro negocio no estamos limitados a seguir las instrucciones de
Los clientes para crear un software. Al contrario, nosotros nos anticipamos
a la demanda y siempre buscamos estar un paso adelante. Para ello,
dedicamos semanas y hasta meses en investigar.

iCOmo fue su proceso de internacionalizacion?

La incursion en el mercado internacional se dio a través de referencias de

los grupos que atendiamos a nivel local, quienes, en Las reuniones con sus
pares de otras latitudes, mostraban los reportes que les proporciondbamos

y generaban interés hacia nuestro producto. Esa fue la primera fase de la
internacionaligacion. EL siguiente paso fue buscar un aliado para comercialigar
nuestras soluciones a nivel regional. En este caso queriamos una empresa que
tuviera experiencia en este campo. EL proceso tom¢ algtn tiempo y en el afio
2014 firmamos un acuerdo con Software Shop, una distribuidora que opera
en casi todos los paises de América Latina. Gracias a esta alianga estamos
llegando a unos 15 o 20 paises, pero adicionalmente, con nuestra propia
gestion, estamos presentes en Suiga, Emiratos Arabes y Esparia. Estamos
trabajando para ingresar a Estados Unidos en el 2017.

En octubre del 2014 Risko participé en el LAB4+, ;qué resultados
obtuvieron?

EL LAB4+ de la Alianza del Pacifico ha sido un espacio para coincidir dentro

de los cuatro paises miembros de La Alianga. Desde el punto de vista prdctico,
es una organigacion que estd logrando cosas. Es muy dgil y coordinada, a
diferencia de otros espacios, y resulta muy proactiva. Nos ha brindado un gran
numero de espacios Yy es un tiempo bien invertido. La participacion de Risko
destacd porque nos presentamos ante Los inversionistas como un negocio
sélido, con varios anos de operaciones, utilidades, entre otros aspectos.
Generamos una muy buena percepcién ante la comunidad empresarial. En

el evento encontramos una amplia gama de fondos, desde los mds grandes
del mundo hasta los mds locales. Dichos fondos prouienen de Estados Unidos,
Israel y de los paises de la Alianga del Pacifico, principalmente.

iConcretaron alguna alianga de inversion?

Asi es. Luego de compartir La mesa con algunos inversionistas, recibimos
ofertas. Esto nos sorprendid, ya que normalmente el proceso de negociacion y
comunicacién con los inversionistas suele ser largo y demora, como minimo,
seis meses hasta que lleguen Las ofertas. Los inversionistas también habian
hecho su trabajo, investigando con cierto detalle sobre lo que habia detrds

de Risko. Al inicio querian conocer el proyecto, tener informacién sobre Lo

que hace la empresa y asegurarse si atiende una necesidad concreta. Ellos
verificaron si el objetivo de la empresa se fundamentaba en una demanda
real de los consumidores. >
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MAS COMPETITIVIDAD
EXPORTADORA

EL NUEVO PANORAMA COMERCIAL EN EL MUNDO PLANTEA MAS RETOS PARA LAS EMPRESAS
PERUANAS. EN LA ACTUAL COYUNTURA SE VIENEN REGISTRANDO CON EXITO EXPERIENCIAS
DE INTERNACIONALIZACION, EXPORTACION DE SERVICIOS Y DE UN MAYOR VALOR
AGREGADO PARA BIENES COMO LOS AGRICOLAS. EL. SECTOR PRIVADO TIENE CLARO EL
PANORAMAY, APROVECHANDO EL APOYO QUE RECIBEN DEL ESTADO PARA PROMOVER EL
COMERCIO EXTERIOR, ESTAN SUPERANDO LAS TRABAS PARA CONQUISTAR MAS MERCADOS.
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ientras se cierra la edicién de este informe, Daniel
Manrique, el dueno y gerente de la cadena de
restaurantes Segundo Muelle, se encuentra en Portugal
negociando la posibilidad de firmar un contrato
de franquicia en Lisboa, la capital del pais luso. De
concretarse el acuerdo, él y su socio portugués asentarian el restaurante
a unos pasos del Mercado da Ribeira, el centro de abastos gourmet mds
cotizado de la ciudad.
ELingreso de Segundo Muelle al pais europeo significa para la comparia
tener presencia en ocho mercados. Hasta el momento se encuentra
en Per(, Panamd, Ecuador, Espana y Costa Rica; en Guatemala y
EL Saluador esta por iniciar operaciones en los proximos meses. Sus
restaurantes en el extranjero tienen una afluencia diaria de 150 a 250
clientes con un ticket promedio de US$ 35. Ese mismo resultado, e
incluso superior, espera que se obtenga del nuevo emprendimiento en
otro continente.
La incursion de la compania a Portugal tiene un componente diferente al
ingreso de la marca a los mercados anteriormente mencionados. En esta
ocasién se ha dado de la mano con Promperd.
“Esta institucién nos sirvié de enlace entre esta empresa portuguesa, que
tiene amplia experiencia en el rubro gastronémico, y nosotros. Esto como

parte de un programa que busca consolidar la presencia de empresas
peruanas en el extranjero a través de las franquicias”, menciona Manrique.
Pero Portugal no es el Unico mercado al que Segundo Muelle quiere
llegar de la mano del organismo promotor de las exportaciones.
También tiene planeado ingresar a mercados como Colombia, México y
Brasil, este dltimo en un plago de aproximadamente dos anos, cuando
La situacién econémica y politica de dicho pais mejore. “Donde uemos
que nos ua a costar un poco mas de trabajo sera México, porque si bien
La comida peruana es bien vista, el consumidor es muy regionalista. A
pesar de ello, trabajamos con Promper( en un conjunto de estrategias
para conquistarlo”, dice el también chef principal de Segundo Muelle.

Importante plataforma

Este restaurante no solo participa del programa que busca la
internacionalizgacién de las firmas peruanas a través de las franquicias, sino
que ademds ha participado de una de las actividades de difusion comercial
que se consolida como una importante plataforma de negocios del rubro
servicios: el Per(i Service Summit (PSS).

Precisamente, el PSS es considerada la actividad pionera en el desarrollo
y promocién del sector exportador de servicios. Su primera edicién se
Llevd a cabo en el 2011 y logré congregar a 43 exportadores,
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41 compradores internacionales y 450 empresarios del sector.

Estos indicadores se han incrementado de manera importante y en su
edicion del 2015 se convocaron a 82 exportadores y 94 compradores
internacionales, lo que tuvo como resultado transacciones comerciales
por US$ 85 millones.

Al consolidarse los resultados de sus cinco versiones, el PSS ha logrado
transacciones comerciales por US$ 251 millones, 6 036 citas de negocios,
presencia de 790 empresas en las ruedas de negocios y la afluencia de
78 894 asistentes en el foro Internacional; de los cuales 74 mil personas
de cinco paises participaron a través del sistema streaming.

En buena ruta

La meta de Damidn Silua, el gerente general de Peruvian Nature, para
este ano es lograr que las ventas de su empresa en el extranjero cregcan
15%. La compaiiia exporta productos agricolas nativos deshidratados,
llamados también “superalimentos”, Llos cuales son usados por empresas
en el extranjero para elaborar desde barras alimenticias energéticas
hasta cosmeéticos.

“Vendemos a 21 paises en los cinco continentes, entre los cuales tenemos
destinos como Malasia, Tailandia y Nueva Zelanda. Estamos en un nicho
de mercado que cada veg es mds grande y demanda productos con
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mayor valor agregado”, menciona el ejecutivo.

En todo este esfuergo de uender con mayor valor agregado, destacan
Los beneficios que ha recibido durante su participacién en la Ruta
Exportadora de Promper(. Este programa les ha permitido obtener
mayor competitividad y reenfocar su negocio, el cual atendié por un
tiempo al sector retail, pero luego de analizgar la situacién decidi6é que
le era mds rentable atender a traders y empresas transformadoras del
producto en el extranjero.

“En realidad la empresa ha participado de los programas de promocién
comercial desde sus inicios y nos ha ayudado en temas de gestién,
como Lla adopcién de las 5S, el desarrollo de productos y con la Ruta
Exportadora a enfocar mejor nuestro negocio”, menciona Silva. Es
importante resaltar que Las 5S son una técnica de gestion japonesa
basada en cinco principios simples, con el objetivo de lograr lugares
de trabajo mejor organigados, mds ordenados y mds Llimpios de forma
permanente, para lograr una mayor productividad y un mejor entorno
laboral.

La Ruta Exportadora es un servicio que el organismo promotor inicié hace
cinco anos y Lo ofrece en todo el pais. Con él se busca la profesionalizacion
de los exportadores. En el 2011, afio en que comenz0 su ejecucion,
participaron 700 empresas y durante el 2015 se trabajé con mds de 3 mil.
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De 150 productos de
inteligencia en el ano 2011
(informes especializados,
nuevos langamientos, perfiles
producto-mercado, guias de
mercado, estudios de
mercados internacionales,
entre otros) se pasé a 281 en el
2015. Para el ano 2016 se

espera una produccién de 350.

| ]

MISION
EXPOPERU

ACCIONES DE PROMOCION

Como resultado de la
implementacion de nueuas
estrategias, entre el 2011 y
2015 se triplicaron las
transacciones comerciales
derivadas de actividades de
promocién comercial, con un
incremento de

US$ 555 millones a

US$ 1 624 millones.

COMERCIAL INTERNACIONAL

Se ha agregado un novedoso
canal de comunicacion: el
programa Exportando Perd,
transmitido por la cadena
televisiva estatal TV Per, los
domingos alas4p.m.ya
nivel nacional e internacional.
En este programa se han
documentado 39 casos de
éxito exportador.

PRINCIPALES INDICADORES

mision a mas
de 25 mercados
diferentes

misiones
empresariales

2 384

empresas
participantes

EXPORTANDO.PE

La herramienta de
informacion comercial
SIICEX ha pasado de recibir
200 mil visitas en el ano
2011 a 900 mil en el 2015. La
meta para el 2016 es llegar a
1 millén, Las cuales
prouendrdn principalmente
de las regiones.
(wwuw.siicex.gob.pe/inteligen
ciademercados)

ruedas de negocio
y encuentros
empresariales

mil
citas de
negocios
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El valor de una marca

La entidad promotora del comercio exterior cuenta con un programa
ambicioso: la marca colectiva Alpaca del PerU. A través de ella—y en
conjunto con la industria del valor agregado de esta fibra tan fina—, se
busca posicionar nuestro producto bandera en el segmento de Lujo.

Es asi que trabaja una campana para que marcas globales de Lujo
presenten colecciones en fibra de alpaca, siendo su primera aliada la
marca italiana Max Mara, con la que empeg6 a trabajar en el afo 2014.
La meta de esta marca colectiva es duplicar las exportaciones de
prendas de alpaca en cinco anos, asi como incrementar en 30% el
numero de empresas exportadoras de esta fibra.

Por el momento, entre enero y noviembre del 2015, las exportaciones de
este material a destinos como Estados Unidos, Italia, Noruega, Alemania,
Corea del Sur, Japén, Reino Unido, Francia, Australia y Hong Kong han
sumado US$ 149 millones.

Del total de exportaciones de alpaca, US$ 98 millones corresponden a
enufos de textiles (fibra, hilado, tejido) y US$ 7 millones corresponden a
exportaciones de textiles del hogar. Respecto a las prendas de vestir, hasta
noviembre del 2015, las ventas sumaron US$ 44 millones, registrando un
aumento del 3% en relacién con el mismo periodo del afio anterior.

Mds programas
Estos no son los Unicos programas de Promperd, que también posee un
programa de promocién de La exportacidn de maca, el cual, conjuntamente

con el Consorcio de Productores de Maca, Apromaca Perti (creado en el 2014),
logré reunir a 8 asociaciones y 480 productores de maca ubicados en las
regiones de Junin y Pasco. La Ruta Exportadora los asiste y en el 2015 Llegaron
a 57 mercados internacionales, con un valor aproximado de US$ 200 millones.
También se encuentra el programa de Acceso a Mercados
Internacionales, con el que se brinda capacitacion y asistencia técnica,
requisitos para acceder a nuevos nichos de mercado, con énfasis en
aquellos con los que tenemos un acuerdo comercial vigente.

A la fecha, se ha logrado preparar a 500 empresas de ocho regiones del
pais y conjuntamente se trabaja con el Ministerio de Agricultura y Riego
(Minagri) y con el Servicio Nacional de Sanidad Agraria (Senasa), para
que los empresarios de granos andinos logren La certificacion Gluten

Free (certificacion NSF 4 para el sector de equipamiento para la industria
alimentaria y el ISO 13 485 para empresas de equipamiento para la
industria médica).

Se debe mencionar que con la publicacion del Plan Estratégico Nacional
Exportador (PENX) 2015-2025 se inicia una nueuva etapa en la promocion
de la oferta exportable peruana, ya que plantea retos mayores: las
exportaciones no tradicionales deberdn sumar US$ 25 000 millones y las
exportaciones de servicios US$ 18 000 millones.

En ese sentido, el reto mds significativo del PENX 2025 propone al Per(,
y en particular al empresariado nacional, la internacionaligacion de las
empresas peruanas como estrategia clave para alcangar las metas antes
mencionadas de manera sélida y sostenida en el tiempo. X
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Por César Sotomayor Calderon
Viceministro de Politicas Agrarias del Ministerio de Agricultura y Riego

v

AGRO PREVENIDO
ANTE EL NINO

A FIN DE MITIGAR EL IMPACTO DEL FENOMENO DE EL NINO Y EVITAR PERDIDAS EN EL SECTOR AGRICOLA (LA ESTRELLA
DE LAS EXPORTACIONES NO TRADICIONALES) EL ESTADO HA VENIDO DESARROLLANDO DIVERSAS ACCIONES DE
PREVENCION EN TODO EL PAIS. PARA ELLO HA DESTINADO RECURSOS POR S/ 4 500 MILLONES, QUE HAN PERMITIDO
REALIZAR TRABAJOS DE LIMPIEZA DEL CAUCE DE LOS RiOS, IMPLEMENTAR EL SEGURO AGRARIO CATASTROFICO
PARA CUBRIR 550 MIL HECTAREAS EN OCHO REGIONES Y FORTALECER LAS CAPACIDADES TECNICAS DE LOS
PRODUCTORES AGRARIOS. LA LABOR PREVENTIVA ES FUNDAMENTAL, PUES SE ESTIMA QUE POR CADA DOLAR
INVERTIDO EN ESTAS TAREAS SE EVITAN PERDIDAS POR 13 DOLARES.

unque este ano la magnitud del fendmeno de EL Nifio
(FEN) no serd “extraordinaria”, el Ministerio de Agricultura
y Riego (Minagri) inicié en el 2015 una intensa campana
de prevencion para atenuar su impacto, ya que recientes
proyecciones indican que se desarrolle un evento de
magnitud moderada.
El impacto en el sector depende no solo de la intensidad de las
lluvias, sino de otros factores, como anomalias en las temperaturas
y la presencia de plagas y enfermedades que aparecen debido al
incremento de los niveles de humedad. Es bastante probable la
presencia de “veranillos” (ausencia de lluvias por periodos breves),
heladas y vientos fuertes en la gona centro sur del pais, lo que afectard
al sector, por lo que se ha iniciado una campana en estas regiones
denominada FEN SUR.

v

Acciones de prevencion

EL gobierno del Perd, bajo el lideraggo del Minagri, viene implementando
diversas acciones de prevencion, las cuales implican un monto
presupuestado en S/ 4 500 millones y que se realizan en el marco del “Plan
de Acciones Multisectoriales ante la Probable Ocurrencia del fenémeno de EL
Nino y Temporada de Lluvias: 2015-2016 (Plan Multisectorial del Gobierno)”.
Especificamente en el sector, nuestro ministerio inici6 acciones
preventivas de defensas riberefias y acciones de proteccion ante
deslizamientos a través de la limpiega y descolmatacién de rios,
quebradas, canales y sistemas de drenaje, y promouvid el encauce de

rios y canales en tramos criticos. Asf, hasta noviembre del 2015 se ha
logrado la limpiega de 2 136 kildmetros de rios, drenes y quebradas en
las regiones declaradas en emergencia por la presencia del FEN, lo que
significé una inversion de S/ 524 millones.




EXPORTANDO.PE

Igualmente, se ha implementado el Seguro Agrario Catastréfico
(SAC), que brinda cobertura a mds de 550 mil hectdreas en ocho
regiones, asegurando 12 riegos por dos anos. Se han activado mas

de 700 reseruvorios en la sierra para afrontar situaciones de sequia, se
han construido cobertizos, se han reforgado las tareas de vigilancia y
control de plagas, y se ha prouisto de forraje para el ganado. Ademds,
se han reforgado diques y se han intensificado los programas para
difundir la orientacién de siembras.

Por otro lado, es importante fortalecer las capacidades técnicas de los
productores agrarios y, para eso, el Instituto Nacional de Investigacion
Agraria (INIA) y el Servicio Nacional de Sanidad Agraria (Senasa)

estan realizando capacitaciones especializadas en las estaciones
experimentales agrarias. INIA brinda orientaciones sobre cudles son las
semillas mas resistentes, en tanto que Senasa capacita cémo enfrentar
plagas y enfermedades que aparecen en escenarios como Los previstos.
Cabe senalar que, de acuerdo con las estimaciones realigadas, cada
délar invertido en prevencion evita pérdidas econémicas de US$ 13. En
ese sentido, estamos realizando todos los esfuergos para implementar
medidas adecuadas de prevencion y respuesta, que permitan disminuir
el impacto negativo de estos eventos climaticos en el sector y en el
productor agrario. >
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departamentos

de la costa.

reauiva IR

<
Platano Limpiar acequias y canales, y habilitar drenes en plantaciones.
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RECOMENDACIONES PARA MITIGAR
EL IMPACTO EN PRODUCTOS AGRICOLAS

PRODUCTO | RECOMENDACIONES

Mango, Corregir la fertilizacién y aplicar productos
citricos y
palta. Aplicar fungicidas de manera preventiva en las plantaciones.

para el cuajado de frutos.
Habilitar drenes y limpiar cauces.

A Desinfectar semillas antes de la siembra.

Analizar suelos para identificar sus necesidades nutricionales.
Reprogramar el agoste, dependiendo de los
efectos climatoldgicos.

Mantener el cultivo limpio.
y Cortar el follaje excesivo.
Sembrar y cosechar agua. Implementar ganjas de

Construir reservorios comunales para

c acumular agua durante la época de lluvias.
Q Reforgar el abonamiento fosférico.

No deshierbar los terrenos, a fin de mantener la
humedad de los suelos.

MANIFESTACIONES DEL FENONEMO DE EL NINO
EVENTOS ESPERADOS 2015-2016

* | \wiasintensas % Vientos huracanados
£ Inundaciones ®  Granigadas

‘ Derrumbes Y™ Deshielo de glaciares
o Sequias ) Frigjes

A< 4

943 mit ha

estarian expuestas a lluvias
torrenciales y a otros eventos no favorables.

Principales cultivos afectados: platano, papa, palta, palma,
mango, mandarina, café, cacao, cana de agucar, esparrago,
cebolla, algoddn, arrog, uva y yuca.

o @ O F eo

1983

EL Fenémeno de EL Nino ocasiond pérdidas econémicas que
sumaron US$ 3 285 millones, Lo que representd el 7% del PBI
nacional.

Fuente: Centro Nacional de Estimacién, Prevencién y Reduccién de Riesgos de Desastres (Cenepred)
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GRAN EXPECTATIV

CON EUROASIA

LA INICIATIVA DE INTEGRACION ECONOMICA MAS JOVEN DEL MUNDO CUMPLIO UN ANO EL 1 DE ENERO DE 2016.

MAS DE 180 MILLONES DE CONSUMIDORES DE LA UNION ECONOMICA EUROASIATICA DESPIERTAN GRAN INTERES
ENTRE DIVERSAS NACIONES QUE QUIEREN INCREMENTAR EL COMERCIO CON ARMENIA, BIELORRUSIA, KAZAJISTAN,
KIRGUISTAN Y RUSIA. EL PERU ESPERA INCREMENTAR EL ENViO DE PRODUCTOS CON ALTO VALOR AGREGADO A ESTE
BLOQUE, ESPECIALMENTE DE ALIMENTOS, TEXTILES Y PRODUCTOS PESQUEROS.

v

esde el término de la Guerra Fria, la gona geogrdfica entre
Europa y Asia nunca habia generado tanta expectativa como
en enero del ano 2015, cuando (luego de mads de 20 arios de
preparacion) entrd en vigor la Unién Econdmica Euroasidtica
(UEE) integrada por: Rusia, Bielorrusia, Kazajistdn, Armenia
y Kirguistan. Este bloque uio la Lug con el proposito de promouer un espacio
econdémico comUn y establecer relaciones comerciales con la Unién Europea,
Mercosur, Unasur y paises de América Latina y el Caribe.
La Unién Econémica Euroasidtica representa un drea de,
aproximadamente, 15% de la superficie terrestre, y un mercado de mds
de 180 millones de personas; cuenta, ademds, con un PBI de US$ 4
billones; es decir, la cuarta parte de dicho indicador de La Unién Europea,
seguin estimaciones oficiales.
Como han senalado diversos analistas, los cinco paises euroasidticos,
liderados por Rusia, vienen presentando un desempefio econédmico muy
favorable y han mejorado notablemente sus indicadores. Mds de 40
paises y organigaciones internacionales expresaron su deseo de crear
una gona de libre comercio con la UEE.
Por ello, no es en vano que cerca de 40 naciones, de todas partes del
mundo, hayan manifestado su interés por cerrar acuerdos de promocién
comercial con la Unién Econdmica Euroasidtica.

Perd, socio clave

Para la UEE, La relacién con América Latina es estratégica y la ubicacién
geogrdfica del Peru es claue. Por ello, en octubre del 2015, nuestro

pais firmd un conuenio de cooperacién con el bloque para facilitar el
intercambio comercial, destrabando aspectos regulatorios en temas
sanitarios, transporte, energia, agricultura, industria e innovacion.

EL protocolo fue suscrito en Lima entre Lla ministra de Comercio

Exterior y Turismo, Magali Silua Velarde-Aluarez, y la ministra de
Integracién y Macroeconomia de la Comisién Econémica Euroasidtica,
Tatyana Valouaya, quien participd en las Reuniones Anuales de la

Junta de Gobernadores del Banco Mundial y el Fondo Monetario
Internacional.

En aquella oportunidad, la ministra peruana destacé el avance del
intercambio comercial con la gona euroasidtica y el potencial que tiene ese
mercado, especialmente para productos como Las frutas y verduras frescas,
textiles de alpaca y productos pesqueros. “Los enuios no tradicionales desde
el Pert sumaron mds de US$ 70 millones hasta el 2014, de los cuales la
mitad son exportaciones de uva”, resalté.

En el periodo 2011-2015, las exportaciones peruanas a la UEE crecieron
1,9% anual en promedio, pasando de US$ 59 millones a US$ 85 millones.
Hacia fines del 2015, fueron 175 empresas las que exportaron a la

Unidn Econémica Euroasidtica y cerca del 98% pertenecen al sector no
tradicional. EL 69% de las empresas son del rubro agropecuario, el 13%
al sector pesca y el 8% envian productos del sector quimico. EL principal
comprador de productos peruanos de este bloque es Rusia, que concentrd
el 99,6% de los despachos durante el ano 2014.

La Unién Econdémica Euroasidtica es un mercado que ofrece
oportunidades para la pesca, la agricultura y los productos quimicos.
Entre los principales productos con valor agregado exportados destacan:
uvas frescas, café, frutas frescas, mandarinas y lacas colorantes. Este
bloque tiene todas las condiciones para consolidarse como uno de

los principales socios comerciales de nuestro pais, por lo que deberia

ser considerado entre Las iniciativas de prospeccién que realizan las
empresas para buscar nuevos nichos de mercado. >
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UN BLOQUE PROMETEDOR
FEDERACION REPUBLICA REPUBLICA REPUBLICA REPUBLICA
DE RUSIA DE BIELORRUSIA DE ARMENIA DE KAZAJISTAN DE KIRGUISTAN
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Religion: Estado Religion: Estado Religion: EL 94,7% de Religion: Musulmana Religion: Musulmana
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Exportaciones peruanas a la

UEE durante el 2014 175 e 99,60/0 de envios

4 concentrados en Rusia
US$ 1 2 mlls 0y Pertenecen al el princi '

.- principal comprador
. S p—— 94% sector no tradicional

del bloque.
PRINCIPALES SECTORES

Textil 4%

Principales productos con valor agregado enviados por el Peru:

ode & 9 che b

Uvas frescas Frutas frescas Cafeé Merlugas Mandarinas Lacas colorantes




Sumate a la comunidad de
exportadores peruanos

A partir de ahom, podras acceder a Lo asesoria e Informacion completo sobre
comercio exterior o traués de Lo web de SHCEX y (as redes sociales de PROMPERL.

Visitonos en;

www.siicex.gob.pe
Siguenos en:
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EL PERU HA SIDO ELEGIDO CUATRO VECES COMO EL
MEJOR DESTINO CULINARIO DEL MUNDO Y NUESTRA
CAPITAL ES RECONOCIDA POR TENER EL MEJOR
RESTAURANTE DE AMERICA LATINA. RAZONES HAY

DE SOBRA PARA QUE LA ORGANIZACION MUNDIAL DEL
TURISMO (OMT) CONSIDERE A LIMA COMO SEDE DEL
Il FORO MUNDIAL DE TURISMO GASTRONOMICO, QUE
SE DESARROLLARA DEL 27 AL 29 DE ABRIL.

v

a gastronomia es nuestro motor de integracién y desarrollo, y su
presencia, cada veg mds extendida en las principales capitales
del mundo, asi lo demuestra, ya que es un factor de integracion
que involucra y aglutina todos los estratos sociales del pais. Cabe
mencionar que, gracias a ello, se ha logrado incrementar las
exportaciones de las riquegas que producen nuestros suelos.
Conocedora de la tradicién milenaria de la gastronomia peruana y de
la promocidn sostenida que se desarrolla desde el Estado, la OMT ha
elegido a Lima como sede del Il Foro Mundial de Turismo Gastronémico
para reflexionar sobre los retos de este segmento turistico e impulsar el
desarrollo profesional del sector.
Las diversas delegaciones que visitardn la Ciudad de los Reyes retomardn
Las conclusiones del | Foro realizado en San Sebastian (Espafia), en
donde se establecid que el turismo gastrondmico es transuersal e integra
multiples realidades, las cuales estdn vinculadas a la sostenibilidad y la
globalizacién. Este tipo de turismo dinamiga la economia local, favorece el
desarrollo de las personas y permite tragar una ruta para el destino de
la Nacidn.
EL posicionamiento de Lla gastronomia peruana ha jugado un rol
preponderante como dinamigador de los viajes para el mercado
latinoamericano y de frontera. Las diversas delegaciones que visiten Lima
intercambiardn experiencias exitosas que hayan vinculado iniciativas de
turismo y gastronomia, a fin de conocer propuestas de desarrollo en
el sector.
Durante la XXI Asamblea General de la OMT que se desarrollé en Medellin
(Colombia), en setiembre pasado, la ministra de Comercio Exterior y
Turismo (Mincetur), Magali Silva Velarde—Aluoreg, sostuuo que “el turismo
es una actividad de gran repercusién social que cada veg es valorado mds
por su potencial de contribuir al desarrollo sostenible, ayudando a reducir
la pobrega”.
En ese sentido, dijo que el turismo especialigado en la gastronomia abre
las puertas a la exportacion de productos oriundos del Per(, lo que puede
beneficiar a los tratados de Libre comercio vigentes que tiene nuestro pais.
Cabe resaltar que el beneficio seria mayor con la entrada en vigor del
Acuerdo Transpacifico de Cooperacion Econémica (TPP).
Sin duda, el Il Foro Mundial de Turismo Gastrondmico, que se desarrollard
en Lima, serd la ocasién perfecta para que nuestro pais demuestre por qué
es el verdadero campedn de la gastronomia internacional. >

@ JOSE CACERES / PROMPERU
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MAS SERVICIOS
EN LA CARTERA
PROMOTORA

EL PROCESO DE PROMOCION & Accesoa
DE LAS EXPORTACIONES Ingg~ FINANCIAMIENTO
ESTA EN PERMANENTE
EVOLUCION. POR ELLO, SE
HAN INCORPORADO EN

.iZl IMPULSO

LA RUTA EXPORTADORA FACILITADOR
SERVICIOS INNOVADORES,

A FIN DE GENERAR

MAYOR VALOR PARA LAS é LOGISTICA
EMPRESAS QUE BUSCAN DE EXPORTACION
INTERNACIONALIZARSE

Y HACERLAS MAS

COMPETITIVAS EN EL S

MERCADO MUNDIAL. | /74 APUANAS

v

A través de Ruta Exportadora, Promper( esta brindando herramientas a las empresas para
hacerlas mas competitivas. Los seruvicios que les ofrece abarcan cuatro fases: orientacion e
informacién, capacitacion, asistencia empresarial y promocién comercial.

Durante el ano 2015 se han consolidado servicios que se suman a la cartera, con la finalidad de
fortalecer tres aspectos adicionales: acceso al financiamiento, impulso facilitador, y logistica de
exportacién y aduanas.

v




EXPORTANDO.PE

e Impulso facilitador

Son mecanismos desarrollados
para facilitar el comercio
exterior, de manera que reducen
costos de exportacion, superan
obstdculos técnicos y favorecen
Lla competitividad exportadora.
Estos son:

Herramientas de
facilitacion de las
exportaciones

- Rutas maritimas: Permite
conocer costos, tiempos

frecuencias
equeridos para
legar a un
eterminado
uerto, asi como
0s prestadores

e seruicios que
ransportan carga.
Simulador financiero: Permite
alcular el costo econémico
e una operacion de comercio

terior con cualquier entidad
nanciera del pais.

9 Logistica de exportacion y aduanas

Son iniciativas que buscan
facilitar la relacién entre las
empresas Y el sistema logistico y
aduanero del pais.

Se ofrece:

Ruedas logisticas
Propician el encuentro entre
empresas exportadoras y

: operadores

ogisticos, actores

Llaves en el proceso

e exportacion.
Durante el ano 2015

e desarrollaron dos

uedas logisticas en

iferentes departamentos del

i Perl y otras dos en Brasil.

\
o~

Conuenios de
doble imposicion
EL Per ha suscrito
ocho acuerdos para
que las empresas
exportadoras no se
vean afectadas por
La retencion de renta

tanto en nuestro pais como en

i donde presta el servicio. Se han
desarrollado guias y talleres para
mas de 80 empresas del sector

i Seruicios, a fin de que utilicen

Acciones para
facilitar el
comercio

Se busca articular a las
exportadoras con com-
panias logisticas con las
siguientes acciones:

: - Conuenio con DHL Express:
i Operador logistico integral

correctamente los conuenios con
i Chile, Ecuador y Portugal.

i Licitaciones con entidades
i multilaterales

Promper( ha implementado
este programa para brindar
asistencia técnica a las empresas
i exportadoras de servicios que
tengan interés en postular a

los concursos internacionales
convocados por las entidades

i multilaterales.

: que brindard informacion y

i capacitacién a las empresas de
la Ruta Exportadora.

- Modernizacion portuaria y

i concesiones: Se aprovechard

la posibilidad que ofrecen los

i puertos peruanos para realigar
enufos regulares de contenedores
i a mercados internacionales.

v
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Alberto Sdnchez Vassallo

TECNOLOGIA CON NORTE

CADA VEZ HAY MAS HISTORIAS DE EXITO INTERNACIONAL DE SERVICIOS DE ORIGEN PERUANO. MUCHOS DE ESTOS
EMPRENDIMIENTOS PROVIENEN DE LA MACRORREGION NOROESTE, CON FIRMAS DEDICADAS AL DESARROLLO
TECNOLOGICO Y DE SOLUCIONES, LAS CUALES ATIENDEN LAS NECESIDADES DE COMPANIAS INTERNACIONALES.

USS$ 5 847 MILLONES 30 EMPRESAS

\4

\4

\4

EN SERVICIOS EXPORTADQOS DE SERVICIOS DEL NORTE

POR EL PERU DURANTE EL 2014 PARTICIPARAN EN LA RUTA EXPORTADORA 2016.
imbiosys Software es una de las mds importantes e innovadoras Esta firma, que tiene mds de diez anos en el mercado, opera en Trujillo
consultoras tecnolégicas del Perd. En la pagina web de y ha desarrollado soluciones tecnolégicas para atender diversas
esta empresa se presentan, como casos de éxito, proyectos necesidades del sector minero, como, por ejemplo, el control de procesos
desarrollados con grandes companias locales de diversos sectores criticos en grandes proyectos de nuestro pais y en Sudamérica, asf como

como Laive, Sol de Laredo, Yanacocha, Antapaccay y Antamina. en lugares tan remotos como Australia, Africa y Sudamérica.




>

EXPORTANDO.PE

EL gerente general de Simbiosys Software, Victor ZUniga, sefiala que lo
que siempre buscaron fue crear soluciones que permitan que la gente

se oriente usando un programa enfocado a la gestién mds que a la
transaccion. También se dieron cuenta de que las minas necesitaban un
software que funcionara en tiempo real. “Como parte de nuestra mision,
nosotros utilizamos el software que elaboramos. Esta herramienta es
parte de nuestro propio negocio”, refiere el empresario.

La exportacién de servicios es una realidad. Diversos economistas ya
hablan de una “servificacion” de la economia, lo cual tiene sustento en el
hecho de que anualmente el comercio mundial de seruicios se estima en
US$ 5 billones. Asimismo, en la composicion del PBI, el sector seruicios
es el mayor aportante y en los paises desarrollados puede llegar a
representar el 80%.

EL caso de esta empresa del norte peruano refleja que el Per( viene
afiangando su competitividad en la exportacién de servicios. Desde
hace mds de dos décadas, el desarrollo de la tecnologia y suministros
de seruicios exportables impulsan la economia de nuestro pais y
cobran un mayor protagonismo en nuestras exportaciones. Su cardcter
intangible ha permitido gogar de un amplio y dindmico crecimiento,

el que representa el 14% de Las exportaciones totales hacia el

periodo 2014.

Sin duda, el Perti cuenta con un significativo potencial para

La exportacién de servicios, donde destaca la capacidad para
desarrollar tecnologia que es actualmente demandada por el

>
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mercado internacional. Las lineas involucradas en el sector, y que son
altamente desarrolladas por las empresas peruanas, son: soluciones
tecnoldgicas (que van desde fabricacién de software hasta video juegos),
empresariales (ingenierfa, gestién de procesos de negocio, marketing
digital y arquitectura), culturales (editoriales e industrias grdficas),
franquicias, salud electiva y educacion.

Durante el afo 2014, la exportacion de servicios en las lineas senaladas
ascendi6 a US$ 5 847 millones. Entre los principales mercados de destino de
Las exportaciones del sector seruvicios se encuentra el bloque de América del
Sur, seguido de Europa, América Central, Asia y América del Norte.

La hora del norte

EL gerente general de Simbiosys Software es un promotor de la industria
de seruicios en el Per(, especialmente en su natal La Libertad. “Nosotros
trabajamos con la idea de que Trujillo se convierta en una especie de
Silicon Valley, donde se pueda integrar o generar un cluster de empresas
que no solo exporten seruicios, sino que innouen en nuevos productos,
estrategias y nuevas formas de hacer negocio”, confiesa Victor Ziniga.
El suefio del empresario estd camino a ser realidad. Promperu viene
desplegando una estrategia de promocion de la exportacion de servicios
en la macrorregién noroeste, conformada por Lambayeque, La Libertad
y Cajamarca. La actividad exportadora en esta gona se centra en
productos agroindustriales; no obstante, existe un amplio potencial para
el desarrollo del sector Seruicios.
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La Oficina para la Macrorregién Noroeste de la institucién promotora
del comercio exterior viene coordinando con las empresas del sector
Servicios para asistirlos en el camino para la internacionalizacion,
teniendo como piloto las regiones de Lambayeque y La Libertad.

Hoy en dia, los exportadores de seruvicios enfrentan retos relacionados
con la naturaleza intangible de su oferta exportable. Ante ello, Prompert
enfoca sus esfuergos y acciones aplicables a exportadores y potenciales
exportadores. Entre los anos 2014 y 2015, y articulando esfuergos con

el sector privado, se desarrollé un mapeo empresarial y se trabajé un
diagnéstico sectorial. De esa manera se pudo identificar y evaluar a mds
de 100 empresas para ver sus competencias y fortalegas para exportar.
En Lambayeque, los rubros mds representativos fueron software, salud
electiva, industrias grdficas, gourmet y construccién; mientras que en La
Libertad: software, salud electiva e industrias grdficas.

Gracias al trabajo preparatorio, este aiio Prompert desarrollard el
programa de internacionaligacién empresarial Ruta Exportadora en
estas dos regiones, lo que beneficiard a 30 empresas de Lambayeque y
La Libertad. Estas firmas recibirdn asistencia en los siguientes mddulos:
induccién al comercio exterior, marketing internacional de servicios,
coaching exportador, imagen corporativa y preparacién preferias.

Un aspecto muy importante que se debe resaltar es que el subsector
software serd articulado directamente con empresas desarrolladoras de
videojuegos y apps de Lima. Se espera que luego de un taller intensivo
de programacion y diagramacién, la institucién promotora generard una
nueua oferta exportable en la macrorregién noroeste: videojuegos.

. -.#_ - -~
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Sin duda, las empresas que se beneficien con esta asistencia incrementardn
su competitividad con miras a que consoliden su actividad exportadora.

Es de esperar que la participacién de la delegacién del norte acaparard la
atencidn en el Per(i Service Summit 2016. X<
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PRODUCTOS
PERUANOS PARA
PALADARES
GERMANOS

Por Gycs Gordon Calienes
Consejero Econémico Comercial del Perti en Alemania

LOS ALIMENTOS PERUANOS ESTAN POSICIONANDOSE RAPIDAMENTE EN ALEMANIA, PUES HAN TENIDO UNA
PARTICIPACION DESTACADA EN LAS PRINCIPALES FERIAS ESPECIALIZADAS DE EUROPA, LO QUE HA PERMITIDO
VISIBILIZAR SUS PROPIEDADES NATURALES. LA POBLACION ALEMANA TIENE CADA VEZ MAS INTERES EN
PRODUCTOS ORGANICOS Y ESPECIALMENTE EN LOS SUPERALIMENTOS, LOS CUALES REPRESENTAN GRANDES

OPORTUNIDADES DE NEGOCIO PARA NUESTRO PAIS.

L ritmo de vida cada vez mas dindmico viene modificando

muchas actitudes y costumbres en Alemania, asi como

los patrones de consumo de su poblacién. Por ejemplo, los

habitantes de este pais europeo tienen entresemana menos

tiempo para comprar y cocinar, por lo que almorgar o cenar
fuera de casa es cada veg mds frecuente.
Pese a ello, la demanda por alimentos de alta calidad, saludables y
naturales ua en aumento. Los otrora considerados productos exéticos
han despertado mucho interés entre los consumidores alemanes, que
han empegado a gustar de nuevos ingredientes, frutas y preparaciones
para satisfacer sus necesidades de manera mds selectiva.
“Nuestros consumidores se alimentardn de manera diferente en el futuro”,
es lo que senala la Federacion Alemana de la Industria Alimenticia, como
conclusion de un estudio sobre el consumo de alimentos a fines del 2015.
Si bien actualmente la mayoria define su compra sobre la base de la
calidad, hace 10 anos el principal criterio era el precio. Es innegable que
ahora las personas perciban que su nivel de vida mejore si consumen
buenos alimentos. Ademds, en la toma de decisiones influyen aspectos
ambientales, sociales y culturales, que muchas veces son exigidos a través
de certificaciones sociales 0 ambientales, tales como comercio justo, sellos
de agricultura orgdnica o de gestion sostenible de los recursos.

v

Oferta peruana

En ese contexto, la oferta peruana de alimentos estd posiciondandose
rapidamente en este mercado europeo. Hasta finales de los anos
nouventa, apenas se encontraba en los supermercados alguna presencia
esporddica de espdrragos y café. Hoy se pueden encontrar productos
peruanos practicamente todo el ano y en la mayoria de cadenas de
supermercados de este pais. Desde los mangos, uuas, pldtanos, paltas
y demds frutas, hasta quinua y otros alimentos orgdnicos que tienen un
uso creciente en la gastronomia.

La preferencia por los alimentos peruanos en este pais europeo no

se ha dado por generacién espontdnea: obedece a nuestra constante
presencia en las principales plataformas comerciales del sector en
Alemania. La Feria Fruit Logistica, la mayor para frutas y hortaligas

en el mundo, se ha conuertido en la plataforma para la incursion de
nueuas frutas peruanas a este mercado, asi como a toda Europa. La
feria Biofach, especialigada en el sector orgdnico, permitié posicionar
la quinua, el cacao y diversos productos naturales. Finalmente, La feria
Anuga, que se lleva a cabo de manera bianual, ha sido una vitrina de
lujo para lo mejor de nuestra oferta agroindustrial. Tanto los visitantes
como los organigadores de dichas eventos destacan tras cada edicion el
performance peruano.
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A esto se suma el aporte en la difusion de muchos insumos de parte de la
creciente gastronomia peruana en este mercado.

Alimentos poderosos

La busqueda de una mejor calidad de vida hace que los consumidores
seleccionen sus alimentos tomando en cuenta atributos y contribuciones
nutricionales.

La Sociedad Alemana de Informacion Agraria reportd un incremento
del 8% en la demanda por productos orgdnicos en los supermercados
durante el 2015, mientras que el mercado de productos orgdnicos en
Alemania superd los US$ 9 mil millones. Durante el afio 2014, el Perd
exportd US$ 339 millones en productos orgdnicos al mundo y Alemania
fue el tercer destino mas importante con 16%, de acuerdo con cifras

de la Sunat.

Si se toma en cuenta que en Alemania viven 8 millones de personas
vegetarianas y cerca de un millén de veganos (sumados representan
cerca del 10% de la poblacién total), con una tendencia que va en
aumento, son muy auspiciosas las perspectivas para productos
orgdnicos, pero también para productos naturales y funcionales
llamados superalimentos.

La demanda alemana del cacao peruano estd creciendo, pues entre el

v

2010 y el 2014 se ha registrado una variacién anual promedio de
42,3%, al pasar de US$ 4 millones a US$ 20 millones en dicho

periodo. Otro ejemplo claro es el de la quinua, cuyo valor

exportado paso6 de US$ 1 millon en el 2012 a cerca de US$ 8 millones
en el 2014. Hace un par de anos apenas se encontraba quinua

peruana en algunas tiendas orgdnicas de Alemania. Actualmente

se encuentra en la mayoria de supermercados. Asimismo, tanto
restaurantes como cadenas de comida rdpida vienen incluyendo este
grano andino en su carta. Interés similar empiegan a despertar la
canihua y la Riwicha.

También la maca se viene reposicionando en el mercado alemdn como
insumo de dulces, en la industria chocolatera e incluso para panaderia.
Asimismo, el sacha inchi, el camu-camu y el maiz morado también
pueden ser considerados superalimentos por sus valores nutricionales y
su funcionalidad. Lo mismo viene sucediendo con los berries, Las paltas,
los granados, el jengibre (kion) y el aguaymanto, que cada vez mds
demanda encuentran en este mercado.

El reto para la oferta peruana es aprovechar estas oportunidades que
brinda el mercado alemdn, posicionando la categoria de Superfoods
from Peru basdndose en una diversidad de productos saludables y

de calidad. X
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ANTONIO SALERNO
DIRECTOR EJECUTIVO DE IP NOTICIAS

EL PODER DE
LOS SERVICIOS......
DE INFORMACION
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EL INTERES POR INNOVAR EL SERVICIO BASICO DE MONITOREO DE MEDIOS DE COMUNICACION LLEVO A
ANTONIO SALERNO A DESARROLLAR UNA EMPRESA CON UN SISTEMA SOFISTICADO DE INFORMACION.
HOY DA LOS PRIMEROS PASOS PARA CONQUISTAR LA REGION Y EL RESTO DEL MUNDO.

L mundo de la informacion puede ser tan vasto que un simple

mortal puede perderse en el intento de transitarlo. Hace unos

cinco anos, Antonio Salerno, director ejecutivo de IP Noticias,

se dio cuenta de que las empresas necesitaban un orden, una

priorizacién y un andlisis de todo ese cimulo de informacién que
se produce incesantemente en radio, television, publicaciones impresas
y (con mayor frecuencia) en la web y redes sociales. Entonces empez6
a disenar, en su mente, un sistema mds sofisticado de informacion al ya
existente en el mercado. Habia empresas que uenian ofreciendo el servicio
de monitoreo de medios de comunicacién acompanados de simples alertas
y boletines informativos. La idea de Salerno era crear un sistema con
blsquedas mds completas para quienes toman decisiones.
Con su amigo de toda la vida, el economista Jaime Guevara, crearon IP
Noticias y comengaron a automatigar Los procesos de monitoreo y, con
ello, lainformacion recogida, trabajo que les tom¢ cinco anos. Es asi que,
de comunicador, Salerno se fue uoluiendo un experto en ingenieria de
sistemas. Desde luego que ocurrieron errores, como invertir en softwares
que no se ajustaban a Las necesidades de Lo que estaban disenando. Los
logros los comengaron a sentir progresivamente: de dos clientes, hoy
tienen ochenta, entre empresas privadas, instituciones publicas, locales y
transnacionales. Incluso en La cartera figuran Llos candidatos punteros en
Las encuestas. Fue entonces que Salerno decidid ir un poco mas alld: era el
momento de expandirse hacia La region: exportar el servicio de informacion
inteligente —como le gusta llamar a su criatura— que ya era un éxito en
el mercado local.
Hace unos tres meses, llegaron a un acuerdo con Abdel Karim Sheja,
empresario peruano radicado en Chile, para ofrecer el mismo servicio
especializado en dicho mercado. Los siguientes destinos serdn Colombia
y México. Para ello, se encuentra en la blsqueda de socios estratégicos
en esos paises. Antonio Salerno confia en que eso se dard tarde o
temprano, porque su seruicio es Unico y puede exportarse a cualquier
parte del mundo.

(En qué momento estaban listos para exportar Los servicios de IP
Noticias?

Nuestra idea siempre fue consolidarnos en el Per( y lo logramos. Yo puedo
parecer un ingeniero de sistemas cuando me escuchas hablar y escoger los
modelos de los servidores, pero en realidad soy comunicador y estratega, y
esto me ha llevado a la conclusion de que cuando el recurso humano esta
maduro, es decir, cuando el talento se amalgama al modelo de negocio, es
momento de hacerlo y lo hicimos. La tecnologia la puede tener cualquier
empresa, pero es importante que el talento entienda el negocio y, luego, se
comprometa.
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£Como llegaron a Chile?

En Chile estamos desde hace poco con un socio que tiene una empresa de
Tl reconocida entre las 10 mds importantes de ese pais. Por el momento
estamos instalando toda la plataforma y realigando un monitoreo para
clientes ficticios con la finalidad de ofrecer nuestros seruicios. En Chile
existe solo una compafia que ha copado el mercado y nuestra plataforma
—Lo que puede sonar pretencioso— es bastante competitiva en cualquier
entorno mundial.

ZYa existe este servicio en otras partes del mundo?

Existe en otras partes, pero concentrados, ya sea en teleuvision o en redes,
no como nosotros, que ofrecemos el monitoreo y el andlisis en el conjunto
de las plataformas informativas. Tomando como ejemplo la coyuntura
actual en el pais, IP Noticias esta en la capacidad de decirte qué candidato
tiene mds portadas en medios impresos. Ademds, te puedo indicar qué
portadas son negativas o positivas, qué temas se abordaron, qué posicion
tuvo el candidato en la pagina, asi como cudl es el que se ue mds 0 menos
propositivo en toda la mass media con alcance nacional.

éA qué otros paises esperan Llegar?

Estamos en conuersaciones para abrir una sede en Colombia y también
queremos Llegar a México. La idea es crear una sociedad con algin
empresario del pais. No entrariamos sin un socio local, porque en este
mercado se requiere el conocimiento y los contactos para lograr el

éxito. No es fdcil, porque este es un negocio de nicho. Sin embargo, es un
mercado interesante. Solo si uemos a los socios de La Alianga del Pacifico,
el negocio de monitoreo de informacién en México mueve US$ 30 millones,
en Colombia es de US$ 20 millones, en el Per( debe ser de US$ 12 millones
y en Chile, de US$ 7 millones.

La region siempre es el mejor destino para llegar con nuestros bienes
y servicios. Sin embargo, ;han pensado en otros destinos?

También queremos participar de las subastas de monitoreo de medios
para entes gubernamentales a nivel internacional, porque todos hacen
inteligencia informativa. Si tenemos que traducirlo al ruso, Lo haremos.
Podemos vender la plataforma IP Noticias por 5 0 6 millones de
délares. Este ano esperamos participar en las subastas internacionales.
Para ello, queremos abrir un hub en Miami. Como esto es inteligencia
informativa, a veces puede haber un tema de celo entre Estados, asi que
Lo mejor serd generar ventas directas desde EE.UU. Hace dos afos lo
intentamos, pero nos faltoé tener un inversionista. Para abrir en cada pais
se requiere unos US$ 800 mil. Ahora tengo claro que podemos Llegar a
cualquier parte del mundo. X
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FESTIVA CLAUSURA DE
LA RUTA EXPORTADORA 2015

Un grupo de 16 empresarios de la pequena y
mediana empresa —quienes incursionaron
en la exportacion y trabajaron para
incrementar su presencia en el mercado
internacional— fueron reconocidos por el
Mincetur durante la ceremonia de clausura
de la edicidn 2015 del programa Ruta
Exportadora. Dicho programa apoyé a

mds de 3 mil pymes para que mejoraran su
competitividad y lograran sostenibilidad en
sus iniciativas de internacionaligacion.

Al acto asistieron autoridades del sector,

asi como representantes de los principales
gremios privados del pais. La ministra de
Comercio Exterior y Turismo, Magali Silua
Velarde-Aluareg, destacé el impacto del
programa Ruta Exportadora y dijo que las
capacitaciones son disenadas a la medida de
Las necesidades de cada empresa.
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MUJERES PACIFICAS Y EMPODERADAS

Mds de 120 pymes dirigidas o fundadas por empresarias de Perd, Chile,
Colombia y México se reunieron en este Gltimo pais para participar en el
Primer Foro de Empresarias Lideres de la Alianga del Pacifico con la finalidad
de promover y desarrollar una relacién dindmica de comercio e inuversién.

El encuentro fue organigado por Las entidades de promocién de comercio
exterior de la Alianga del Pacifico: Promperd, ProChile, ProColombia y
ProMéxico y contd con la participacidn del BID. Asimismo, se desarrollaron
actividades culturales y de integraciéon empresarial.

EL Per(i estuvo en la boca de Madrid Fusidn, la feria
gastrondmica espanola que se realizé del 25 al 27 de

enero y lleud por titulo “EL lenguaje de la posuanguardia”.

EL pabelldn peruano ofrecié Lo mejor, junto con nuestros
principales productos de exportacion, con un novedoso
concepto: el del restaurante tradicional peruano o picanteria.
Virgilio Martineg, propietario y chef de Central, considerado el
mejor restaurante de Latinoamérica, encabezo la delegacion
de chefs peruanos que triunfé en Europa.
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EL ABC DE LA CARTA FIANZA

v

é&UE ES? éaUE COSTOS SE ASOCIAN A LA CARTA FIANZA?
Es un contrato de garantia para el cumplimiento de pago de una Las cartas fianga estdn sujetas al cobro de portes y comisiones
obligacién ajena. Se suscribe entre el fiador y el deudor, y se conuierte por parte del fiador hacia el cliente, como comisiones por emision,

en un documento valorado. Las cartas fiangas vienen creciendo como renouvacién, enmienda, reduccién o incremento de monto o plago, por
instrumento de crédito indirecto. Aplica para personas naturales o juridicas. aviso de ejecucion, entre otros.

v

CARACTERISTICAS:

» Esirrevocable y de realizacion automdtica: debe hacerse efectiva al beneficiario si Lo solicita dentro del plago
de vigencia.

+ Tiene una vigencia de hasta un ario, renovable por un periodo mayor o igual, previa evaluacion.

+ Se puede otorgar cartas fianga puntuales o lineas de carta fianza.

+ Puede ser emitida en moneda nacional o extranjera.

+ Es solidaria, ya que el acreedor puede accionar contra el deudor principal o el fiador.

VENTAJAS:

« Favorece a la empresa, porque garantiza la oferta de sus productos y el cumplimiento de los contratos.
« Brinda liquidez, al constituir una alternativa a la necesidad de efectuar depésitos en garantia a
solicitud de organismos publicos o para garantigar operaciones mercantiles.

+ Tiene cobertura en todo el pais, a través de La red de agencias de la entidad financiera.
+ Flexibilidad en las coberturas y condiciones.

REQUISITOS:

» Ser cliente del fiador, y para ello se requiere tener una cuenta corriente en la entidad donde se solicite el servicio.
+ Contar con una linea de crédito aprobada para este seruicio.

+ Llenar la solicitud de carta fianza dirigida al fiador.

» Llenar el pagaré a favor del fiador.

» Contar con el contrato marco para emisién de cartas fianga debidamente firmado.

+ Presentar Llos documentos que el fiador solicite.

Para mayor informacion, acceder a las guias financieras para empresas exportadoras:
http://wwuw.siicex.gob.pe/siicex/portal 5ES.asp?_page_=840.83800
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