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Impacto de COVID-19 en alimentos frescos

s+ Disminucion en volumen total de ventas en 2020

*» Food services, canal horeca e Institucional cerrados
+» Confinamiento durante aio Nuevo Chino

s Aumento de ventas en canal minorista

* Consumidor prepara comidas en casa

_ ( prom.
Fuente: Euromonitor peru
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Turno de venta al por menor

+**Las tiendas de conveniencia, los
supermercados de productos frescos y
otras pequeias empresas comunitarias,
gue estuvieron mas cerca de los
residentes, han tenido un buen
desempeno

**Ejemplo: Una tienda de conveniencia en

Wuhan vendio mas de 8, 000RMB (22enero

2020), antes solo vendia 500 a 600 RMB en

dicha fecha

_ ‘ prom.
Fuente: chemlinked pGI'U
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Turno de venta al por menor

% La penetracion de Internet aumentd un 9% en
Asia Pacifico y, segun la encuesta Voice of the
Consumer: Lifestyles Survey, los consumidores
gue compran articulos y servicios del comercio
electrénico a traves de dispositivos moviles
aumentaron del 31% en 2019 a 39% en 2021.

% Esto apoyo6 una creciente presencia directa al

consumidor por marca y una mayor asociacion

por parte de plataformas de terceros, incluso
lejos de las principales ciudades. Por ejemplo,

Tmall da servicio a 600 ciudades en China.

_ ( prom.
Fuente: Euromonitor peru
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Turno de venta al por menor

«» Apps mas usadas para la entrega de alimentos
frescos: HEMA y DINGDONG MAICAIL.

% En el periodo de confinamiento se incremento
en 128% el numero de usuarios en la app
HEMA vs 2019.

% Se unio a mas de 40 restaruantes, hoteles,
cines para que su fuerza laboral trabaje para
ella.

“* Restaurantes pusieron a disposicion su
capacidad de almacenamiento, empleados
como delivery y procesamiento de alimentos

_ ‘%)rom,
: Euromonitor peru




HEMA SUPERMARKET AND EXPERIENCE "NEW RETAIL

n

Webinar https://www.youtube.com/watch?v=XNt18b5hOVE&t=20s &)TOWL,
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Turno de venta al por menor

¢ Las nuevas plataformas de comercio electrénico
minorista de alimentos frescos han estado sujetas
a una mayor demanda. En Beijing, durante el
Festival de Primavera, los pedidos en linea diarios
de verduras y frutas en Suresh (un nuevo comercio
electronico minorista de alimentos frescos
propiedad de Suning) aumentaron en mas de un
200%, y Suning Food Market, una parte de Suning
Small Store (La tienda de conveniencia comunitaria
de Suning), registré un aumento del 245% en los
pedidos en linea.

7/' -z
: chemlinked ‘@ pOé/'I/'lU

Fuente




Una economia
Post COVID19...

Webinar |
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Desde 1870, la economia global
ha experimentado 14 recesiones
globales. Las proyecciones
actuales implican que la
recesion global de COVID-19
serd la 4ta mads profunda en los
ultimos 150 anos, solo superada
por aquellas relacionadas con
las dos guerras mundiales y la
Gran Depresion.

"Fuente : BANCO MUNDIAL / GLOBAL ECONOMICS PROSPECTS JUNIO 2020

‘Q)mm .
Exportador peru
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PERSPECTIVAS ECONOMICAS - PREVISIONES DE CRECIMIENTO
ANUAL DEL PIB REAL (%)

Americas -4.6 5.9 3.9 2.8 2.1 1.9
EMEA -4.4 3.9 3.7 2.8 2.4 2.1
pustatasta . ¢ 22 < Se espera que la economia de Asia Pacifico
pustels . B - tenga un PBI real de 7.1% cierre 2021.
New Zealand -2.5 3.7 2.8 25 2.4 2.3 N ., . -

_ ¢ Gran parte de la recuperacion Asia Pacifico
Asia -1.2 7.1 5.7 4.9 4.5 4.3 , . . . .

_ esta impulsada por China, India, Vietham y
India 7.1 9.6 9.0 6.9 6.2 5.9 o
China 2.3 8.6 5.5 5.1 4.7 4.4 . F|I|p|nas. L _
A 0 B . o . . s Se espera que la region registre una tasa de
Japan s - - » 08 06 crecimiento anual compuesta (CAGR ) en el
ASEAN 35 48 5.6 5.0 46 45 PBI para el periodo 2022-2032 de 6.9%.
Vietnam 23 75 6.7 6.0 5.5 5.4 ¢ El PIB de la region alcanzara el 43% del total
Philippines 95 70 65 55 5.0 5.0 mundial para 2040, frente al 35% en 2020.
Indonesia 2.1 4.5 55 5.4 5.2 4.9
Malaysia -5.6 5.2 5.8 4.7 4.0 3.9
Sj -5. 6.0 .0 3.0 2.2 2.0
Webinar ! ( prom.
ThailarEXQQrIi -6.1 3.0 5.0 8.0 3.0 2.8 peru
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TENDENCIAS CLAVES QUE REDEFINEN

LA INDUSTRIA DE ALIMENTOS Y NUTRICION

Temas Estratégicos
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Qué sigue para los alimentos

=% frescos?

* Se estima un mayor incremento demanda de
productos frescos.

“ Creciente enfoque de alimentacion saludable

% Principalmente en categorias como nueces,
frutas y verduras

* Creciente tendencia a la cocina casera

* Incremento de kits de alimentos frescos,
cortados, limpios, listos para facilicitar la
preparacion en casa.

_ ( prom.
Fuente: Euromonitor peru




NUEVO COMERCIO MINORISTA:NEGOCIO DE LADRILLO Y

MORTERO,COMERCIO ELECTRONICO Y LOS SERVICIOS

E-commerce

— g
E Alibaba (Tmall,
bl hd ot Taobao, Alibaba,
Kaola)
Jingdong
Red. PDD.
New
= Retail .
Bricks and Services
i Logisti
Mortar Retail pagf’r“;‘f;j
Marketing
Engagement
Webinar rom.
Fuente: chemlinked ‘ p DGI’U
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EL AUMENTO DE LA ADOPCION DIGITAL OFRECE UN GRAN

POTENCIAL A LOS MERCADOS DE CONSUMIDORES

PANORAMA /
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Webir
EX

-MERCADOGLOBAL DE E-COMMEI_%CE L ]
El tamafio de la poblacidn y la familiaridad de los usuarios con la tecnologia, hacen de

China y Estados Unidos los mercados de mayor envergadura y de mayor crecimiento

Tamano de mercado e-commerce por categoria en millones de dolares, ano 2019.

185,218

143,978

114,591

China Estados Unidos

M Ropa y Calzado M Comida y Bebida

8%
24,546 24,104
2,959 1,061

30%
15% ;
10%
8%
20,492
2,828

9,615 15,710 FIA)

Japon Corea del Sur Alemania

Articulos y Muebles para el hogar

®TCAC2014-19

prom.
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EL AUMENTO DE LA ADOPCION DIGITAL OFRECE UN GRAN

POTENCIAL A LOS MERCADOS DE CONSUMIDORES

E-COMMERCE MARKET SIZE 2021

40%
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v 0%

m USD (billion) ® % of total retailing

Webinar &)mm,

Exportador Fuente: Euromonitor
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EL AUMENTO DE LA ADOPCION DIGITAL OFRECE UN GRAN

POTENCIAL A LOS MERCADOS DE CONSUMIDORES

r
Tamafio de mercado sector agro
China representa el 38% del comercio comida y bebida, seguido por EE.UU. con 15% @
Tamafo de mercado e-commerce sector agro en millones Participacion de paises
de ddlares en paises seleccionados, afio 2019. seleccionados, 2019
60,000 56,887
S
= 50,000 @
g i
©
T 40,000
= @ 20%
3 30,000 -
- 22.912 15% O
L] F or
& 1%
= 20,000 i
= 15,710 0%
7] 10%
=]
[£5]
% 10,000 CJ 615 E 0/,
£ 5%
= 2,070
= . 0%
China Estados Cor lel Sur Japén \ania = China = Estados Unidos
u .
nidos = Corea del Sur Japén
M Comida y Bebida ®TCAC2014-19 = Alemania = Resto del Mundo

Webinar ASUSYSESTS &)mm

Exportador Fuente: Euromonitor pery
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EL AUMENTO DE LA ADOPCION DIGITAL OFRECE UN GRAN

POTENCIAL A LOS MERCADOS DE CONSUMIDORES
- |deﬁtific$cicsn de plataformas

Comidas y bebidas es uno de los segmentos mas competitivos de las plataformas

=

China Estados Unidos
Pinduoduo Inc. Comida y bebidas Comida y bebidas
mer Productos para madres e hijos amazon Ropa, accesorios y joyeria
Wt Ropa y accesorios Misceldneos

Comida y bebidas Comida y bebidas

-?: JOY BUY Electronica % y Electrénica

Miscelaneos Articulos y Muebles para el hogar

T["]ALL Comida y bebidas Comida y bebidas
Belleza y salud f hd‘
ES4&ELXE Electronica - res IreCt

Alibaba Group Miscelaneos

Kaola Comiday bebida
Ropa y accesorios
Productos para madres e hijos

5 STAR RATING SYSTEM @ Fr.gsI:Cilygl 53?1 RatiggSystem t

.

Bell 4t e QT
Alibaba Group et Ao Lt o " e ‘ :;“s‘p‘.
J 410 ‘ oy ] t%f\:‘ Our experts taste and rate produce ‘m > ‘.‘-

Q. ‘%1? \ e e et o S
N Gl ot now, wnac waks ucprscsca [ |

. . different? Learn m
Webinui _
Exportador Fuente: Euromonitor
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Map View

Fresh Food

Market Size v

Total Volume, '000 tonnes, 2020

W 17.426.2 - 519,3857

M 5.385-16,375.3

M 25187 - 85822
0-2543.2

Mot Nlustrated

= World

Market Size 2 @
2020, "000 tonnes

ExXportador

1,960,243.3

Per Capita & @
2020, Kg
® &

254.46
&

Forecast Growth 2 @

2020-2025 CAGR
L

3.9%

Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial

TAMANO DE MERCADO MINORISTA Y PROYECCIONES

Global Figure ::

2020, '000 tonnes

1,960,243.3

Regional Comparison

2020, '000 tonnes

Asia Pacific
Australasia
Eastern Europe

Latin America

Middle East and Africa

Morth America

Western Europe

1,268,074.2
7706.5
106,822.2
169,305.1
197,064.8
87,668.5
123,602

L' Euromonitor International 2021
)

. perd



TAMANO DE MERCADO MINORISTA Y PROYECCIONES

Fresh Food Global Figure
2020, '000 tonnes

1,960,243.3

Market Size v

Map View Total Volume, '000 tonnes, 2020

Regional Comparison
2020, '000 tonnes

Asia Pacific 1,268,074.2

Australasia 7.706.5

s Eastern Europe 106,822.2
Latin America 169,305

Middle East and Africa 197,064.8

North America B7,668.5

B 17.426.2 - 5193857 Western Eurocpe 123,602

M 33885 -16,375.3
MW 25187 - 8,582.2
0 - 2,543.2

Not Nustrated

= chine I

Market Size 2 @ Per Capita & @ Forecast Growth £ @
2020, '000 tonnes 519,385.7 2020, Kg 369.31 2020-2025 CAGR 37%
L *b L *—8 L & @

 Euromonitor International 2021

Webinar &)mm,

Exportador peruy
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TAMANO DE MERCADO MINORISTA Y PROYECCIONES

Fruits

Market Size v

Map View Total Volume, '000 tonnes, 2020

M 50115 - 1137397

M 20487 - 45867

M 5054-1724.4
0-486.2

Not lllustrated

= World

Market Size 2 ©
2020, '000 tonnes 480,207.6
& &

Webinar
Exportador

Global Figure £
2020,'000 tonnes

480,207.6

Regional Comparison
2020, '000 tonnes

Asia Pacific 310,914.2
Australasia 1.564.8
Eastern Europe 16,166
Latin America 43,2609
Middle East and Africa 45.526.8
MNorth America 21.291.6
Western Europe 41,483.4

Per Capita 2! @
2020, Kg
® & & L

Forecast Growth 2 @

62.34 2020-2025 CAGR 5.5%

*+—e T Euromoniter International 2021

W\Ber
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TAMANO DE MERCADO MINORISTA Y PROYECCIONES

Fruits

Market Size v

Map View Total Violume, '000 tonnes, 2020 ___

M 5.011.5- 137397

M 2.0487-45867

M s054_17244
0-486.2

Not Nustrated

= China T

Market Size 2 © Per Capita 2 Forecast Growth 2
2020, '000 tonnes 113,739.7 2020, Kg 80.88 2020-2025 CAGR
L L @ & L &
Webinar
Exportador
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Global Figure =
2020, '000 tonnes

480,207.6

Regional Comparison
2020, '000 tonnes

Asia Pacific 310,914.2
Australasia 1.564.8
Eastern Europe 16,166
Latin America 43,260.9
Middle East and Africa 45 526.8
Morth America 21,2916
Western Europe 414834

L Euromonitor International 2021
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TAMANO DE MERCADO MINORISTA Y PROYECCIONES

Grapes

Market Size v

Map View Total Volume, '000 tonnes, 2020 __

MW 2116 - 49852

M 636-2105

M 247-545
0-244

Mot lllustrated

= China ]

Market Size 2 @ Per Capita 2 @ Forecast Growth 2 €
2020, '"000 tonnes 4,985.2 2020, Kg 3.54 2020-2025 CAGR 4.7%
L -8 L L & & & &
Webinar
Exportador
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Global Figure £
2020, '000 tonnes

22,034.3

Regional Comparison
2020, '000 tonnes

Asia Pacific B.B16.6
Australasia 146.3
Eastern Europe 1,343
Latin America 1.189.4
Middle East and Africa 6476.9
Morth America 1,582.2
Western Europe 2.479.8

L Euromonitor International 2021
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TAMANO DE MERCADO MINORISTA Y PROYECCIONES

Market Size v

Map View Total Volume, '000 tonnes, 2020

M s-2i102

Mic-as

Ho4-15
0-03

Not lllustrated

Market Size 25 @
2020, '000 tonnes
o

= Ching

Per Capita £ @ Forecast Growth 2 @
9.4 2020, Kg 0.01 2020-2025 CAGR 13.3%
& & L . 9 L L

Webinar
Exportador
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Global Figure &
2020, '000 tonnes

561.8

Regional Comparison
2020, "000 tonnes

Asia Pacific 139.5
Australasia 11
Eastern Europe 73.8
Latin America 6
Middle East and Africa 4.6
Morth America 2316
Western Europe 95.2

L Euromonitor International 2021
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TAMANO DE MERCADO MINORISTA Y PROYECCIONES

Vegetables

Map View

Market Size v

Total Volume, '000 tonnes, 2020

M 48008 -182,223.4

M 18465 - 44899

M 7209-17539
0-7207

Mot Nustrated

= China

Market Size 2 @

Per Capita 2 @
2020, "000 tonnes 182,223.4 2020, Kg 129.57 2020-2025 CAGR 3.4%
L 0 L o L L L

Forecast Growth 2 €@

Webinar
Exportador
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Global Figure &
2020, "'000 tonnes

656,066.6

Regional Comparison
2020, '000 tonnes

Asia Pacific 474 806.2
Australasia 17487
Eastern Europe 29160
Latin America 25,8051

Middle East and Africa T0729.6
North America 23185.5
Western Europe 30,6315

L) Euromonitor International 2021
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LOS 10 PRINCIPALES PAISES CON AREAS MAS GRANDES DE

TIERRAS AGRICOLAS ORGANICAS 2019

The ten countries on the DAC list with the largest areas of

organic agricultural land 2019
Source: FiBL survey 2021

Argentina 3.67
India
China
Brazil
Turkey
Ukraine
Mexico
Kazakhstan
Tunisia
Tanzania

2.22

2 3 4
Million hectares

WetE);(npathador Fuente: FiBL survey 2021 &”g)engﬁ
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EVOLUCION DE LAS VENTAS MINORISTAS MUNDIALES DE

PRODUCTOS ORGANICOS 2000-2019

120

1064 1 La facturacion de las ventas

minoristas de productos
organicos se multiplicado 7

100 -

80

S veces desde el 2000.
2 60
2 Q El 90% de los ingresos en
D40 ventas  minoristas  de
productos organicos
20 proviene de Norteamérica y
0 Europa.
o -— o o) =t Ty] w P~ w (o)) o - o o) = o w P~ = 8] ()]
o o (] (] o o o [ ] [ ] (=] — -— — — — -— -— -— - -
(=] (=] o o o =] (=] o o (=] (=] (=] (=] o o o o o o o
o o o™ o™ od od o o™ o™ od od o o™ o™ o™ o | ol ol o o

Fuente: FiBL survey 2021

Webinar &)mm,
Exportador peruy
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3.1 millones de
Pert 6to productor productores
de alimentos organicos en el
organicos en el mundo

Mercado Global

Retail de Organicos B Consumo pércapita

global 2019:

2019

+106 mil
millones
EUR

mundo

14 EUR +13% desde

2018

Ventas minoristas en principales mercados Top 10 con mayor Principales mercados con alto
ﬁ N° productores organicos 2019 consumo per capita 2019
44.7 mil millones EUR India 366,226 ‘ i
= Uganda (2016) 210,35 | 338 EUR
Ethiopia (2015) 203,602 ‘ '
Tanzania (2013 148,609 :
41.4 mil millones EUR Tlfailan(} I |8 985 Dinamarca
Peru 80,785
Turkey 74,545 344 EUR
8.5 mil millones EUR laly 70,35
RRESETEONE Madagascar M 69,505
Togo M 48,443
i 265 EUR
Exportador Number of producers peru

Fuente: FiBL survey 2021 Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial
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VENTAS MINORISTAS MUNDIALES DE PRODUCTOS ORGANICOS

Global market: Distribuciéon de las ventas en Global market: Distribucion de las ventas en
valor por region 2019 valor por pais 2019

Oceania Latin America

Asia 1% 0.8% other

16%
0% United

Kingdom

9 0
Switzerland

North 3%
America Canada

45% 3% ——*
Italy

3%

USA
42%

Europe 8%
43%
France
1% Germany
11%
Webinar - rom.
Exportador Fuente: FiBL survey 2021 ‘ P pery
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TAMANO DE MERCADO MINORISTA MUNDIAL DE PRODUCTOS

ORGANICOS Y PRONOSTICO AL 2025

- Organic

Market Size v P

Map View Retail Value RSP, USD million, Current 2020, YOY 2020 Ex. Rates, 2020

| = world
Market Size ! @

Per Capita 2! @

Forecast Growth 2 @

2020, USD million 53,0949 2020, USD 6.89 2020-2025 CAGR 41%
o a (3 <3 L=) (3 k=3 <
Webinar .
Fuente: Euromonitor
Exportador
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Global Figure £
2020, USD million

53,094.9

Regional Comparison
2020, USD million

Asia Pacific
Australasia

Eastorn Europo

Latin America

Middle East and Africa
North America

Western Europe

(\Lrom

peru



VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LA UVA

PRINCIPALES CAMPOS DE PATENTES

Pharmaceuticals (Chemistry) _

Biotechnology (Chemistry)

Croanic fine chemistry (Chemistry) \

iChemical engineeting (Chemistry )

Basic materials chemistry (Chemistry)

Food chemiskr b lChernistrs 1

Other special machines (Mechanical engineering)

Web"n ar ] Sljlujl 1 _I::I:II: 1 .!-_':ljnjl Z .I::I:II:I 2 .':_:I:II:I i .|Z:|:||:| 3 E:l_'u:l 4, __:I:II:I &)ro m .
Exportador peruy
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LA UVA

CLASIFICACION COOPERATIVA DE PATENTES DE UVA

AD1GT )06~ ‘

-T”.)J:"4 | I: .LI_

C0SG3/00 ‘

AZIV2002)00+

AD1G17j02

Web"nar I 2l 100 1ol 200 250 300 35 400 450 S00 550 600 650 o0 780 800 85l a00 9580 &)rom/
Exportador peruy
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LA UVA

PAIS DE INTERES VS PAIS RESIDENTE DE EMPRESAS QUE PATENTAN

1 2lel=lelelslsalelel=zl#l sl Zl s =] x]s
China 20 8 1 2
European Patent | 7 ) I s < T TR 7 43 |42 | 18 | 53 8 53 18 19 30 | 35
pnik;d Stal:es 23 BNG 85 75 493 | 12 | 36 | B1 | 61 2 18 9
A Italy | 23 46 58 60 45 47 50 41 23 17 1 '3 61 (3] 6 39
France : o, b SR i [ R, S I s s [ SR | 10 0 .30 10 12 108 12 2 19 10 125|312
» %palg ‘ 5 20 58|59 | 235 | G 34 19 4 34 18 3 15
Japan ' b - R S 7 S 21 89 12| 12 12 121 12
Germany ‘ k" | LRG| Y | 20 20 21 | 20 21
S(Eu}h qua : 2 |2 21| 8 155 22
Russia | 1 79
Chie | 8|48 | 9 s 8 11 1
Czech Republic } 5

Nota: China (CN), Estados Unidos (US), WIPO (WO), Oficina Europea de Patentes (EP), Australia (AU), Espafa (ES), Corea del Sur (KR), Japon (JP), Canada (CA), Chile
(CL), Portugal (PT), Francia (FR), Rusia (RU), Hungria (HU), Argentina(AR), Nueva Zelanda (NZ), Italia (IT), México (MX), Brasil (BR), Sudafrica (ZA), Polonia(PL),
Dinamarca (DK), Filipinas(PH), Organizacion Euroasiatica de Patentes (EA).

Webinar rom.
Exportador ‘@ peru
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LA PALTA

PRINCIPALES CAMPOS DE PATENTES

W AG1KE/00 (4695 patents, 23%) Cosmetics or similar toilet
preparations

[ A81Q19/00 (2271 patents, 11%) Preparations for care of the skin

W AG1K21/00 (1609 patents, 8%) Medicinal preparations containing
organic active ingredients

B A&1Q5/00 (1576 patents, B%) Preparations for care of the hair
M C12N15/00 (1377 patents, 7%) Mutation or genetic engineering
[ ACTN43/00 (1317 patents, 6%) Biocides

AB1KS/00 (1002 patents, 5%) Medicinal preparations
characterised by special physical form

I AG1Q1/00 (860 patents, 4%) Make-up preparations
M A61Q17/00 (783 patents, 4%) Barrier preparations

AB1K36/00 (687 patents, 3%) Medicinal preparations of
undetermined constitution containing material from algae

I A61K47/00 (649 patents, 3%) Medicinal preparations
characterised by the non-active ingredients used

B C07K14/00 (588 patents, 3%) Peptides having mora than 20
amino acids

A23L35/00 (468 patents, 2%) Modifying nutritive qualities of foods
B A&1P17/00 (453 patents, 2%) Drugs for dermatological disorders

Webinar I C12NS/00 (408 patents, 2%) Enzymes prom
Exportado. I A01N37/00 (408 patents, 2%) Biocides & perﬁ
Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial




VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LA PALTA

PAISES DESARROLLADORES DE TECNOLOGIAS RELACIONADO A LA PALTA EN SECTOR ALIMENTOS
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LA PALTA

PAISES DESTINO DE PATENTAMIENTO TECNOLOGIAS RELACIONADO A LA PALTA EN SECTOR ALIMENTOS
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LA PALTA

O Patente CN111264620A - 2020-06-11

O Solicitante: Anhui Qiuguod food co LTD. De China.

O Bebida de jugo verde de grano de aguacate con
funciones adelgazantes, prevenir enfermedades
cardiovasculares, reducir la presion arterial, grasa en la
sangre, funciones hepaticas, renales, inflamacion
gastrointestinal.

Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Cc
)



VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LOS ARANDANOS

PRINCIPALES CAMPOS DE PATENTES

Cosméticos
5% Comp. Medicinales
20%

Del total de invenciones, se encontro que
un total de 998 invenciones que refieren a
compuestos medicinales (A61K y A61P),
3717 que refieren a alimentos (A23), y 236
que refieren a cosméticos (A61Qy
A61K8/00).

Alimenmi/

75%

Webinar &)goenljlﬁ

Exportador
Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LOS ARANDANOS
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PRINCIPALES TECNOLOGIAS RESPECTO AL CAMPO DE ALIMENTOS
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DE LOS ARANDANOS

PRINCIPALES PAISES E INTERNACIONALIZACION DE LAS PATENTES
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DEL MANGO

PRINCIPALES CAMPOS DE PATENTES

[nstruments—

Other Fields -

Mechanical engineering -

Chemistry -

Web’-nar ) 100 __'|_‘n*: 300 400 SO0 600 00 S0 SO0 1.00C 1.100 1.200 1.300 ‘@rom /
Exportador peruy
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DEL MANGO

CLASIFICACION COOPERATIVA DE PATENTES DE MANGO

nl-l 1 ) .II. lll-“:I -

AZ23L2)52- ‘

AZ3LZf02

AD1GE17)005

A2 E002/00-

Webinar i "";' il 100 12l 140 160 180 201 220 <40 'J'_I'” &)rom,
Exportador peruy
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VIGILANCIA TECNOLOGICA:CADENA DEL MANGO

PAIS DE INTERES VS PAIS RESIDENTE DE EMPRESAS QUE PATENTAN

|sla|ls|slzlalanlz[E|a|le|lal={3lc|l=]6]%]
88 88

| 67 36 S| | R | EEES | | FORE | SR | EEE | BERY | SR | FER | R | PR | P | PR
Philippines | - 81
India | 21 D | n
I’tahf i 7 13 | 16 13 | 17 3
Japan 8 8 8 9 15 8
Sgain 6 7 15
EP R S S 7
Mexico 2 3 13
South Korea 3
Taiwan 2

Nota: China (CN), WIPO (WO), Australia (AU), Estados Unidos (US), Oficina Europea de Patentes (EP), Sudafrica (ZA), Canada (CA), Filipinas(PH), Espafa (ES), Japon
(JP), México (MX), Taiwan (TW), Brasil (BR), Perua (PE), Singapur (SG), Polonia (PL), Malasia (MY), Portugal (PT), Israel (IL), Guatemala(GT), Argentina(AR).

Webinar ‘Q)rom,
Exportador peruy
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TEMAS QUE TRANSFORMAN EL COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR DE ASIA PACIFICO

Vida Digital

.\..’
Busqueda de BYE Repensar el

experiencias - bienestar

Temas claves de
consumo en Asia
Pacifico

Haz mi vida Vida

mas facil sostenible

Webinar
Exportador

((Lrom

pery

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



TEMAS QUE TRANSFORMAN EL COMPORTAMIENTO DEL

CONSUMIDOR DE ASIA PACIFICO

: Transversal a Alimento y
Tendencias

[ ] s/

la industria nutricion

Vida Digital-

Repensar el bienestar i imentacid

Mindful en la alimentacion
Alimento como medicina

Vi da SOS t e nibl e Abastecimiento ético

Alimentos de origen vegetal

Futuro sin plastico

Haz mi vida mas facil

En cualquier momento y en

cualquier lugar, ocasiones de

Indulgencia permisible

Busqueda de experiencias

Sensorial - fusiones de texturay
sabor

Webinar &)mm,
Exportador peruy

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial




REPENSAR EL BIENESTAR: IMMUNIDAD Y BIENESTAR

EMOCIONAL PASAN A PRIMER PLANO

REPENSAR EL . ) _ _
BIENESTAR ¢ La busqueda de inmunidad es un

cambio de estilo de vida que
afecta a todas las industrias de

Los cinco factores principales que tienen un gran impacto en su inmunidad consumao.
L)

% Innovacion en torno a productos
funcionales para respaldar
Getting adequate sleep objetivos de bienestar, desde
Drinking water suplementos hasta alimentos y
bebidas funcionales como jugos
de vitamina C, tés calmantes o

L)

Consuming fresh fruit & vegetables

Exercising & doing physical... bocadillos envasados con CBD.
Using vitamins & supplements < El bienestar integral Significa
0o 2000 2000 c00r dormir lo suficiente, agua, frutasy
’ ’ ’ ’ verduras.
Respondents
Source: Euromonitor Voice of the Consumer: Health and Nutrition Survey, 2021
Webinar &)mm,
Exportador peruy

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



HAGA MI VIDA MAS FACIL: LOS CONSUMIDORES ANHELAN

COMPRAS SIN FRICCIONES

HAZ M| VIDA MAS
FACIL

South

Australia China India Indonesia Japon Korea Thailand
Eifl‘gt‘; Igg" d?gti{:;’eéss de 40% 47%  51% 60% 19%  22% 59% 2 E| sudeste asiatico ha
Scanee articulos experlme_ntado una enorme
mientras compray 34% 47%  4T% 45%  29%  31% 47% aceleracion en la adopcion de
realice el pago a traves . . .,
del teléfono movi billeteras debido a la preocupacion
Seleccionar articulos y por los riesgos para la salud del
poder salir . : :
ipmediatamente de la 33% 38% 48% 44% 25% 34% 41% manejo de efe?tlvo, .mlentra-'s que
tienda con la compra los pagos moviles siguen siendo
ejecutada ., .

una opcion igual para los

Po_sibilidad'tlje acceder a ConsumidOreS ChinOS
'@ informacion del 27% 36% 44% 42% 34% 31% 42% '

producto a través de
cddigos QR

Probadores virtuales
gue le muestran co6mo 29% 36% 42% 38% 32% 36% 37%
encajara el producto

Webinar ‘Q)rom,

Exportador peruy

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



HAGA MI VIDA MAS FACIL: LOS CONSUMIDORES ANHELAN

VIDA DIGITAL

Preferred Online Shopping Experiences in

COMPRAS SIN FRICCIONES

+*» Nuevos modelos comerciales de
comercio electronico como

Asia Pacific 2021 billeteras digitales, pruebas
virtuales y transmisiones en vivo.
Ability to try products virtually 2 Gran aceptaCién entre la

Generacion X se incremento casi
tanto como entre los Millennials y
la Generacion Z, particularmente
cuando se considera la facilidad

Easy checkout through digital wallets

. 20 *0 de pago.
% of respondents
B Baby Boomers GenerationX W Millennials W Generation Z
Source: Euromonitor Voice of the Consumer: Digital Consumer Survey, fielded March to
April 2021
Webinar &)mm,
Exportador peruy

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



CHINA: VENTA MINORISTA; MAYOR PENETRACION DEL

COMERCIO ELECTRONICO

VIDA DIGITAL Top Two Leading Players’
Value Sales in Global E-

Commerce 2015-2020
400

% Aliababa, actor de comercio electrénico lider
en el mundo con un 15%participacion en
2020.

* Modelo de negocio que expande su oferta a
traves de una nueva plataforma,transmision
en vivo, entrega de ultima milla con un
enfoque de DTC( direct to consumer).

* Taobao Deals (DTC ) exclusiva de Taobao
gue vincula a las fabricas directamente con

350

300

250

200

Retail value RSP excl sales tax (USD billion)

los consumidores. 150
100 -« T T T T T 1
2015 2016 2017 2018 2019 2020
Web"nar Alibaba Group Holdings Ltd ‘@rom
EXDOTtadOF Amazon.com Inc peru

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



ALIBABA GROUP: NUEVOS MODELOS COMERCIALES CLAVEs
PARA EL EXITO CONTINUO

VIDA DIGITAL

% Una combinacion de offline y online (O + O) y
la entrega de Ultima milla son fundamentales =
para la estrategia de Alibaba, ejemplificada
por Freshippo. Si los clientes piden alimentos
frescos en la tienda a través de la aplicacion ,
Freshippo y pagan con la billetera digital de ’ ~ - -
Alibaba, Alipay, pueden recibir alimentos "
frescos en 30 minutos de los supermercados k is Alibaba’s =
Freshippo locales: la calidad, la frescura y la New Retail food.chain. \ ‘
entrega rapida son claves para la oferta.

.

-

TES

~
<

https://www.youtube.com/watch?v=xWZBAx6sOX4

Webinar ‘Q)rom,

Exportador peruy

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



https://www.youtube.com/watch?v=xWZBAx6sOX4

LOS CINCO PRINCIPALES MERCADOS PARA UNA VIDA

VIDA SOSTENIBLE

SOSTENIBLE EN ASIA PACIFICO

% Los productos a base de plantas estan Top Five Markets for Sustainable Living in
ganando terreno en toda la regién, pero estan  Asia Pacific (Ranking)
Impulsando particularmente la tendencia en Market size Market size
China y Japon, que son pioneros en (2020) (CAGR 2020-2025)
innovacion y desarrollo de nuevos productos _ ,
para satisfacer los gustos y preferencias 1.China 1.Australia
locales. Reconociendo el enorme potencial, 2.Japan 2.Vietnam
varios actores internacionales han ingresado 3 India 3 China
recientemente a los mercados, como Nestlé : :
que lanza sustitutos de la carne en Chinay 4.Australia 4.Malaysia
Danone trae leche de avena Alpro a Japon 5 Indonesia 5 New Zealand
en 2020.
Weg;(npagrtador ‘@%)éql/‘l U

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



LOS CINCO PRINCIPALES MERCADOS PARA UNA VIDA

SOSTENIBLE EN ASIA PACIFICO

Sustainable Living Play in Select Markets

China
Japan
* Mayor demanda de productos sostenibles.
s Empresas buscan nuevas formas de Australia
comunicar, educar al consumidor.
Vietham
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Meat Substitutes m Soy Drinks And Other Milk Alternatives

M Ethical Labels Packaged Food And Beverages M QOrganic

m Food Storage m Light-Emitting Diode Lamps (LED)
) m Air Purifiers
Webinar &)mm,
Exportador peruy

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial



LOS CINCO PRINCIPALES MERCADOS PARA UNA VIDA
SOSTENIBLE EN ASIA PACIFICO

BUSQUEDA DE
EXPERIENCIAS

 Joyoung, un fabricante chino de aparatos
de cocina y preparacion de alimentos,
lanzé una maquina de bebidas en
capsulas autolimpiantes bajo su marca
One Cup en 2020.

* Las maqguinas en capsulas de One Cup
estan disefiadas para estar mas
localizadas, ya que vienen con capsulas
para té con leche, té de hierbas y bebidas
de soja ademas del cafe, que son bebidas
tradicionales en China.

According to Euromonitor International,
Joyoung ranked fourth in retail sales volume of
pod coffee machines in Asia Pacific (2020)

Webinar ‘ prom.
Exportador peruy

Fuente: Euromonitor Subdireccion de Inteligencia y Prospectiva Comercial
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Perfil del consumidor y tendencias
de consumo de alimentos en China

Preguntas
y respuestas

Lima, 13 de octubre de 2021



