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- UNA TENDENCIA POR DEF
PREDISPOSICION O E
COMO EN LOS H ES HACIA UN
DETERMINADO FIN. SN ,
};; s s
- ES LA FUERZA QUE INCLINA UN CUERPO \
HACIA EL OTRO. ‘
~ ES LA MANERA DE ENTENDER O PENS
UN ARTE, LA ECONOMLX\LA POL}T 2R A






RES, PSICOLOGOS, SOCIOLOGOS Y
| PUBLICISTAS.
- SE GENERA TAMBIEN DEBIDO A ACONTECIMIENT(
E INFLUENCIAS GLOBALES. DE ESTA MANERA
ESTABLECE CUALES SON LOS ACCESORIOS,
PRODUCTOS Y/ U OBJETOS PARA CONSUMIRSE
ESTO TOMANDO EN CUENTA LA SOCIEDAD Y
NECESIDAD EN LA CUAL SE SITUA.
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TE ELEJIDO POR EL
POSTERIORMENTE
DADA A MARCAS










Yo,
OBJETIVO DE UNA TENDENCIA DE MODA

- DIFERENCIAR E lNCLiJlE: UNA
TENDENCIA ES ADOPTADA POR
LAS PERSONAS CON EL FIN DE

DIFERENCIARSE DE UNOS E
INCLUIRSE O SER PARTE DE

‘OTROS. = |
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{SOMOS AJENOS A LAS
TENDENCIAS? ‘

- NADIE QUE VISTA UNA
PRENDA ES AJENA A
UNA TENDENCIA, AUN
ASI ESTA SEA ATREVIDA,
RARA, O FUERA DE
POCA.
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TE PARA
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¢ EN QUE.'_UGARES SE
GENERAR LAS .
Tl-:)l' A§7'°

‘

- LAS TEND 3 ACTUALES SON
GENERADAS EPM
DE LA MODA

RANDES CAPITALES "
‘ AUNDO. NUEVA YORK,
- LONDRES, A AILAN SON LOS
PRINCIPALE ENARIOS 2 VECES AL
ANO DE LAST NCIAS PRIMAVERA /
VERANO Y | RNO QUE
MARCARAN LA AL DE
LO QUE SE VA A |
LLEGADA A |
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GARETH PUGH



ALEXANDER MCQUEEN
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FERNANDA YAMAMOTO
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GRANDES PAS
MAS]

DMO JOHN
CHANEL, VAL
AS MENTES
NDENCIA :
TE Cou
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| MAYOR PARTE DE PRENDAS QUE LOS
*—3?.. ,,,: VOS OF! |
EAS ABSTRACTAS QL

oo

ADES SON RESPO




DES SOCIALES Y LA TE
VOLVEIQS VIRA






YVES SAINT LAURENT DE EL READY TO WEAR

SURGIMI{









¢COMO GENERAR UNA
TENDECIA?
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- LAS TENDENCIAS EN SU MAYORIA SE

.DEBEN NO SOLO A LA PUESTA EN ESCENA _As
DE UN DISENADOR SI NO TAMBIEN AL &

' TRABAJO DE UN CAZADOR DE
TENIEN D UN




sTC giA CADA CULTURA A
DO UNA IDENTIDAD
?g CAPITALES DE LA

MMODA:,
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1 i EL PERU ANTE LOS 0JOS DEL MUNDO.
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VALORICEMOS EL ARTE Y EL DISENO.
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