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¢ Qué es Imagen
Corporativa?

Es la percepcion que tiene un determinado
publico sobre su empresa.

Es la primera impresidn que causamos a
nuestro publico objetivo (clientes).

Es la carta de presentacion que nos
acompanara en las diferentes relaciones
con nuestros clientes o potenciales clientes.

Es fundamental para las futuras
relaciones que tiene nuestra empresa o
nuestra marca con su mercado objetivo.
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¢ Para que nos
sirve la Imagen
Corporativa?

|.D.P.

1. | de Identificar.
2. D de Diferenciacion.

3. P de Posicionamiento.




Reflexion...

Philip Kotle;,

Lider en Pensamiento de Marketing

Consultor de varias firmas
] internacionales como:
;v‘ ATET, IBM, General Electric, Honeywell,
[ Bank of America, Merck, SAS Airlines,

y Michelin, MeDonald's, Motorola, Ford
Motor, ete,

“SI NO ERES UNA

MERCANCIA”

COMPRENDE EL MERCADO Y CONQUISTALO
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El poder de la MARC

ABITO/DRESS 5.900,00
SCARPA/SHOES 590,00

VALENTINO
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Aspectos a considera al momento
de desarrollar la Imagen

Corporativa de una empresa
exportadora
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Aspectos a
considerar

1. Debe reflejar o proyectar “la forma de
ser”, la esencia, los valores de la empresa.
Por ejemplo: calidad, profesionalismo,
creatividad o experiencia.

Estos valores deben ser reflejados de manera
grafica y visual a través de colores, formas,
simbolos, textos (tipografia).

Recomendacion: antes de desarrollar su imagen
corporativa debe trabajar un BRIEF.

G

pierre cardin
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El color
comunica

F ot o6 I A

COLOR

QUE TRANSMITEN Y QUE MARCAS LO USAN

NA vio | .o
ROJO AZUL VERDE \ GRIS NEGRO
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El color
comunica

¢, Quée color, imagen, simbolo, objeto, u
otro elemento tienes en tu empresa
para que te sirva de inspiracion o sea
parte de tu imagen corporativa?
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Aspectos a
considerar

2. Que sea coherente, es decir que a través
del tiempo este unificada, que no cambie
sino evolucione.

Se deben respetar los parametros inicialmente
definidos, por ejemplo: colores, simbolos,
tipografia.

Los cambios deben ser planeados en funcion de
una necesidad, estrategia comercial o debido a
cambios en el comportamiento del consumidor,
pero siempre considerando los parametros
inicialmente establecidos.

BURGER

A
BURGER
KING KING
-— -

1969 - 1954

1994 - 1999

19992021

2021 -
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Evolucao

™ 1

da marc:




Aspectos a
considerar

3. Debe ser Unicay diferente.

Como es el primer impacto que tendremos con
nuestro publico objetivo, debemos entender que
lo que debemos de mostrar sea unico.

Se recomienda hacer benchmarking, analizar
otras marcas de su rubro o conocer bien a su
competencia para lograr diferenciarse.
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Aspectos a
considerar

4. Su Imagen Corporativa debe
construirse para que se adecue a
medios digitales.

M Psycho Bunny

<
a Tommy Hilfiger

Pierre Cardin
Qs Condiy,
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La Imagen Corporativa como
una estrategia de negociacion
internacional.

N\



Presentacion del

Pagina web y fotografias de
producto on line

nuestros productos

P Herramientas de
comunicacién: WhatsApp,
Zoom, entre otros

Datos de contactos A
bien definidos

Elementos
impresos

Logotipo y piezas

graficas de la empresa @ Estrategia

Internacional




Es el momento de
comunicar a nuestros
potenciales clientes, de
forma grafica, quiénes
Somos y qué estamos
haciendo.

Construye tu imagen.
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Logotipo

Elemento grafico que identifica y/o representa una
marca, una empresa o un producto.

‘ \J- ISOTIPO

Tipografia ‘ COMPANY NAME

YOUR TAGLINE HERE

1

Lema o eslogan
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Datos de contactos

oo

COMPANY NAME

JUAN PEREZ ALVA
Gerente

o jupe79@gmail.com
o 228 64 45 /099 218 9353

o Jr. Gamarra 767, La Victoria.
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Datos de contactos

JUAN PEREZ ALVA
Gerente General

o jperez@companyname.com

° (51-1) 467 5490

o Av. Gamarra 767, La Victoria,
Lima, Peru.

'\ +51996 854 654

www.companyname.com

Lima

JUAN PEREZ ALVA
Gerente General

° jperez@companyname.com

o (5144) 721874

o Av. Gamarra 767, Trujillo, Peru.

451996 854 654

www.companyname.com

Provincias
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Fotografia de
los Productos

Sus productos o servicios son lo mas importante de su
empresa, debe darle su lugar con una excelente, nitida y
bien trabajada fotografia, la misma que sera usada en
las diferentes piezas de comunicacion de su empresa.

FOODS FOR OPTIMUM HEALTH

PRE-WASHED

WHITE
QUINOA
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Fotografia de |
Productos

0S

eNE

INICIO EMPRESA PRODUCTOS v CONTACTANOS

G L "TC: 3 ‘ub_' ~ o~ ‘_;\’ﬁ ~

=5 SR g el &

P, Los Mejores Granos y Menestras
< para ¢l Mundo

e = g

® 2017 SIQUEM SEEDS
Desarrollado por FBG
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Pagina Web

La pagina web debe estar orientada a =
¥

ofrecer informacion de los productos y i

GRAPES

entender el “Core business” (giro de
negocio) a través de una comunicacion
visual (imagenes).

Errores comunes:

« Extensos textos contando la historia de la
empresa u otra informacion no relevante.

« Teléfonos y datos de contacto no actualizados.
« Escasa informacion de los productos.

« Mala calidad de imagenes y fotografias.

* No renovar anualmente el dominio.



Pagina Web
responsive

La pagina web debe ser responsive es
decir, su diseio se debe adaptar a la
forma de cualquier dispositivo movil,
como: celular, tabletay pc.

8 NUEVOS

MODELOS
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E-commerce

En los tiempos actuales, no basta con
tener un sitio web, necesitamos contar
con un e-commerce o tienda virtual
para invitar a nuestros clientes a
COMPRARNOS.

También exponer nuestros productos en
Marketplace especializados del sector.

l

!" .i“ ATy M',‘l'rr"' TER
T ]l ===
A= ‘ | | > !
' : |“ | S . , X
:

PESS a

i 2530

https://amaro.com/
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Descricao E Detalhes -—

|
BLUSA TRICOT GOLA QUADRADA ACABAMENTO

ARREDONDADO sempre sera aguele basico do coracéo.
Se vocé usar em um visual casual vai ficar perfeito. A peca

tem silhueta justa, manga curta e estrutura em malha
retilinea.

e Silhueta justa

s Leve
Home > ModaFeminina > Roupas > Blusas& Tops > Blusa Tricot Gola Quadrada Acabamento Arredondado

* Manga curta
» Manga justa
e Decoteu

Blusa Tricot Gola Quadrada » Costas abertas
Acabamento Arredondado « Macio
R$ 159,90 5x R$ 3198 * Textura lisa
% Y7 7 Y g Escrever avaliacdo e Sem forro
Q Adicionar aos seus desejos e Estrutura do material: malha

coi VERDEESGURG Instrucdes de lavagem da peca:

@ e [avar a mao - temperatura maxima 402
¢ Nao alvejar - nao branguear
Tamanho: « Ndo secar em tambor
e Secagem em varal a sombra
G GG EGG « Nao passar

* Nao limpar a seco
e FIT FINDER Encontrar seu tamanho
Codigo do produto: 50501361_0290

COMPRAR Composicao +

Tamanhos E Medidas +

Sustentabilidade E Impacto +

Frete E Devolucoes +



Presentaciones
Corporativas

Documento PDF, debidamente diseiado, que
muestra la presentacion de la empresa, resumen
de los productos o servicios, la propuesta de valor
y datos de contacto. Su uso es digital, util para
realizar presentaciones por cualquier medio
digital y principalmente para envios de
correos electronicos.

+

DISMAS®

SOCIAL

RESPONSABILITY

§ WHAT ARE
w SUPERFOODS| ?
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Propuesta
de Valor
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roductos con
alor agregado

QuinoaClub

Quinotto

Quinua en grano sazonada

Aeompaiante perfectn vara |as

encaladas § woks de verdures
!

Sin Conservantes

e

e rdarmacon netcon PR G 1A

70 NAPOLITANO

¢ COLOMBIA

i

11 70 FINAS HIERVAS

>ACIOD "1 37)
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"~ TRI-COLOR J= TRI-COLOR

tri-color quinoa tri-color quinoa

] :

PRONOUNCED KEEN-WAH PRONOUNCED KEEN-WAH

GOOD SOURCE OF FIBER GOOD SOURCE OF FIBER

100% WHOLE GRAIN 100% WHOLE GRAIN
T Y Sav ¥ |

Doxiwiols GLUTEN FREE

Eat Wholesome,
Eat Wall,

JINOA TRICOLOR 1207
|Origen: ESTADOS UNIDOS
‘SPIUN pZ Keyds)q

o o 450




Productos con
Valor agregado
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Catalogos

Documento que muestra los productos con
toda la informaciéon relevante y de valor
para que el comprador no tenga que
contactarlo para solicitarle datos generales.
Se recomienda indicar:

« Partida arancelaria.

« Certificaciones.

« Cantidad de pedido minimo.

« Estacionalidad.

« Tiempos de despacho y entrega.

« Mostrar el detalle de los embalajes o
mostrarlo graficamente.

i

LO0NG0 CALS 1

-

oL e s

[AOEAL PARA TOOA LA FAMILA!

Uma Opcidin muy
Saludable.

#,
i

) U SRS (08 AU LNt 0 (LY i
WG AL PoAL 1. COMNARD J§ TUCH LA MM L WA OV COWNRG (AL (0
FARL TORTALET TR TUL AT WL

ASCWMAL QU POR T (XX, (NTT SASCR, €1 ACRADAR | PRAL w1 Y
e

Fropladesar y Vond s s
rampetiUves de MOYALM

« A DN PROTEAL

o AN e

o D CONTIRSN ST

¢ NG ORI LA

« L D OO0 PETRCR

< LBRE DN GALLES TR AAY

Wore rommevalscbrones & Unn

CUMO SUETITUTO D8 LICwi D8 wale
POAL FREPRBAR LA UAIOS (Ut f TR
PRLA FEETARAR U D (LEEA,

CAMM 1 IPIAN v &
MACAA A g PO PALLLT. 30 3 8y

BEBIDA EN POLVO
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Embalajes y presentacion de la
unidad de carga

CAJAS X CAMA: 11

24tm ESTIBA MAXIMA: 9

135¢cm

CAJAS X TARIMA: 99

3 Uﬁ\' ' 27bcm\""'§'s"c'rr7’4 \/
19cm 102 cm 122 cm
BOLSA 500G CAJA:12PZAS/500G
PESO CAJA: 6.500 Kg PESO PALLET: 643.5 Kg
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VAN 92

Herramientas de e [
comunicacion | e

e parie de 1 conferencia
e Sosienibilidad y Comercio
Justo a carao de S
o hitps:iwww.apprenda.nst/promparuimi
arcoles-gel-axportagor/ °
Q Meet 1]12)3j4]5]6)7]18]9]o0

200Mm

alsjdlflglh]]lk]!
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Comunicacion on line

Reunién con Katia Serracin de Roner

gio Flias Ustiga Tamayo

;ﬁ Grupo exito - 2 (Td)

Sergio Flias Usuga Tai
" Grupo exito

-

Reunién con Katia Serracin de Roner

& Katia Serracin de Roner - PANAMA GOURMET FOODS .,
T
14

q
y
|

Sergio Elias Ustuga Tamayo -
Grupo exito - 2 (Td)

e —
f~
Lo

¢, Sergio Elias Usuga Ta
" Grupo exito

-
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Comunicacion on line

41



Firmas
Electronicas

sunombre@suempresa.com

- g~

\.IJOSC (llcruo A Coordinadora Duty Free - Trade Marketing
"H

Casa Cuervo México S.A de C.V.

Guillermo Gonzélez Camarena 800, 4to Piso, Santa Fe, COMX

Mavil: 55-1
Tel. 522 s

César Guevara Linares  § Av.El Ejército 1062, Ofc. 402B,
Gerente General Miraflores, Lima. Pert.
& info@fullbusinessglobal.com
O (+51) 966 814 745
C (511) 469 5590
& www.fullbusinessglobal.com

FULL GL BAL BUSINESS

Haciendo negocios con el mundo
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Elementos
Impresos:

brochures, papeleria, y mas

1. Todos los elementos corporativos impresos
deben estar alineados a la imagen corporativa
de la empresa.

2. Deben estar adecuados al mercado de
destino.
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