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Conoce Europa

* Europa es el segundo continente mas pequefio del
mundo. Cuenta con 47 paises actualmente. 27 de esos
paises forman parte de la Unidn Europea.

* La UE cuenta con 449 millones de habitantes. Fue
fundada en 1952 después de la Segunda Guerra
Mundial.

* La UE es un mercado interior que permite la circulacion
libre de bienes, servicios, capitales y personas sin
obstaculos técnicos, juridicos o burocraticos.

e Eleuroesla moneda comun.

“wMaita Lo )

Fuente: Das Portal zur Europdische Union



Indicadores Macroeconémicos

e PBI 2023: 16 962 billones EUR (La UE es una de las mayores economias del mundo. Alemania

tiene la mayor participacion)
o El déficit publico en la EU es del 3,5% del PBI.
o La deuda bruta consolidada en la EU represento el 82% del PBI.
o Tasa de desempleo: 6,1%
o Tasa de Inflacidn: 6,4% (2023)
o Elsuperavit comercial con la UE alcanzo los 888,5 millones EUR.

e La UE es el mayor exportador mundial de bienes manufacturados y servicios. Representa

alrededor del 14% del comercio internacional de bienes.

Fuente: Gobierno de Espafia. Ministerio de Economia, Comercio y Empresa



Conoce Alemania

* Alemania es una democracia parlamentaria y federal que
cuenta con 16 estados federados.

* Alemania cuenta con de 83,6 millones de habitantes, lo que
la convierte en el pais mas poblado de la Unidon Europea.

* La capital de Alemania es Berlin con 3,7 millones de

habitantes, siendo esta la ciudad mas grande del pais.

* Las mujeres viven una edad media de 83,4 afos y los
hombres, 78,6 afios (la esperanza de vida media es de 81
afos).

BADEN-

* Cuenta con una superficie total de 357.588 km?, abarcando WURTTEMBERG

su superficie forestal 106.699 km?.

Fuente: © 2025 Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung
Fazit Communication GmbH



Indicadores Macroeconomicos 2024 Q

e PBI: 4 305 billones EUR

e Crecimiento del PBI (Var%): -0,2% (0,2% menos que el afio anterior. El Gobierno Federal espera que el

PBI crezca un 0,3% en 2025)
e PBI Per Capita: 50 819 EUR
e Tasa de desempleo: 6% (en febrero de 2025 fue del 6,4%)
e Tasa de Inflacion: +3,0%
e Valor exportado: 1 556 billones EUR
e Valor importado: 1 317 billones EUR

e En el 2024, las importaciones totales de Alemania desde Peru fueron 1 434 millones EUR.

Fuente: © Statistisches Bundesamt (Destatis), 2025



cSabias qué?

Tierras agricolas en . .
. . Importacion virtual de
Alemania (pastizales y .
. . superficies
tierras de cultivo)

16,8 Mio. ha

. Tierras agricolas necesarias para la produccion
de alimentos
Tierras agricolas necesarias para las

H necesidades bioenergéticas e industriales

Fuente: © 2025 Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung

Alemania necesita el equivalente al 40% de sus
16,8 millones de hectareas de tierras agricolas
en el extranjero para satisfacer su demanda de
materias primas y productos procesados.

Esto se conoce como “comercio de tierras
virtuales”, donde se utilizan tierras de otros
paises para cubrir las necesidades de un pais.
Este tipo de comercio hace referencia a la
dependencia de tierra agricolas en otros paises
debido a las importaciones de productos

agricolas.



Exportaciones totales de Alemania

14%

1° Estados Unidos

2° México

3° Brasil

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.

66%
| ___Evopa

1° Francia
2° Paises Bajos

3° Polonia

17%
[ s

1° China
2° Turquia

3° Japodn

w

En el ano 2024, las
exportaciones totales
de Alemania fueron
EUR 1.7 billones FOB
y  registraron un
aumento de 2%,
frente al 2022.
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Africa y Oceania

1° Australia
2° Suddfrica

3° Egipto



Importaciones totales de Alemania

n
o

10%

1° Estados Unidos
2° México
3° Brasil

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.

1° Paises Bajos
2° Polonia

3° Italia

o

25% -

1° China

2° Turquia

3° Japodn

En el ano 2024, las
iImportaciones de
Alemania fueron
EUR 1.4 billones CIF
y registraron una
reduccion de 1%,
frente al 2023.

3%

Africa y Oceania

1° Suddfrica
2° Libia

3° Australia
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Exportaciones totales a Alemania 2024

Peso Neto Valor FOB VAR %
# Capitulo A Links Descripcion de capitulo Kg. uUsDy 2024/2023
1 26 [Emp] [Pais] [Part] Minerales metaliferos, escorias y cenizas 236,230,404.15 472,695,765.17 9.0V
2 09 [Emp] [Pais] [Part] Café, té, yerba mate y especias 45,084,950.50 219,639,245.47 435 A
3 79 [Emp] [Pais] [Part] | Cincy sus manufacturas 16,486,098.24 46,570,366.86 -119VY
4 18 [Emp] [Pais] [Part] Cacao y sus preparaciones 3,532,541.48 35,473,305.43 90.7 A
5 61 [Emp] [Pais] [Part] | Prendasy complementos (accesorios), de vestir, de punto 719,824.53 34,620,088.29 23A
6 80 [Emp] [Pais] [Part] Estano y sus manufacturas 825,550.00 25,492,735.16 896 A
7 08 [Emp] [Pais] [Part] | Frutas y frutos comestibles; cortezas de agrios (citricos), melones o 10,605,074.09 21,035,823.10 -235%
sandias
8 20 [Emp] [Pais] [Part] Preparaciones de hortalizas, frutas u otros frutos o demas partes de 8,532,326.50 20,869,858.66 -134V
plantas
9 07 [Emp] [Pais] [Part] Hortalizas, plantas, raices y tubérculos alimenticios 1,511,928.08 14,220,413.88 1204
10 32 [Emp] [Pais] [Part] Extractos curtientes o tintdreos; taninos y sus derivados; pigmentos 353,050.16 10,532,427.52 238 A
y demas materias colorantes; pinturas y barnices; mastiques; tintas
MOSTRADOS 10 REGISTROS DE 73 323,881,747.73 901,150,029.54 4.3 A
TOTAL DE LOS 73 REGISTROS 378,835,715.12 966,151,176.49 -0.7V

11



Relacion del Peri con Alemania

Intercambio
Comercial

En 2023 el comercio
bilateral entre Peruy
Alemania alcanzé los
1140 millones USD
Las principales

exportaciones del Peru:

cobre, café, frutas
tropicales
Importaciones de
Alemania: vehiculos,
maquinaria, prod.
farmacéuticos y
quimicos

/ | 4 | 4
' 7]
7
Cooperacion
> Técnicay

Inversion de
Alemania

La IED de Alemania en
Peru es 939 millones
USD 2003-2023

Sectores clave: logistica,
energia, mineriay
alimentos

Operan alrededor de 100
empresas en Peru

Ambiental

Contamos con una
alianza climatica
firmada en 2022 con
un compromiso de 350
millones de EUR para
proyectos de
sostenibilidad

Befenficios del
Acuerdo Comercial

Acceso preferencial a
mercados EU.
Eliminacidn de
aranceles para el 95%
de productos peruanos
(palta, esparragos, café)

0

Oportunidades de
Inversidony
Comercio

Sectores con potencial
de inversion:
infraestructura,
energia renovable,
tecnologiay
agricultura sostenible



Politica arancelaria y regulaciones
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Acuerdo Comercial entre Pera y la EU

El Acuerdo Comercial Multipartes entre Peru y la Unién Europea (UE), en vigor desde marzo de 2013, ha
traido multiples beneficios para Peru en términos econdmicos, comerciales y normativos:

1. Acceso Preferencial al Mercado Europeo

Eliminacidon de aranceles para casi el 95% de los productos peruanos exportados a la UE.
Sectores beneficiados: agroindustria (granos andinos, cacao, café, otros), pesca, mineria y
manufactura. Estabilidad para exportadores peruanos gracias a reglas claras y permanentes.
2. Aumento del Comercio Bilateral

Desde 2013, las exportaciones peruanas no tradicionales hacia Europa han crecido de forma
constante. Se diversifico la oferta exportadora: mayor presencia de productos agroindustriales
y menos dependencia de materias primas.

3. Atraccion de Inversion Extranjera

El acuerdo genera un marco juridico favorable, aumentando la confianza de los inversionistas
europeos. Empresas europeas han incrementado su participacion en sectores clave como
energia, infraestructura, tecnologias limpias y salud.

14



Acuerdo Comercial entre Pera y la EU

4. Fortalecimiento Institucional y Normativo
Mejora de estandares sanitarios, fitosanitarios y de calidad, facilitando la competitividad de productos
peruanos. Peru ha fortalecido su infraestructura normativa en temas como propiedad intelectual,

contratacion publica y sostenibilidad.

5. Compromisos en Desarrollo Sostenible

El acuerdo incluye un capitulo de comercio y desarrollo sostenible que promueve el respeto a normas
laborales, ambientales y de derechos humanos. Permite mecanismos de dialogo y cooperacidon sobre
cambio climatico, biodiversidad y gobernanza ambiental.

15



Beneficios de las Regulaciones Sanitarias y Fitosanitarias (SPS) para Peru

— @ @

° @

Acceso Facilitado al
Mercado EU

Reconocimiento de
normas equivalentes-
menos barreras.
Exportaciones agiles de
productos como palta,
arandano, mango,
quinoa

Asistencia Técnica y
Fortalecimiento
Institucional

Capacitacion a
productores/
exportadores

Mejora de laboratorios y
controles fitosanitarios
Impulso a productos
organicos y sostenibles

Mayor Competitividad
Internacional

Cumplimiento con
estandares EU = facilita
el acceso a otros
mercados

Mejora de imagen vy
reputacion de productos
peruanos

Transparencia y
Resolucién de
Conflictos

- Medidas sanitarias
deben ser justificadas
cientificamente

- Peru puede apelar
medidas injustas
mediante mecanismos
del acuerdo



@ Oportunidades y tendencias
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Oportunidades comerciales en agronegocios

N
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“Chocolate y degt\as prepérat?ones

de cacao

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU. Metodologia de Priorizacion de Productos segtin CEPAL - AGRO



Oportunidades comerciales en pesca
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Oportunidades comerciales en Textil

-shirts y camisetas de punto

de algodon. g 3

estidos de punto de fibras sintéticas

Prendas y complementos de vestir de
-~ : para mujeres o nifias

punto de algoddon

N
D

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU. Metodoloeia de Priorizacién de Productos seetin CEPAL - TEXTIL



Oportunidades comerciales en cosmética natural

+ Aceites escenciale - e
— = & B e Plantas medicinales”
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Fuente: TradeMap. Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.  npjeses Foto" von Unbekannter Autor ist lizenziert gemaR CC BY-SA  Metodologia de Priorizacion de Productos segin CEPAL -~ MANUFACTURAS DIVERSAS 21



Oportunidades comerciales otros sectores

Mineria y Metals Estratégicos

*Exportacion de cobre, zinc, plata y litio, claves para la industria alemana
(vehiculos eléctricos, baterias). Proveedores certificados ambiental y socialmente.

Servicios Ambientales y Economia Verde

*Proyectos de coompensacion de carbono, conservacion de bosques,
reforestacion y energias renovables

*Alemania invierte fuertemente en sostenibilidad y podria colaborar con
empresas o regiones peruanas en este campo

Turismo de Naturaleza y Cultural

*Alemania es uno de los paises que mas turistas emite a Latinoamérica
*Oportunidades en turismo especializado: ecoturismo, turismo vivencial y rural
comunitario cno enfoque a sostenibilidad

Fuente: TradeMap. Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.




Tendencias clave en el sector aleman de productos funcionales

Los productos con ingredientes de origen natural atraen a los consumidores europeos

Lanzamientos Lanzamientos

--------------- N N utriciona e
Saludables Kenari Foods :

Empresa tri d'Aix GmbH con su algodén de azdcar Sweet Variedad de sabores: sin sal, salado, canela con cacao,

Stories sin azticar afadido. caramelo salado picante; ademas de que puede ser

El sabor convence: sin colorantes ni gluten adicionalesy, sobre ~ consumido en multiples variedades de comidas

todo, con cerca de un 90% menos de azucar. (ensaladas, pastas, topping, sopas...) )

El algodén fue elegido el producto nuevo mas innovador de Ademas, la nuez de Kenari tiene niveles mas altos de {
ISM 2023. vitamina E, omega 3 y aminoacidos arginicos que las ;

almendras, por lo que son sumamente saludables.

Ecologico y biodegradable

Veganos La etiqueta del Growing Tea contiene semillas y se

Purple Sweet Potato Chips BBQ es un producto vegano que ;E)utede pla(;wtar dlrectaplrlwen(tje ?n Ita bo'i'tatd? =
destaca por su sabor ahumado. Es considerado un producto 2AS PUEKERasl s iinas gie i tias U hoiallsas.

exdtico que llama la atenciéon entre las papas fritas y los Ealear'rancatl’a etugue‘ga, sedabrs la bol?a Bt/.ﬁ’e pltanta.
aperitivos convencionales mismo té usado sirve de abono y fertilizante para

garantizar el éxito de la siembra.

Cis

— Sustitutos lacteos \

B s Boba Milk Tea Mochi d . Queso hecho a base de leche de almendras |

80BAMILK T T N A e W f?séaco (MANDORINO Pistachio, MANDORINO Turmeric & ) :
Messg” A | sobre todo por su combinacion de "blando” y "masticable’. Es una Pepper, MANDORINO Nuts.) /n - ,
; experiencia especial de sabor frio”. : N7} ;

A ; ; s Alimento vegetal de pasta dura a base de leche de SUHILY

El mochi japonés se esta convirtiendo poco a poco en un producto | a llad _ ;

de tendencia mundial. Es una especialidad a base de arroz dulce o amengasaliacas ¥ ’ :

salado que destaca por su imaginativa combinacion de




Productos en el mercado retail

BIOLOGISCHEM ANBAU

Producto:Carne molida a base de alverjas verdes y polvo de Jakcfruit

Tienda: Rossmann

Ingredientes: Proteina de guisante en polvo* (90%), jackfruit en polvo* (10%). Puede
contener trazas de GRANOS QUE CONTENGAN GLUTEN, SOJAy PROTEINA

LACTEA *procedente de agricultura ecoldgica certificada

Precio: 75g a 2,99EUR

Producto:Carne molida a base de semillas de girasol

Tienda: Rossmann

Ingredientes: 100% semillas de girasol*. *procedente de agricultura ecoldgica
certificada

Precio: 80g a 2,99EUR
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Productos en el mercado retail

ener®

BiO,, |

Rote Linsen

Producto:Hamburguesa de lentejas rojas

Tienda: Rossmann

Ingredientes: 60 % de lentejas rojas trituradas*, copos de avena integral*, cebolla
granulada*, pimenton granulado*, sal marina, tomate granulado*, comino?*, perejil*,
ajo*, pimentdn en polvo?*, pimienta*. *procedente de agricultura ecoldgica certificada
Precio: 200g a 1,99EUR

Producto: Salchicas veganas Bratwurst

Ingredientes: 33% tofu (SOJA*, agua potable), agua potable, 21% TRIGO BLANCO*,
aceite de girasol*, ALMENDRAS, sal marina, azucar de cafa*, especias*, cebollas*,
APIO, espesante: semillas de garrofin*.procedente de agricultura ecolégica
certificada

Precio: 250g a 2,99EUR

25



Suplementos nutricionales

sty g

B0

| ==

PROTEIN

|| Wmasmoonanton.-Eiwa(® mit Erbisen:, Reis- und Soies
i B-Vilaminen
i Protein 101 Musi e

Muskelaufbau und -emot

FLAVOUR

vegan pur
ungesuBt

Mant Macadamia

3009

|

|

é

pcion

@G

VEGAN

0:1

Producto: Proteina vegana sabor cacahuete y chocolate

Tienda: Rossmann

Ingredientes: 83% AISLADO DE PROTEINA DE SOJA, 6,5% cacao en polvo bajo en
grasa, 4,7% aislado de proteina de guisante, 2,5% proteina de arroz, aroma,
espesante: goma guar; sal, emulgente: lecitinas (SOJA); edulcorante: Sacarina sédica,
sucralosa; vitamina C, aroma natural, antiaglomerante: fosfato tricalcico, niacina,
vitamina E, acido pantoténico, vitamina B12, vitamina B6, vitamina B1, vitamina B2,
acido folico, biotina.

Precio: 300gr a 6,99EUR

Producto: Bio proteina pura sin endulzar

Tienda: Rossmann

Ingredientes: 70% de proteinas de cafhamo?*, 25% de proteinas de MACADAMIA*, 5%
de proteinas de ALMENDRA*,

Precio: 300gr a 9,99EUR
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Bebidas innovadoras con cafeina

Producto: acao Quitte-Zitrone

Ingredientes: Agua, sirope de agave*, zumo de membrillo procedente de concentrado de
zumo de membrillo* (17,8%), acido carbdnico, aroma natural de citricos, aroma natural de
flor de sauco, aroma natural de jengibre, espino amarillo en polvo* zumo de limén
procedente de concentrado de zumo de limon* (0,6%), extracto de guarana* (0,05%),
extracto de café verde rico en cafeina*, acidulante: acido citrico* Procedente de la
agricultura ecoldgica.

Precio: 12 latas a 19,99EUR

Producto: Fresh Presso

Bebida a base de zumo de naranja con café. Contiene cafeina; no se recomienda su
consumo a niAnos ni a mujeres embarazadas (25 mg cafeina/100 ml).Beber frio.
Ingredientes: Zumo de naranja concentrado, agua, café arabica liofilizado.

0,315L

Precio: Una botella a 3,00EUR
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Factores de cambio del consumidor

La proteccion del medio ambiente es igual de importante
para hombres y mujeres. Sin embargo, las mujeres dan
mucha mas prioridad al bienestar de los animales (65%
frente a 52%) y los hombres a la salud (55% frente a 45%).

Los hombres afirman con mucha mas frecuencia que son
motivados a dejar la carne por terceras personas (por
ejemplo, sus parejas) (23% a 9%). Esto se debe en parte al
hecho de que un numero significativamente mayor de
mujeres son vegetarianas y veganas.

Como era de esperar, la salud es importante para las
personas mayores. El 64% de las personas de 60 a 75 afnos
afirmaron que dejarian la carne por su salud.

Los mas jovenes citan la sostenibilidad como la principal
razon para renunciar a la carne. El 80% de los menores de
30 afos citaron la proteccidon del medio ambiente como
motivo.

Influencia

social

Alimentacion

mas saludable

SHIFT

Cambio clima
tico
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Vegetarianismo y veganismo:
cqué tan populares son?

Encuestados en paises seleccionados que
siguen una dieta vegetariana o vegana (en %)

25 1 Dieta vegetariana M Dieta vegana
/)
11,6
' B N -
< E Bl o 29 29 28 g
I 0 9
B H m -
> O & @ £ @ = © © 0
IN CH GB DE US CN ZA ES BR MX JP

Entre 1.000 y 10.000 encuestados (18-64 anos) online
por pais de julio de 2022 a junio de 2023.

Fuente: Statista Consumer Insights
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Personas en Alemania que se categorizan como 2
veganas o que se abstienen en gran medida a
productos de origen animal del 2015 al 2023

Fuente: Statista

Segun un analisis de mercado de Allensbach, el
numero de personas que se clasifican a asi
mismas como veganas era de 1,52 millones en 1
2023

El veganismo no sélo incluye carnes, sino otros
productos como los huevos, la miely gelatina. El
estilo de vida vegano incluye ademas otros
productos que contengan ingredientes de origen 025
animal, ya sea cuero, piel o cosméticos.

El numero de veganos en Alemania crece entre 2005 2006 2017 2018 20019 2020 2021 2022 2023
un 12% y un 25% cada ano.

0,5




Valor del mercado de productos vegetales alternativos a la carne entre 2025y 31
2040 (en millones de dolares)

Valor de mercado en millones de USD
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/ Cultura empresarial de los
consumidores
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Europa...

Occidental
Alemania, Austria, Bélgica, Francia,
Luxemburgo y los Paises Bajos. Todos los
paises de esta region utilizan el euroy
comparten el mismo huso horario. La regién
se beneficia de una infraestructura y un
servicio de transporte publico sofisticados y
bien mantenidos.

Elinglés es el idioma mas comun para los
negocios en esta region, pero mucha gente
habla también aleman. Hablar francés es
especialmente importante si piensa hacer
negocios en Francia.

Este
Dentro de esta zona hay tres subregiones:

Baltico: Letonia, Lituania y Estonia
Balcanes: Rumania y Bulgaria

Europa Centro-Oriental: Polonia, Republica
Checa, Hungria y Eslovaquia

Una de las diferencias mas notables entre los
paises de Europa del Este es la division
linglistica. La mayoria de los paises hablan
una lengua eslava, pero hay algunas
excepciones:

el finougrio: Estonia y Hungria

Baltico: Letonia y Lituania

De base latina: Rumania

Norte

Dinamarca, Suecia, Noruega, Finlandia,
Islandiay la Republica de Irlanda. La regién
tiene una de las tasas mas altas de uso de

internet del continente, con aproximadamente
un 94,7% de la poblacion con acceso fiable a

internet en 2023.

En los procedimientos comerciales del norte
de Europa se suele hablaringlés, aligual que
sueco.

Sur

Italia, Grecia, Croacia, Chipre, Macedonia,
Malta, Portugal, Espana, Esloveniay Turquia.
La mayoria de los paises de la region siguen
estructuras jerarquicas tradicionales y estan

abiertos a la inversion internacional.

La comunicacién comercial tiende a diferir, ya
que el lenguaje corporal es sumamente
importante en esta regidn. Los gestos que son
aceptables en algunos paises pueden resultar
ofensivos en otros: aseglrese de llevar a cabo
una investigacion cultural exhaustiva para
garantizar interacciones positivas.

+Se sugiere identificar la cultura de negocios de cada pais en particular antes de hacer negocios con ella
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Aspectos Culturales a Considerar con los Consumidores Alemanes

Calidad y Certificacion

Los alemanes
valoran los
productos de alta
calidad, duraderosy
funcionales

Buscan
certificaciones
reconocidas: Bio, Fair
Trade, Iso, FSC, ets
El etiquetado claro,
detallado,
transparente

@
El%\l

Sostenibilidad y Etica

El consumidor alman
es altamente
consciente del
impacto ambientaly
social de sus
compras.

Valoran productos
con practicas
sostenibles,
comercio justo, bajo
impacto ambientaly
respeto de derechos
laborales -
Trazabilidad

Pl

Precisidon y Confianza

Los alemanes
esperan informacién
precisa, honestay sin
exageraciones en
publicidady
empaques
Cualquiertipo de
ambiguedad o
sobrepromesa puede
generar desconfianza
y rechazo

Rms

-

Puntualidad y Formalidad

e Lapuntualidades
fundamental, tanto
en las entregas como
en la atencion al
cliente

* Prefierenuna
comunicacion
formal,directay
profesionalsin
demasiada emtividad
o formalidad

g =:§z<@))
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Aspectos Culturales a Considerar con los Consumidores Alemanes

Valoran la Relacién Precio

- Calidad

* Aunque estan

dispuestos a pagar mas
por calidad o
sostenibilidad,
comparan precios y
demandan justificacion
clara del valor
agregado

No consumen por
impulso, investigan
antes de comprar

Apertura a Productos
Internacionales,
Pero con Expectativas

Son receptivos a
productos exdticos o
de paises en
desarrollo, pero
esperan estandares
europeos

La presentacion,
empagque y marca
deben alinearse con
expectativas de diseno
y funcionalidad

"Dieses Foto" von Unbekannter Autor ist lizenziert gemaB CC BY


https://www.desdemiatalaya.com/2012/06/la-importancia-del-comprador-en-nuestro.html
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/

Plataformas de PROMPERU y
contactos
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Informacion en Plataforma Exportemos / Perumarketplaces

Informacion de Mercado Informacion de producto

PROMO EUROPA: Oportunidades en el Mercado de Alemania Informe de vigilancia tecnoldgica para
R aguaymanto

Perfil Logistico Alemania Ficha de producto - aguaymanto

Ecommerce — Agronegocios en Alemania

Resultado de Exportaciones 2024

Exportaciones por mercado destino Perumarketplaces - asuavmanto

Regulaciones para exportar

El mercado aleman y la tendencia del consumidor aleman

Polvo de curcuma organica en Alemania

Extracto de camu camu en Alemania

Jengibre en Alemania

Guia de Mercado de Alemania

Alemania mercado de grandes oportunidades



https://exportemos.pe/recurso/31556/guia-de-mercado-de-alemania
https://exportemos.pe/recurso/28391/perfil-ecommerce-alemaniaagronegocios
https://exportemos.pe/recurso/29720/alemania-mercado-de-grandes-oportunidades14-junio-2023
https://exportemos.pe/recurso/29810/promo-europa-oportunidades-en-el-mercado-de-alemania
https://exportemos.pe/recurso/31503/informe-de-vigilancia-tecnologica-para-aguaymanto
https://exportemos.pe/descubre-oportunidades-de-exportacion/mercados-para-exportar
https://exportemos.pe/recurso/28576/polvo-curcuma-organica-alemania-2021
https://exportemos.pe/descubre-oportunidades-de-exportacion/regulaciones-para-exportar#divregulaciones
https://exportemos.pe/recurso/28799/nuevo-lanzamientoextracto-de-camu-camu-en-alemania
https://exportemos.pe/recurso/29665/perfil-logistico-alemania
https://exportemos.pe/descubre-oportunidades-de-exportacion/resultados-anuales-de-exportaciones
https://exportemos.pe/recurso/31199/el-mercado-aleman-y-la-tendencia-del-consumidor-aleman---24-abril-2024
https://exportemos.pe/descubre-oportunidades-de-exportacion/partida/aguay-0810905000
https://exportemos.pe/recurso/28618/perfil-producto-mercadojengibre-en-alemania
https://www.perumarketplace.com/es/frnt/srch/searchList.do
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Erick Garcia

Preguntas y
respuestas

egarciag@promperu.gob.pe
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iGracias por haber sido parte
de este webinar!

OCEX ALEMANIA - PROMPERU
2025

Recuerda que puedes encontrar mayor informacion sobre todas nuestras
actividades y webinars en nuestras redes sociales y pagina web.



