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= El expositor:

Aldo Fuertes

Es Gerente General de Popular S.A. Sociedad Administradora de Fondos de Inversién (Popular SAFI) y
responsable de fondos de inversidn de mas de 100 millones de ddlares. Estructurd y administré el Fondo Mi
Cosecha (Impact Investing) que entrega financiamiento a agricultores orgénicos a través de la cadena
productiva. Ha laborado anteriormente en empresas vinculadas al mercado de capitales y a la promocidn del
emprendimiento. Es profesor en ESAN y en Centrum y consultor de Triodos FACET / Timpoc y del Centro de
Mercado de Capitales y Financieros (MC&F).

Tiene un MBA del INCAE Business School (High Honors) y es graduado con Distincién Especial en
Administracion y Finanzas por la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. Cuenta ademas con un
Diplomado en Administracién de Riesgos Financieros del Tecnoldgico de Monterrey (México), un Diplomado
en Gestion de Portafolios Alternativos de la Universidad del Pacifico (Pert) y una especializacién en Alta
Direccidn de Instituciones Microfinancieras en el INCAE Business School (Costa Rica-Nicargua).




BIOCOMERCIO
ANDING
GEF+CAF+UNEP

Introduccion

2. Objetivo:

“Lograr que los participantes tengan un mejor entendimiento del
Biocomercio, reconozcan su atractivo como destino de financiamiento y

aprendan enfoques alternativos de estructuracidon financiera para éstos”.

3. Dinamica del Curso-Taller
= Exposicion
= Participacion
= Trabajo en grupo

=  Evaluacion




Biocomercio: destino atractivo para el
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.- El Biocomercio

Unidad |




BIOCOMERCIO
ANDINO
GEF+CAF+UNEP

El Biocomercio

r IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII — -
i En el video se reproduce la exposicion del estudioso Antonio Brack acerca |

ide la Biodiversidad peruana y de su importancia como sustento dell

* Biocomercio. |

Fuente :TVPeru

Programa : La Buena Tierra

Capitulo : Eloro verdel del Peru - El Biocomercio
Parte 2
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= El Biocomercio, es un concepto que comprende al conjunto de actividades dei
recoleccion, produccidn, transformacién y comercializacién de bienes y servicios
derivados de la biodiversidad nativa, que, a su vez, comprende especies, recursos
genéticos y ecosistemas, desarrollados bajo criterios de sostenibilidad ambiental,

social y econémica.

v' La produccion forestal no maderable (por ejemplo, aceites esenciales vy
oleorresinas, gomas y resinas, colorantes, pigmentos y tintes naturales,
especias, hierbas y flores exdticas)

v’ La zoocria, acuicultura y maricultura

I

i

I

i

I

i = Los ambitos propios del Biocomercio, son:
I

i

I

! v' La agricultura sostenible (por ejemplo, frutas nativas, plantas medicinales)
|

v" El ecoturismo, turismo cientifico, vivencial (o etnoturismo) y turismo rural.
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1.2 Antecedentes del Biocomercio

= La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Medio Ambiente y Desarrollo, también
conocida como la Cumbre de la Tierra, realizada en Rio de Janeiro, Brasil, en junio de
1992:
v" Los recursos naturales no son infinitos
v Importancia del uso sostenible, reconociendo que los ecosistemas, las especies y
los genes deben utilizarse en beneficio de la humanidad pero a un ritmo que no

afecte a largo plazo la diversidad bioldgica.

= En esta reunidon mas de 150 lideres mundiales firmaron dos acuerdos juridicamente
vinculantes de gran importancia ambiental:
v' La Convencién Marco de Naciones Unidas sobre Cambio Climdtico

v' El Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB).
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1.2 Antecedentes del Biocomercio

v" El Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB) (continuacion...)

Se fijé tres objetivos:

e Conservacion de la biodiversidad.

e Usos sostenible de los componentes de la diversidad bioldgica; vy,

» Distribucidon equitativa de los beneficios derivados de la explotacién de los recursos
genéticos.

Se volvid en el acuerdo mundial mas importante sobre la vinculacidon entre el
medio ambiente y el desarrollo sostenible de los paises en via de desarrollo.

=  Adopcién del concepto en la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU):
v' En 1996, la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
(UNCTAD) presento la Iniciativa Biotrade, con el objetivo de estimular el comercio
y la inversion en recursos bioldgicos para impulsar el desarrollo sostenible, de
acuerdo con los tres objetivos del CDB.
v' Desde entonces, ha procurado generar alianzas para establecer programas

nacionales e internacionales que refuercen todas las necesidades identificadas.
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1.3 Tendencias Actuales: contexto mundial y nacional

= A nivel nacional: el mercado incipiente esta en proceso de formacidon a partir de la

demanda cada vez mayor de productos naturales (cuidado de la salud).

= Por ahora, la demanda hace que la produccidon de las empresas de Biocomercio y de los
productos “certificados” (como sostenibles, organicos o justos) se dirijan sobre todo a la

exportacion

» A nivel mundial, estd en constante crecimiento siendo ya mercados atractivos (salud +

responsabilidad):

v Europa

v' Estados Unidos
v' Asia

v" Oceania

= “Consumidores Responsables” estdn tomando mas fuerza en el extranjero y poco a poco

se esta difundiendo en el Perd, aunque aun es muy débil.
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1.3 Tendencias Actuales: contexto mundial y nacional

Eportance of various aspects of pmaucts when aeumng

which ones to buy
BVeryimportant B Ratherimportant ¥ Rather not importznt WXt atallimportant - DK/NA

The quality of the product
The price of the product

The product'simpact on the environment

The brand, the brand name of the product ST
Q2. How important are the following aspects when making a decision on which products
mhu?\'qhwmn&uimpnmmmw:m!nmnlw

Actions with the greatest impact on solving
envirommental problems

Minimisngwaste and recycing

Buying produds produced by eco-
friendly production

Buyngenagy-effidenthome appliances

Travelling kess andadopting sustainable
modes of transpart

Makingefforts t ouse less water

DK/NA

Q8. In youropinion,whid: one of the following acio ns would
have the highestimpad o nsolving environmentalproblems?
Base: allrespondents, % Elby

LOHAS-Lifestyles of Health &Sustainability:
80 mio consumidores, mercado de US$209
billones (2006), duplica para 2010, y
cuadruplica 2015 — Environmental leader

EEUU- 2008 venta de productos organicos
llegaron US$24.6 billones (17%
increm/anual); alimentos crecio 15.8% (vs.
tasa 4,9% sector)- OTA

UE- mercado de cosméticos naturales
crecio apprx. 20% entre 2007 - 2008,
llegando a €1 billion (2007) - CBI

Fuente: The Economics of Ecosystems and Biodiversity (TEEB). Report for Business - Executive Summary 2010.
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r IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII — -
i En el video se reproduce la exposicion de Lucia Valencia-Dongo, cofundadora |

de DUHEM, sobre el concepto del portal. l

Fuente :Wayra Perd
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DUHEM: Consumo Responsable

A Ingresar

ACCESORIOS CULINARIO HOGAR INFANTIL MODA OTROS OFERTAS! I i MARCAS CAUSAS SOCIALES  IMPACTO  ;COMO FUNCIONA?

Cada producto tiene una causa... descdérelal

_________ 1
Konrutekko | m
W

| reapaay 9L L WEEL,)

LOOP

LOOF Polar mujer fucsia

@ Polo para perros lentes
) * - verde

»
i

L No conectado - Déjanos tu mensaje
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Busca tus productos fav

HOGAR INFANTIL WODA & OTROS OFEATAS: e KARCAS CAUSAS SDCIALES RIFACTO
B i
+ GENERO Ordenar por: | M3z recientes El
- 3&nerc - El
+ PRECIC

S/0

4 b
Fittrar por precio

+ Calsa

- Causa - El

= o

&% Duo piqueos

2 ® ¥ W

U Pack Yacan

Y Pack Aguaymanto » L] # -

2 W ¥ W

M Aguaymanto

7| B
wee Aguaymanto deshidratado y nectar
deshidratado y nectar M Aguaymanto con Stevia
» - e - deshidratado y a ' +* -

mermelada
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OLOKUTI:Web Eco-Bio-Justo

Olokuti

Olokuti Tienda Online Blog Empresas Club

[mfantil Mavidad Jardin, ocio, mascotas

Fapeleria Cultura

Cosmefica natural

Alimentacidn  Hogar Ecoideas v gadgets Complementos Ropa

Olokuti = G

ma'a sosfensble

Salud ¥ Relax

| v Entrega
= & 7 AtodaEspafia  Desde 4,98€
@@@D = JII*SttG | . Segnopeisn  24h / 72h
: & Coimpra > 50€ B Envio GRATIS
-_""H. T, ~—
E@ay (ae |
s oD !
er del masajs Aceites esenciales bio - ' bio ,,:-.—* ,_ mundo Il pause iPruébanos!
932.378.886
tus pedidos urgentes por teléfono
Café verde en grano Dietas Tabletas para lavavajillas 1,4kg 70 Cargador Solar Platinum Plus
Depurativas bio 150 gr. ud. Ecover A-Solar

TRUSTED SHOPS

WValoracion del wendedar
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OLOKUTI:Web Eco-Bio-Justo

Olokuti

Olokuti Tienda Online Empresas

> Alimentacion

slimentacidn  Hogar Cosmética natural Salud y Relax Ecoideas v gadgets Complementos Ropa Infantil Papeleria Cultura Mavidad Jardin, ocio, mascotas

Frutos secos Cerveza Leche y bebidas vegetales Café
Olivas Licares Refrescos Infusiones
Snack salado Vino y cava Zumao Té Entrega

1 Espafia Desde 4,98€
Derivados de cereales Bombones Comida en consena Aziicar y Edulcorantes 2 24h / 72h
Granos de cereales Cacao Conservas dulces Cereales y Mueslis
Harinas Chocolate Purés, sopas v caldos Copos de cereales
Mezclas preparadas Snacks y dulces Galletas
Semillas Mermelada
Sémolas, cus cus y quinoa Miel

Fan y Biscotes

378.886

Complementos dietéticos Arroz Aceite de oliva )
. - J Productos ecologicos | _
Tortas de arroz Legumbres Alinos tos urgentes por teléfono
Pasta Especias 5‘)? Productos bioldgicos
Sal
Salsas V2 Comercio justo TRUSTED SHOPS

faloracion del wendedor
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.3 Tendencias Actuales: contexto mundial y nacional

La oferta del Biocomercio en el Peru: varios son “no contactados” por el sistema financiero.

AN Commodities y de Exportacion

Productos de la Selva

Consumidor

Turismo
responsable |— 71—
> Artesania Papa
r"
Productos nativos de pequefios productores | | | Maiz

para consumo local

Granos
—» Andinos, etc.

Elaboracion: Consorcio SASE - IGDSL



BIOCOMERCIO
ANDINO
GEF+CAF+UNEP

1.4 Promocion del Biocomercio en el Peru

* El Programa Nacional de Promocion al Biocomercio (PNPB): nace de los objetivos de la
Estrategia de la Biodiversidad Bioldgica Nacional como principal referencia para concebir

el programa nacional ambiental.

Programas Andino (CAN)y
Amazénico de Biocomercio
(OoTCA)

Comisidon Nacional de Promocion del
Biocomercio
MINCETUR
Presidente
Secretaria Técnica

Comité de Acceso al Grupo de Investigacion
Mercado e Innovacién en
Biocomercio — GIIB

Empresarios,
emprendedores,
productores
directos, sociedad
en su conjunto y
Sistema Financiero

IPPN-MINCETUR-RREE-

ADEX-MINAG/SENASA- IPPN-MINAM-
DIGESA CONCYTEC-

PERUBIODIVERSO
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1.4 Promocion del Biocomercio en el Peru

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR): ha asumido la Presidencia
y la Secretaria de la Comisién esta siendo manejada conjuntamente por PROMPERU
(Comision del Peru para la promocion de las Exportaciones y el Turismo) y el Instituto de

Investigacion de la Amazonia Peruana (IIAP).

Obietivo | Impulsar la formulacidn de mecanismos asociativos para contribuir a la !
! generacion de oferta exportable con valor agregado mediante elementos de |
! diferenciacién, signos distintivos, entre otros, para la consolidacién de mercados |
! actuales en primera instancia y consecuentemente la incursion en nuevos nichos |

I de mercado. l




¥

El Programa Nacional de Promocién al Biocomercio (PNPB): (continuacion...)

v" Apoyar el desarrollo de la
competitividad

v Propiciar la articulacion
de los agentes
involucrados

v Propiciar el escenario
favorable simplificacion y
adecuacién del marco
normativo

v Articulacién con
instituciones competentes

v" Implementacién de un
sistema de informacion

r

v Identificacién y seleccion
de tipos o grupos de
Productos

v" Asistencia integral desde la
empresa hasta el
productor primario

v" Alianzas estratégicas y
eslabonamientos
productivos para construir
la competitividad

Asistencia Técnica y
Cooperacion

~N
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(

v Asesorar a las
empresas en la
elaboracién de sus
planes de
bionegocios.

v' Apertura de lineas
de financiamiento

v Generar un entorno
positivo para la
inversion

Promocién de
Inversiones y Acceso
a Recursos
Financieros
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El Programa Nacional de Promocién al Biocomercio (PNPB): (continuacion...)

v’ Fortalecer las actividades
comerciales de las
empresas y generar
oportunidades
comerciales.

v’ Facilitar la ejecucion de
estudios de mercado
focalizados

v' Apoyar en la busqueda de
nichos de mercado y en la
identificacion de
demandas de los bienes o
servicios de la BD.

Y

il Changes For 85"

-

v" Innovacion, transferencia
tecnologica

v Institucionalidad y
articulacion

v Formacién

v Investigacion

2%

Investigacion,
Desarrollo e
Innovacion

N

-

v' Plataformas
Internacionales- OTCA —
CAN - UNCTAD

v'Cooperacion
Internacional

v'Biocomercio destacado
en COP X 2008

v'Plataformas nacionales
interinstitucionales
Politica Nacional
Ambiental destaca y
prioriza Biocomercio

Politicas,
Estrategias y
Gestion
Organizacional.

\




BIOCOMERCIO
ANDINO
GEF+CAF+UNEP

1.5 Mapeo de Empresas

= A nivel nacional: el mercado incipiente esta en proceso de formacidon a partir de la

demanda cada vez mayor de productos naturales (cuidado de la salud).

= Por ahora, la demanda hace que la produccidon de las empresas de Biocomercio y de los
productos “certificados” (como sostenibles, organicos o justos) se dirijan sobre todo a la

exportacion

» A nivel mundial, estd en constante crecimiento siendo ya mercados atractivos (salud +

responsabilidad):

v Europa

v' Estados Unidos
v' Asia

v" Oceania

= “Consumidores Responsables” estdn tomando mas fuerza en el extranjero y poco a poco

se esta difundiendo en el Perd, aunque aun es muy débil.
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Lecturas de la Unidad

Lectura | } Entendiendo el Biocomercio

Lectura 2 ] {Como surge el Biocomercio?

Lectura 3 ] Tendencias actuales de comercio de la biodiversidad
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