Presentacion del PDM Canada

Patricia Suarez Ayala

Seminario Miércoles del Exportador - PromPeru
Lima, Peru

. | Ministerio Vi R
: . iceministerio
PERU 3%&3&%‘:'0 Exterior de Comercio Exterior



mailto:dsuarez@mincetur.gob.pe

Parlamento Contenido
de Canada

< INFORMACION GENERAL YESTADISTICAS

<% LOGISTICA, ACUERDOS COMERCIALES Y CULTURA DE NEGOCIO
< ANALISIS COMERCIAL

< OPORTUNIDADES COMERCIALES

< PRODUCTOS PRIORIZADOS

% PLANDEACCION



PBI(ppp) en USDmilesde

36,2 millones de -
millones: 1 682,5

habitantes

Parlamento
de Canada

Moneda oficial: Délar

Canadiens|e (CAD) 46 440,98

Fuente: Fondo Monetario Internacional, World Economic Outlook Database, octubre 2017

Destino de las exp.
peruanas

90

J

Comercio Per( - Canada usb mill)

Vs

INFORMACION GENERAL Y ESTADISTICAS

Fuente: Infotrade 2017

Exportaciones No Tradicionales de Pert a Canada
(USD mill)

206

195

pd

{

Fuente: Infotrade 2017

$,, PBIlper capita (ppp) en USD:

2013 2014 2015 2016 2017
Exportaciones 2,742 2,566 2,409 1,685 1,125
Importaciones 583 793 697 623 601
Saldo Comercial 2,159 1,773 1,712 1,062 524

Principales paises proveedores

51,3%

12,7%

* .: v‘ -

Fuente: Trademap 2017
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1. Comunidad del Caribe 6. Marruecos W
1. Coreadel Sur 9. Chile Ennegociacion con 2. Guatemala, Nicaragua 7. Singapur
Parlament paisesy/o grupos de y ElSalvador 8. Ucrania
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Fuente: Foreign Affairs, Trade and Development Canada
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6 m IE Logistics Performance Index —LP|
ﬁ oW X puesto 14 de 160 paises
m 9! Son de mentalidad abierta, evitan prejuicios, prefieren Principales puertos de entrada de las Transporte de carga por via aérea, segln destino
8 @) una relacion directa, no desperdician tiempo en importaciones de Canadadesde Perd - 2015
— aspectos redundantes y abordan objetivos de manera Montreal 9,42
ﬂ precisa. ‘ﬁ Toronto 123 Doméstico | 0.318
LL] ‘. vancouver 225 Internacional | 0.872
Z La toma de decisiones normalmente no es jerarquica. NAAAS : ’ en millones de toneladas
H Por ende, sus decisiones se basan en datos concretos y Barranquilla 3,37
puntuales; ademas, toman en consideracion las en millones de toneladas
opiniones de todo los participantes. PUERT
8 & ORIGE(Ii PUE?:E NAVIERA FREC. T/T AGENTE
; , Establecer una estrategia de marketing, que muestre - -
informacion relevante sobre la compafiiay el producto, CMA CGM Semanal 21dias CMA CGM Pert
acompafiado de brochure, muestra y catalogo del Hamburg Sud Semanal 22 dias Cosmos Agencia Maritima
mismo. aL Montreal Evergreen Semanal 22 dias Greenandes
Maersk Line Semanal 22 dias Maersk Line Per(
MSC (Mediterranean Shipping Company) Semanal 22 dias MSC Pert
CMA CGM Semanal 27 dias CMA CGM Pert
< V. Hamburg Sud Semanal 30dias Cosmos Agencia Maritima
aL ancouver Evergreen Semanal 30dias Greenandes
\ J Maersk Line Semanal 30dias Maersk Line Per(
MSC (Mediterranean Shipping Company) Semanal 30dias MSC Pert

Fuente: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home
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ANALISIS COMERCIAL
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Demografico:

Actitudes de compra:

Valores
*Descuento
*Marcablanca
*Descuentos
*Promociones
*Calidad/frescura
Comidafresca

Conveniencia

*Ready to Heat and Eat Foods

*Porciones y paquetes de comida
mas pequenos.

*Paguetes flexibles y portables.

a ‘ Alimentos y bebidas
‘IV

amazongo
N1

Welcome to Amazon Go and the world’s
most advanced shopping technology.
No lines, no checkout—just grab and go!

Now open in Seattle!
Monday to Friday 7AM-9PM

amazon..

FOODS

MARKET

i Good things are in store

Shop Whole Foods Market on Amazon.ca

amazon
~—7

Canales de distribucion

Mayoristas
*  Corredores
*  Cadenasde tiendas
*  Minoristas
*  Cooperativas de compras
*  Usuariosindustriales

*  Online IE” MS<Keen

metro 6Lt

Principales grupos

» Empire Company
* Metro Inc.

+ Jim Pattison Group
» Co-opAtlantic

* Uniprix

« PC

* PharmEssor

* Loblaws Companies Ltd.

$7

illl Volumen de ventas

é USD397 miles de millones -
2016

/}' +3,5% con respecto al
2015

oé Segmento de mercado

a. Productos étnicos (Halal y

Kosher)
b. Procesados (gourrrlet)
- Y
c. Organico earth )
mama y

a. Especializados



Arandanos Frambuesas frescas y congeladas

Aranceles Cero Aranceles Cero
Pa‘rl E 0 en to Precios Valor promedio USD2,62-4,49 (CAD 3,49-5,99) Precios Valor promedio USD2,25-3,75 (CAD 3,00-5,00)
d e Can ad é referenciale (organicos) referenciale (orgénicos).
s s
Presentacion Empaques de 125 gramos. Presentacion Empaques de 125 gramos.
Usos Consumo directo, jugos, mermeladas, postres. U Consumo directo, elaboracion de postres,
S0S snacks, jugos.
Requisitos Certificado de andlisis (del pais de origen)
Requisitos Protocolo sanitario.
) i
Chirimoya Granada
~ Aranceles Cero. Aranceles Cero.

m Precios _ Unidad: valor promedio USD1,98 (CAD 2,64)/peso Precios Granada: valor promedio USD1,50 (CAD2,00).
referenciale aprox. 200 gramos. referenciale  Granadilla: valor promedio USD2,24 (CAD2,99).
s s
Presentacién  Unidad. Presentacién  Unidad.
Usos Consumo directo. Usos Consumo directo.

§ Requisitos Certificado de andlisis (del pais de origen). Requisitos Certificado de andlisis (del pais de origen).

<DE Cacaoen granoy en pO|VO Banano fresco

% Aranceles Cero. Aranceles Cero.
Precios referenciales ~ USD3,14/ kgy USD2,66/kg, respectivamente. Guineo fresco: valor promedio USD1,36 (CAN

Precios ref ial 1,82)/kg Platano manzano: valor promedio USD
Presentacion Granel. reclos referenciales 2,96 (CAN 3,95)/kg. Banana chips: valor promedio
USD2.02, CAN2,69 (200 gramos).
Usos Industria de la chocolateria y reposteria. )
Presentacion Fresco o seco en snacks.
Requisitos Certificado de andlisis (del pais de origen). )
\ J Usos Consumo directo.

Requisitos Certificado de andlisis (del pais de origen).




Parlamento Textil y confecciones
de Canada
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EL ENVIO NORTEAMERICANO ESTA EN LA CASA | PARA ELLA | PARA EL

PARA EL

\ ul

PARA ELLA
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ST Principales grupos
Canales de dIStrIbUCIOn » TIXCanada (Winners, HomeSense y Marshalls) Volumen de ventas Segmento de mercado

* Canadian Tire (LE,Mark’s y FGLSports )
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ANALISIS COMERCIAL

Canal minorista: - : o
« Walmart Canada (LE, 395 establecimientos) USD22 058 millones en2014 | & Ropade disefio (high end)

»  Tiendapor d_epartamento 17% « SearsCanada(M, 197 tiendas) é I S b. Ropade marca (middle)

*  Tendade ujo 3% * The bay (M) c. Ropade disefio genérico (low end)

' 0 H
* Reitmans (M, +900 tiendas y 7 marcas propias) “ S6%esropa de mujer

 Harry Rosen (+minorista, hombre) » _
* Holt Renfrew A7 35% conrespecto al 2013 &9 68vmercado medio

» Tiendade descuento 20%
*  Tienda especializada 55%
»  Tiendadeportivad%
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ANALISIS COMERCIAL
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Canales de distribucion Principales grupos Volumen de ventas - Sector de dest
* Importador/ distribuidor « Home Depot Canada productos plasticos ector ae aestino
*  Fabricante « Rana(Reno Depot) s . . .
«  Minorista (retail) « Home Hardware USD19 000 millones a. Productos para la industria
« BVR Del sector ferretero b. Productos para el consumidorfinal

* Castle Building Centres
* Pro Hardware
* True Value Hardware
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Insumos e ingredientes cosmeticos, aceites esenciales

Ventas

Tendencias

Importaciones

Proveedores

USD9 000 millones.

Losingredientes, como la mantequilla de karité, marula,
té rooibos, hierbas, especias, flores y otras esencias
“exdticas”, como los aceites esenciales (usados como
insumos e ingredientes cosmeéticos), que son cada vez
més demandados.

USD110,1 millones en el afio 2014

Estados Unidos con 57%, seguido de India con 6%,
Argentina con 5%, China, Francia y Brasil con 4% cada
uno, México con 3%, Espafia, Australia e Italia con 2%
cada uno

Articulos de joyeria y de bisuteria

Ventas

Importaciones

Proveedores

USD2 887,9 millones en el afio 2014,
USD1 083,8 millones en el afio 2014

Estados Unidos con 39%, Tailandia con 16%, India
con 12%, China con 11%, Italia con 7%, Francia,
México y Turquia con 2%cada uno; entre ellos
concentraron el 92% del valor importado por
Canadg; en tanto, Pert se ubicé en el puesto 32,
con un valor de USD544,9 mil.

OPORTUNIDADES COMERCIALES

Prendas de alpaca para hombre y mujer, incluye accesorios

Aranceles

Precios
referenciale

Presentacion

Requisitos

Cero

Sweater de alpaca para hombre tejido a mano: valor
promedio USD418,19 (CAD558,00). Sweater de
alpaca para mujer 52% alpaca, 40% nylon, 8%lana
merino: valor promedio USD370,97 (CAD495,00)

Unidades.

Certificado de origen (para aprovechar las
preferencias TLC).

Aranceles

Precios
referenciale
s

Presentacion

Requisitos

Ventas

Tiendas

Tendencia

USD10 000 millones

Existen 63 000 tiendas que comercializan
regalos o tienen el potencial parahacerlo.

Los canadienses buscan articulos que se vean
atractivos, duren mucho tiempo y sean
versétiles, es decir, que también ayude a servir
los alimentos, realizando poco esfuerzo.

Cero.

Enterizo de algod6n para bebe de 0 a 36 meses: valor
promedio USD 13,49 (CAD 18,00). Traje de dos piezas.
Vestido de algoddn y leggings de algodén y elastano:
valor promedio USD50,59 (CAD67,50).

Unidad.

Certificado de origen (para aprovechar las preferencias
TLO).

Materiales de construccion. Baldosas de marmol y travertinos

Importaciones

Proveedores

Estrategia

USD2 500 millones en el 2013.

Estados Unidos (56%), seguido de China (23%),
Corea del Sur (4%), Italia (3%) y México (3%).

relaciones con los importadores y respondan alas
necesidades, opiniones y comentarios que
plantean sus contratistas locales.
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Aceitunas Frescasy
Preparadas

Aceite de Sacha
Inchi

Aguaymanto

PRODUCTOS PRIORIZADOS
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!J Plan de accion

PILARES UNCCIODE PROGRA MONITOREO
A N MA Inmediatoal | Corto Plazoal | Mediano Plazoal | Largo Plazo al
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DESARROLLADOSEGUNACTIVIDADES

PENX2025

INSTITUCIONES

ESTRATEGCASPORPAIS INVOLUCRADAS

MV L istado de ferias
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http://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/colombia/index.html?id=68

