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2006: Peru y Canada
suscribieron un
Acuerdo de
Protecciény
Promocion de
Inversiones (FIPA).

Webinar
Exportador

Camino hacia el TLC Peru- Canada

Diciembre 2006: 1°
reunion exploratoria
entre Canada,
Colombia y Peru
para evaluar los
términos de una
eventual
negociacion para un
TLC.

Entrd en vigencia el
' 1 de agosto de 2009

Se firmoé en Lima el
29 Mayo de 2008

Julio — diciembre
2007: 4 Rondas de
negociacion

Marzo 2007: Peru,
Colombia y Canada
sostuvieron una
videoconferencia
para abordar los
asuntos
relacionados a la
negociacion.

2792



Sobre el TLC Peru- Canada

Incorpora acuerdos
paralelos sobre el Medio
Ambiente y Cooperacion
Laboral, que establecen

compromisos sustanciales

v'Se negociaron 23 capitulos: Trato Nacional y
Acceso a Mercados, Reglas de Origen,
Facilitacion de Comercio, Medidas Sanitariasy
Fitosanitarias, Obstaculos Técnicos al
Comercio, Emergenciay Defensa Comercial,
Inversion, Comercio Transfronterizo de
Servicios, Contratacion Publica, Comercio
Electronico, Laboral, Medio Ambiente,

para que Canaday Peru
cumplan estandares
laborales que han asumido
enelmarcodelaOIT,yde5

Solucion de Controversias, entre otros. convenios multilaterales
sobre proteccion ambiental.

Esuntratado comercialde gran alcance, que
incorpora obligaciones sobre libre comercio
de bienesy servicios e inversiones.

Canada ofrecid al Peru desgravacion total de sus aranceles (en

un periodo de 3 a 7 afios), al 98,7% de sus lineas arancelarias,
con excepcion de las exclusiones al Tratado.

Webinar ‘%)7’07%,
Exportador peru




Resultados del TLC Peru-Canada e rtador

Onceavo aino de vigencia
Desde la entrada en vigor del TLC, se han registrado:

Elvalorde las
exportaciones

peruanas a Canada
crecio a un promedio
961 nuevos productos 7

> anual de 2%, se

exportadosialCanada, destaca el crecimiento

por un monto total de de las exportaciones

US$ 282 millones. De notradicionales, las
este total, el 98%

cuales crecieronen
pertenecen al sector 1706/nUevasiempresas

18.97%.
nhotradicional. exportadorasia

Canada (US$ 8,486
millones), el 74.7% de
[asicualesfueron
MICHOY PEGUENAS
exportadoras:
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Comercio Peru - Canada e rtador

Al 2020:
COMERCIO BILAT.ERAL, 2009-2020 Canadi fue el 4° socio comercial
o0 (US$ Millones) mas importante del Peri después de
China, EE.UU.y Union Europea.
5,000 5%
Comercio Bilateral
4,000 (Por 2° afo consecutivo
3,000 M2%
Exportaciones a Canada
2000 (representa 17% del
comercio)

1,000

2009 20Mm 2013 2015 2017 2019 2020

prom.

peru

B Comercio = |mportaciones = Exportaciones
Fuente: SUNAT/Elaboracion: MINCETUR-VMCE ‘\




Peru — Canada: Principales productos exportados Webinar
(USS Millones) Exportador

Part. % | Anual Var. %

2020 | Bienes 2,018 2,019 2,020 20/19

-sramrrammn = Peru-Canada: Exportaciones

90%  Tradicional (T) 731 2,081 2,248 8%
10% No Tradicional (NT) 192 364 249 -32%

80% Oro 363 1,704 1,985 16%
3% Zinc 32 66 77 17%
2% Cobre 34 29 50 69%
1% Plata 36 214 37 -83%
5% Fruta 80 93 115 23%
1% -Uva 16 27 33 22%
1% - Mango 16 18 29 64%
1% - Mandarina 17 15 17 15%
0% - Ardndano 14 8 10 29%
0% - Fresa 4 9 25%
0% - Palta 9 4%
1% Café sin tostar 35 35 32 -8%
3% Aceite de pescado 51 77 65 -17%
1% Langostino 13 11 16 41%
1% Prendas de vestir 27 26 27 2% ‘ prom/
1% - Algoddn 20 21 22 6% peEru

Fuente: SUNAT




Peru — Canada: Principales productos importados

(USS Millones) Webinar
Part. % | Anual Var. % Exportador

2020 | Blenes 2,018 2,019 2,020 20/19

0% Ton s Peru-Canada: Importaciones

13%  Capital 110 124 97 -22%

58% Cereales 350 290 428 47%
56% - Trigo 347 283 413 46%
5% Lenteja 22 20 35 74%
1% Arveja 5 3 7 145%
9% Mdquinas mecanicas 68 67 69 3%
4% - Para triturary sus partes 14 25 27 8%
1% Cables de acero 2 5 6 29%
3% Fertilizantes 18 13 21 68%
3% - Cloruro de potasio 18 12 20 69%
2% Detonadores eléctricos 9 18 11 -35%
1% Plastico 14 11 9 -21%
1% Productos farmacéuticos 4 5 9 59%
1% Barras 8 8 4 -48%

Fuente: SUNAT




Webinar

Canada: Socio Estratégico Exportador

(©)(w)

v'Representa un
mercado de 38

Credenciales
macroeconomicas

millones de s6lidas

habitantes.

Marco soélido para Oportunidades en

la inversion sectores
extranjera productivos

2792
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Anouk
Bergeron-Laliberté

Embajada de Canada en Peru

Consejera Comercial

702

Seminarios Virtuales
Miércoles del Exportador

Relacion comercial
Canada - Peru:
conectar las
empresas.

Lima, 07 de abril de
2021



Relacion bilateral Canada-Peru

» Exportaciones de Canada a Peru (2020)
S871.7 millones de ddlares canadienses ($768.4 millones en 2019)
» Importaciones de Canadéa desde Peru (2020)
S3,664 millones de ddlares canadienses ($3,590 millones en 2019)
» Inversiones canadienses en Peru (2020)
$15,020 millones de ddlares canadienses (S14,662 millones en 2019)
** Peru es el tercer socio comercial mas importante de Canada en la region de
América del Sur (después de Brasil)
** Peru es la tercera destinacion mas importante de la inversiones canadienses en la
region (después de Chile)

Webinar ‘%?7”07%,

Exportador peru



Canada se beneficia de una amplia red de
tratados de libre comercio

> After the
implementation of
CETA and CPTPP,
Canada now has 14
FTAs with 51
countries.

# These FTA partners
accounted for 43.1%
of world GDP in 2018.

Dafta: iMF Warld Economic Cutlook Aprdl 2019, Source: Office of the Chief Econamist, Global Affoir Canada

Webinar
Exportador
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Acuerdos de libre comercio que

fortalecen nuestra relacion comercial

TLC Canada - Peru

Firmado en 2009

Tarifas preferenciales: 97,3% del arancel
peruano esta libre de aranceles para
Canada.

Reglas claras para exportadores canadienses
Y peruanos

Las importaciones han crecido en 435%
desde la entrada en vigor del tratado

Los sectores con mayor crecimiento son
mineria, agricola y quimicos

Webinar

Exportador

CPTPP

 Un acuerdo de libre comercio integral entre
11 paises.

e Permite alcanzar 98,7% libre de aranceles
para Canada.

* Peru ha firmado el acuerdo pero no esta en
vigor hasta que lo ratifigue.

Alianza del Pacifico

e (Canada en negociaciones con los paises de
la Alianza del Pacifico (Perd es un miembro)

N\l



Evolucion de las exportaciones

E00M |
TOOM |
E00M
S00M |
400M |
300M |
h I I —
— I
I L — —
0.0- T T T T T T T T T T T T I l T T l T 1 T
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2008 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 205 2018 2017 28 2018

Farm, fishing and intermediate food products Industrial machinery, equipment and parts

Energy products Electronic and electrical equipment and parts

Metal ores and non-metallic minerals Moter vehicles and parts

] [

Metal and non-metallic mineral products Aircraft and other transportation equipment and parts

Basic and industrial chemical, plastic and rubber products D Consumer goods

Forestry products and building and packaging materials . Spedial transactions trade &)rom
P

peru
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Servicio comercial de Canada en Peru

Parte integrante de la Estamos aqui para
@ Embajada de Canada @ apoyar a las empresas
en Peru, representante canadienses a
del gobierno desarrollar negocios en
canadiense. Peru (socios locales).
El Servicio comercial Promovemos
@ promueve los intereses @ conexiones con
econdmicos Canada.
canadienses en el
mercado global.
Webinar ‘ prom.
Exportador peru
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Exportador
Conectar Negocios
Comprar de Canada Innovar con Canada
Asociacion comercial; | + D / comercializacion
Representacion: en colaboracion
Comprador-vendedor; J-V
Invertir en Canada Estudiar en Canada
Establecer o expandir su Escuelas, socios |&D,
empresa en Canada becas, formacion
hitps://www.investcanada.ca www.educanada.ca
(\Lrom.
peru




1. Herramienta de busqueda de tarifas: Webinar
https://www.tariffinder.ca/ Exportador

(en inglés o en francés)

> Para obtener rapidamente informacion sobre tarifas para
productos y paises especificos donde Canada tiene un
Tratado de Libre Comercio.

2. Herramienta de busqueda de empresas canadienses:

https://www.canada.ca/en/services/business/research/direct
oriescanadiancompanies.html

» Para obtener informaciones sobre las empresas
canadienses.

3. Base de datos de importadores canadienses:
https://www.ic.gc.ca/eic/site/cid-dic.nsf/eng/home

» Para obtener informacion sobre las empresas importa%ras

por producto. Prelts



https://www.tariffinder.ca/
https://www.canada.ca/en/services/business/research/directoriescanadiancompanies.html
https://www.ic.gc.ca/eic/site/cid-dic.nsf/eng/home

Apoyo para exportadores — otra fuente

€

CANADA

Hoae > Los praveedores oxtron;

—_————

AMPLIEMOS
NEGOCIOD

Ayudamos a exp

jinscribase ahor
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CANADIENSES

Preparese para Exportar
Evaluacion de Sy Preparacion para
Exportar

Planificacon de 1a Exportacion
Otros Recursos

Aranceles de Aduana Canadienses

Expornando a Canada - boletin de
noticias

Preguntas frecuentes

ES COMPRADORES

INSTITUCION DE PROMOCION
DE COMERCIO

Exportando a Canada

nlormacidn Qonerd del mercado
Canadiense

Estudios sobre el Mercaco Canadiense
Como Conectarse con Imporiadkres
Canagwrses

Certificationes Acepladas

Ferias comerdales canadienses
Predios de producios 2ONCoias en ol
mMercHdo minorista

Regeesentantes exiranjeros en Canadd

frrwe e tnven
en faan
A . — — (-

ACERCA DE R
TFO CANADA

TFO Canada

(\2

rom._.
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https://tfocanada.ca/docs.php

Para comunicarse con nuestro equipo:

limacommerce@international.gc.ca

Siguenos en las redes sociales:

n Embajada de Canada en Peru y Bolivia

| &J @CanadaenPeru

m linkedin.com/in/anouk-bergeron-laliberte-59866986

Webinar ‘%)rom,
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linkedin.com/in/anouk-bergeron-laliberte-59866986
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ores Yelaree para el mercado canadiense

Profesional de la Direccion de Desarrollo
de Mercados Internacionales

Viceministerio de Comercio Exterior

Lima, 09 de junio de 2021




T a b 1 a d e e Canada en cifras

e Andlisis de mercado de (Canada

* Andlisis de los sectores
potenciales

Webinar (%Wom,

Exportador peru



Canad? en cifras

&a\..

habitantes

|
| I Retrocedid 2 puestos con respecto al 2019.
i |
| '
: |
g, USS$ 47569 L N o
PBI Per capita (PPP) | Capital: Ottawa 68/) PBI
i I |
Conformado de 10 provincias y 03 territorios. La I Representa el Sector servicios y utiliza
I poblacién vive principalmente en Toronto, el 79% de la fuerza laboral en 2020
| Montreal y Vancouver. |
AN J
v 4
15va economia Empleo por sector !
d I d l (en% del empleo total) I » U SS 390 75 1
el munao I . »

| Millones en exportacion en 2020

con respecto al PBl en PPP en el I 2% | @

ano 2020 )
I D m Agricultura |
I = Industria I « Uss 405 001
I \ / = Servicios | Millones en importacion en 2020

Webinar I ' ‘%?7’07%,
Exportador . - peru

Fuente: World Wank, OMC, WEF



Analisis del mercado de Estados Unidos

® I \ Logistics Performance 20 ge 160 paises I _
'&‘ I O’ Index - LPI I 1.Corea del Sur 9.Chile
Mentalidad abierta, evitan prejuicios, | I 2.Honduras 10. Israel
prefieren una relacion directa y van a I I 3 Panama 11.Ucrania
los objetivos de manera precisa. - _ _
: . | Tréfico de carga estimado 300.5 millones de I _ Acuerdos en 4.Jordania 12.Reino Unido
toneladas vigencia con paises _
| . [l y/o grupos de paises JIEXSs]]yl]E 13. UE
I i-===' : i | 6.Peru 14.CPTPP
I ; I 7.AELC 15.T-MEC
Establecer una estrategia de I 77% ! 2300 I 8 Costa Ri
marketing, que muestre informacion ' -Losta Rica
relevante sobre la compafiia y el | |
pro ducto. I ';l;f:::: ;s:TRIL‘; NAVIERA FREC. /T AGENTE I
I CMA CGM Semanal 21 dias CMA CGM Peru I 1 Comunidad del Caribe \
rombure S el | 2o | 2.Guatemala, Nicaragua y El Salvador
2 2 I CLL Montreal Evergreen Semanal 22 dias Greenandes I Er} negociacion con ’ '
'EI?J I Maersk Line Semanal 22 dias Maersk Line Pert I palses y/O, grupos de 3RepUbl|Ca D0m|n|Cana
- L . aises
Toma de decisiones no es jerarquica, I fﬁﬁ);ﬁ:zdc'f;::::;‘)” Semanal | 22 dias MSC Perd I P 4.Mercosur
en base a datos concretos vy CMA CGM Semanal 27 dias CMA CGM Perd 5 S
puntuales, ademas, consideracion las | Hamburg Sud Semanol | s0das | oMo AENR | ->ingapur j
. . P aritima
Op|n|0neS de tOdO |OS partICIDanteS' I CLL Vancouver Evergreen Semanal 30 dias Greenandes I
Webinar Maers-k Line Semanal 30 dias Maersk Line Perd py/'om .
I MSC (Mediterranean s | 30 di MSC Perd I
EX po rta d o r . Shipping Company) emana a8 erd . p eru

Fuente: Planes de Desarrollo de Mercado de Estados Unidos



Supermercados
|

crecimiento de valor debido a un aumento en la ventas de supermercados, representando el

demanda de alimentos esenciales y comidas 52% en 2020. Seguido por Metro Inc (18%) y

listas para comer. Loblaw Cos Ltd (17%).

Las ventas de valor aumentaron un 5% hasta En 2020, las marcas mas vendidas en los

alcanzar los CAD 43 300 millones en 2020. supermercados  fueron  Sobeys  (13%),
Foodland (12%), Safeway (11%) y Metro
(9%).

m Impacto

Los supermercados vieron en
las ventas en linea mas del
doble durante los primeros
tres meses de cierre.

— Estrategias

(A _
Q m Tendencias del mercado

Los supermercados tendran desafios que
superar con respecto a las tiendas de
descuento en los canales en linea con respecto
a la entrega de alimentos frescos.

Por el aumento de demanda de comidas listas para comer, se crearon
kits de comidas similares.

ofrecen servicio de alimentos al consumidor, los supermercados en
respuesta han creado mini-restaurantes en la tienda para ofrecer
productos saludables y opciones de servicios de comidas asequibles.

Han seguido aumentando su oferta en el canal de comercio
electronico y ampliar su servicio de compra de comestibles con
diferentes marcas de la tienda.

Webinar
Exportador
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Por la alta competencia de precios con las tiendas de descuento, que I
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SIS

Tiendas de conveniencia

pandemia, las tiendas de conveniencia sufren
una pérdida significativa en las ventas por el
bajo trafico peatonal.

Las ventas de valor disminuyen un 4% hasta
alcanzar los CAD 1 400 millones en 2020.

m Impacto

El bajo flujo de tréafico
peatonal, especialmente
durante la  hora  del
desayuno, influyo en las
bajas de ventas en las
tiendas de conveniencia.

Webinar
Exportador
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Tendencias del mercado

Se prondstica una leve recuperacion en el periodo 2021 -2022 a medida
que el tréfico peatonal contine normalizandose.

Aumento en su oferta de alimentos para llevar incluso estan asignando
mas espacio en los estantes a selecciones méas saludables, como barras
de bocadillos orgénicos, bebidas nutritivas, yogur y cecina de res.

En 2020, las marcas mas vendidas en las
tiendas por conveniencia fueron 7-Eleven
(40%), Circle K (9%) y Couche-Tard (5%).

— Estrategia
aaa.

Es avanzar hacia la marca de distribuidor y
desarrollar estrategias multicanal para estimular
las compras en linea.

Otros se han centrado en ofrecer ofertas de
marcas privadas para tener precios mas
competitivos y una marca mas consistente.

N\l



de alimentos tradicionales aumentaron un 2%
hasta alcanzar los CAD 58 200 millones.

Liquor Control Board of Ontario lidera las
ventas con una participacion de valor del 9%
en 2020

_Minoristas de alimentos tradicionales

allmentos tradicionales estaban entrando en
un fase de crecimiento estancado, ya que el
canal es muy maduro y se enfrenta a una
mayor competencia.

Los minoristas de alimentos tradicionales
siguen siendo un canal muy competitivo en
Canada, pero especialmente para
especialistas en alimentos y bebidas no
alcohdlicas.

m Impacto

La pandemia agrava los
problemas financieros de
DavidsTea, y obliga a cerrar
84 puntos de venta vy
enfocarse en el comercio
electrénico y el suministro
ot RiBFTP
Exportador

(A _
Q n Tendencias del mercado

Aumento de la demanda de bebidas alcohdlicas en el periodo de
cuarentena mediante el comercio electronico llegando a crecer en un
200%.

Incrementa la tendencia de compra de alimentos por el canal en linea
como la mayor preferencias de recojo de productos en tiendas que a
través de entrega a domicilio.

o Estrategias

Desarrollo de una estrategia omnicanal para ser
mas atractivo a la tienda y aumentar el flujo de
ventas.

Centrarse en mejorar el negocio de comercio
electrénico y en proveer a supermercados y

farmacias.
rom.
‘%} peru



Minoristas de ropa y calzado
| |

29% logrando la el valor de CAD 20 900 ropa y calzado en un valor promedio de 9%
millones. anual de 2020 a 2025. Ademas, se espera que

en 2021 aumente 7%.
TJIJX Cos Inc mantiene el liderato con una

participacion de valor del 13% en 2020. En segundo lugar de participacién esta Gap
Inc con 5.3% y Canadian Tire Corp Ltd 5%.

m Impacto

La pandemia agravo los
problemas que aquejan a
los minoristas con
grandes redes de tiendas,
provocando mas cierres.

Q(r‘(r‘ [

m Tendencias del mercado

Estrategia

T |
C 1]
A corto plazo cambiaron la oferta de ropa por

Disminucion del interés de los consumidores por las marcas de - _ :
articulos de cuidado de salud como mascarillas.

moda rapida y de otras medianas marcas populares.

Algunos grandes minoristas de ropa y calzado
reestructuraron sus negocios cerrando
tiendas y cambiando el enfoque al comercio

electronico.
(\prom.
peru

Aumento de la demanda de ropa casual y deportiva.

Los minoristas especializados en ropa y calzado deberian tener una
recuperacion de las ventas a niveles pre-COVID para 2023.

Webinar
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Productos priorizados

ingredientes

Aceitunas

= - PSRN cosméticos
j et
'-"m V‘K‘*-_w
_ Baldosas y
Aguaymanto z Paiche marmol
* congelado travertino

Aceite de Sacha

Inchi |

- Artesanias de
| cerdmica

N\l
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Flores Velarde Seminarios virtuales Miércoles

del Exportador

Direccion de Desarrollo de Mercados

Internacionales
Viceministerio de Comercio Exterior

Preguntas
y respuestas

ffloresv@mincetur.gob.pe

éAlguna consulta?




