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Agenda Para el Día de Hoy

1. FaceBook
2. Estadísticas del Mercado Peruano 
3. Campañas Publicitarias Estándares
4. Campañas Publicitarias LookAlike

Audience
5. Algunos Tips Ocultos de Facebook
6. Demo



¿Alguien sabe cuantas redes sociales 
existen?



Redes Sociales



¿Y entonces en que red social debo estar?



El 93% de peruanos 
usan las redes sociales 
para buscar noticias o 
información de interés



66% utiliza las RS antes 
de acostarse.



57% utiliza las RS 
mientras viaja en 
un bus o taxi.



29%  usa las RS 
mientras 
almuerza.



11% Mientras 
conversa con 
otras personas o 
termina una 
relación.

Luchito: 
Charito lo 
siento quería 
decirte que 
estoy con ella. 

Charito: Queeee.. 
Pero si recién 
tenemos 9 meses 
de casados.. 
C………, 

Ruby: Luchito MI 
AMOR ya 
podemos ir a 
comprar mi 
nuevo Iphone 6S



2%  usa la RS 
mientras maneja.



Composición Por Rango de Edades y Sexo



Cuántas cuentas de usuarios creen que 
existen en Facebook solo en el Perú?



17 Millones



Identificación oportunidades de mercado



Identificación oportunidades de mercado



Identificación oportunidades de mercado





Google Adwords

La Publicidad en 

La debemos ver con una INVERSIÓN



Puedes segmentar 
y/o subir tu propia 
BD para conseguir 
mas conversiones



Puedes encontrar
Audiencia Similar a 
tus seguidores



FACEBOOK



1. Publicidad para potenciales 
clientes.

2. Publicidad para público 
personalizado. (BD Clientes, 

tráfico del sitio web, actividad en
aplicación)

3. Publicidad para público 
similares.

FACEBOOK



Paso 1
Definir Cuál es tu 
objetivo al crear una 
campaña en FaceBook
Ads



Paso 2
¿A quién quieres que 
lleguen tus anuncios?



FACEBOOK



Paso 3
¿Cuánto quieres gastar?
- Presupuesto. 
- CPM-CPC
- Optimización de 

Puja.



FACEBOOK



Paso 4
Ubicaciones y vista 
previa del anuncio



FACEBOOK



FACEBOOK



FACEBOOK



FACEBOOK



Estadísticas de Publicos en FaceBook
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