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¢Qué es un Esquema de Sostenibilidad?

Un esquema de
sostenibilidad es un conjunto
de principios aplicables a

una organizacion que
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2 Por qué La aplicacion de
esquemas de sostenibilidad se

vuelve una oportunidad en Las
empresas peruanas?
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Tendencias

v’ Consumidores informados sobre las formas de produccion.
v’ Masificacion de los estilos de vida saludables.
v’ Preferencias por productos funcionales, naturales

v’ Preferencia por productos con bajo impacto ambiental en:
produccidén en campo, procesamiento, comercializacion.

v’ Preferencia por productos que generen una distribucion
equitativa de las ganancias a los productores. Que no hayan sido
elaborados bajo trabajo forzado.

v Interés de los consumidores por adquirir produ€tos que
incorporen criterios de sostenibilidad.
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Analisis de la Oferta i

v" Mayor disponibilidad de productos organicos y sostenibles en
supermercados.

v Mayor publicidad y marketing para estos productos.

v" Mayor uso de los productos sostenibles y naturales en la industria
y consecuentemente en las diferentes etapas del proceso
productivo.

v" Mayores margenes que los productos convencionales
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Exportaciones y Comercio Sostenible:

Marco Politico Institucional

Plan estratégico nacional exportador 2025 Agenda de Competitividad 2014 - 2018

Pilar 1: Desarrollo de una Oferta
exportable diversificada,
competitiva y sostenible

Componente 1.2 : Diversificacion
de la Oferta exportable

Linea de accion 1.2.4: Desarrollo
de La Oferta exportable de
productos de La biodiversidad
Linea de accion 1.2.5: La
sostenibilidad en el desarrollo de
la Oferta exportable.
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Linea estratégica:
Internacionalizacién

Meta 22: Incrementar en 30% el nimero
de empresas peruanas que participan en
ferias y eventos internacionales
dedicados a la biodiversidad

Subcomponente: Promocién del
acceso y desarrollo de cultivos
orgdnicos y derivados del
Biocomercio



Calidad e PRODUCTOS SOSTENIBLES Etica y
inocuidad Elementos diferenciadores de nuestra oferta sostenibilidad

certificada
N

Propuesta de valor hacia los mercados

D

 Capacidad competitiva del pais con productos de calidad.

* Desarrollados bajo criterios de ética y sostenibilidad que contribuyan al crecimiento
exportador de las empresas.

* Implementando los requisitos de sellos y certificaciones que demandan los mercados
internacionales.

Leyenda:
mesmsssmmm Fortalezas actuales
Principales oportunidades de mejora



100% ORGANIC

v' GESTION DE CERTIFICACION
ORGANICA.

v' SISTEMAS DE TRAZABILIDAD
PARA PRODUCTOS ORGANICOS

v" CAPACITACIONES EN ESQUEMAS DE
CERTIFICACIONES SOSTENIBLES
PARA EL MERCADO INTERNACIONAL
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Iementos diferenciadores
- Competitividad

ERNJCOMERCIO

v" MEDICION DE
HUELLA DE CARBONO QUINUA,
CACAO

v PROYECTO ITC - GRANOS ANDINOS -CACAO
v" CAPACITACIONES EN BIOCOMERCIO,
CADENAS DE VALOR, OPORTUNIDADES COMERCIALES

v" HUELLA AMBIENTAL EN CAFE
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v" BUENAS PRACTICAS DE
COMERCIO JUSTO - TEXTIL

v BUENAS PRACTICAS DE
COMERCIO JUSTO — ALIMENTOS
(EN PROCESO)

v

v

BUENAS PRACTICAS DE GESTION
AMBIENTAL RENTABLE-ECOEFICIENCIA
ESTANDAR DE ECOEFICIENCIA (EN
PROCESO)

USO DE RESIDUOS: SAPONINA, ENERGIAS
RENOVABLES

v" CAPACITACIONES EN
HUELLA HIDRICA

JUSTO
o SOSTENIBLE

o SINTRABAJO
INFANTIL

[7#<¥ o SIN PRUEBAS

EN ANIMALES






Entorno de sostenibilidad de Llas empresas:
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Total Carbon Footprint of
Swiss Confisa LAIT NOISETTES
345 g*

Processing
Chocolats Halba
27 ¢

Distribution
2449

Consumer
20¢g

*calculated in colaboration with myclimate

Details

The calculation of the Carbon Footprint of this product includes
everything from the production of the raw materials,
‘ransportation to the chocolate factory, chocolate production,
product delivery to the supermarket, storage at the supermarket,
production and combustion of packaging and even the transport
involved in an average shopping trip!

Comparison
1km of car travel in an average car results r@
in around 1509 — 200g of €O, emissions () (o)

Committment to reducing our carbon footprint

The manufacturers of this product has committed L L L)
to permanently reducing its carbon emissions. X
Initially, the emissions resulting from manufacturing

will be reduced by 80% by 2013.

Offsettihg emissions with the cocoa farmers

All CO, emissions resulting from this product save the

are being offset by the cocoa farmers through P % planet
rainforest reforestation. This is why this product
carries the “carbon neutral product” logo. For more

information about the project please visit: p| ant a

treel
&

¥

www.purprojet.com/halba

What can you do?
You can help to reduce the carbon footprint of this . .
product by using public transport for shopping trips ‘ll

by recycling the packaging and by only storing the
chocolate bar in the refrigerator when really necessary.



Esquemas de Sostenibilidad de Mayor
Reconocimiento
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Esquemas de Sostenibilidad de Mayor
Reconocimiento

- Certificaciones organicas:

UspA \| = ¥ |
T | Naturland
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ic worldwide -

- Certificaciones de comercio justo y sociales:

Control Union

Fair Choice
Social and Fair
Trade Standard

for life [
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Esquemas de Sostenibilidad de Mayor
Reconocimiento

- Certificaciones Ambientales:
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- Certificaciones de practicas sostenibles: - Iniciativas Biocomercio:

UTZ >
CERTIFIED Union for
Good inside Ethical

BioTrade
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Normas de Certificacion Organica

A nivel mundial hay 2 tipos de
normativas/estandares:

1.PRIVADOS (No Gubernamentales): La
produccidon organica nacio con estos
estandares.

2.GUBERNAMENTALES: La produccion -
organica se legaliza oficialmente por I"lh‘l
los paises o grupos de paises.
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Normas de Certificacion Organica

1. PRIVADOS (No Gubernamentales):

NATURLAND: Es una organizacion alemana con mas de 30 anos de
experiencia en la certificacion de productos organicos.

Naturland

BIO SUISSE: Es una organizacion Suiza

Nota Importante: Estas normas privadas nacieron antes de que la Legislacion
de produccidn organica en Europa fuera creada. Actualmente, un requisito
para certificar Naturland o Bio Suisse es primero estar certificado bajo la =
legislacion organica de la Comunidad Europea. SUISSE

rom, ;
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Normas de Certificacion Organica

1.GUBERNAMENTALES (principales): GUBERNAMENTALES: La produccion
organica se legaliza oficialmente por los paises o grupos de paises.

ESTADOS UNIDOS: CFR Titulo 7 parte 205: Programa Organico Nacional del ,0,“;

Departamentos de Agricultura de Estados Unidos (NOP/USDA)

COMUNIDAD EUROPEA: Reglamento CE N° 834/2007 y N° 889/2008

JAPON: Notificacion 1606 para procesamiento de alimentos organicos

‘l ' 4 J A'
l‘\"‘

PERU: Reglamento Técnico para Productos Organicos — D.S. N° 044-2006-AG
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Mercado Mundial d

World

Approx.

75 billion€

The largest single market is
the USA followed by the EU
(27.1 billion €) and China.

By region, North America has
the lead (38.5 billion €),
followed by Europe

(29.8 billion €) and Asia.

Orther

Switzer-
land

Italy

UK
Canada

China

France

Distribution of retail sales value
by country 2015

Morth America
almost

39 billion€

The countries with the lar-
gest market for organic food
are the United States

(35.8 billion €), followed by
Germany (8.6 billion €),
France (5.5 billion €)

and China (4.7 billion £€).
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The five countries with the largest
markets for organic food 2015

262€

are spent per
person in
Switzerland

Switzerland has the highest
per capita consumption
worldwide, followed by
Denmark and Sweden.

swuersos [ [

Denmark g =
sweden o e (I
R s—

m“m- - 'A

i] 00 200 200
IPer capita conswmplion
ineuros
The five countries with the highest
per capita consumption 2015

Fuente: FiBL-IFOAM survey 2017



Mercado mundial d

Switzerland
Denmark
Sweden
Luxembourg
Liechtenstein
Austria
United States
Germany
France

Canada

150 200
Per capita consumptionin euros



Certificacion Organica: Ambito de Aplicacion

Las normas de produccion organica abarcan toda la cadena de suministro,
desde la produccion en campo, el almacenamiento, el procesamiento, la
transformacion y la comercializacion (local o exportacion/importacion).

A simplified overview of the cocoa supply chain:

B -
llr $ @ desseeetess
POWDER
L
) 4
b Dd or CONFECTIONARY
INDUSTRY

N N
SMALLHOLDER
: DR RETAILER m

OR 2
COCOA .
BEANS @
GRINDER CHOCOLATE

BUTTER PRODUCTS

Adapted from: Cocoa Barometer 2012, p.2
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Certificacion Organica: Alcance

Dependiendo de la normativa a la que se aplique (EU, NOP, JAS, RTPO), la
legislacion tiene alcances de certificacion definidos. Todas las normas
cubren Produccidn vegetal y animal, procesamiento de alimentos de origen
vegetal y animal, almacenamiento y comercializacion.

Eijemplo: Certificamos el cacao de donde se obtendra, luego la manteca de
cacao. Certificamos el ganado vacuno del cual se obtiene la leche que debe
estar certificada. Certificamos la cana de azucar de la cual se obtiene el
azucar, la cual también tendra que estar certificada.
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Tipos de operadores
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Requisitos basicos para la certificacion ecologica de produccion en fincas:

Productores individuales (privadas)

* Descripcion basica — Perfil de la parcela

* Definicion clara de |la unidad de produccion

* Practicas de manejo sostenible y o ecologicas
 Uso de insumos permitidos

 Prevencién de riesgos de contaminacion (amigable con el medio
ambiente)

* Cumplimiento de los periodos de conversion o transicion
* Registros (trazabidad)

pdts (@



Tipos de operadores

Grupo de Productores (asociaciones o cooperativas)

* Debe estar organizado legalmente como una sola entidad

* La certificacion es propiedad del grupo

* El grupo debe designar a un representante oficial

* Productos similares

* Mismas practicas de producciéon/ mismo plan para el sistema orgdnico

* Procesamiento / distribucion centralizados

e Sistema comun de mantenimiento de registros

* Los miembros solo pueden vender productos organicos a través del grupo
* Capacitaciones.

* Se debe establecer y supervisar un sistema de control interno (SIC)

s (@



Tipos de operadores:

2

Grupos de Productores:

Requisitos Generales del Sistema Interno de Control (SIC):

El SIC es el responsable de garantizar el
cumplimiento por parte de los miembros

Se deben realizar inspecciones internas
anuales de los todos los miembros

Los inspectores internos del sic deben
registrar los incumplimientos

Los inspectores internos deben estar
familiarizados con los métodos de
produccion locales, practicas organicas,
conocer las reglamentaciones organicas del
USDA, CEE.

rom. A
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Capacitaciones:
* El sic debe brindar una

capacitacion anual
sobre el cumplimiento
de la certificacion para
el personal del SICy los
miembros del grupo

El personal del SIC
debe recibir
capacitacion anual
externa sobre el
cumplimiento de la
certificacion



Aspecto Clave en Certificacion Organica: Trazabilidad

Es un término usado para rastrear los productos a traves de las distintas
etapas desde |la cosecha, acopio, procesamiento, manipuleo,
almacenamiento y comercializacion de productos organicos. mediante
registros

ETAPAS DEL PROCESO DE
CERTIFICACION Y

productor SARL TRAZABILIDAD

(SIC) d =3
L ,‘ t Recepcion del
> s producto en el
Centro de acopio -1

' Fermentacio
: secadoy
' almacenamient l

Almacén
-Embalaje
- Etiquetado

Parcela del
R

-Embarque

((prom

pera

Cliente -
Consumidor



Certificaciones Organicas:

Procesadoras y
Comercializgadoras
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Requisitos basicos para certificacion organica de
Productos procesados:

* Descripcion basica - Perfil
* Materia prima certificada
e Separacion fisica de productos certificados y no certificados
* |dentificacién de los productos (con letreros, sefializacion)

* Ingredientes y auxiliares permitidos
* Registros

e Trazabilidad

* Etiquetado

* Transporte

sl (@




“Programa de Gestion de la Certificacion
Organica”
del SIC

USDA
Formacion de auditores internos

Pre-auditoria
\1/
s (@

Incluye:

Sensibilizacion

Capacitacion en la norma organica
(USDA/NOP, EU, JAS)

Asistencia técnica para la implementacion
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Asistencia en Trazabilidad para Productos con
Certificacion Organica

/ AN
~ Comerc

ializaci
on

[m—————————

v Facilita el control sobre la produccion a lo largo de La cadena.
v' Eficiencia Operativa.

v" Se optimizgan recursos de la empresa.

v" Reduce la posibilidad de posible pérdida de informacion.
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Iniciativas de Comercio Justo

Nace como una alternativa al comercio convencional,
cuyo fin es lograr mayor equidad y ofrecer mejores
condiciones comerciales para productores y
trabajadores que se encuentren en desventaja;
desarrollando practicas social y medioambientalmente
responsables.
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Beneficios del Comercio Justo
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Certificaciones de Comercio Justo

Sistema de Comercio Justo:

- Sistema basado en el dialogo, la transparencia y el respeto entre
los diferentes actores involucrados.

- Busca una mayor equidad en el comercio internacional.

- Presta especial atencion a los criterios sociales y
medioambientales.
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Principios del Comercio Justo

Creacion de
Oportunidades para

la Comunidad

Transparencia interna
y externa

Buenas Practicas
Comerciales

Fortalecimiento de
capacidades

Sensibilizar sobre el
comercio justo

Pago del precio justo

’ lgualdad de Trato

Condiciones
Laborales

No trabajo infantil

Respeto al medio
ambiente




1. Creacion de Oportunidades para la comunidad

- Desarrollar acciones para involucrar a productores a la
cadena productiva: Inclusion productiva

- Desarrollar acciones para colaborar con la mejora de la
calidad de vida de la comunidad: Sostenibles en el tiempo
(salud, educacion, etc). Comunidad:
v' Trabajadores o asociados
v Familiares de los trabajadores o asociados
v' Proveedores de servicios
v" Una comunidad identificada
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2. Transparencia interna y externa

Debe existir transparencia en todos los niveles:
Asociados/Trabajadores <-> Directiva/Gerencia

Debe existir participacion de los trabajadores/socios

Debe existir una directiva conocida por el

personal/asociados

Padron de socios/trabajadores/proveedores identificado

Debe haber transparencia de informacion en lo

siguiente:

v Actividades comerciales de la organizacion (de forma
general)

v' Gestion (en el caso de ser empresa)

v Ingresos (en el caso de ser asociacion)

prom. G
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3. Buenas Practicas Comerciales

- Deben establecerse, cumplirse y respetarse las
condiciones contractuales con los
asociados/trabajadores y proveedores de servicios.

- Se deben mantener Registros comerciales de las
transacciones

- Debe mantenerse la trazabilidad del producto (desde
el campo o desde el ingreso a la empresa -> hasta |la
entrega en almacén del producto terminado),
identificando a los actores involucrados.

( prom. A
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4. Fortalecimiento de Capacidades

- La organizacion debe proporcionar formacion a los
trabajadores: Aptitudinal y Actitudinal, de forma
sostenible.

- La organizacion puede fomentar el desarrollo de las
capacidades de subcontratados relacionados con la
produccion: Proveedores de servicios / Productores

( prom. A
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5. Difusion del Comercio Justo

- La organizacion debe concientizar sobre comercio
justo en todos los niveles de |la organizacion: Alta

direccion, mandos medios, trabajadores temporales,
representantes, comites, etc.

- Asimismo, se debe difundir a la comunidad e
interesados los principios del comercio justo a fin
gue otras iniciativas se animen a desarrollarlas.
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6. Pago Justo

- La organizacion debe brindar al trabajador como
minimo la remuneracion establecida de acuerdo a
ley: RMV.

- En manufacturas debe calcularse el tiempo de
produccion del producto y con ello el pago que
satisfaga la RMV.

- Debe cubrir al menos el costo de produccion.
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7. lgualdad de trato

- La organizacion no debera apoyar ni tolerar ningun
tipo de discriminacion por motivos de raza, género,

discapacidad, enfermedad u otro.
-  Fomentar el liderazgo al interior de la organizacion a

través de actividades.

( prom. A
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8. Condiciones Laborales

La organizacion no debe apoyar ningun tipo de trabajo forzoso.
Debe existir libertad para asociarse y sindicalizarse

Debe establecerse y cumplirse un horario de trabajo, asi como
remunerarse de acuerdo a ley las horas de trabajo extraordinarias:
http://www.mintra.gob.pe/mostrarContenido.php?id=57&

Debe realizarse el pago de los beneficios sociales de acuerdo a ley:
http://www.mintra.gob.pe/mostrarContenido.php?id=55

Brindar adecuados ambientes de trabajo, dotando del
equipamiento adecuado (D.S. 005-2012 Reglamento de la Ley
29783, sobre Seguridad y Salud en el trabajo:
http://www.mintra.gob.pe/archivos/file/SNIL/normas/2012-04-

25 005-2012-TR 2254.pdf)

pront
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http://www.mintra.gob.pe/mostrarContenido.php?id=57&
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http://www.mintra.gob.pe/archivos/file/SNIL/normas/2012-04-25_005-2012-TR_2254.pdf

9. Trabajo Infantil

- Los trabajadores menores de 18 anos estan
permitidos de acuerdo a la legislacion vigente,
garantizando el derecho a la educacion, la
recreacion v la salud.
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10. Medio Ambiente

La organizacion debe fomentar que se cumplan practicas
ambientales sostenibles, que minimicen los riesgos de la
biodiversidad.

La organizacion debe controlar el uso de los insumos
guimicos peligrosos (envases y contenido)

En Agro: Reducir tanto como sea posible el uso de
plaguicidas, fomentando métodos alternativos a traves de las
labores culturales.

En manufacturas: Fomentar el uso de materiales e insumos
alternativos (Por ej.: Presencia de metales pesados)

Se debe tener un enfoque ecoeficiente en el uso de los
recursos: Suelo, agua, energia, etc.
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Iniciativas de Biocomercio

Biocomercio se refiere al conjunto de actividades de:

1/// Q » o

De bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa

(especies, recursos geneticos y ecosistemas), bajo criterios de
sostenibilidad ambiental, social y economica.
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Sectores para el Biocomercio

Productos no

) Alimenticios . .
Alimentos . Servicios
derivados de

la agrobiodi-
versidad
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Principios y Criterios del Biocomercio

Conservacion de la biodiversidad.

Uso sostenible de la biodiversidad.

Distribucion justa y equitativa de beneficios.
Sostenibilidad socio-economica.

Cumplimiento de la legislacidon nacional e internacional.
Respeto de los derechos de los actores involucrados.

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos naturales y
a los conocimientos.
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Certificaciones Ambientales

e Sobre SGA

\
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I1SO 14001

De manera similar a las normas 1SO
9000 de gestion de la calidad,
promueve la gestion medioambiental
en las empresas de manera similar a
La gestion de la calidad.

Ayuda a su organizacion a identificar,
priorigar y gestionar los riesgos
ambientales, como parte de sus
prdcticas de negocios habituales.
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EMAS

Sistema comunitario de gestion y
auditoria medioambientales

ElL Reglamento 1836/93 por el cual se
permite que las empresas

del sector industrial se adhieran con
caracter voluntario a un sistema
comunitario de gestion y auditoria
medioambiental. Este sistema de gestion
medioambiental es conocido como el

sistema EMAS E
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Sobre Cambio Climatico
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Huella de Carbono

proporcionar a las organigaciones un
método claro y coherente para medir la
huella de carbono de los productos, que
proporcione confianga a los consumidores.
A partir de la auditoria, las organigaciones
pueden identificar los puntos criticos de
emision en sus procesos de produccién y en
la cadena de suministro, y tomar medidas
para reducirlos.

Huella Hidrica

Especifica los principios, Los requisitos y las
directrices relacionados con la evaluacién
de la huella de agua de productos, procesos
y organigaciones basada en el andlisis del
ciclo de vida (ACV).

Sélo las emisiones al aire y los vertidos al
suelo con impactos en la calidad del agua
se incluyen en la evaluacion y no se
incluyen todas las emisiones al aire o
vertidos al suelo.



Etapas: Huella de carbono

Cuantificaciéon de
las emisiones
directas e
indirectas de GEl

o

\

Compra de proyectos
creibles y de alta calidad

})) Andlisis y Planificacion

\

@

Mejora de los recursos y la
eficiencia energética

Recalcular la linea base
tras la reduccion
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Certificaciones de practicas sostenibles

v Objetivo: Mejorar las practicas en el ambiental y en el ambito social, en diferentes
sectores.
v' Tienen requisitos transversales que aplican en diferentes sistemas de certificacion:
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http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/images/Bird-Friendly-Logo-230.jpg&imgrefurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/glossary2.asp&usg=__098RxsUdROJ9ChESf9b34-pY_bw=&h=230&w=230&sz=95&hl=es&start=4&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=sDI7V95rmrbOuM:&tbnh=108&tbnw=108&prev=/search?q=logo+shade+grown+bird+friendly&um=1&hl=es&sa=G&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=hzbRTcKTNsjLgQfbms3BDA
http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/images/Bird-Friendly-Logo-230.jpg&imgrefurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/glossary2.asp&usg=__098RxsUdROJ9ChESf9b34-pY_bw=&h=230&w=230&sz=95&hl=es&start=4&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=sDI7V95rmrbOuM:&tbnh=108&tbnw=108&prev=/search?q=logo+shade+grown+bird+friendly&um=1&hl=es&sa=G&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=hzbRTcKTNsjLgQfbms3BDA
http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://latcert.com/latcert/wp-content/uploads/2009/01/utz_logo.jpg&imgrefurl=http://latcert.com/&usg=__0dW-ZiG1VjP_ZDrUl6t9cmj3I1Q=&h=510&w=510&sz=113&hl=es&start=2&zoom=1&itbs=1&tbnid=eeudSLDGJYRw4M:&tbnh=131&tbnw=131&prev=/search?q=utz+certified&hl=es&sa=G&biw=1362&bih=555&gbv=2&tbm=isch&ei=FwbQTYenNIna0QGErLHmDQ
http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://latcert.com/latcert/wp-content/uploads/2009/01/utz_logo.jpg&imgrefurl=http://latcert.com/&usg=__0dW-ZiG1VjP_ZDrUl6t9cmj3I1Q=&h=510&w=510&sz=113&hl=es&start=2&zoom=1&itbs=1&tbnid=eeudSLDGJYRw4M:&tbnh=131&tbnw=131&prev=/search?q=utz+certified&hl=es&sa=G&biw=1362&bih=555&gbv=2&tbm=isch&ei=FwbQTYenNIna0QGErLHmDQ

UTZ:

Su alcance es para cafe, cacao y te

Producciodn

Cuando certifica su produccion:

*Hectareas
*Estimado de produccion
Numero de productores

Cuando certifica su proceso y/o maquila
*De su propia produccion y no la de
terceros, el area de Cadena de custodia
esta Cubierto por el alcance del
certificado.
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Proceso, maquilay comercializacion
(Cadena de Custodia)

Cuando certifica el proceso y maquila.

*De su propia produccion y/o de la
produccion de otras organizaciones.

*Comercializacion de la compra y
venta a otras organizaciones y
venderlo como suya.


http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://latcert.com/latcert/wp-content/uploads/2009/01/utz_logo.jpg&imgrefurl=http://latcert.com/&usg=__0dW-ZiG1VjP_ZDrUl6t9cmj3I1Q=&h=510&w=510&sz=113&hl=es&start=2&zoom=1&itbs=1&tbnid=eeudSLDGJYRw4M:&tbnh=131&tbnw=131&prev=/search?q=utz+certified&hl=es&sa=G&biw=1362&bih=555&gbv=2&tbm=isch&ei=FwbQTYenNIna0QGErLHmDQ
http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://latcert.com/latcert/wp-content/uploads/2009/01/utz_logo.jpg&imgrefurl=http://latcert.com/&usg=__0dW-ZiG1VjP_ZDrUl6t9cmj3I1Q=&h=510&w=510&sz=113&hl=es&start=2&zoom=1&itbs=1&tbnid=eeudSLDGJYRw4M:&tbnh=131&tbnw=131&prev=/search?q=utz+certified&hl=es&sa=G&biw=1362&bih=555&gbv=2&tbm=isch&ei=FwbQTYenNIna0QGErLHmDQ

RAINFOREST ALLIANCE

- El alcance de la certificacion cubre toda la finca, incluyendo la infraestructura y
todas las actividades de la finca y los

- Pueden ser aplicadas a mas de 100 diferentes cultivos.

- Ellas frutas, té, las flores y el café son algunos de los cultivos mas frecuentes.

- Enfocado a productores agricolas, silvicultores y empresarios turisticos con

vision del futuro para conservar los recursos naturales y asegurar la salud

econdmica a largo

Requisitos RAS: Productores. Cadena de Custodia: Procesadores
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GRACIAS...!

Johnnatan Carranza Arroyo
Especialista en Comercio Sostenible

Setiembre de 2016
Lima, Peru
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