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Algunos Datos del Pais de las Ferias

Aprox. 165,000 expositores por ano en un area de 7 millones de
m2, donde la participacion extranjera asciende a mas del 50%

4 de los 6 recintos feriales mas grandes del mundo se
encuentran en Alemania

Entre 9 y 10 millones de visitantes asisten por ano

Aprox. 140 ferias internacionales por ano

5 de los 10 organizadores feriales con las mayores facturaciones
en el mundo son alemanes

Fuente: Auma 2014
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;Por qué Alemania?

' i0 Made in G
Ubicacion en el centro de Europa ade in Germany

v

. La Union Europea es un mercado “ﬁ,“‘;“..
de mas de 500 millones de L
consumidores i

» Solo en Alemania, 82 millones de |

consumidores

- Alto grado de especializacion e
internacionalidad de sus ferias

Infraestructura de alto nivel

Profesionalismo y tradicion
(800 anos organizando ferias)
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Las ferias TOP en
Alemania con la mayor
participacion de
expositores del Peru:

+ Fruit Logistica (Berlin)
- ITB (Berlin)
- Anuga (Colonia)

+ Biofach (Nuremberg) & =S
;BIOFACH S
A Bnis I 'T:“ e s SN
En total participan mas de 140 empresas . =~

peruanas como expositores en las ferias
internacionales en Alemania
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Objetivos y beneficios para expositores

Darse a conocer/presentarse en el mercado con sus productos
0 servicios como empresa, como institucion y/o pais

Establecer contacto con potenciales clientes internacionales
Probar y/o lanzar nuevos productos o servicios

Cerrar contratos de venta

Mantener y desarrollar contactos personales existentes

Fortalecer la identidad corporativa de la empresa y demostrar
constancia

Acuerdos de cooperaciones diversas

(8]
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Objetivos y beneficios para expositores

Estudiar la situacion actual del mercado (recopilacion y
analisis de informacion)

Observacion de la competencia
Evaluacion de la competitividad de la propia empresa

Requerimientos de los potenciales clientes o compradores
(segun sus reacciones a la oferta presentada)

Descubrir nichos de mercado / desarrollar nuevos productos
Conocer novedades y tendencias

Una optima relacion entre beneficios e inversion requerida en
comparacion con otras herramientas de marketing



( W Camara
- Peruano-Alemana

Algunos criterios de evaluacion de cada empresa para tomar la
decision de participar como expositor en una feria:

;Estoy en condiciones de presentar una oferta de productos o
servicios competitiva?

;Tengo suficiente conocimiento sobre mis mercados objetivos?
Definir los objetivos propios

Cruzar la informacion de la feria a elegirse con
las caracteristicas y los objetivos de la empresa

Comparar los beneficios esperados vs. la inversion
requerida

[9.0)
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Algunos criterios de evaluacion de cada empresa para tomar la
decision de participar como expositor en una feria:

Participar en ferias es un proceso y una inversion a mediano o
largo plazo

Gran parte del exito que pueda tener el expositor esta sujeto al
nivel de calidad de la organizacion y el trabajo de marketing
antes, durante y después de su participacion en la feria

Evaluar la alternativa de primero asistir a la feria de su sector
como Vvisitante observador
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Anuga:
Un ejemplo de la larga tradicion de la
participacion ferial de Peru

10



1999: 7 expositores - 75 m?

2013: 20 expositores - 450 m?

Anuga Fine Food y Frozen Food

TASTE THE FUTURE —§|
COLOGNE 10.-14.10.2015

10 TRADE SHOWS

IN ONE

ANUGA (www.anuga.com) es ...

O

0

O

la feria internacional especializada en
alimentos mas grande del mundo

un encuentro de 6,777 expositores
de 98 paises (86% del extranjero) en
un area de 284,000 m?

una plataforma para 155,000 visitantes
del sector alimenticio de 187 paises
(65% del extranjero)

Nota: Cifras de ANUGA 2013
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Elngang West — -
EntranceWest

Congress-Centrum West
Congress CentreWest

-Ingang/Entrance| Rhelnparkhalle

Rheinparkhalle Eingang Nord

Entrance North

Congress-Centrum Nord
Congress Centre North

Eingang Ost
Eingang Sud Entrance East
Entrance South Congress-Centrum Ost
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Fruit Logistica:
Un ejemplo extraordinario de la
participacion ferial de Peru



FRUIT 2016
LOGISTICA L0GISTICA

BERLIN
3|4|5 FEBRERO

EXPOSITORES: 2,785 de 83 paises
(90% del extranjero)

VISITANTES: Mas de 65,000 de
135 paises (83% del extranjero)

Nota: Cifras de Fruit Logistica 2015



FRUIT
LOGISTICA

FRUIT LOGISTICA: El Pabellon de Peru organizado por PROMPERU
crecio de 30 m2 en el ano 2003 hasta 510 m2 en el 2015
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Criterios y fuentes para seleccionar la feria mas adecuada

Oferta de exposicion detallada

Datos y numeros de expositores por productos y por
paises

Estructura de los visitantes por paises, por tipo de
actividad y por intereses en determinados sectores de
la oferta de exposicion

Encuestas de opiniones sobre la feria realizadas a los

expositores y visitantes ambiente
Notas de prensa sobre tendencias generales de los
mercados relevantes para la respectiva feria @

BIOFACH INHORGENTA O . ﬂ

M U N IC H LOGISTICA
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P - GJ‘ (2 AUMA - Su uto esti en s ..

L“_AUMA Su - esta en la feria. e

Asociacion alemana del Sector de Ferias y Exposiciones

deutsch

Datos de ferias Inicio

AUMA - Su éxito esta en la feria.

organizadores alemanes de fenas, para elevar la intamacionali 1

Base de datos

n la calc
05 EXpPOosito

noticial

Y EXpOSIOOnEs en Alam.ma
ver noticial

www.auma.de/es

Medicion del éxito

r-odra calo Ia I atio
coste/benefido d

moticias del sector e Informacic
notica]

Cuantificar los beneficios

y
nel
(‘?Y‘a’\‘éﬂ.ﬂi fena: Eﬁ. alemanes. Feﬂas en Alejnanla
A -Messen

participacion en 13 feria, [ver

Para mas informacion
leman e ml:'*. puede

7 OOO ferias a nivel
internacional

4 idiomas: aleman, inglés,
espanol, francés

Acceso libre de costo
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Fuentes para el Analisis y la Seleccion de Ferias
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Camara Peruano-Alemana
Representante Oficial de Ferias Alemanas
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Deutsche Messe AG

Hannover

11l Messe Berlin

Messe Miinchen
International
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La Camara de Comercio e Industria Peruano-Alemana

Nuestros servicios:

» Plataforma de encuentro: Club empresarial Peruano-Aleman

» Consultoria para empresas

» Comercio Exterior
> Ferias
> Mediacion

INTERNATIONAL

» jobXchange

> SES = Senior Experten Service La red de camaras alemanas . Bl

» Tarea publica / relaciones bilaterales

21



