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Somos la AMSP, una organizacion sin fines de lucro formada por cuatro mujeres
Profesmnales y emprendedoras en mayo 2015. La AMSP surge con el objetivo de
omentar, difundir y posicionar la 'Moda Sostenible entre emprendedores,
disenadores, empresas, organizaciones, Estado, proyectos del sector
textil/confecciones y moda, y la sociedad en general. 7

Creemos que la practica de principios de _ sostenibilidad en el sector
textil/confecciones y moda es un proceso de mejora continua que contribuira al
desarrollo del sector y del pais, de manera viable, justa y beneficiosa, basado en
tres aspectos: economico, social y ambiental.

MISION
Fortalecer el sector de la moda sostenible del pais, enlazando todos los actores de
la cadena de valor de las empresas del sector textil/confecciones y moda para
posicionarlo como un modelo de cambio en la industria y una filosofia para los
consumidores.

VISION
Vivir en un pais donde todos los peruanos consumamos productos textiles y de
moda rentables, amigables con el ambiente y respetuosos con los derechos'y la
dignidad de las personas.



OBJETIVOS L AMSP

Buscamos ser el referente de la moda sostenible en el Perd, actuando como eje de

conexion y articulacion para el sector moda, espacio donde compartir experiencias,

generar informacion, capacitacion y apoyo técnico para empresas y proyectos que

buscan trabajar en pro del sector textil/contecciones y de moda innovadora y sostenible.

ARTICULAR

. Articular al sector textil/confecciones y moda sostenible en un espacio creativo,
innovador y de trabajo mutuo.

. Crear conciencia entre los integrantes del sector textil/confecciones y moda sobre la
importancia de la sostenibilidad en sus procesos de produccion.

. Desarrollar investigacion y conocimiento del sector.

VISIBILIZAR

. Difundir y promover la importancia de la moda sostenible del sector a la sociedad en
general, a través de eventos, espacios de networking, ruedas de negocios, entre
otras actividades.

. Generar oportunidades de negocio entre las empresas y todos los actores
involucrados en moda sostenible.

FORTALECER

. Reconocer casos que actualmente estén aplicando practicas de sostenibilidad en sus
modelos de negocios.

. Realizar publicaciones que aporten al entendimiento y desarrollo de la moda
sostenible.

. Realizar consultorias y capacitaciones al sector textil/confecciones y moda
sostenible.

. Educar, capacitar y orientar al sector textil/confecciones y moda sostenible.



FUNDADORAS ajmspP

Asociacion de Moda Sostenible del Pery

La Asociacion de Moda Sostenible del Pera ha sido creada por 4 co-fundadoras:

L4 MIRVA TRUJILLOm

Administradora de Negocios por la Pontificia Universidad Catélica del Perd. Empresaria
exportadora de productos textiles y productos frescos para el mercado europeo, americano y
mercado asiatico, con amplia experiencia en desarrollo de producto artesanal con calidad de
exportacién, conocimientos de tratados de libre comercio, certificados de origen y comercio justo.
Experta en desarrollo de Proyectos de Responsabilidad Social.

Correo electrénico_: mirva.trujillo@amsperu.org

L ®ORNELLA PAZ m

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion con 5 afios de experiencia en Comunicacion
Corporativa, Relaciones Publicas y Responsabilidad Social Empresarial (RSE). Mentora en la ONG
Yunta, organizacion que brinda sesiones de mentoring grupal a nifios en situacion vulnerable.
Asesora de imagen & personal shopper. Lidero durante 3 afios la gerencia de Comunicaciones de
Pera 2021, maxima organizacion en el pais que promueve la RSE.

Correo electrénico: ornella.paz@amsperu.org



FUNDADORAS djimsp

Asociacion de Moda Sostenible del Pery

" = ESTER xmomm

Especialista en innovacion y sostenibilidad. Ha realizado consultorias y proyectos de sostenibilidad
para multitud de organizaciones publicas y privadas. Actualmente es directora ejecutiva de
CloudMedia, profesora de Gestion Ambiental Empresarial en la Universidad Ruiz de Montoya, y
miembro del Grupo Promotor de Sistema B en el Pera.

Correo electronico: ester.xicota@amsperu.org

‘ YURAC FIEDLER m

Arquitecta y urbanista por la Pontificia Universidad Catélica del Perd. Colaboré tres afios para
estudios de arquitectura, Llona-Zamora Arquitectos, Costa-Herrerra Arquitectos y Figari
Arquitectos. Disefladora de Ila marca moda sostenible QAYTU y emprendedora de
proyectos textiles.

Correo electronico: yurac.fiedler@amsperu.org



DIRECTORIO DE MODA SOSTENIBLE ngp

La principal barrera a la hora de
iniciarse en la moda sostenible es la
falta de informacion de referencia
fiable y facil de acceder sobre los
diferentes proveedores y actores de la
cadena de valor que tengan buenas
practicas ambientales, sociales y de
gobernanza del sector.




MODA SOSTENIBLE

JQUE ES LA MODA SOSTENIBLE?

Materiales sostenibles " Produccion sostenible /3)37 Productos reciclodos
@ Algodén orgdnico, fibras nafurales.. Procesos que limitan el exceso de ;Porque no dar un segundo uso @
iReduce el impacto ambiental recursos y la contaminacion. % materiales antes desechados?

Produccion local / KM 0 Infegracion sacial Comercio jusfo

Nuesfras marcas son arfesanos que @ Moda para lo infegracion laboral
: producen en pequefios falleres locales. y social de personas en riesgo de

exclusion.

Marcas fransparentes y respetuosas que
buscan la igualdad en el comercio

infernacional.



PRODUCTOS: ROPA, ZAPATOS Y ACCESORIOS
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QUE MATERIALES USAR?
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Cotton Recycled wool Organic leather

Organic linen Organic hemp Organic silk
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FSC Natural rubber Recycled polyester & Recycled plastic

polyamide



MANO DE OBRA




COMERCIO JUSTO

Los criterios del |

- Salarios y condiciones de trabajo dignos.
- No a la explotacién infantil.

- Igualdad entre hombres y mujeres.

- Funcionamiento democratico de las
organizaciones de productores.

- Relacion comercial a largo plazo.

- Pago al productor de una parte del |
precio por adelantado. |

- Los productores destinan parte de sus
' beneficios a las necesidades basicas de
sus comunidades.

- Respeto por el medio ambiente.

- Productos de calidad.

- Informacion a los consumidores y
consumldoras.




NUESTROS COLABORADORES

Slow Movement



PLANEAR EL TRANSPORTE

Grams of CO, emitted by transporting
1 tonne of goods 1km

Triple-E Train

3g
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EMPAQUETADO DE LOS PRODUCTOS

grow the grass
you play on

DI

MoMA Desi

MoMA Design Stor” |
n MoMA Design Store




COMERCIALIZACION




USAR, REUTILIZAR

ReDOCIR
ReoTilizaRr
Recicl.ar




REPARAR

CONGRATULATIONS!
— YOUR JEANS ARE
FINALLY BROKEN.




REHACER




RECICLAJE DEL PRODUCTO




MODA SOSTENIBLE Y EL MEDIO AMBIENTE INFORMA E INSPIRA A
DISENADORES; INDUSTRIALES Y CONSUMIDORES SOBRE MODA CONSCIENTE
Y SOSTENIBLE, QUE ARMONIZA LA BELLEZA'Y EL MEDIOAMBIENTE.
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CADENA DE VALOR

MODA SOSTENIBLE puede definirse como ropa, zapatos y accesorios que se fabrican, comercializan y utilizan de la manera
mas sostenible posible, teniendo en cuenta tanto los aspectos ambientales y socio-econémico. En la practica, esto implica un
trabajo continuo para mejorar todas las etapas del ciclo de vida del producto, desde el disefio, la produccion de materias
primas, fabricacién, transporte, almacenamiento, comercializacion y venta final,

utilizar, reutilizar, reparar, rehacer y el reciclaje del producto y su componentes.

Desde una perspectiva ambiental, el objetivo debe ser reducir al minimo cualquier efecto medioambiental no deseado del
ciclo de vida del producto por:

(A) garantizar un uso eficiente y responsable de los recursos naturales (agua, energia, tierra, suelo, animales, plantas, la
biodiversidad, los ecosistemas, etc.

(B) la seleccién de las fuentes de energia renovables (edlica, solar, etc.) en cada etapa, y

(C) la maximizacion de la reparacion, nueva version, la reutilizacion y el reciclado del producto y sus componentes. Desde un
punto de vista socioecondmico, todas las partes deben trabajar para mejorar las actuales condiciones de trabajo de los
trabajadores en el campo, en las fabricas, la cadena de transporte y almacenes, mediante la adaptacion a la ética, las
mejores practicas y codigos de conducta internacionales. Ademas, las empresas de moda deben contribuir a fomentar
patrones de consumo mas sostenibles, practicas de cuidado y lavado, y las actitudes generales a la moda. (Estrategia Verde,
junio de 2014)




7 FORMAS DE MODA SOSTENIBLE

On demand Green & Clean
(from custom made (incl. design, manufacture
to tailored and DIY) and transportation)

High Quality Second hand
& Timeless & Vintage
Design
Fair & Ethical Rent, Loan
Traditional, local & Swap

craftmanship

Remake, Repair
& U pCVCle © 2014 Green Strategy



EL CONSUMIDOR

La moda sostenible «se pone de moda» ¢ Se ha preguntado alguna vez qué hay detras
del pantalén o camisa que lleva puesto? Si es asi, usted puede ser un potencial usuario
de moda sostenible. Como ha ocurrido en otros sectores, desde hace unos anos, la
industria de la moda también se halla inmersa en un replanteamiento integral de sus
procesos con la vista puesta en garantizar un futuro mejor a las generaciones venideras.
Algunas empresas, disefiadores, organizaciones sociales, administraciones e
instituciones gubernamentales ya estan concienciadas pero falta lo mas importante: el

consumidor.
Carolina Lopez Alvarez
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TIPO DE CLI ENTE

MODA SOSTENIBLE
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EMPRENDIMIENTO

EL CAMING AL EXITOD DEL EMPRENDEDOR DE MODA SOSTENIBLE
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E UNA CAMISETA

DESGLOSE DE LOS GASTOS D
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COLECCION SLOW FASHION




LA MODA SOSTENIBLE, UNA HERRAMIENTA
CONTRA EL CAMBIO CLIMATICO

MODA SOSTENBLE

SISTEMA MODA .-’

sSLoOow
FASHION



ETIQUETAS, SELLOS Y CERTIFICACIONES QUE PUEDES
ENCONTRAR EN LA ROPA FABRICADA CON CRITERIOS ETICOS Y

SOSTENIBLES.

reducing with @

the Carbon Trust
The Natural
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FOUNDATION

Tested for harmful substances
according 1o Oeko-Tex® Standard 100

TPNO 086975 TESTEX -
Best Organic
Textile Product

carbon-label.com



ETIQUETA HUELLA DE CARBONO

working with
the CarbonTrust
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per garment

The carbon footprint
of the lifecycle of this
T-shirt is 2.4kg.

This is the total carbon
dioxide (CO2) and other
greenhouse gases
emitted from the raw
materials, production,
distribution, use (which
is washing, tumble
drying and ironing 25
times) and disposal.

We have committed to
reduce this carbon footprint

By using green renew-
able electricity we have
reduced the footprint by
4.0kg per garment.

You can reduce this
carbon footprint by
washing at 30°C or
lower, avoiding tumble
drying, ironing only
when neccessary, and
recycling at the end of
its life.

For example, avoiding
tumble drying and
ironing will save approx.
0.9kg of CO2 or one
third of this garment’s
carbon footprint in its
lifecycle.

20240010506

Las empresas pueden ofrecen productos mas
responsables con el medio ambiente, vender
mas y gastar menos, si se esfuerzan en
reducir su huella de carbono y demostrarlo en
sus etiquetas. Para conseguir una menor
huella, una de las acciones principales pasa
por reducir el consumo de energia, que se
traduce en un menor gasto. Ademas, no hay
gue olvidar que la legislacion exige cada vez
mas productos y sistemas productivos con el
menor impacto posible sobre la naturaleza.

Por su parte, los consumidores estan cada vez
mas concienciados Y el criterio medioambiental
tiene una importancia creciente al decidirse
sobre un producto u otro. Los productores,
vendedores y distribuidores que incluyan el
etiquetado de huella de carbono aumentan sus
posibilidades de ventas frente a Ila
competencia que no lo utilice.



CERTIFICACION EKO TEX

Tested for harmful substances
according to Oeko-Tex® Standard 100
00000000 Institute

EKO-TEX® Standard 100

La norma OEKO-TEX® 100 es una
prueba independiente integral y
sistema de certificacion de productos
textiles en todas las etapas de
procesamiento. Textiles solo puede
certificarse si todos los componentes
cumplen con los requisitos
presentados. Los criterios de prueba
se actualizan anualmente y van
mucho mas alla de las normas
legales también
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CERTIFICACION GOTS

"GOTS
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GOTS es reconocido como estandar de
procesamiento mas importantes del mundo de los
textiles hechos de fibras organicas. En él se definen
los criterios ambientales a lo largo de toda la cadena
de suministro de textiles organicos y exige el
cumplimiento de los criterios sociales. Solo los
productos textiles que contienen un minimo de fibras
organicas 70% pueden llegar a ser certificados
GOTS. Todos los insumos quimicos, tales como
colorantes, estan obligados a cumplir con ciertos
criterios ambientales y toxicologicos. La eleccion de
los accesorios se limita de acuerdo con aspectos
ecoldgicos. Una planta de tratamiento de aguas
residuales funcional es obligatorio para cualquier
proceso hiumedo y todos los procesadores deben
cumplir con criterios sociales minimos.
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CERTIFICACION ORGANICA

Los consumidores estan mejor informados
gue nunca sobre los impactos sociales y
ambientales de la fabricacion de productos
textiles, y estan exigiendo mas de las marcas.
Desde ropa para el cuidado personal, del
algoddn a la lana, las ventas de textiles
organicos siguen creciendo. Cada aio, la
asociacion certifica concesionarios de suelo,
las ventas aumentaron en un 16%.

Organica esta tomando la iniciativa para
hacer frente a las preocupaciones de los
consumidores, ofreciendo las cadenas de
suministro verificados, asi como mas amable
y textiles mas limpios. Cuando los
consumidores compran productos
certificados tienen la certeza que su dinero
va a bajar la cadena de suministro y hacer
una diferencia para los agricultores.



FAIR WEAR FUNDATION

(FMF) es una organizacion independiente, sin fines de lucro que trabaja con empresas y fabricas
para mejorar las condiciones laborales de los trabajadores de la confeccion.

Emploment is There is no No explotation ~ Freedom of
freely chosen  discremenation  of child labour ~ association
in employment and the right
to collective
bargining

o ~' P P
o ? v
Paymentof a No excessive Safe and Legally binding
living wage working hours  healthy working employment

conditions relationships



CERTIFICACION MADE IN GREEN

Materia prima Fitras Hillados v tefldos ‘ Disedfio Mu..dm (‘onfmkmﬁ
- G do sdgdoe ~ Natura Shk de bilad | - Inmovsaceso - Tetidda - Sudscacion de sopas . w.
~ Crim dhe panaddo ovien wyodim fana, v cordelenia - Extunpedu. ¥ ot privedas
- Prececknubaio de - Sitoticas. - Tefidon sndustrzdes - Mibetuado < Alapalls

« Pardacsos. Tejiden
lormieadas.

on 000000 60«

Exencién de Porcentajes de ke Emisiones Gasto en 1+ de la
sustancias nocivas emisiones il de CO: industria textil en Espaiia:
sobre el producio de CO, tavado alolargo 75.802 mill. de euros
st grugranmas conme Detos. de una camiseta yeecado de su vida dtil Gasl ity 1% ssbie A (e

de Greenpeace: M4 marcas, *M e negeen

Camas Ciewmpeas [rer— [y L T I



FASHION REVOLUTION DAY

La creciente popularidad de la moda ética es consecuencia
de las publicaciones que evidencian el “lado oscuro” de la
industria de la moda. Tal como sucedio con los hechos
ocurridos en abril del afio pasado en Bangladesh, donde se
exhibieron las condiciones precarias en las que funcionaba
una fabrica textil que colapso, provocando la muerte de mas
de 1,000 trabajadores. En este contexto surge una iniciativa
gue encuentra su sede en Reino Unido, Estados Unidos,
Australia, y cerca de 25 paises en proceso de adherirse.

\ Fashion Revolution Day (FRD) es un movimiento que invita
a los productores y consumidores de moda a voltear la
mirada hacia el interior de los productos, exponiéndolos por
un dia —el 24 de abril— en redes sociales con el
hashtag #insideout. La propuesta es animar la curiosidad,
cuestionar y descubrir el origen y las manos que se
involucraron en la creacion de las prendas con un objetivo:
provocar conciencia sobre los relaciones que establecemos
con la moda que consumimos. Ademas, la iniciativa se perfila
como la plataforma idonea para que las marcas muestren
como producen sus prendas y expongan su COompromiso
ético responsable.




NUEVOS NEGOCIOS

Un grupo de mujeres en Berlin se dedican a realizar “tours” por los negocios de moda sustentable
gue dispone la ciudad, el “Green Fashion Tour” de Berlin. Una industria en pleno desarrollo, avalada
por una parte de la sociedad que decide consumir de manera consciente tanto lo que come como lo
gue viste, procurando saber como fueron fabricadas las prendas que usan, cuales son los materiales

gue la componen y qué impacto tienen sobre el medio ambiente.




HMY SU COLECCION CONSCIENTE

#ICONSCIOUS
COLLECTION

Moda mas sostenible




LAS GRANDES MARCAS DE ROPA

La preocupacion por el medio ambiente ha llegado a las firmas de moda. Lo que ahora conocemos como moda
sostenible es algo que esta en boca de todos. El algodén orgéanico, las fibras naturales, los materiales reciclados y
ecolégicos se imponen a los agentes quimicos y sintéticos, convirtiéndose en protagonistas de una moda que acaricia
la piel y apuesta por la conciencia ecoldgica.

Los consumidores de hoy buscan invertir en lujo, no so6lo gastar y adquirir el producto sin mas. La concienciacién es
tal que la busqueda de lo ético por parte del consumidor esta haciendo que las marcas redefinan y replanteen su
excelencia en el negocio y estar en la busqueda de nuevos estandares.




La actriz EMMA WATSON, comprometida activista, lucio un vestido ecoldgico creado por Calvin Klein, elaborado
con diferentes tejidos, todos ellos hechos de botellas de plastico reciclado, el bustier que vistié fue elaborado con
algodon organico.







