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Italia se encuentra entre los 2 paises en el mundo que logran
un surplus de manufactura por encima de los 100 mil millones
de dolares

Balanza Manufacturera, Billones de Délares Con un surplus comercial manufacturero con
1000 el extranjero de 113 mil millones de $ en el
2013, Italia es protagonista de la Industria
800 mundial.

S Otros paises tienen menos surplus

. Francia (— 34mil millones)
.Reino Unido (-99 mil millones)

% % . USA (- 610 mil millones)
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Las empresas italianas estan entre las mas
competitivas del mundo

Sobre un total de 5,117 productos — el
nivel mas alto de diversificacion
estadistica del comercio mundial —en el
2013 Italia se posiciona primera,
segunday tercera a nivel mundial por
activo comercial con el extranjero en 935
productos.

Numero de productos (sobre un total de 5,117) en el cual PODIO 935 PRODO |
Italia logra las primeras 3 posiciones al mundo de surplus
comercial
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Considerando la deuda agregada (estado, familias,
empresas) ltalia se encuentra entre los paises menos
endeudados en el mundo

Si en lugar de la pesada deuda publica miramos la situacion
agregada del Pais (deuda del Estado junto a la deuda privada)
ltalia, a pesar de la crisis econdmica, se encuentra en una posicion
mas ventajosa (con el 267 % del PBI) respecto a EEUU (264%),
Espafia (305%),

Japon (412%).

M ¢ CAMARA DE COMERCIO
ITALIANA DEL PERU



ltalia se encuentra a nivel mundial como lider en el
sector agroalimentario con 77 productos

Entre los productos del agroalimentario italiano, 23 no tienen rivales en s

el mercado internacional. Desde la pasta hasta los tomates y verduras, “: w

desde el vinagre y aceite hasta frijoles y cerezas: todos los productos

con los cuales Italia logra tener mayores cuotas de mercado mundial. R ‘J
Hay otros 54 con los que lItalia queda como segunda o tercera. A pesar -

de la imitacion, competencia ilegal de «ltalian Sounding» Italia se Y o b &

encuentra en el podio del comercio mundial con 77 productos. ltalia, -

ademas, es el pais mas fuerte del planeta con los productos — "
.

certificados, con 269 DOP, IGP y STG (a los cuales se afiaden 4,816

especialidades regionales y tradicionales). En el sector del vino, Italia

cuenta con 332 DOC, 73 DOCGy 118IGT. Luego tenemos el biolégico: © NUMERO DI PRODOTT NEI QUALI LITALIA DETIENE LE PRIME POSIZIONI AL MONDO IN TERMINI DI QUOTE DI MERCATO
siendo el primero en Europa por nimero de empresas, entre los

primeros del mundo por superficie y tasa de crecimiento anual.
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talia es el segundo pais
mas competitivo en el mundo en maquinarias

La industria italiana de maquinarias ocupa niveles altos en el ranking
mundial. El informe del Trade performance Index*, elaborado por
International Trade Centre dellUNCTAD/WTO la industria italiana de
magquinarias se encuentra como segunda luego de Alemania.

*Indices basados en 5 subindicadores: saldo comercial; export pro capite; la cuota del export
mundial; el nivel de diversificaciones en términos de productos y el nivel de diversificaciones de
mercados.
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La Green Economy:
El turbo para las empresas italianas

En tiempo de crisis, 341,500 empresas nacionales (el

22% del total) en lugar de cerrar han apostado en la

GREEN ECONOMY (sector que vale 101 mil millones de

euros, el 10,2% de la economia nacional). Una opcion

ganadora: en términos de export (si consideramos la Innovazione
manufactura, el 44% de las que invierten en GREEN 44,30%
exportan establemente, a diferencia de las 24% que no lo

hacen), e innovaciones (el 30% de manufactura que se

enfocan en el GREEN han desarrollado nuevos productos

0 Nuevos servicios, a diferencia del 15% de las otras). Con Export
los GREEN JOBS en la innovacion nacional cubren el 70%

de todas la contrataciones nacionales. Enel 2014 el 51 %

de la PMlitalianas tiene por lo menos un green job, mas

gue Alemania, Francia y Reino Unido.

44,30%

B Noninvestono Green B Investono Green

x
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talia es lider en Europa en eco-eficiencia del sistema

productivo
Fsta como primera en el reciclaje

El modelo productivo italiano es entre lo mas moderno en el

sector ambiental, con 104 toneladas de anhidrido carbénico por
milldn de euros producidos (Alemania con 143, Reino Unido con
130)y 41 toneladas de desechos ( Alemaniay Reino Unido con
65y Francia con 93). o

Italia es campedn europeo de la industria del reciclaje: 24,1 d ]
millones de toneladas de desechos. Milano, la ciudad del EXPO, se __

encuentra junto con Viennaen la cima de la clasificacion entre
Bowee- BRRB_. DORERR- RRRRRE. RRRR PRERRRRRRD.

104 130 143 110

las metropolis europeas sobre el millon de habitantes.

TOMNELLATE D1 COz E DI RIFIUTI PER MILIONE DI EURC PRODOTTO
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Con la cultura Italia come

En Italia el sector de la cultura con 443,458 TOTALE FILIERA CULTURA 1 ( £
empresas, el 7,3% del total nacional, equivale 214,0 miliardi (15,3%) N
al 5,4% de la rigueza producida con 75 mil Attivazione
millones de euros. Considerando el turismo 134,0 miliardi di euro (9,6%)
se llegaa 214 mil millones, con el 15,3% del
valor agregado nacional.

Ogni Euro di valore aggiunto prodotto

da una delle attivita di questo segmento
ne attiva altri 1,67 sul resto dell’economia

L'effetto moltiplicatore della cultura negli altri settori, per ogni Euro prodotto se ne attivano:

industrie patrimonio industrie performing
’1 creative storico 'cultural[ arts
artlst|co s 1,2 1,2
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'talia esta muy apreciada por lo turistas extra-
europeos gracias a cultura, belleza y calidad

Italia es el primer pais de Eurozona en - . v
alojamiento de extra-UE (56 millones de \ 56
noches). Italia es el pais en el mundo que < b - h B nilionidi
tiene el mayor nimero de sitios Unesco en la " 4 43 notti
lista Patrimonio Mundial de la Humanidad (51 39 mlrllgglidi '
sobre 1001). Los turistas gastan en Italia 75 [ riffiontgl]

mil millones de euros y el 36% esta vinculado miliopi di
a la cultura.

Enel 2014 también las busquedas Web
vinculadas a los productos Made in Italy,

creceron del 143 con eferenci l o L oo

anterior con la moda, turismo vy
agroalimentario.
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Inclusion: Receta para el crecimiento

39%

Las empresas «inclusivas», aguellas mas vinculadas a las
comunidades, a los trabajadores, al territorio, que invierten en
capacitacion, sostenibilidad, calidad y belleza, son las mas
competitivas. En el 2014 esas empresas incrementaron la
facturacion en 39% de los casos y la ocupacion en 22%.

Imprese Imprese Imprese Imprese
coesive non coesive coesive non coesive
Fatturato 2013/12 Occupazione 2013/12
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Gracias por su atencion



