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Importancia de los Certificados de Importancia de los Certificados de 
Origen para la exportaciOrigen para la exportacióón.n.



CENTRO DE  INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Las Certificaciones de productos benefician a los Las Certificaciones de productos benefician a los 
usuarios  en   los siguientes aspectos:usuarios  en   los siguientes aspectos:

••Hacen a las empresas mHacen a las empresas máás competitivas (a nivel des competitivas (a nivel de
organizaciones).organizaciones).

••Ventaja diferencial (a nivel de producto).Ventaja diferencial (a nivel de producto).
••Cubrir requerimientos de mercados exigentes.Cubrir requerimientos de mercados exigentes.
••Internacionalizar productos.Internacionalizar productos.

IMPORTANCIA DE LAS CERTIFICACIONES IMPORTANCIA DE LAS CERTIFICACIONES 
EN LAS EXPORTACIONESEN LAS EXPORTACIONES



Acuerdos Acuerdos 
yy

Tratados InternacionalesTratados Internacionales



1.-Acuerdos Regionales
2.-Acuerdos Multilaterales
3.-Sistemas de Preferencias Unilaterales
4.-Acuerdos Comerciales Bilaterales
5.-Tratados de Libre Comercio - TLC

Principales Acuerdos Comerciales Principales Acuerdos Comerciales 
vigentes del Pervigentes del Perúú

CENTRO DE  INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Principales Acuerdos Comerciales Principales Acuerdos Comerciales 
vigentes del Pervigentes del Perúú

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

1.1.--Acuerdos RegionalesAcuerdos Regionales

Mayor grupo latinoamericano de 
integración  conformado por 12 paises
miembros,  propicia la creación  de un 
área de preferencias económicas en la 
región  con el objeto final de lograr un 
mercado común latinoamericano.

Asociación     Latinoamericana  de Integración – ALADI



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Este     mercado   comEste     mercado   comúún    puede  n    puede  
abarcar       materias       diversas   abarcar       materias       diversas   
como   desgravacicomo   desgravacióón  arancelaria n  arancelaria 
y     promociy     promocióón     del    comercio;  n     del    comercio;  
ComplementaciComplementacióón      econn      econóómica;mica;
CooperaciCooperacióón                financiera,   n                financiera,   
tributaria;    aduanera, sanitaria; tributaria;    aduanera, sanitaria; 
preservacipreservacióón del medio ambiente;n del medio ambiente;
cooperacicooperacióón cientn cientíífica y tecnolfica y tecnolóógica; promocigica; promocióón del turismo, n del turismo, 
normas tnormas téécnicas y muchos campos mas. cnicas y muchos campos mas. 

PaisesPaises que la integranque la integran:: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, 
Colombia, Cuba, Ecuador, MColombia, Cuba, Ecuador, Mééxico, Paraguay, Perxico, Paraguay, Perúú, Uruguay , Uruguay 
y Venezuela.y Venezuela.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

El Perú participa  en la CAN en acuerdos 
relacionados       con  la   desgravación 
arancelaria al  comercio de  bienes, la  
liberación subrregional de mercados de 
servicios,  normas   comunitarias referidas 
a propiedad intelectual, transporte 
terrestre, aéreo y acuático, 
telecomunicaciones y una gama amplia de 
otros temas de comercio.

Paises que la integran: Bolivia, Ecuador, 
Colombia, Perú y Venezuela.

Comunidad Andina de Naciones  – CAN



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Con  este  acuerdo  se  busca formar 
un  área   del  ibre comercio entre el   
Perú y   los   cuatro países  
integrantes  del  Mercosur : Brasil, 
Argentina, Paraguay y Uruguay 
(como paises asociados Perú, Bolivia  
y Venezuela), mediante la expansión   
y   diversificación    del    intercambio
comercial y la eliminación de restricciones arancelarias y no 
arancelarias que afectan el intercambio recíproco de bienes y 
servicios.

Mercado Común del Sur – Mercosur.



Principales Acuerdos Comerciales Principales Acuerdos Comerciales 
vigentes del Pervigentes del Perúú

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Foro  de  negociación  en el que se discuten las 
normas que  rigen  el  comercio en los paises de 
todo el mundo.
La   OMC  es  esencialmente   el   lugar  al  que 
acuden los    estados    miembros   para    tratar   de     
arreglar  los   problemas   comerciales  que pueda 
haber entre sí. El Perú es miembro de la OMC desde 
su conformación en 1995.

2.2.--Acuerdos MultilateralesAcuerdos Multilaterales
Organización Mundial del Comercio – OMC



CENTRO DE INFORMACION Y  CERTIFICACIONES

Busca crear una zona de 
libre comercio e inversión 
que agrupa a 34 paises de 
America del Norte, 
Centroamérica, el Caribe y 
América del Sur.

Area de Libre Comercio de las Area de Libre Comercio de las AmAmééricasricas –– ALCAALCA



PaisesPaises miembros del ALCA (34 miembros del ALCA (34 paisespaises))

Antigua y Barbuda Ecuador Paraguay
Argentina El Salvador Perú
Bahamas EE.UU. República Dominicana
Barbados Granada Saint Kitts y Nevis
Belice Guatemala Santa Lucía
Bolivia Guyana San Vicente y las Granadinas
Brasil Haití Surinam
Canadá Honduras Trinidad y Tobago
Chile Jamaica Uruguay
Colombia México Venezuela
Costa Rica Nicaragua
Dominica Panamá

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Busca afianzar los vínculos económicos existentes y generar 
mayores relaciones económicas  con la región que, en los 
últimos años, ha presentado el mayor dinamismo en términos de 
crecimiento económico. El Perú es miembro de la APEC desde el 
año 1998.

Foro de CooperaciForo de Cooperacióón Econn Econóómica del Asiamica del Asia--PacPacíífico fico ––
APECAPEC



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Australia (Australia) 
Brunei Darussalam (Brunei 

Darussalam) 
Canadá (Canada) 

Corea del Sur (Republic of
Korea) 

Chile (Chile) 
Estados Unidos de América
(United States of America) 

Filipinas (Philippines) 
Hong Kong (Hong Kong, 

China) 
Indonesia (Indonesia)

Japón (Japan) 

Malasia (Malaysia) 
México (Mexico) 

Nueva Zelanda (New Zealand) 
Papua Nueva Guinea (Papua 

New Guinea) 
Perú (Peru) 

República Popular China
(People's Republic of China) 
Rusia (Russian Federation) 

Singapur (Singapore) 
Tailandia (Thailand) 

Taiwan (Chinese Taipei) 
Vietnam (Vietnam) 

PaisesPaises miembros de la APEC (21paises)miembros de la APEC (21paises)



3.3.--Sistemas de Preferencias UnilateralesSistemas de Preferencias Unilaterales
Ley de Preferencias Arancelarias Andinas y erradicaciLey de Preferencias Arancelarias Andinas y erradicacióón de la n de la 

Droga Droga –– ATPDEAATPDEA
Promulgada el 06 Agosto 2001 y surge con la renovación de la 
Ley de Preferencias Arancelarias Andinas (ATPA- Andean
Trade Promotion and drug eradication act), por la cual Estados 
Unidos otorgó de manera unilateral preferencias arancelarias a 
Bolivia, Colombia, Ecuador y Perú con el objeto de apoyar la 
lucha contra el narcotráfico brindando fuentes alternativas de 
trabajo y producción.
Los beneficios arancelarios otorgados por esta Ley vencieron el 
31 de diciembre del 2006.

Principales Acuerdos Comerciales Principales Acuerdos Comerciales 
vigentes del Pervigentes del Perúú

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Nuevo ATPA :  bajo la Nuevo ATPA :  bajo la ““Ley de alivio tributario y Ley de alivio tributario y 
atenciatencióón de salud 2006n de salud 2006””..

El cual permite la extensión de la vigencia del ATPA 
para los paises beneficiarios hasta el 30 de junio 2007, 
pudiéndose prorrogar dicha extensión hasta el 31 de 
Diciembre 2007, si es que la legislatura del pais
beneficiario y el congreso estadounidense aprobaran 
un acuerdo de libre comercio para junio próximo.

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Sistema General de Preferencias Sistema General de Preferencias –– SGPSGP
Régimen preferencial unilateral que los paises desarrollados 
como USA y la Unión Europea otorgan a los paises en vías 
de desarrollo con el fin de contribuir a que éstos generen 
exportaciones con mayor grado de elaboración como  forma 
de apoyar sus procesos de transformación productiva y 
lucha contra la pobreza.  

Entre estos sistemas destaca el Sistema de Preferencias  
Generalizado Plus – Unión Europea y contamos 
adicionalmente con otros SGP como el de Australia, Canadá
Japón, Hungría, Nueva Zelanda, Noruega, Federación Rusa 
y Estados Unidos.



CENTRO DE  INFORMACIONY CERTIFICACIONES

Sistema de Preferencias  Generalizado Sistema de Preferencias  Generalizado 
PlusPlus –– UniUnióón European Europea
Los paises beneficiarios del SGP-Plus
gozan de la eliminación de los 
derechos Ad Valorem del arancel 
aduanero europeo para todos los 
productos enumerados en el 
Reglamento aprobado, para el caso 
del Perú representa unas 7,200 
subpartidas arancelarias (de un total 
de 9,200), con beneficios hasta el año 
2015.



Principales Acuerdos Comerciales del PerPrincipales Acuerdos Comerciales del Perúú

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

4.4.--Acuerdos Comerciales BilateralesAcuerdos Comerciales Bilaterales

PerPerúú--MexicoMexico
El Acuerdo de Complementación Económica Nro.8, en el marco 
de la ALADI, se frmó en el año 1995 y en el cual las partes se 
otorgan preferencias arancelarias, consistentes en la reducción 
de gravámenes y en el libre acceso de ciertos productos. 

PerPerúú--ChileChile
En 1998 ambos paises suscribieron el Acuerdo de 
Complementación Económica Nro.38 en el marco de la ALADI, 
en el cual se crea una zona de libre comercio  de bienes, la que
se alcanzará completamente en el año 2016.



5.5.--Tratados de Libre Comercio Tratados de Libre Comercio –– TLCTLC

Acuerdo comercial  que suscriben dos o más países para 
acordar la concesión de preferencias arancelarias mutuas y la 
reducción de barreras no arancelarias al comercio de bienes y 
servicios. Un TLC incorpora además de los temas de acceso a 
nuevos mercados, otros aspectos normativos relacionados al 
comercio como: Propiedad inteletual, inversiones, políticas de 
competencia, servicios financieros telecomunicaciones, 
comercio electrónico, asusntos laborales, medio ambiente y 
mecanismos de defensa comercial y de solución de 
controversias. Los TLC tienen un plazo INDEFINIDO y 
tienen carácter de perpetuidad.

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Tratado de Libre Comercio con USATratado de Libre Comercio con USA

Estados  Unidos  es nuestro Estados  Unidos  es nuestro 
principal  socio   comercial principal  socio   comercial 
pues le vendemos la tercera pues le vendemos la tercera 
parte  de lo que exportamos parte  de lo que exportamos 
Y a  su vez le compramos la Y a  su vez le compramos la 
quinta   parte   de   lo    que quinta   parte   de   lo    que 
importamos.importamos.
PermitirPermitiráá que los productos peruanos puedan venderse en el que los productos peruanos puedan venderse en el 
mercado de consumo MAS GRANDE del mundo sin tener que mercado de consumo MAS GRANDE del mundo sin tener que 
pagar aranceles o impuestos de entrada.pagar aranceles o impuestos de entrada.



Estados Unidos tiene una poblaciEstados Unidos tiene una poblacióón de 11 veces mn de 11 veces máás s 
numerosa que la del Pernumerosa que la del Perúú y adicionalmente un estadounidense  y adicionalmente un estadounidense  
promedio cuenta con 16 veces mpromedio cuenta con 16 veces máás dinero para comprar que s dinero para comprar que 
un peruano promedio.un peruano promedio.

Desde que se firmo el ATPA (1993) y posteriormente el Desde que se firmo el ATPA (1993) y posteriormente el 
ATPDEA (2001) las exportaciones peruanas a los Estados ATPDEA (2001) las exportaciones peruanas a los Estados 
Unidos han crecido a un ritmo promedio de 15% anual.Unidos han crecido a un ritmo promedio de 15% anual.

Existe complementariedad entre las economExiste complementariedad entre las economíías de Peras de Perúú y y 
USA; a USA le exportamos mUSA; a USA le exportamos máás manufactura  que a otros s manufactura  que a otros 
papaííses y le compramos mayormente bienes de capital, bienes ses y le compramos mayormente bienes de capital, bienes 
intermedios  e insumos que nuestras empresas necesitan para intermedios  e insumos que nuestras empresas necesitan para 
crecer y poder producir bienes con mayor valor agregado.crecer y poder producir bienes con mayor valor agregado.

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Sectores beneficiados con el TLC:Sectores beneficiados con el TLC:
agroindustria,  metal  agroindustria,  metal  -- mecmecáánica, nica, 
Textil  Textil  -- confecciones,      madera, confecciones,      madera, 
muebles  y   accesorios, artesanmuebles  y   accesorios, artesanííasas
y y joyeriajoyeria, entre otros., entre otros.

En  el corto plazo, se beneficiarEn  el corto plazo, se beneficiaráánn
las industrias que importen bieneslas industrias que importen bienes
que gocen de desgravacique gocen de desgravacióón inmediata; se reducirn inmediata; se reduciráán los costos de n los costos de 
industrias nacionales que importen aparatos y maquinaria para laindustrias nacionales que importen aparatos y maquinaria para la
fabricacifabricacióón de alimentos y bebidas, como la lechera, molinera, n de alimentos y bebidas, como la lechera, molinera, 
avavíícola, cervecera y chocolatera. Adicionalmente las industrias de cola, cervecera y chocolatera. Adicionalmente las industrias de 
confecciconfeccióónesnes, calzado, papel y cart, calzado, papel y cartóón. La agricultura sern. La agricultura seráá
beneficiada de forma inmediata por la importacibeneficiada de forma inmediata por la importacióón de n de 
maquinaria, fertilizantes y pesticidas libres de aranceles.maquinaria, fertilizantes y pesticidas libres de aranceles.

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Y habrY habráá muchos ganadoresmuchos ganadores……

PBI por sectores ganadores y 
perdedores potenciales*

(distribución %)

* Sobre la base de ponderaciones de la matriz insumo-producto 1994.

Ganadores
80%

Potenciales 
ganadores

18%

Potenciales 
perdedores

2%

• Textil - confecciones
• Frutas y Hortalizas
• Manufacturas livianas
• Legumbres y oleaginosas
• Plantas medicinales

• Insumos para la 
fabricación de textiles y 
productos farmacéuticos

• Industria molinera

• Industria química

• Manufacturas pesadas
• Productos metálicos
• Productos forestales
• Acuicultura
• Maderas y muebles
• Artesanías
• Ganadería
• Industria minera

• Trigo
• Algodón



Espárrago
Alcachofa

Uva
Higo
Ica

Paprika
Palta

Mandarina
Lúcuma

Lima

Acuicultura
Frijol, yuca

Pijuayo
Madera Rolliza

Loreto

Papaya
Pijuayo, cacao

Limón dulce
Café

San Martin

Cacao
Yuca

Bambú
Amazonas

Marigold

Hierbas 
medicinales

Harina 
d’pescado

Cobre, Oro
Ancash

Uva, tara, 
pimiento

Guanábana
Espárragos

Caña de 
azúcar (etanol)

La Libertad

Mango
Limón

Frijol castilla

Caña de Azúcar 
(etanol)

Lambayeque

Ajo, café, tara
Chirimoya

Oro
Cajamarca

Uña de gato, 
palma aceitera

Madera rolliza y 
aserrada

Carbón
Ucayali

Madera 
aserrada

Té, olluco
Papaya

Huánuco

Cochinilla, olivo
Paprika,
Cebolla

Ajo
Arequipa

Melón
Madera rolliza

Castaña

Madre de 
Dios

Naranja, quinua

Joyería
Alpaca, vicuña

Puno

alpaca, ovinos 
Cochinilla

achiote, 
cacao, té

Gas natural
Cusco

Cítricos
Maca, sauco

Alcachofa
Junín Achiote, maca

Zinc, plata
Plomo
Pasco

Cochinilla
Melón
Anís

Apurímac

Fuente: Proexpansión

Langostinos, 
Pesca para  
consumo 
directo

Tumbes

Potenciales Ganadores con el TLC

Vicuñas, 
cacao

Cochinilla, 
tuna

Barbasco
Ayacucho

Alpacas
Tuna

Cebada
Huancavelica

Limón
Pescado, marisco

Mango
Piura

Paprika, palta
Uva

Molibdeno, 
cobre

Moquegua

Cochinilla
Orégano

Olivo
Tacna



www.tlcperu-eeuu.gob.pe

Textos 
TLC Perú-USA



a.-Tailandia (en actual negociación)
b.-Singapur (en actual negociación)
c.-Chile (en actual negociación)
d.-Mexico (en actual negociación)
e.-China (en agenda)
f.-India (en agenda)
g.-Canadá (en agenda)

PerPerúú : : TLCTLC´́ss en Negociacien Negociacióónn

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Agenda Interna: Competitividad
Implementación de una política de competitividad de largo plazo.
Creación de una mentalidad pro-exportadora en la población.
Consolidación del proceso de descentralización.
Impulso al proceso de concesiones y privatizaciones.
Marco regulatorio adecuado para la promoción 
y protección de la inversión privada.
Eliminación de las barreras administrativas y burocráticas 
para facilitar la creación de nuevas empresas.
MIPYMES: asociatividad, cadenas productivas, 
tercerización, estandardización, normalización.
Desarrollo de infraestructura física (puertos, aeropuertos, 
carreteras).

TLC y Desarrollo

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



S I E R R 
AE X P O R T A D O 

R A



Un nuevo enfoque, 
un cambio en la 
intervención del 

Estado en la sierra 
del Perú:

SIERRA 
EXPORTADORA

Un nuevo enfoque, 
un cambio en la 
intervención del 

Estado en la sierra 
del Perú:

SIERRA 
EXPORTADORA



M i s i ó n   d e  S i e r r a 
E x p o r t a d o r a
M i s i ó n   d e  S i e r r a 
E x p o r t a d o r a

Promover , fomentar  y desarrollar Promover , fomentar  y desarrollar 

actividades  econactividades  econóómicas productivas en la micas productivas en la 

sierra, que permitan a los productores  sierra, que permitan a los productores  

articularse competitivamente a mercados articularse competitivamente a mercados 

nacionales e internacionales.nacionales e internacionales.



Gran 
Desafío
Gran 
Desafío

Potencial      Productivo     Exportador.

Criterios de
Selección

Redes     de      infraestructuras     que 
conectan las redes locales, regionales
y    nacionales   e   incluso,    algunas, 
con fácil acceso a  las internacionales.

Altos niveles de la 
administración  de 
gobierno       local 
y  regional.

Tamaño               de
población.



P r o g r a m a s 
P r i o r i z a d o s
P r o g r a m a s 
P r i o r i z a d o s

PASTOS Y
GANADERÍA

PASTOS Y
GANADERÍA

TRUCHATRUCHA

DURAZNODURAZNO

CANOLA Y
BIOCOMBUSTIBLES

CANOLA Y
BIOCOMBUSTIBLES

PALTAPALTA

FORESTALFORESTAL
PAPA

PROCESADA
PAPA

PROCESADA



Metas del Programa Metas del Programa 

69 Proyectos     Productivos.

90   millones  de   soles en venta.

16,600 empleos        directos.

200      Proyectos Productivos.

300  millones de  soles en ventas.

HOY

FINALES DEL 2007

25       mil empleos     directos.

Lanzar 13 Ciudades Sierra Exportadora



Proyecto de Pactos Territoriales.

Implementación de  la Cadena  Productiva  del  Biocombustible.

Implementación     del     Programa     de     Durazno    y      Palta.

Proyecto    Desarrollo   de   Negocios  Sierra  Exportadora - BID.

Implementación del Programa e Instituto de Acuicultura Andina.

Implementación  de  50  parcelas  demostrativos  de   alcachofa, 
arveja, haba, fréjol  rojo,  pimiento  morrón, Programa  Especial 
Río   Cachis, Programa   Majes, Valle   de   Condebamba.

Proyectos  de  Desarrollo  de 4 viveros forestales y plantaciones 
en la Sierra.

Implementación  del  Instituto  de  Industrialización  de  la  papa.

Implementación    del    Instituto    de    lácteos    y       derivados.

Implementación     del     Instituto        de     Granos        Andinos.

Financiamiento de 
Sierra Exportadora
Financiamiento de 
Sierra Exportadora



Implementación  del  Instituto  de  ganado vacuno, ovinos y 
camélidos.

Desarrollo  del   Proyecto de Centro de Negocios y Almacén 
Sierra   Exportadora.

Implementación    del    Instituto   de  Acuicultura  de Sierra.

Desarrollo         del          Cluster      de      la        Alcachofa.

Desarrollo   del   Cluster   de  maíz  gigante  tipo  Urubamba.

Desarrollo  del  Cluster  del  Durazno.

Desarrollo   del Cluster  de  joyería.

Desarrollo  del Cluster  de  la Trucha.

Desarrollo      del       Cluster        de      Granos        Andinos.

Desarrollo    del      Proyecto     de    Escuelas    de    Campo.

Financiamiento de 
Sierra Exportadora
Financiamiento de 
Sierra Exportadora



CCáámara de Comercio de Limamara de Comercio de Lima

Servicios del Centro de Servicios del Centro de 
InformaciInformacióón y Certificacionesn y Certificaciones



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Ser  el facilitador de las certificaciones  que 
requieran los exportadores y operadores del 
Comercio exterior para internacionalizar 
nuestros productos, velando por el estricto 
cumplimiento de las normas de origen 
señaladas en cada uno de los Acuerdos 
Internacionales.

MISION DEL CENTRO MISION DEL CENTRO 
DE CERTIFICACION  DE DE CERTIFICACION  DE 

LA  CAMARA DE COMERCIO DE LIMALA  CAMARA DE COMERCIO DE LIMA



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

OFICINA DE CERTIFICADOS DE ORIGENOFICINA DE CERTIFICADOS DE ORIGEN

••Certificados de Origen Preferencial.Certificados de Origen Preferencial.
••Certificados de Origen No Preferencial de CCertificados de Origen No Preferencial de Cáámara.mara.
••Constancia de Exportador.Constancia de Exportador.
••Certificado de Libre Venta.Certificado de Libre Venta.
••ValidaciValidacióón y legalizacin y legalizacióón de documentos de Comercion de documentos de Comercio
Exterior.Exterior.

••Anexos III para Exportaciones Textiles y ArtesanalesAnexos III para Exportaciones Textiles y Artesanales
a  Ma  Mééxico.xico.

NUESTROS SERVICIOSNUESTROS SERVICIOS



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Certificados de Origen ICO  para el CafCertificados de Origen ICO  para el Caféé -- InternationalInternational
CoffeeCoffee OrganizationOrganization ..
••Certificados de Procedencia.Certificados de Procedencia.
••Certificado de Origen de productos.Certificado de Origen de productos.
••Constancia de Importador.Constancia de Importador.
••Certificado de Destino o uso final de producto.Certificado de Destino o uso final de producto.
••EvaluaciEvaluacióón de Origen Nacional de  productos ofertadosn de Origen Nacional de  productos ofertados
en las Compras y Adquisiciones del Estado en las Compras y Adquisiciones del Estado -- EmisiEmisióón den de
Informes de OpiniInformes de Opinióón Tn Téécnica para resolver  cnica para resolver  
impugnaciones.impugnaciones.

••Visa Textil para exportaciones de Textiles y prendas  deVisa Textil para exportaciones de Textiles y prendas  de
vestir a los Estados Unidos de Amvestir a los Estados Unidos de Amééricarica



OFICINA DE CERTIFICACION DIGITALOFICINA DE CERTIFICACION DIGITAL

••CerticCerticáámara :mara :
Firmas y Certificados DigitalesFirmas y Certificados Digitales

••ValicValicáámara :mara :
MicrograbaciMicrograbacióónn, archivo y custodia  de  mensajes y , archivo y custodia  de  mensajes y 
documentos electrdocumentos electróónicos y su Fedatacinicos y su Fedatacióón.n.

NUESTROS SERVICIOSNUESTROS SERVICIOS

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



••VericamVericam -- Servicio de verificaciServicio de verificacióón de datos domiciliario,n de datos domiciliario,
laboral y empresarial.laboral y empresarial.

••Reportes  Crediticios de INFOCORP  y  CERTICOM.Reportes  Crediticios de INFOCORP  y  CERTICOM.
••Reportes de Informes Comerciales de empresas del Reportes de Informes Comerciales de empresas del 

PerPerúú y del mundo (my del mundo (máás de 200 s de 200 paisespaises).).
••Acceso a Bases de Datos de la : SUNAT,  SUNARPS,Acceso a Bases de Datos de la : SUNAT,  SUNARPS,

RENIEC,  Registro Nacional de Protestos y Moras,RENIEC,  Registro Nacional de Protestos y Moras,
ADUANAS, entre otros.ADUANAS, entre otros.

OTROS SERVICIOSOTROS SERVICIOS
(Apoyo en la Gesti(Apoyo en la Gestióón de empresas de Comercio n de empresas de Comercio 

ExteriorExterior

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



CERTIFICADOS DE ORIGENCERTIFICADOS DE ORIGEN



Documento que identifica el origen de las Documento que identifica el origen de las 
mercancmercancíías exportadas, a efectos que el as exportadas, a efectos que el 
exportador pueda acogerse a una exportador pueda acogerse a una 
preferencia o reduccipreferencia o reduccióón arancelaria n arancelaria 
dentro de los diversos Acuerdos y dentro de los diversos Acuerdos y 
Tratados Internacionales que el PerTratados Internacionales que el Perúú
celebra con celebra con paisespaises y/o Bloques y/o Bloques 
EconEconóómicos. micos. 

QUE ES UN CERTIFICADO DE ORIGEN?QUE ES UN CERTIFICADO DE ORIGEN?

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Las normas preferenciales son las que aplican los Las normas preferenciales son las que aplican los 
paisespaises miembros o participantes de un esquema miembros o participantes de un esquema 
preferencial de comercio. Este puede ser contractual o preferencial de comercio. Este puede ser contractual o 
autautóónomo. Un nomo. Un sistema contractualsistema contractual son los Tratados o son los Tratados o 
Convenios Internacionales como el de la ALADI, Convenios Internacionales como el de la ALADI, 
CAN, MERCOSUR, los TLC etc. CAN, MERCOSUR, los TLC etc. 
Un esquema autUn esquema autóónomo de comercio preferentenomo de comercio preferente son los  son los  
programas internacionales de ayuda para el desarrollo  programas internacionales de ayuda para el desarrollo  
e impulso al comercio como el Sistema Generalizado e impulso al comercio como el Sistema Generalizado 
de Preferencias (SGP),  la ATPDEA (de Preferencias (SGP),  la ATPDEA (AndeanAndean TradeTrade
PromotionPromotion andand Drug Drug ErradicationErradication ActAct) ahora ATPA.) ahora ATPA.

CERTIFICADO DE ORIGEN CERTIFICADO DE ORIGEN PREFERENCIALPREFERENCIAL

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Deben cumplirse tres condiciones:Deben cumplirse tres condiciones:

1.1.-- Las mercancLas mercancíías deben ser as deben ser ORIGINARIASORIGINARIAS de un pade un paíís s 
beneficiario, de acuerdo con las Normas de Origen  beneficiario, de acuerdo con las Normas de Origen  
seseññaladas en el respectivo Acuerdo o Tratado aladas en el respectivo Acuerdo o Tratado 
internacional.internacional.

2.2.-- Las mercancLas mercancíías deben ser transportadas as deben ser transportadas 
DIRECTAMENTE DIRECTAMENTE del padel paíís beneficiario  al s beneficiario  al paispais que que 
otorga el beneficio.otorga el beneficio.

3.3.-- Y debe presentarse una Y debe presentarse una PRUEBA DE ORIGEN PRUEBA DE ORIGEN 
VALIDAVALIDA (Certificado de Origen emitido por las (Certificado de Origen emitido por las 
autoridades competentes del paautoridades competentes del paíís del beneficiario)s del beneficiario)

CONDICIONES PARA BEEFICIARSE DE UN CONDICIONES PARA BEEFICIARSE DE UN 
TRATAMIENTO PREFERENCIALTRATAMIENTO PREFERENCIAL

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



••Certificar Origen o procedencia de la mercaderCertificar Origen o procedencia de la mercaderíía.a.
••Gozar de beneficios arancelarios en Tratados oGozar de beneficios arancelarios en Tratados o

Acuerdos firmados Internacionalmente.Acuerdos firmados Internacionalmente.
••Cubrir un requerimiento exigido por las autoridadesCubrir un requerimiento exigido por las autoridades

del importador (comprador).del importador (comprador).
••Cubrir un requerimiento conforme se  solicite en unCubrir un requerimiento conforme se  solicite en un

medio de pago Internacional (Carta de Crmedio de pago Internacional (Carta de Créédito y/odito y/o
Cobranza Documentaria)Cobranza Documentaria)

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Los Certificados de Origen tienen como principales Los Certificados de Origen tienen como principales 
objetivos los siguientes:objetivos los siguientes:



Tipos de Certificados Tipos de Certificados 
de Origende Origen



Tipos de Certificados de OrigenTipos de Certificados de Origen

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

FORMATO A FORMATO A -- GENERALIZED SYSTEM OF GENERALIZED SYSTEM OF 
PREFERENCES:PREFERENCES: Utilizado para las exportaciones que Utilizado para las exportaciones que 
gozan del Sistema de Preferencias Generalizado Plus de la gozan del Sistema de Preferencias Generalizado Plus de la 
Comunidad Europea y el cual es utilizado para las Comunidad Europea y el cual es utilizado para las 
exportaciones a los siguientes exportaciones a los siguientes paisespaises: : 25 25 paisespaises miembros miembros 
de la Unide la Unióón Europea y adicionalmente Estados Unidos de n Europea y adicionalmente Estados Unidos de 
AmAméérica, Australia, Nueva Zelanda, Canadrica, Australia, Nueva Zelanda, Canadáá, Jap, Japóón, n, 
Noruega, Suiza, Bulgaria y Rusia.Noruega, Suiza, Bulgaria y Rusia.



PaisesPaises que conforman la Unique conforman la Unióón European Europea

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Paises miembros: B: Béélgica, lgica, 
Alemania, Francia, Italia, Alemania, Francia, Italia, 
Luxemburgo, Luxemburgo, PaisesPaises Bajos, Bajos, 
Dinamarca, Irlanda, Reino Unido, Dinamarca, Irlanda, Reino Unido, 
Grecia, EspaGrecia, Españña, Portugal, Austria, a, Portugal, Austria, 
Finlandia, Suecia.Finlandia, Suecia.

PaisesPaises incorporados en el aincorporados en el añño o 
2004:2004: RepRepúública Checa, blica Checa, estoniaestonia, , 
Chipre, Letonia, Lituania, Chipre, Letonia, Lituania, HungriaHungria, , 
Malta, Polonia, Malta, Polonia, EsloviaEslovia y y 
EslocaquiaEslocaquia..
PaisesPaises candidatos:candidatos: Bulgaria, Bulgaria, 
TurquiaTurquia y Rumania.y Rumania.



Modelo de Modelo de 
Formato A Formato A -- SGPSGP



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

FORMATO ALADI:FORMATO ALADI: Utilizado para las exportaciones a los Utilizado para las exportaciones a los paisespaises que que 
integran la Asociaciintegran la Asociacióón Latinoamericana de Integracin Latinoamericana de Integracióónn--ALADI, la ALADI, la 
Comunidad Andina de NacionesComunidad Andina de Naciones--CAN  y el MERCOSUR.CAN  y el MERCOSUR.

PaPaííses miembros de la ALADIses miembros de la ALADI:: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, 
Colombia, Cuba, Ecuador, Colombia, Cuba, Ecuador, MexicoMexico, Paraguay, Uruguay, Per, Paraguay, Uruguay, Perúú y y 
Venezuela.Venezuela.

PaPaííses miembros de la CANses miembros de la CAN:: Bolivia, Colombia, Ecuador, PerBolivia, Colombia, Ecuador, Perúú y y 
Venezuela.Venezuela.

PaPaííses miembros del MERCOSUR:ses miembros del MERCOSUR::: Argentina, Brasil, Paraguay,  Argentina, Brasil, Paraguay,  
Uruguay y PerUruguay y Perúú....



Modelo de Modelo de 
Formato ALADI Formato ALADI --

CAN CAN -- MERCOSURMERCOSUR



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

FORMATO ALADIFORMATO ALADI--CHILECHILE
Destinado Destinado úúnicamente para las nicamente para las 
exportaciones con destino a exportaciones con destino a 
Chile.Chile.



Modelo de Modelo de 
Formato ALADI  Formato ALADI  

CHILECHILE



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

FORMATO SGPC FORMATO SGPC –– SISTEMA GLOBAL DE SISTEMA GLOBAL DE 
PREFERENCIAS COMERCIALES ENTRE PREFERENCIAS COMERCIALES ENTRE 

PAISES EN DESARROLLO.PAISES EN DESARROLLO.
Destinado para la concesiDestinado para la concesióón de trato arancelario n de trato arancelario 
preferencial en el marco del Acuerdo, el cual estpreferencial en el marco del Acuerdo, el cual estáá
conformado por 43 conformado por 43 paisespaises..



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

PaisesPaises participantes en el participantes en el 
Acuerdo SGPC :Acuerdo SGPC : Argelia, Argelia, 
Argentina, Argentina, BangladeshBangladesh, , 
BenBeníín, Bolivia, Brasil, n, Bolivia, Brasil, 
CamerCamerúún, Chile, Colombia, n, Chile, Colombia, 
Cuba, Ecuador, Egipto, Cuba, Ecuador, Egipto, 
Filipinas, Ghana, Guinea, Filipinas, Ghana, Guinea, 
Guyana, India, Indonesia, Guyana, India, Indonesia, 
IrIráán, n, IraqIraq, Libia, Malasia, , Libia, Malasia, 
Marruecos, Marruecos, MexicoMexico, , 
Mozambique, Myanmar, Mozambique, Myanmar, 
Nicaragua, Nigeria. Nicaragua, Nigeria. 



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

PakistPakistáán, Pern, Perúú, Rep, Repúública blica 
de Corea, Repde Corea, Repúública blica 
Popular DemocrPopular Democráática de tica de 
Corea, RepCorea, Repúública Unida blica Unida 
de Tanzania, Rumania, de Tanzania, Rumania, 
Singapur, Singapur, Sri.LankaSri.Lanka, , 
SudSudáán, Tailandia, n, Tailandia, 
Trinidad y Tobago, TTrinidad y Tobago, Túúnez, nez, 
Venezuela, Vietnam y Venezuela, Vietnam y 
ZimbaweZimbawe..



Modelo de Modelo de 
Formato SGPCFormato SGPC



REGLAS DE ORIGENREGLAS DE ORIGEN

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Condiciones que deben cumplirse para tener Condiciones que deben cumplirse para tener 
derecho a las preferencias arancelarias derecho a las preferencias arancelarias 
negociadas. negociadas. Son los requisitos mSon los requisitos míínimos de nimos de 
producciproduccióón, fabricacin, fabricacióón, elaboracin, elaboracióón y/o n y/o 
transformacitransformacióón que debe tener el producto n que debe tener el producto 
para ser considerado originario del papara ser considerado originario del paíís y s y asiasi
gozar de las preferencias arancelarias pactadas gozar de las preferencias arancelarias pactadas 
por los gobiernos.por los gobiernos.



OBJETIVOS DE LAS REGLAS DE ORIGENOBJETIVOS DE LAS REGLAS DE ORIGEN

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

1.1. Determinar el origen de una mercancDeterminar el origen de una mercancíía de a de 
conformidad con los  criterios definidos conformidad con los  criterios definidos 
entre las partes.entre las partes.

2.2. Evitar que terceros paEvitar que terceros paííses ses NO PARTES DE NO PARTES DE 
UN ACUERDOUN ACUERDO, se beneficien , se beneficien 
indebidamente de las preferencias indebidamente de las preferencias 
arancelarias que las partes se conceden entre sarancelarias que las partes se conceden entre síí..



COMO DEBEN SER LAS REGLAS DE COMO DEBEN SER LAS REGLAS DE 
ORIGEN.ORIGEN.

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

••Deben ser objetivas, claras y previsibles, y Deben ser objetivas, claras y previsibles, y 
aplicarse de manera uniforme, imparcial, aplicarse de manera uniforme, imparcial, 
transparente y coherente, de tal forma que no se transparente y coherente, de tal forma que no se 
conviertan en un obstconviertan en un obstááculo innecesario al culo innecesario al 
comercio.comercio.

••Deben de reflejar Deben de reflejar un proceso de transformaciun proceso de transformacióón n 
suficiente o transformacisuficiente o transformacióón sustancialn sustancial llevada a llevada a 
cabo en alguno de los pacabo en alguno de los paííses parte del acuerdo.ses parte del acuerdo.



ARANCEL PERUANOARANCEL PERUANO

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

El arancel de  Aduanas del PerEl arancel de  Aduanas del Perúú ha sido elaborado en ha sido elaborado en 
base a la Nomenclatura Combase a la Nomenclatura Comúún de los Pan de los Paííses Miembros ses Miembros 
de la Comunidad Andina  (NANDINA).de la Comunidad Andina  (NANDINA).

La NANDINA consta de 8 dLa NANDINA consta de 8 díígitos y estgitos y estáá basada en la basada en la 
Nomenclatura del Sistema Armonizado de DesignaciNomenclatura del Sistema Armonizado de Designacióón n 
y Codificaciy Codificacióón de Mercancn de Mercancíías en su versias en su versióón n úúnica en nica en 
espaespaññol.ol.

Si una subpartida  del sistema Armonizado no se ha Si una subpartida  del sistema Armonizado no se ha 
subdividido por necesidades comunitarias, los dsubdividido por necesidades comunitarias, los díígitos gitos 
ssééptimo y octavo serptimo y octavo seráán ceros (00).n ceros (00).



ARANCEL PERUANOARANCEL PERUANO
Consta de 10 dConsta de 10 díígitosgitos

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Sistema ArmonizadoSistema Armonizado

11 .  0611 .  06 .  30.  30 .  .  90  .  1090  .  10

CAPITULOCAPITULO

PARTIDAPARTIDA

SUBPARTIDASUBPARTIDA

APERTURA REGIONAL ANDINAAPERTURA REGIONAL ANDINA

APERTURA NACIONALAPERTURA NACIONAL



NUEVO ARANCEL DE ADUANASNUEVO ARANCEL DE ADUANAS

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

El nuevo Arancel de Aduanas aprobado por el El nuevo Arancel de Aduanas aprobado por el D.SD.S.017.017--
20072007--EF (18/02/2007) regirEF (18/02/2007) regiráá a partir del 01 de Abril del a partir del 01 de Abril del 
2007, hemos observado que existen varios productos 2007, hemos observado que existen varios productos 
que han sufrido cambios en su posicique han sufrido cambios en su posicióón arancelaria, n arancelaria, 
recomendamos revisar en el nuevo arancel las partidas recomendamos revisar en el nuevo arancel las partidas 
arancelarias de los productos que exporta.arancelarias de los productos que exporta.

Para consultar y/o obtener el nuevo Arancel de Para consultar y/o obtener el nuevo Arancel de 
Aduanas, pueden ingresar a la pAduanas, pueden ingresar a la páágina gina webweb de la de la 
SUNAT : SUNAT : DescaegueDescaegue el Arancel 2007 (Word)el Arancel 2007 (Word) en la en la 
siguiente direccisiguiente direccióón:n:

httphttp://://www.sunat.gob.pewww.sunat.gob.pe//arancelSiveparancelSivep//index.htmlindex.html



REGLAS DE ORIGEN GENERALES EN LOS REGLAS DE ORIGEN GENERALES EN LOS 
ACUERDOS SUSCRITOS POR PERACUERDOS SUSCRITOS POR PERÚÚ

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

AsociaciAsociacióón Latinoamericana de Integracin Latinoamericana de Integracióón n -- ALADI    ALADI    
ResoluciResolucióón 252 y  ACE n 252 y  ACE NroNro. 58  Per. 58  Perúú -- MercosurMercosur..
Regla GeneralRegla General: Mercader: Mercaderíías elaboradas   as elaboradas   integramenteintegramente
en sus territorios, mercaderen sus territorios, mercaderíías elaboradas con as elaboradas con 
materiales de terceros materiales de terceros paisespaises -- Cambio de partida y Cambio de partida y 
Valor de Contenido regional.Valor de Contenido regional.

Reglas especReglas especííficasficas: Posibilidad de establecer REOS a : Posibilidad de establecer REOS a 
partidas arancelarias especpartidas arancelarias especííficas.ficas.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Comunidad Andina de Naciones Comunidad Andina de Naciones –– CAN CAN –– DecisiDecisióón 416n 416
Regla GeneralRegla General: Mercader: Mercaderíías elaboradas   as elaboradas   integramenteintegramente
en sus territorios, mercaderen sus territorios, mercaderíías elaboradas con as elaboradas con 
materiales de terceros materiales de terceros paisespaises -- Cambio de partida y Cambio de partida y 
Valor de Contenido regional.Valor de Contenido regional.

Reglas especReglas especííficasficas: Posibilidad de establecer REOS a : Posibilidad de establecer REOS a 
partidas arancelarias especpartidas arancelarias especííficas.ficas.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

En términos generales, los productos se obtienen 
enteramente en un país beneficiario concreto si 
en su producción  solo se ha involucrado ese 
pais. Incluso la menor adición o aportación de 
cualquier otro pais descalifica a un producto de 
ser “enteramente obtenido”.

Que se entiende por productos enteramente 
obtenidos?



MERCADERIAS ELABORADAS INTEGRAMENTE EN EL MERCADERIAS ELABORADAS INTEGRAMENTE EN EL 
TERRITORIOTERRITORIO



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

La globalizaciLa globalizacióón de los procesos de fabricacin de los procesos de fabricacióón ha dado n ha dado 
como resultado que muchos productos incluyan piezas, como resultado que muchos productos incluyan piezas, 
materiales, etc. procedentes de todo el mundo.materiales, etc. procedentes de todo el mundo.
Tales productos no son, por supuesto enteramente Tales productos no son, por supuesto enteramente 
obtenidos pero pueden obtener el carobtenidos pero pueden obtener el caráácter de cter de 
originarios siempre que las materias o insumos no originarios siempre que las materias o insumos no 
originarias del originarias del paispais del beneficiario usadas en la del beneficiario usadas en la 
producciproduccióón hayan sido n hayan sido ““suficientemente elaboradas o suficientemente elaboradas o 
transformadastransformadas”” lo cual se ve reflejado en un cambio de lo cual se ve reflejado en un cambio de 
posiciposicióón arancelaria del nuevo producto en relacin arancelaria del nuevo producto en relacióón a n a 
sus insumos.sus insumos.

Que se entiende por productos suficientemente 
elaborados o transformados.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

MERCADERIAS ELABRADAS UTILIZANDO MERCADERIAS ELABRADAS UTILIZANDO 
MATERIALES  DE TERCEROS PAISESMATERIALES  DE TERCEROS PAISES

Proceso 
productivo

mas cambio de partida 
arancelaria

Insumo NO 
originario: 

Resina de polietileno
39.01

Un cambio a Bolsas de 
plástico de 39.23 

desde cualquier otra 
partida.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

ACUMULACION DE ORIGENACUMULACION DE ORIGEN

•Los materiales originarios de una Parte se 
pueden considerar originarios de la otra Parte.

•Los procesos de  manufactura que se lleven a 
cabo en varias Partes del Acuerdo, se pueden 
acumular



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

Proceso 
productivo

mas cambio de partida 
arancelaria

Resina de polietileno: 39.01 Bolsas de Plástico  39.23 

ACUMULACION DE ORIGENACUMULACION DE ORIGEN

Producto : Bolsas de PlProducto : Bolsas de Pláástico stico –– P.Arancelaria 39.23P.Arancelaria 39.23

Si importa  resina  de CHINA : No cumple REO,  NO  califica Si importa  resina  de CHINA : No cumple REO,  NO  califica 
ORIGENORIGEN
Si importa la resina de algSi importa la resina de algúún pan paíís parte del Acuerdo: Cumple s parte del Acuerdo: Cumple 
el  REO, SI califica Origen.el  REO, SI califica Origen.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

OPERACIONES MINIMAS QUE NO OPERACIONES MINIMAS QUE NO 
CONFIEREN ORIGENCONFIEREN ORIGEN

••Operaciones a asegurar la conservaciOperaciones a asegurar la conservacióón o n o 
preservacipreservacióón de los bienes.n de los bienes.
••La limpieza, remociLa limpieza, remocióón de n de óóxido, grasa, etc.xido, grasa, etc.
••Embalaje, reembalaje, fraccionamiento en lotes o Embalaje, reembalaje, fraccionamiento en lotes o 
empaque para la venta al por menor.empaque para la venta al por menor.
••El desmontaje de la mercancEl desmontaje de la mercancíía en sus partes.a en sus partes.
••La reuniLa reunióón de bienes para formar un conjunto o n de bienes para formar un conjunto o 
surtido.surtido.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

OPERACIONES MINIMAS QUE NO OPERACIONES MINIMAS QUE NO 
CONFIEREN ORIGENCONFIEREN ORIGEN

••La  aplicaciLa  aplicacióón de marcas, etiquetas, entre otros.n de marcas, etiquetas, entre otros.
••Mezclas de productos en tanto que las Mezclas de productos en tanto que las 
caractercaracteríísticas del producto obtenido no sean sticas del producto obtenido no sean 
esencialmente diferentes de las caracteresencialmente diferentes de las caracteríísticas de sticas de 
los productos que han sido mezclados.los productos que han sido mezclados.
••El sacrificio de animales.El sacrificio de animales.
••La aplicaciLa aplicacióón de aceite.n de aceite.
••La acumulaciLa acumulacióón de dos o mn de dos o máás de estas s de estas 
operaciones.operaciones.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

REQUISITOS PARA OBTENER  UN REQUISITOS PARA OBTENER  UN 
CERTIFICADO DE ORIGENCERTIFICADO DE ORIGEN

••Servicio  delegado del MINCETUR a las CServicio  delegado del MINCETUR a las Cáámaras demaras de
Comercio.Comercio.

••De acuerdo al artDe acuerdo al artíículo 37 de la Ley culo 37 de la Ley NroNro.27444 .27444 ““Ley  Ley  
del Procedimiento Administrativo Generaldel Procedimiento Administrativo General””,,se  se  
requiere  del  Texto Unico de Procedimientos  requiere  del  Texto Unico de Procedimientos  
Administrativos Administrativos -- TUPA del MINCETUR a fin de  TUPA del MINCETUR a fin de  
regular los servicios brindados por ese Ministerio,  regular los servicios brindados por ese Ministerio,  
entre ellos la emisientre ellos la emisióón de los Certificados de Origen.n de los Certificados de Origen.



CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES

REQUISITOS OFICIALES  PARA OBTENER  REQUISITOS OFICIALES  PARA OBTENER  
UN CERTIFICADO DE ORIGENUN CERTIFICADO DE ORIGEN

••Certificado de Origen debidamente llenado, sellado y firmadoCertificado de Origen debidamente llenado, sellado y firmado
por el exportador segpor el exportador segúún formato oficial aprobado por eln formato oficial aprobado por el
Acuerdo Comercial.Acuerdo Comercial.

••Copia al carbCopia al carbóón y/o fotocopia de la Factura de Exportacin y/o fotocopia de la Factura de Exportacióón.n.
••DeclaraciDeclaracióón Jurada de Origen (ANEXO D)n Jurada de Origen (ANEXO D) en formatoen formato
oficial proporcionado por la CCL, donde el exportadoroficial proporcionado por la CCL, donde el exportador
consignarconsignaráá los datos tlos datos téécnicos relativos  a la naturaleza del origencnicos relativos  a la naturaleza del origen
del producto. Su presentacidel producto. Su presentacióón  es n  es OBLIGATORIAOBLIGATORIA para expedirpara expedir
un Certificado de Origen, siendo su periodo de validez de DOSun Certificado de Origen, siendo su periodo de validez de DOS
AAÑÑOS.OS.

••Fotocopia del RUC de la empresa .Fotocopia del RUC de la empresa .
••Constancia de pago por derecho de Constancia de pago por derecho de visacivisacióónn: 1% de la UIT : 1% de la UIT 

UIT 2007: S/3,450     Precio: S/41.05 UIT 2007: S/3,450     Precio: S/41.05 inclincl. IGV. IGV
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SANCIONES PARA LOS EXPORTADORES Y SANCIONES PARA LOS EXPORTADORES Y 
ENTIDADES DE CERTIFICACIONENTIDADES DE CERTIFICACION

MINCETUR publicMINCETUR publicóó el  18 de el  18 de DiciembtreDiciembtre del 2005 el Decreto del 2005 el Decreto 
Supremo Supremo NroNro.036.036--20052005-- MINCETUR en el cual se 
Reglamenta la ley Nro.28412 que otorga al MINCETUR la 
facultad de sancionar a exportadores o productores e 
instituciones autorizadas para la emisión de Certificados de 
Origen que infrinjan requisitos, normas y/o procedimientos 
que buscan acogerse a las preferencias arancelarias previstas 
en la ATPDEA y demás Acuerdos Internacionales.

En dicha norma se señalan las sanciones y clasificación de las 
infracciones en : Muy Graves, Graves y Leves; con multas que 
pueden llegar hasta las 10 UIT. 
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Las faltas MUY GRAVES esta considerada la "expedición 
de los Certificados de Origen sin verificar el cumplimiento 
de las formalidades y requisitos o Normas de Origen que 
exigen las Normas Internacionales y Nacionales en cada 
caso".

Entiendase que uno de los "requisitos" para la expedición 
de un Certificado de Origen es la presentación de la 
DECLARACION JURADA DE ORIGEN DEL 
PRODUCTO EXPORTADO – ANEXO D. 



Oficina virtual de trOficina virtual de tráámite mite 
de Certificados de Origende Certificados de Origen



OFICINA VIRTUAL DE CERTIFICADOS 
DE ORIGEN DE LA CAMARA DE 

COMERCIO DE LIMA

OFICINA VIRTUAL DE CERTIFICADOS OFICINA VIRTUAL DE CERTIFICADOS 
DE ORIGEN DE LA CAMARA DE DE ORIGEN DE LA CAMARA DE 

COMERCIO DE LIMACOMERCIO DE LIMA

OfrecerOfrecer Al sector Al sector exportadorexportador un un sistemasistema sencillosencillo y y 
seguroseguro queque les les permitapermita desdedesde la la comodidadcomodidad de de susu

empresaempresa tramitartramitar y y cancelarcancelar sussus CertificadosCertificados de de OrigenOrigen
porpor INTERNETINTERNET ((pagapaga solo el solo el costocosto del del formatoformato y la y la 
visacivisacióónn) ) recibirecibiééndolondolo en en susu oficinaoficina sin sin generarlegenerarle un un 
costocosto adicionaladicional porpor elloello; ; permitipermitiééndolendole al al exportadorexportador

AHORRAR TIEMPO Y DINERO.AHORRAR TIEMPO Y DINERO.
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A NIVEL DE AMERICA LATINA 
SOMOS LOS PIONEROS EN 

LA EXPEDICION DE CERTIFICADOS DE 
ORIGEN A TRAVES DE INTERNET

A NIVEL DE AMERICA LATINA A NIVEL DE AMERICA LATINA 
SOMOS LOS PIONEROS EN SOMOS LOS PIONEROS EN 

LA EXPEDICION DE CERTIFICADOS DE LA EXPEDICION DE CERTIFICADOS DE 
ORIGEN A TRAVES DE INTERNETORIGEN A TRAVES DE INTERNET

Servicio por 
Internet brindado 
por la Cámara de 

Comercio de Lima 
desde Noviembre 

del 2001

Servicio por 
Internet brindado 
por la Cámara de 

Comercio de Lima 
desde Noviembre 

del 2001
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NUESTRA VENTAJA COMPETITIVANUESTRA VENTAJA COMPETITIVANUESTRA VENTAJA COMPETITIVA

EL SERVICIO 
“DELIVERY” NO 
LE GENERA UN 

COSTO 
ADICIONAL AL 

EXPORTADOR  U 
OPERADOR 
LOGISTICO.

EL SERVICIO EL SERVICIO 
““DELIVERYDELIVERY”” NO NO 
LE GENERA UN LE GENERA UN 

COSTO COSTO 
ADICIONAL AL ADICIONAL AL 

EXPORTADOR  U EXPORTADOR  U 
OPERADOR OPERADOR 
LOGISTICO.LOGISTICO.
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INGRESE A NUESTRA OFICINA 
VIRTUAL DE TRAMITE DE 

CERTIFICADOS DE ORIGEN

INGRESE A NUESTRA OFICINA INGRESE A NUESTRA OFICINA 
VIRTUAL DE TRAMITE DE VIRTUAL DE TRAMITE DE 

CERTIFICADOS DE ORIGENCERTIFICADOS DE ORIGEN

www.e-camara.netwww.ewww.e--camara.netcamara.net

SIN COSTO DE AFILIACION 
DELIVERY GRATUITO

NO SE REQUIERE SER SOCIO DE LA CCL

SIN COSTO DE AFILIACION 
DELIVERY GRATUITO

NO SE REQUIERE SER SOCIO DE LA CCL
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CONSTANCIA  DE  EXPORTADORCONSTANCIA  DE  EXPORTADOR

CERTIFICADO DE LIBRE VENTACERTIFICADO DE LIBRE VENTA

CERTIFICADOS DE ORIGEN NO CERTIFICADOS DE ORIGEN NO 
PREFERENCIAL PREFERENCIAL 



CONSTANCIA DEL EXPORTADORCONSTANCIA DEL EXPORTADOR

Documento que Documento que 
acredita que la acredita que la 
empresa peruana  empresa peruana  
se dedica  a la se dedica  a la 
actividad actividad 
exportadora .exportadora .
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Documento que Documento que 
certifica que un certifica que un 
producto peruano producto peruano 
se comercializa se comercializa 
libremente en el libremente en el 
mercado nacional mercado nacional 
cumpliendo con cumpliendo con 
las normas las normas 
pertinentes.pertinentes.

CERTIFICADO DE LIBRE VENTACERTIFICADO DE LIBRE VENTA

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



Documento que identifica el Documento que identifica el 
origen de las mercancorigen de las mercancíías as 
exportadas; empleado para exportadas; empleado para 
productos que no se productos que no se 
encuentran negociados dentro encuentran negociados dentro 
de los Acuerdos y Tratados de los Acuerdos y Tratados 
Internacionales Comerciales. Internacionales Comerciales. 
Este documento NO permite Este documento NO permite 
acogerse a una preferencia o acogerse a una preferencia o 
reduccireduccióón arancelaria.  n arancelaria.  
Documento expedido Documento expedido 
úúnicamente por las Cnicamente por las Cáámaras de maras de 
ComercioComercio..

CERTIFICADOS DE ORIGEN NO CERTIFICADOS DE ORIGEN NO 
PREFERENCIALPREFERENCIAL
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Modelo de Modelo de 
Certificado de Certificado de 

Origen Origen 
NO PREFERENCIALNO PREFERENCIAL



LEGALIZACION O VALIDACION DE LEGALIZACION O VALIDACION DE 
DOCUMENTOSDOCUMENTOS

DE COMERCIO EXTERIORDE COMERCIO EXTERIOR

ANEXO III PARA EXPORTACIONES A MEXICOANEXO III PARA EXPORTACIONES A MEXICO

CERTIFICADOS DE ORIGEN ICO CERTIFICADOS DE ORIGEN ICO -- CAFECAFE



VALIDACIVALIDACIÓÓN  de   todo documento empleado en N  de   todo documento empleado en 
Comercio Exterior, como  por  ejemplo las Comercio Exterior, como  por  ejemplo las listas  de    listas  de    
precios    precios    óó PackingPacking ListList, facturas comerciales, , facturas comerciales, 
Certificados de Calidad, sanitarios, Conocimientos de Certificados de Calidad, sanitarios, Conocimientos de 
embarques, etc. embarques, etc. La CLa Cáámara de Comercio de Lima es la mara de Comercio de Lima es la 
úúnica institucinica institucióón  acreditada en nuestro pan  acreditada en nuestro paíís para s para 
desarrollar esta labordesarrollar esta labor. . 

LEGALIZACION O VALIDACION DE LEGALIZACION O VALIDACION DE 
DOCUMENTOS DE COMERCIO DOCUMENTOS DE COMERCIO 

EXTERIOREXTERIOR
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•• Documento solicitado Documento solicitado 
por las autoridades por las autoridades 
aduaneras Mexicanas aduaneras Mexicanas 
para las importaciones para las importaciones 
de textiles y productos de textiles y productos 
artesanales.artesanales.

•• Anexo III debidamente Anexo III debidamente 
llenado adjuntando llenado adjuntando 
copia de la factura de copia de la factura de 
exportaciexportacióón.n.

ANEXOS III  PARA EXPORTACIONES ANEXOS III  PARA EXPORTACIONES 
TEXTILES  Y ARTESANALES  A  MEXICOTEXTILES  Y ARTESANALES  A  MEXICO
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Documento requerido por la Junta Documento requerido por la Junta 
Nacional del CafNacional del Caféé para fines estadpara fines estadíísticos, sticos, 
se expide en forma gratuitase expide en forma gratuita y se requiere y se requiere 
copia de la factura comercial de copia de la factura comercial de 
exportaciexportacióón  para su visado.n  para su visado.
Certificado de origen ICOCertificado de origen ICO--Formato OFormato O::
para papara paííses que forman parte de la ICO.ses que forman parte de la ICO.
Certificado de OrigenCertificado de Origen--Formato XFormato X:: para para 
aquellos paaquellos paííses que no forman parte de la ses que no forman parte de la 
ICO.ICO.

CERTIFICADO DE ORIGEN  ICOCERTIFICADO DE ORIGEN  ICO
((InternationalInternational CoffeeCoffee OrganizationOrganization))
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EVALUACION DE ORIGEN NACIONAL DE EVALUACION DE ORIGEN NACIONAL DE 
PRODUCTOS OFERTADOS EN LAS COMPRAS Y PRODUCTOS OFERTADOS EN LAS COMPRAS Y 

ADQUISICIONES DEL ESTADOADQUISICIONES DEL ESTADO

VISA TEXTILVISA TEXTIL

CERTIFICADO DE PROCEDENCIACERTIFICADO DE PROCEDENCIA



EVALUACION DE ORIGEN NACIONAL DE EVALUACION DE ORIGEN NACIONAL DE 
PRODUCTOS OFERTADOS EN LAS COMPRAS Y PRODUCTOS OFERTADOS EN LAS COMPRAS Y 

AQUISICIONES DEL ESTADO.AQUISICIONES DEL ESTADO.

LA CCL es una  instituciLA CCL es una  institucióón calificada y autoriza  por el  n calificada y autoriza  por el  
INDECOPI  para emitir INDECOPI  para emitir INFORMES DE OPINIINFORMES DE OPINIÓÓN  N  
TTÉÉCNICACNICA para   resolver  las   impugnaciones  que se para   resolver  las   impugnaciones  que se 
presenten por el beneficio del 20% que brinda el Estado a presenten por el beneficio del 20% que brinda el Estado a 
los bienes o productos que se declaran como nacionales en los bienes o productos que se declaran como nacionales en 
los diversos procesos  de los diversos procesos  de COMPRAS DEL ESTADOCOMPRAS DEL ESTADO. . 
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VISA TEXTILVISA TEXTIL

La CLa Cáámara de Comercio mara de Comercio 
de Lima  se encuentra de Lima  se encuentra 
autorizada a VISAR las autorizada a VISAR las 
facturas de exportacifacturas de exportacióónn en en 
el marco del convenio el marco del convenio 
administrativo de administrativo de visacivisacióónn
y certificaciy certificacióón  de prendas n  de prendas 
de vestir y  textiles firmado de vestir y  textiles firmado 
entre el Perentre el Perúú y los Estados y los Estados 
Unidos de AmUnidos de Amééricarica
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Documento emitido Documento emitido 
por la CCL que por la CCL que 
Certifica que el Certifica que el 
producto procede producto procede 
del Perdel Perúú pero no pero no 
necesariamente es necesariamente es 
de Origen Peruano.de Origen Peruano.

CERTIFICADO DE PROCEDENCIACERTIFICADO DE PROCEDENCIA

CENTRO DE INFORMACION Y CERTIFICACIONES



CONSTANCIA  DE  IMPORTADORCONSTANCIA  DE  IMPORTADOR

CERTIFICADO DE USO FINAL O DESTINO CERTIFICADO DE USO FINAL O DESTINO 
FINAL DEL PRODUCTOFINAL DEL PRODUCTO

CONSTANCIA DE ORIGEN DE PRODUCTO CONSTANCIA DE ORIGEN DE PRODUCTO 



Documento que Documento que 
acredita que la acredita que la 
empresa peruana  empresa peruana  
se dedica  a la se dedica  a la 
actividad actividad 
importadora .importadora .

CONSTANCIA DE IMPORTADORCONSTANCIA DE IMPORTADOR
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CERTIFICADO DE USO FINAL O DESTINO CERTIFICADO DE USO FINAL O DESTINO 
FINAL DEL PRODUCTOFINAL DEL PRODUCTO

Documento por el Documento por el 
cual se certifica el cual se certifica el 
destino y/o el uso destino y/o el uso 
final del producto final del producto 
importado.importado.
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CONSTANCIA DE ORIGEN DE PRODUCTOCONSTANCIA DE ORIGEN DE PRODUCTO

Documento que se Documento que se 
emite previa a la emite previa a la 
exportaciexportacióón de un n de un 
producto y en donde producto y en donde 
se certifica que es de se certifica que es de 
origen nacional.origen nacional.
Es usado Es usado 
generalmente para generalmente para 
participar en una participar en una 
licitacilicitacióón extranjera.n extranjera.
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ALGUNOS  DATOS  QUE  MUESTRAN ALGUNOS  DATOS  QUE  MUESTRAN 
NUESTRA DIFERENCIANUESTRA DIFERENCIA

Experiencia de 16 aExperiencia de 16 añños en Certificar Origen os en Certificar Origen –– Contamos con la Contamos con la 
autorizaciautorizacióón del MINCETUR para dar este servicio desde en del MINCETUR para dar este servicio desde eññ
aañño 1991 de manera ininterrumpida.o 1991 de manera ininterrumpida.

Personal profesional y tPersonal profesional y téécnico especializado en Comercio cnico especializado en Comercio 
Exterior, Finanzas Internacionales y Acuerdos y Tratados Exterior, Finanzas Internacionales y Acuerdos y Tratados 
Internacionales.Internacionales.

Atendemos el 80% de los Certificados de Origen  del  Atendemos el 80% de los Certificados de Origen  del  paispais, el , el 
20% restando es atendido por ADEX, SNI y 15 C20% restando es atendido por ADEX, SNI y 15 Cáámaras maras 
Departamentales.Departamentales.
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Contamos con oficinas descentralizadas que brindan y Contamos con oficinas descentralizadas que brindan y 
asesoran sobre el servicio de Certificados de Origen:asesoran sobre el servicio de Certificados de Origen:

--Centro Centro AereoAereo Comercial Comercial -- Callao Callao 

--CDPYMECDPYME––Gamarra: La Victoria.Gamarra: La Victoria.

--CDPYMECDPYME––Los Olivos: Los Olivos.Los Olivos: Los Olivos.

Desde el aDesde el añño 2001 brindamos el servicio de tro 2001 brindamos el servicio de tráámite de mite de 
Certificados de Origen por Internet, mediante el cual le Certificados de Origen por Internet, mediante el cual le 
llevamos el llevamos el C.OC.O al exportador directamente a su oficina o a al exportador directamente a su oficina o a 
su  agente de aduana su  agente de aduana totalmente GRATIStotalmente GRATIS sin cobrar nada  sin cobrar nada  
adicional por ello.  adicional por ello.  
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Contamos con Ejecutivos de Negocios exclusivamente para Contamos con Ejecutivos de Negocios exclusivamente para 
afiliar y asesorar a las empresas que deseen tramitar su afiliar y asesorar a las empresas que deseen tramitar su C.OC.O
por Internet.por Internet.

El 30% del total de los Certificados que emite la CCL son  El 30% del total de los Certificados que emite la CCL son  
tramitados por nuestra Oficina Virtual tramitados por nuestra Oficina Virtual –– VVíía internet.a internet.

AsesorAsesoríía constante y personalizada a constante y personalizada TOTALMENTE TOTALMENTE 
GRATUITA,GRATUITA, para lo cual contamos con 4 supervisores y para lo cual contamos con 4 supervisores y 
evaluadores de origen  (Ingenieros evaluadores de origen  (Ingenieros Industriales) quienes Industriales) quienes 
visitan a las empresas exportadoras, revisan documentacivisitan a las empresas exportadoras, revisan documentacióón y n y 
procesos productivos para poder asesorarlos si sus productos procesos productivos para poder asesorarlos si sus productos 
califican origen y se les puede expedir un Certificados de califican origen y se les puede expedir un Certificados de 
Origen.Origen.
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Oficinas de Certificados de OrigenOficinas de Certificados de Origen
Sede JesSede Jesúús  Mars  Marííaa

Av. Gregorio Escobedo 398 TelAv. Gregorio Escobedo 398 Telééfonofono:: 219219--1733  1733  
Fax:Fax: 261261--9562 9562 -- Nextel : 9814Nextel : 9814--97909790

ee--mail:mail: corigen@camaralima.org.pecorigen@camaralima.org.pe

Sede Centro Sede Centro AereoAereo ComercialComercial
Av. Av. ElmerElmer FaucettFaucett s/n,  Sector B s/n,  Sector B -- Oficina 212 Oficina 212 ““BB”” -- CallaoCallao

(Frente al Aeropuerto Internacional Jorge Ch(Frente al Aeropuerto Internacional Jorge Cháávez)vez)
TelTelééfono/Fax : 484fono/Fax : 484--3850   3850   -- Nextel: 9834Nextel: 9834--70977097

ee--mail: mail: centroaereo@camaralima.org.pecentroaereo@camaralima.org.pe

Sede GamarraSede Gamarra
JrJr. . SebastianSebastian Barranca Barranca NroNro.1646 6to.Piso .1646 6to.Piso GaleriaGaleria Los Mayoristas, Los Mayoristas, 

La Victoria La Victoria -- TelTelééfono/Fax : 324fono/Fax : 324--31573157
ee--mail: mail: coco--gamarra@camaralima.org.pegamarra@camaralima.org.pe



Muchas Gracias

Prohibida la reproducción total o parcial sin autorización 
del autor.

Expositor: Eco.Yusith Vega OdesExpositor: Eco.Yusith Vega Odes
Jefe del Centro de CertificaciJefe del Centro de Certificacióón Documentaria y Digitaln Documentaria y Digital

CCáámara de Comercio de Limamara de Comercio de Lima
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