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'V 2 DEFINICIONES

COMERCIO

ELECTRONICO

Es el proceso de compra y venta de productos
por medios electrénicos, como aplicaciones
moviles e Internet.

El conjunto de operaciones de compraventa de
mercaderias que se realiza por medios
electrénicos entre un comerciante y un
consumidor o entre consumidores, que residen
en distintos territorios aduaneros, es decir
entre paises.




"W 2l PRINCIPALES MODALIDADES DE COMERCIO ELECTRONICO

B2C

Comercio electronico de

empresas a consumidores.

Ejemplo: Amazon, Carrefour,

jd.com, etc.

B2B

Comercio electrdnico

de empresa a empresa.

Ejemplo: Alibaba, Dhgate,

etc.

(78

Comercio electronico de

cliente a cliente. Ejemplo:

eBay, mercado libre, etc.



https://es.shopify.com/enciclopedia/negocio-a-negocio-b2b

CAPITULO 1: PROGRAMA
DE COMERCIO
ELECTRONICO
(Metodologia, fases,
requisitos y proceso de
aplicacion)

rom.
peru




¢QUE ES EL PROGRAMA DE COMERCIO ELECTRONICO?

Instrumento para incrementar
y diversificar las exportaciones
a través de los canales
digitales.

Dirigido a PYMEs de alimentos,
confecciones, joyeria, articulos
de regalo y decoracion para el
hogar.

((Lrom

pery



'V 2 ANTECEDENTES

Se incorpora la prospectivay se
consolida el programa a través de
una dinamica matricial

Nace el programa como una
accion de sensibilizacion.

Se agrega el componentede
promocion comercial “Transfronterizo”

((Lrom

pery



METODOLOGIA
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BENEFICIOS DEL PROGRAMA

Acceso a mercado global.

Desarrollo de una estrategia digital.

Capacitacion y asesoria especializada.

Articulacion con los principales e-Marketplaces a nivel internacional.

Tarifa preferencial para envios por Courier.

Centros de distribucidon para ecommerce a través de Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior (OCEX).
Acciones de marketing digital en destino.

Posicionamiento de marcas propias y los paraguas de la marca Peru y marcas sectoriales. ‘%)76)6771%



PROGRAMA DE COMERCIO
ELECTRONICO

TRANSFRONTERIZO

Fase 2
e-COMMERCE

N5



Dirigido a

Objetivo

Metodologia

Productos y
Beneficios

CARACTERISTICAS DE LA FASE 1

ACELERADOR

Empresas micro, pequena y mediana exportadoras o potenciales exportadoras

Fortalecer las capacidades de las empresas participantes en modulos esenciales para el comercio
electronico transfronterizo como: marketing digital, comercio electréonico y logistica para
comercio electronico.

Capacitacion

v/ Modelo de negocios para comercio electrénico transfronterizo.

<

Plan logistico y estructura de costos para comercio electrénico transfronterizo.
v Plan de marketing digital (acciones de branding, posicionamiento en redes sociales, campafias

digitales en web).

v ldentificacion de la plataforma de comercio electrénico mas adecuada para su oferta. p
rom

Vv Asistencia en articulacién comercial (pago a suscripcion en emarketplaces). peru



J¥ ERRORES Y CASUISTICA IDENTIFICADA EN LAS EMPRESAS

oy
O
O

CARECEN DE
ARGUMENTO DE VENTA

FALTA DESARROLLAR
HABILIDADES BLANDAS
PARA UNA BUENA
NEGOCIACION

NO DISPONEN DE
INFORMACION
COMERCIAL (FICHA
TECNICA, CATALOGOS,
ETC)

O

O
(%)

PROBLEMAS EN EL
CONTROL DE CALIDAD

EN OCASIONES, NO
RESPETAN LOS
ACUERDOS SUSCRITOS
CON LOS
COMPRADORES

POCO CONOCIMIENTO
DE LOS CANALES
DIGITALES PARA
PROMOVER SUS
VENTAS



J¥ ERRORES Y CASUISTICA IDENTIFICADA EN LAS EMPRESAS

3 @&

FALTA DE ADAPTACION
DEL PRODUCTO AL
MERCADO OBJETIVO

NO ESTAN
BANCARIZADAS O
DISPONEN DE CUENTAS
PERSONALES PARA
HACER NEGOCIOS

NO TIENEN REGISTRO
DE MARCA

(19

MALA ELABORACION
DE DOCUMENTOS DE
EXPORTACION

NO SABEN DESTACAR
EL VALOR AGREGADO
DE SUS PRODUCTOS

NO VEN COMO UNA
NECESIDAD LA
IMPLEMENTACION DE
ACTIVOS DIGITALES



INDICADORES FASE ACELERADOR

EMPRESAS Y PROGRAMAS SECTORES REGIONES
2 100 Servicios
Empresas capacitadas a

. ] Industria de

nivel nacional la vestimenta

y articulos de
decoracion

47%

3 5 Agronegocios
27% 16%

Programas de
capacitacion

LIMA
50%

Diciembre 2022

2792



Dirigido a

Objetivo

Metodologia

Productos y
Beneficios

CARACTERISTICAS DE LA FASE 2

TRANSFRONTERIZO

Empresas micro, pequeia y mediana exportadoras.

Asistir y promover la oferta de las empresas exportadoras a través de su participacion en los
principales portales de comercio electronico o emarketplaces.

Prospeccion, asistencia focalizada y articulacion.

* Analisis econdmico, financiero de la empresa exportadora

* Andlisis de acceso a mercados de los productos a vender (tramitologia, permisos)
* Adecuacion del producto a las exigencias del pais de destino

* Andlisis de costos en destino (envio, almacén y distribucion).

* Consolidacion de productos en el centro de distribucidon en destino.

* Lanzamiento de sus productos en e-marketplaces globales.

* Campana de posicionamiento en el pais de destino.

((Lrom

pery



RESULTADOS ALCANZADOS DESDE EL 2018 AL 2022

PROGRAMA DE COMERCIO ELECTRONICO

+ 2 1 OO EMPRESAS CAPACITADAS EN MATERIA DE CONVENIOS CON OPERADORES DE
COMERCIO ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO COMERCIO ELECTRONICO (MARKETPLACES,

SELLERS, OPERADORES LOGiSTICOS)
BE
—

VESTIMENTA
HOME DECO SON LOS SECTORES PRIORIZADOS

AGROINDUSTRIA Y CON MAYOR OPORTUNIDAD

\ PROYECTOS EN MATERIA DE COMERCIO
ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO
EMPRESAS DESARROLLANDO COMERCIO
- 8 4 ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO EN
MARKETPLACES

PRODUCTOS PERUANOS DISPONIBLES
EN LOS DISTINTOS MARKETPLACES.
VESTIMENTA

HOME DECO

AGROINDUSTRIA

L EXPORTADOS POR COMERCIO
+ ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO




RESULTADOS 2022

PROGRAMA DE COMERCIO ELECTRONICO

+ 6 6 O EMPRESAS CAPACITADAS EN MATERIA DE COMERCIO CONVENIOS CON OPERADORES DE
ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO . COMERCIO ELECTRONICO (MARKETPLACES,

SELLERS, OPERADORES LOGiSTICOS)
BE
—

VESTIMENTA
HOME DECO SON LOS SECTORES PRIORIZADOS

AGROINDUSTRIA Y CON MAYOR OPORTUNIDAD

\ PROYECTOS EN MATERIA DE COMERCIO
ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO
EMPRESAS DESARROLLANDO COMERCIO
3 1 ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO EN
MARKETPLACES

PRODUCTOS PERUANOS DISPONIBLES
EN LOS DISTINTOS MARKETPLACES.
VESTIMENTA

HOME DECO

AGROINDUSTRIA
EXPORTADOS POR COMERCIO
+ ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO




PROYECTOS DE COMERCIO ELECTRONICO TRANSFRONTERIZO

Holanda:

Desarrollo de centros de distribucion
para Europa occidental y paises nordicos.
Estrategia de ingreso B2B2C
Multisectorial (Agro y vestimenta)

11 empresas

Reino Unido

» Desarrollo de centros de distribucion
* Estrategia de ingreso B2C

* Agronegocios

Francia

. Desarrollo de centros de distribucion

* Estrategia de ingreso B2C

* Articulos de decoracion

* 13 empresas

LEYENDA

PROYECTOS 2019

PROYECTOS 2020

PROYECTOS 2021

PROYECTOS 2022

China

Desarrollo de centros de distribucion
Estrategia de ingreso B2C
Multisectorial(agro, vestimenta y
articulos de decoracion)

11 empresas

Japon:

* Desarrollo de centros de distribucion
* Estrategia de ingreso B2C

* Industria de la vestimenta

* 7 empresas

CANADA

* Centro de distribucion

* Estrategia de ingreso B2B2C
* Agronegocios.

7 empresas

EEUU

Centro de distribucion

Estrategia de ingreso B2C

Dos proyectos con 24 empresas de
agronegocios.

Taiwan

* Centro de distribucion

 Estrategia de ingreso: B2B2C MEXICO

* Multisectorial (agro, vestimenta y e Centro de distribucion
articulos de decoracion) * Estrategia de ingreso B2C

* 11 empresas * Agronegocios

4 empresas
Argentina

* Desarrollo de centros
de distribucion
Estrategia de ingreso
020

Multisectorial

2 empresas

Chile

* Desarrollo de centros de
distribucién

* Estrategia de ingreso B2C

* Industria de la vestimenta prom .
* 10 empresas p eI‘U



PYME
Postula a través de
la web

TEST
Exportador

EVALUACION

Especialista

FIRMA
Compromiso

Fase 1 Fase 2
ACELERADOR e-COMMERCE

e-COMMERCE TRANSFRONTERIZO

PROCESO DE APLICACION

EMPRESAS

DAR CLIC EN EMPEZAR AHORA

(https://exportemos.pe/laboratorio-exportador)

LLENAR EL TEST EXPORTADOR

EVALUACION DEL ESPECIALISTA

FIRMA COMPROMISO DE PARTICIPACION

((Lrom

pery



CAPITULO 2:
LECCIONES
APRENDIDAS Y VITRINA
GRAFICA

rom.
peru




VITRINA GRAFICA

APALANCAMIENTO
LOGISTICO

pery



NEGOCIACION A TRAVES DE ESPACIOS DIGITALES

DIGITAL MATERIAL FOR MARKETING PURPOSES.

WE CAN TRANSLATE ALL OUR WEBSITE INTO CHINESE IN ORDER TO
INCREASE SALES ON YOUR PLATFORMS IN TAIWAN.

TO HAVE THE EXCLUSIVITY OF AMAZON ANDES BRAND IN TAIWAN

. is » ORGANIC
ol GELATINIZED MACA
— POWDER
/' l j :::::;w:nﬁ::m up Kraft paper bag with
&1 % sz;m tariff: 1106.30.90.00

v Scientific name: Lepidium meyenii
P sovoeueisheh '.!. y——— v MOQ: 500 units

A v Shelf life: 2 years
- v Available all year

[ BENEFITS
v Increases the body’s immune level.

v Invigorating and ive and rej ing.
v Restores the capacity and balances de mind.
v Relevant supplement in Sports.

v Reduces stress.




VITRINA GRAFICA

Estamos entregando a tu region con opciones de envio limitadas. Por favor anticipa un periodo de entrega prolongado. Mas informacion.

Comestibles  Bromociones desayuno - Bebidas

Bay Alimentos intemacionzies
Puls. para salir del modo de pantalla completa

Filetes de caballa fresca de cosecha peruana en salsa de

AMAZO N - E E U U olivo Botija 6 pz (170 g) EZ lata (paquete de (1))

Marca Peruvia st Fresh Catch

No disponible por el momento
No sabemos si este producto volverd a estar disponible, ni cudndo

del sabor En Botija morado oliva

BE |

En Botija morado oliva En adobo peruano Con sal rosa Maras
1 0pcion desde USS 6.98 1 opoin desde USS 6 9 o s LSS

Con quinoa

Tamaio: 1

« Una linea gourmet conveniente y versatil de tapas de mariscos peruanas Harvest Fresh Catch's
latas de 6.00 oz ofrecen deliciosas tapas, con sabores tradicionales que combinan con cualquier
ocasion, 0 como una adicion a tus recetas favontas

« Filetes de caballa en una salsa tinica fabricada con aceitunas moradas Botija peruanas, aceite de
oliva virgen extra, sal Maras del Valle Sagrado de Cusco, cebolla, tapioca de ajo y pimienta negra

« Una fuente de omega-3 y fosforo. Wild Catch

BEAN TO BAR CHOCOLATE

HE BR & Fe XF B

JD.COM - CHINA
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https://www.amazon.com/dp/B091B8H4T2?ref=myi_title_dp
https://shop.m.jd.com/?shopId=10329573&utm_source=iosapp&utm_medium=appshare&utm_campaign=t_335139774&utm_term=Wxfriends&ad_od=share&utm_user=plusmember&gx=RnFmxmNRa2XamtRG_t0-BAGaxcTgNgg

ACCIONES DE DIFUSION — PROGRAMA CHINA
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ACCIONES DE DIFUSION — PROGRAMA CHINA
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ACCIONES A TOMAR EN CUENTA

Diagnostico
financiero

® Sentinel

Ingresa a Sentinel

Empresarial




A

()N

CUENTA

Regulaciones
de acceso.
Registro FDA

AGROEXPORTADORA DEL PER

thivo Edicion Ver Ventana Ayuda

nicio Herramientas AGROEXPORTADO... X

A w8 EQ

PRIOR NOTICE

SYSTEM INTERFACE fﬁ FoA

UNITED STATES FOOD AND DRUG ADMINISTRATION

Prior Notice Confirmation: Submitted

For your records only.

Transmitter AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC
Confirmation Number: 180263569614
WEB ENTRY

Submitted: 03/21/2019 16:53:48

Entry Identifier: ###-0938216-1
Port of Arrival: Baltimore, MD (1303)
Anticipated Arrival: 03/24/201912:00

Submitter

Status: Completed
Entry Type: Consumption

AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC

AV. CUALQUIERA, SAN JUAN DE
LURIGANCHO

LIMA, Lima Lima 36
PERU
Importer

Name: Nombre Apellido
Phone: 51-1-XXXYYYZzZ

e-mail: correo1@gmail.com

US IMPORTER COMPANY
ANY ADRESS
SACRAMENTO, California 95726
UNITED STATES
Carrier

HAMBURG SUED
Carrier Code (SCAC): SUDU

Mode of Transportation: Water, Vessel Container
Vessel Name: JULIANA




A ()N
CUENTA

Regulaciones

de acceso.
Normas de
Etiguetado
EE.UU.

Current Label

New Label

Nutrition Facts

Sarving Size 253 cup (B5g)
Sendngs Per Containar About B

Amomit Pod Soralivg

Calorlas =0 Calories from Fal 72

% Dally Walug®

Total Fat dg

Satwraled Fal 1g

Trans Fal0g
Cholesterol Omyg
Sodhum 180mg
Total Carbohydrate 27

Diitary Fiber 49

'Nutrition Facts

1 & servings per contamer
Seorving size 2/3 cup (55qg)

230

Amount per serviing
2 Daily Valua®

Calories
109

5%

3 Total Fat ag
Saluraled Fal 1g
Traves Fat Og
Cholestersl Omg
Sodium 180mg

0%
T%

Sugars 129
Proteln 3
|
Wilarnin A
Vilarnin C
Calsium
Iran

* Pascanl Dally Valuss ase based o i 2000 caode dia
o Sy vl ey (e Mgl OF vl defeaieline of

ozt
fLT i Caloria

2 0K
By

oy
STy
2 Aty
g
=g

2 5
By

iy
g
a0y
VS
ey

Total Fat
il Pl
1 i i
Soxlium
Total Ciadisolrpeirate
Crataiy Fiber

Total Carbohydrate 37g
Dretary Fibar dg
Total Sugars 129

4 Fncludes 10g Added Sugars

| Protein 3
|

0%
15%
45%

%

20%%

b Vitarmin O 2mag
Calciurn 200mg
Iror Brmg
Potassium Z35mg

‘ = Thw % Dy s {00 el poii e Pl @ Salriesd in
A O el Sl e s il b 2O ol
By e b e Ul ke




ACCIONES A TOMAR EN CUENTA

INOCUIDAD — CRITERIO MICROBIOL

O ATRIBUTO VALOR ESPECIFICACION REFERENCIA
- Criterio microbioldgico 10°-10° UFCH
I C a e Agrobies Mesdfilos (UFCig) 107 a
A

- Criterio microbioldgico -
Mohos (NMP/g) 10° Griterios micrabioldgicos

FICHA TECNICA . =~ — iahlecidos - NTS NP 071-
r O d | l Ct O = - Criterio microbiolégico 10°10° UFCig MINSADIGESA-V.01. “Norma
Levaduras (NMP/g) Sanitaria que establece los
ESPECIFICACIONES — Cniten: Tolo 3 criterios microbioldgicos de
Oﬂ;:ﬂr:m}(ﬁl}lfgf?lo'oﬂlw 10° 10%-10° UFCig calidad sanitania e inocuidad pars
T — a —— — los alimentos y bebidas de
Dencminacién del bien HOJUELAS DE AMARANTO (KIWICHA) - Criterio “"“(’E‘F’g;ﬂ o 107 10°-10° UFGig consuma ggom;ﬂ?&rsﬁm e 591-
Denominacion técnica HOJUELAS DE KIWICHA CON MIEL DE CANA ~ Criterio microbiologico g
Hombre cientifico Q%;:EE}E i (Amaraniii caudatus) y miel de cafia (Sacohanm Salmonella Detencion / 259 Ausencia Ausenciai25qg  ——

10°-10" UFCig

Grupo/familialclase nAlimentes, Bebidas y Tabaco/ Alimentes Preparados y Conservados/
Materiales y Mezclas Instantaneas

Empresa ALERGENOS

RUC

Direccion de la empresa

Partida Arancelaria 1904.20.00.00

Unidad de medida Grames (g) Cereales que contengan gluten v dexivades (*1):
Registro Sanitario { R

s Ausencia de sliérgeno T : Pusde contener trazas
Descripcion General Hojuelas de kiwicha con miel, muy Ofil para ser consumido de manera (*1)Tri - bri
b 3 , . g0, centeno, csbads, svens, espelts, kamut & hibrides.
instantanea en los desayunos con los jugos, yogurts, ensaladas de frutas, Huevosy praductos derivades: . )
d d (*2) Almendras, svellznas, nueces, anacardos, pacanas, pistachas, nusces

. Enife ofros. Bascade y productos derivados: da Beasil, nuecss de macadsmia o nuecss da Australia y sus derivados
Procedencia Perd .

v

4

(*3) Concentraciones » 10 me/Kg 0 10 mg/| expresadas como S02.

Snin v prednetos devivades:
Leche. g (incluidalastosa): Obserupciones: mani, almendrs, ajonjol], pecands, nugces.
A. Caracteristicas Erutosde cascara ['2):
Es el preducto elaborado a partir de los granos de amaranto conocido como kiwigha, pre cocidos, laminades para Apig. d g
formar il ez on el e €37 1 oo, edes uESes prcescs son ieaies o persol P
Sixanps de sésama v productos devivados:

B. Atributos del bien | Ligidn de aznfie sulfites ('3):
Inocuo y adecuade para el consume humano. No confiene clores o sabores exiraiios, causados por agentes quimicos,
fisicos o microbiolégicos. Asimismo, debera cumplir con lo siguiente: CERTIFICACION

CARACTERISTICAS TECNICAS DEL BIEN

CALIDAD — FISICO SENSORIAL Certificacién HAGGP
ATRIBUTO ESPECIFICACION REFERENCIA Certificacion de Biocomercio
Certificacion Organica

- Olory sabor: E‘lie acierdo; la naturaleza de_l prqd;c‘to, \it::‘we WTP 205.201:2019 CEREALES Y

I& 3aDOor y olor amargo, rancio o Indeseable LEGUMINOSAS. HU]UE'ES .

(fungoso u otros) precocidas de avena con kiwigha ENVASE - PRESENTACION

Requisitos. 1* Edicién

De acuerdo a la naturaleza del producto El se realiza en rec de un material res €INCCuos, que i del mismo, evitando
su contaminacion y no alterando su calidad ni sus especificaciones sensoriales.

- Las siguientes presentaciones son:

CALIDAD — FISICO QUIMICO
ESPECIFICACION REFERENCIA

Tipo de Envase

Hojuelas o escamas, exento de materias MNTP 205.201:2019 CEREALES ¥ Envase primario: Envase doypack tilaminada.
extraias (tallos, piedrecillas, arenilla, tierra, LEGUMINOSAS. Hojuelas precocidas metalico
insectos vivos ¢ muertos en cualquiera de de avena con kiwigha Reguisites. 12
sus estados fisiologicos u otros). Edicion

Envase primario: Envase doypack trlaminade.
plastico




ACCIONES A TOMAR EN CUENTA

Estructura de
costos

Tabla de costos generados durante el proceso de exportacion

CONCEPTO

PORCENTAJE
DEL
PRESUPUESTO
TOTAL

COSTO DE PRODUCTO

o7, 000,00

36%

Costo de produccion
Materia prima

10, 00000
6,000.00

Renla de Local

,000,00

Ulilidades

5.000.00

Empague y embataje

6,000.00

Salanios

20,000.00

Magquinaria y equipo

30,000.00

Almacenamiento

5,000,00

Distribucidn

9,000.00

COSTO PROMOCION ¥ PUBLICIDAD

29,000.00

Ferias comerciales

15,000.00

Radio y felevision

10,000.00

Pagina Web.

Salanos

4,000.00

40,000.00

Administracion de ventas

15,000.00

Capacitacibn

10, 000.00

Gastos de viajes

15,00.00

OTROS GASTOS

Investigacion de mercados

52,000.00
15,000.00

Agenie aduanal

2%5,000.00

Impuesios ¥ sequros

7,000.00

Comao internacional

5,000.00

Transpore ¥ Seguro

10,000.00

TOTAL PRECIO DE EXPORTACION

268,000.00




ACCIONES A TOMAR EN CUENTA

. o 7/
Negociacion a
, DIGITAL MATERIAL FOR MARKETING PURPOSES.
traves d e WE CAN TRANSLATE ALL OUR WEBSITE INTO CHINESE IN ORDER TO

INCREASE SALES ON YOUR PLATFORMS IN TAIWAN.
espacCios

d |g|ta I es TO HAVE THE EXCLUSIVITY OF AMAZON ANDES BRAND IN TAIWAN

ORGANIC
GELATINIZED MACA
POWDER

v Presentation: 200gr bag

v Packaging material: Stand up Kraft paper bag with
Tipper.

v Customs tariff: 1106.30.90.00

v Scientific name: Lepidium meyenii

v MOQ: 500 units

v Shelf life: 2 years

v Available all year

v Invigorating and and rej ing.
v Restores the capacity and balances de mind.
v Relevant supplement in Sports.

v Reduces stress.




ACCIONES A TOMAR EN CUENTA

Elaboracion de
imagenes

Todos ~ | colavita

—=|amazon

(O)f =y OfertasdelDia Ayuda Listas Tarjetas de Regalo Vender Tu amazon.com
Peri
Comestibles  Promociones  Bocadillos~  Desayuno~  Bebidas calientes  Bebidas frias  Bisicos de Cocina~  Alimento para Bebés~  Dulcesy Chocolates ©  Prime Pantry ™ Subscribe & Save  Alimentos Internacionales

roductos Bisicos de Despensa » Cocinar y Hornear » Aceit les para Cocinat

Aceite de Oliva Extra Virgen Partanna
de Colavita
692 calificaciones | 79 preguntas respondidas

Precio: US$ 20.79 (us$ 0.31 /71 0z)
Disponible.

Este articulo no se envia a Peru. Verifica otros vendedores que puedan hacer envios internacionales. Mds informacién
Vendido y enviado por Amazon.com.

naio: 68 FL Oz (Pack of 1)
17FL0z(Packof 2) 255 Fl Oz (Pack of 1) 34 34F10z(Packof 2)

68 FL Oz (Pack of 1)

npaque del producto: Standard Packaging

lAVlTA Standard Packaging
Col :
EXTRA VIRGIN Paquete de 2 articulos: Aceite de aceite de oliva extra virgen de Colavita, 34 onzas (paquete de 2)
OLIVE OIL Importados de Italia. Produccion en frio obtenida exclusivamente de aceitunas procedentes de los mejores olivares de Europa.
Sl Paquete de dos prensas frias de 34 onzas El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es la quintaesencia del aceite de oliva de sabor del
el equilibrio perfecto de notas afrutadas y especiadas,
Certificado OU Kosher. Producto libre de colesterol y carbohidrato.
El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es perfecto para asar aderezos y adobos.

Nuevos: 13 desde US$ 20.79

Productos similares
» AmazonFresh Aceite de Oliva Virgen Extra
US$ 16.87 vprime
r#r i (484)

Pasa el mouse encima de la imagen para aplicar zoom
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Registro de
marcas

IVIJAISG/ATS /A com

~— TRADEMARK SEARCH
= Menu = Espafiol X Iniciar sesion

# > América > Estados Unidos &8

Busqueda de Marcas en Estados
" "Unidos &

Busque marcas en'la Oficina. Estadounidense de Marc

el
Rag =

] Q. Buscar

Seleccione su Clase Estado de la marca Modo de busqueda

l L Todas ]" | Busqueda normal .vJ

Buscador de Clases
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Control de
calidad
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Plantilla de Dimensiones Estandares

~

Codigo de
EAN/UCC-13
Las Dimensiones Estandares se refieren al marco o ventana que debera dejar su disenador

como espacio minimo en el arte del producto para incluir el codigo de barras, El Factor de
Magnificacion (FM) indicado por GS1 Perd no debera modificarse, ya que éste se encuentra

dentro de las especificaciones técnicas internacionales.

21.01 mm

7512341123454

7512341123456
472m 3.00'mm.

363 men 23 mm

rsipualionssg

1.97 mm.

FM. 0.90

33.56 mm.

751236012365 611

"I— n

254mm

35 mm

7512540712345 6!

327 mm. 208 men.

7512341123456

5.45mm,
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1. Crea una cuenta como vendedor profesional: Si usted no tiene una cuenta puedes ver

. Si ya tienes una cuenta

Requisitos de

|a S d Istl nta S 2. Listar los productos en la plataforma de seller central: Si aliin no sabes como,
puedes ver nuestro post

plataformas

3. Prepare sus productos: Aseglrese de que sus productos estan listos para que puedan

ser transportados de manera segura hasta las manos del cliente.

4. Enviar sus productos a Amazon: Crea plane e envio a las bodegas de amazon,

rastrea el inventario, haz seguimiento y espera a que amazon los reciba y hab

5. Los clientes ordenan sus productos, Amazon prepara los paquetes y envia a los
clientes: Los clientes que tengan la membresia PRIME tendran un ber io de envio

rapido y gratis elegibles por Amazon

6. Amazon ofrece soporte al cliente sobre los productos que vendemos: El equipo de
servicio al cliente de amazon gestiona las consultas de los clientes, reembolsos y

devoluciones de los pedidos, 24 horas al dia, 7 dias a la semana.

-

Send your inventory to Amazon stores your FBA helps your offers Amazon picks, packs Amazon provides
Amazon products (from a single o become more visible and ships your customer service in
unit to your entire and on p (to S local language and
inventory) Amazon in the UK and across handles retums
the EU)
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Provision
continua de
productos
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Seminarios virtuales Miércoles del exportador

Daniel

Preguntas y Anteparra
re S p u e Sta S danteparra@promperu.gob.pe

Lima, 25 de octubre de 2023
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