APRENDIENDO a EXPORTAR
PASO a PASO (1era Parte)

Servicio al Exportador
Direccion: Av. Jorge Basadre 610 — San Isidro

Teléfono: 511 616-7300 / 616-7400 ‘ prom.
E-mail: sae@promperu.gob.pe / sael@promperu.gob.pe pcru




Mision de PROMPERU

B Liderar la promocidn de la oferta exportable y
| del destino turistico peruano; contribuyendo a la
b internacionalizacion competitiva de las

empresas, asi como al posicionamiento de la
Imagen del pais en el exterior y promoviendo el
turismo interno con la participacion concertada
de todos los agentes involucrados, utilizando los
recursos de manera eficaz y eficiente.



¢, Por qué es importante la informacion?

La informacion en el comercio exterior es basica para
(Kahaner, 1997):

* Prever y adelantarse a los cambios en el mercado.

e Distinguirse de los competidores.

« Satisfacer nuevas necesidades de los consumidores.
* Aprender de éxitos y fracasos, propios y ajenos.
 Percibir cambios en las politicas publicas o
normativas que pudieran afectar a nuestras decisiones
y actividades.

« Desarrollar nuevos negocios.

» Analizar de manera objetiva la propia empresa.

* Penetrar en los mercados seleccionados.



¢, Por qué es importante la informacion?

Una verdad...

El manejo eficiente y eficaz de la
informacion le permitird a su
empresa ser mas competitiva en el
mercado nacional e Internacional




Globalizacion

Nuevo papel del gobierno y las empresas

8 El Gobierno
' Disenar politicas de
L) comercio exterior _
= N
fundamentalmente
V% orientadas al desarrollo
<, de las exportaciones,
Y como impulsor del
= desarrollo econémico.




g No te aferres a tu forma
L de ver las cosas

v'"No todo lo que dio resultado en el
pasado dara resultado hoy

v'"No todo lo que percibes es realmente
como tu crees.



Velocidad de la Informacion

Y@

f.  En 1900 la cantidad de
. informacion a disposicion
de los seres humanos se @/
duplicaba cada 1500
anos.

 En 1949 cada 50 anos.

« En 1997 cada 3 anos.
 En el ano 2008 la
cantidad de informacion a
disposicion de los seres
humanos se duplicaba
cada 39 dias.




“ Sl lavelocidad del cambio fuera
de su empresa es mayor que la
velocidad del cambio dentro de

ella, su fin esta cerca”.

Jack Welch, ex Director Ejecutivo de General Electric




Elementos Estratégicos de la Exportacion

Antes de pensar en exportar
debemos conocer sus elementos
estratégicos: la empresa, el
producto y el mercado de
destino. Por tanto,
comenzaremos a estudiarlos para
una correcta toma de decisiones.



Elementos Estratégicos de la Exportacion
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La EMPRESA

¢, Quienes pueden exportar?

realizar este tipo de negocios siempre y cuando cuenten
con el Registro Unico al Contribuyente (RUC) y emitan

A ' En el Perd, las personas naturales y juridicas pueden
[
t\ facturas.

Es recomendable que se especifigue en la ficha RUC de
la SUNAT, en el acapite de actividad de Comercio
Exterior: “Exportador-Importador”.

Gracias a Exporta Facil, también se puede exportar bajo
el Regimen Simplificado emitiendo Boletas de Venta.




La EMPRESA

¢, Donde encuentro informacidn sobre Formalizacion?
2T Ageeo 2010 | 17 18.24‘1

centro COFIDE

by la, gestisn empresarial.

WWW.Crecemype.pe

ﬁ HOME

Mapa del Sitio | QUIENES S0MOS DONDE ESTAMOS DOCUMENTOS DE INTERES LINKS DE INTERES

MURAL DE NEGOCIOS

Sab,21 de Agosto de 2010

jcipa en los

_,.-X f_)_/ﬁ JU J:] ‘u:ar:e:presanams
de la MYPEY
lEVa et
coleccion!

0800 -77-8 - 77

LINEA GRATUITA

OPUTUNIgA e GIEIOGEr Gralunamente ton expencs en
temas de gestion empresarial o especialistas en los
procesos técnicos de una empresa, Crientacion para
el desarollo y fortalecimiento de la  actividad
empresarial.

.Adelame ala compe{encia!
Servicio de Busqueda
Necesitas informacién para iniciar tu negocio.... no

sabes quienes te pueden proveer de materia prima,
g;’;:;:i:&:m”*cm” necesitas posibles clientes en el exterior....

____________ B Para obtener informacion sobre a quién comprarie
¥ a quién venderie.

CONSTITUCION ¥ FORMALIZAGION

DE EMPRESAS EN 3 DIAS Uliliza nuestro servicio gratuito de busgqueda de
informacion. Encontraremos para ti datos de clientes,
proveedores, servicios, estadisticas, entre otros

BUSQUEDA DE INFORMACION B )
EMPRESARIAL TT17-7039  * 717-7040

MAS NUMEROS A TU SERVICIO  *747.7030  * 717-7041

TT17-7031 " 717-7038
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.................. o ; y CRECE y pensiones y CRECE y CRECE
envienos sus sugerencias o consultas a: COFIDE Click

com

PASOS PARA LA FORMALIZACION

www.centrocofide.com i =8, 7 FEOT N o6

OBTEN TU LICENCIA Y TU EMPRESA ESTA LISTA
egistro Unico de o Inscripcién en el PERMISOS SECTORIALES PARA CRECER

ontribuyente (RUC Registro Nacional de © Permiso o autorizacion. o Acceso a mercados
. W L Micro y Pequenas sectorial
egimenes Iﬂbulai'ios. Empresas - REMYPE o Had 4 .
- Nueva RUS 4 L - uccion de costos
men especial © Elaboracién de © Licencia de laborales
_ Régimen General contrates de trabajo funcionamiento

g e
J"ddm‘ o Registro de la planilla rticipacion en
glacicio ogra




La EMPRESA

| ‘ Condiciones basicas para exportar

S d Empezar a exportar significa iniciar una
| nueva etapa de negocios.
a A Estar comprometido con la calidad,

creatividad y profesionalismo.

Trasz_iudad

Cliente




La Empresa

¢ Que factores debe evaluar para poder exportar?

[ Contar con un Plan Estratégico de exportaciones.
 Contar con una infraestructura adecuada.

d Contar con un nivel de produccion constante y
sostenido.

 Contar con un personal adecuado.

L Manejar el aspecto financiero.

Misicn,
vision y
valores

Ejes
estratégicos

Objetivos
estrategicos

Lineas
estratégicas

Planes
de accion







EI PRODUCTO

¢ QUE ES?

s Q Para la Empresa:
- Su principal activo (orgullo y riqueza).

)

*§=N Q Para el Comprador:

.e,j “Algo” que cubre sus necesidades y deseos.
L v Primera compra: Publicidad y Promocion

— v Satisfaccion

B v’ Re-compra




EI PRODUCTO

s‘ Consideraciones acerca del producto
B\

>~ 0 ELEMENTOS:
| v’ Segmentacion: Mercado (segmento) objetivo?
b v El Producto de Exportacion: Hacer coincidir las
8 caracteristicas y propiedades del producto con las
necesidades del mercado.
v Empagque.
v’ Identidad Corporativa: Posicionamiento del
Producto.
v Costos y precios de exportacion: Cotizaciones.
v’ Canales de distribucion.
v Promocién: Informando al cliente.



El PRODUCTO

 Productos de Consumo

_ — Mejor sabor, disefio,

color, forma » Productos Industriales
N — Mejor funcionamiento _ Mejor performance

~ Menor precio. — Mayor durabilidad, cero
B — Mayor durabilidad, defectos

‘ men?r costo tde — Facil manejo, instalacion,
h Mantenimicnto mantenimiento

'J — Mayor practicidad, mas : -
‘. , ’ — Tolerancias minimas
7 rapido

— Innovacion permanente

= — Mejor empagque, mas
| atractivo
— Mayor disponibilidad

"
2o
- . - — Entregas siempre
// — Mejor servicio oportunas
— Reparacion gratuita y

— Amplio rango de
productos

pronta
— Comunicacion 24/7




EI PRODUCTO

“ ¢ES “IMPORTABLE"?

L 4 O Barreras

| v' Arancelarias
b v No Arancelarias

L % Cuotas, Antidumping,
Derechos Compensatorios
* Inocuidad

» Seguridad

< Medio Ambiente
“+ Aspectos Sociales

(R )

L)

(R )



EI PRODUCTO

Tendencias

e Clima competitivo

e Relacion precio-calidad
e Marcas propias

e Segmento

e Conciencia consumidora
e Productos organicos

e Codigo de etica

e Medios de difusidn



EI PRODUCTO

' ¢, Donde encuentro informacion sobre productos de
exportacion?

Sistemna Integrado de Informacion
- de Comercio Exterior

Regiones 21 de agosto del 2010

Sectores Productivos

Directorios

Calendario de Actividades.

Comuniquese :

Exporta Fcil
TLCs del Peril

UsuARIC
cLAVE

ingresar

e Olvidésuclave | Registrese

Calidad y Normatividad Lista de Productos Priorizados

o Agropecuario

Acete de Oiva
Acetuna
Achiote
Aleachofa
Antocianina
Barbasco
Cacao

Chancapiedra
Chirimoya
Chuchuhuasi

Hercampuri
igos.

ig

Hojas de Guanabana
Jalapefio

Limén Sutil

Limdn Tahiti

Licuma

Haca

Handarina

!

Exportacianes Peruanas Gifras
Oficiales - Diciembra 2008

Guia Referencial

LIMITE MAXIMO
DE RESIDUOS PLAGUICIDAS

quimicos de uso agricola (P.Q.U.A.)

para los principales

productos hortofruticolas de exportacion

= Mineria no metalica

@ Cemento
o Cristal templado

o Inodoro

o Marmoly Travertino
o Psos

iso
o Vidrio de Seguridad
» Pesquero

o Abslones congelados

o Abalones en conserva

o Algas

o Almejas congeladas

o Almejas en conserva

o Anchoas en salazén

o Anchoas envasadas (semi
conservas)

o Anchoveta congelada

o Anchovetas

o Anguia congelada

o Atin fresco- refrigerado

o Atin aleta smarila fresco-
refrigerado

o Atin congelado

o Atin en conserva

o Barrilete congelado

o Cabala congelada

o Cabala en conserva

o Calamar conpelado

seglin mercado de destino

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

o Sidero-metalirgico

Alambre Cincado
Alambre Recocido
Alambre de puss
Alcantarila

Anguio

Barra Hierro | Acero
Chatarra de Aluminio
Clavos

Gavion

Muelles.

Perfi de Aluminio
Perno

o Platina

o Telas metlicas

o Textil

o Abrigo de Alpaca
Blusas de algodén
Camisas de algodén
Chaleco de Alpaca
Chagueta de Alpaca
Chompa
Chompa de Alpaca
Confecciones para bebe
Fibra de Alpaca

Hilado de Alpaca
Pantalon de Alpaca
Pantalones mujer piano

WWW.SIlicex.gob.pe

* Biocomertio
« Proyectos
+ Beriibiodversa
« Infarmacién comereis!
* Estadisticas.
* Directorios
« Calendario de actividades

* Hoticias

« Publicaciones.

* Enlaces de interés
« Fora

» Proguntas Frocuentes

PERLI
ORGANIC

2010

22- 24 Setiembre

Juc
ture

riada de
vensa diversidad biclégica nativa para in anuevas
ineas produciivas.

Productos @ Turismo

“Econegocios y Biocomer
aprovechamiento s ostenil

una stemativa de

W Jomada de Investigacidn e Innavacion en
Biocamercio

‘Suiza destinara USS 10 millones para
desamolio de comercio exterior de Peri

Mercado nutrtivo

Exportaciones de maiz gigante del Cusco
crecen 80.1% en primer semestre del afio

WWW.biocomercioperu.org




EI PRODUCTO

¢, Donde encuentro informacion sobre productos de
exportacion?

Ty
S

.| Ministerio )
PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

Premio MINCETUR da mas de

y Tragamone: Centro de Noti Contacten

COMERCIO
realiza minirronda de negociacion del Acuerdo de

Asaciacién Transpacifico [TPP) en Lima Link
Interés

Llegada de turistas internacionales aumentd 5,4% durante
los primeros cincos meses del afio

San Isidro, 20 de agosto del 2010.- Ls Gficins Genersl
Estudios Econémicos del Ministerio de Comercio Exterior y
NINCETUR) informs rsnte enerc y ms
8,330 turistas
un

acionades 3 scomso s
e cartidpan en s
ciscién Transpacit
n Lima, en la se

TURISMO.

Links de
Interés

@
8

del MINCETUR..

/. Oportunidad Laboral

Convocatoria CAS - MINCETUR / COPESCO

FINSTETUCIONAL

Convecatorias MINCETUR (Husve) IT:;::?::

Resultados CAS-MINCETUR [Huevol
Convocatorias CAS-COPESCO {Huevo]
Resultados AECID - MINCETUR {Huevo]

Ingrese su
DENUNCIA

TALLER MACRO REGIONAL — HUARAZ “IDENTIFICACION, FORMULACION ¥ EVALUACION DE
PROYECTOS DE DE INVERSION EN COMERCIO EXTERIOR"

portaldel Y
e 9am 2 6pm ESTADO
e PERUANO

WWw.mincetur.qob.pe

. anl . " d P s .
b en general que todas las oficinas del MINAG, includos los Organismos Pablicas bescentralizados atenderan todos os sébados, domingos y feriads

Condcenos  Sector Agrario

Herramientas de Informacién
& orientacién al productor
! Calendario de Eventos

) Sistemas de Precios

Series Histricas

J Proyectos de Inversion

Comercio exterior
£ Boletines

ills Estadisticas

e

Redes de Contacto  Marco Legal Medios de C

naticia 1 noticia 2 naticia 3 noticia 4 noticia &
MINAG PROMOVERA EN 2010 INSTALACION DE 10 MIL NUEVAS HECTAREAS DE
CULTIVOS DE PALMA ACEITERA

(Tocache, 1 de noviembre de 2009} - En el marco
el apoyo al Sector e los productores agrarios del
pais, el miristro de Agricullura, Ing. Adofo De Crdova,
informé eue para el afio 2010 se pramoverd la
instalacion de 10,000 nuevas hectéreas de culivos de
paim aceitera para pequefios productores de la selva
peruans, para lo cual se estd coordinando el
financiamiento con AGROBANCO v los Gobisrmos
Regionales de Hudnuco, San Mertin, Loreto y Licayal
Ver més [+]

Interés

= Comercia Exterior

= Cimo Expartar

= Tratado de Libre Comercio

Novedades

Bioseguridadgg

Precios Cima Blosegurideel incice Bursatil Bloombera

Hotas de Prensa

T

Encuesias RSS

Direcciones y Programas del Minag

D.G. de Competitividad Agraria
D.G. de Infraestructura Hidréulica
D.G. Forestal y de Fauna Silvestre
D.G. de Asuntos Ambientales
Procuraduria Pdblica

Secretaria General

Organos de Apoyo

Organos de Asesoramiento
Enlace Regional

PSI

AGRORURAL

AR

WWWwW.minag.gob.pe




EI PRODUCTO

¢, Donde encuentro informacion sobre productos de
| exportacion?

Servicios a civdadanos y empresas | # Inl

MEHO A maND

Extranet Servicios en Linea

o Ministerio de la Prody
- \ ! =

> P
=

Blog del Ministerio Transparencia

~ Aprueban Plan Nacional de Desarrollo
de Infraestructura Pesquera para CHD

PROMO e e e e 1 e v e 5 [T PO

ARTESANIA0 0 L

ENCUENTRO NACIONAL DE PROMOTORES DE LA ARTESANIA PERUANA Hl\'l’l

LeyN° 29051

Marco legal para la participacién y
eleccidn de los representantes de las
Mype ante las diversas entidades
piiblicas

Reporte de desembargue diario

Ol
Anchoveta CHI - 1ra temporada 2010:
[ comse o owecono

“COMPETITIVIDAD: Desafio para la Artesania”

L L -
T ) i I o G
Pesqueria
— e sy Mascaras: misterios del o= Premio Hacional Amauta Recuperacién de Técnicas
-‘ » " : ] ] pEsEA Perti de la Artesania Peruana Ancestrales de la
Industria crecié Nuevaley - Directorio =2 B /INCETUR PRESENTA CON '$ La Direccidn Nacional de Cultura...
2 -ﬁ'ﬂzen el Mype Contactate con nuestro personal B EXITO LA EXPOSICION B e osania en cumplimiento de EI| GOBERNO REGIONAL DE
mes de junio : g WASCARAS: MISTERIOS DEL su plan de trabajo insttucional LIMA, a cargo del Dr Luis
PRODUCE - e Q ?ri?;ﬂ:gﬁ:é"ﬁa PERU. Como un & y Custodio Calderdn, a través.
IS ecini o 12/08/2010 Cooper. de la Direce.
H. hacs  de Internac. Consultas o S i
Crecimisnto Industrial (ICI) en junio de este ~ | @ 7 !'n‘“ S “ir“e'e"c"“ )] | VER CALENDARIO
. afi registrd un significative crecimiento del YL 3l Servaio, o
nos Publicos - i
216% & ral‘adt:mn al e i, Sdet‘t znr:‘a_ g p Atencién al ciudadano
gracias al séldo incremento del Sector No ] iy e
r Acerca del Ministerio Frimario, que alcanzo una tasa ascendente Pacific it HORMATIVA DESTACADOS NOTICIAS
- a24,4% Economic ; i > :
= o [Ewikker) Ley N° 28073 * Mercado de Artesanias en Guavaquil ,  MINCETUR presents
- Preguntas frecuentes B4 Facebook wikker Ley del Artesano y del Desarrollo de la = 4 Artesania Peruana
% = = Actividad Atesanal i S L P e MAKIYKUMANTA
“.- Reqiamento de Ley N* 20073 — e ey aaciorog
- % g »s = § Reglamento de 12 Ley N- 20073 « Trabajos en fibras vegetales. Erﬁ.‘amdi del Perden ..ashlngtun*DC.se
© Ventanilla de Informes ey llevd a cabo en el Museo Nacional del
+ Trabajos en mates
Indigena Americano del...
- o C6mo... [[Salecdone la Opoién ﬁ Selecdane la Opaén QuE... [Selecdione la Opdén E - Nuestratextileria
- ry + Promo Aresania
- - - + Friirianas Antarinras Pramn Artazania
V] g
+ Lo -
e -

www.artesaniasdelperu.gob.pe




EI PRODUCTO

¢, Donde encuentro informacion sobre productos de
exportacion?

Otras fuentes:

[ Banco Central de Reserva del Peru: www.bcrp.gob.pe
O Ministerio de Economia y Finanzas: www.mef.gob.pe
O Instituto Nacional de Estadistica e Informatica:
www.inei.gob.pe

d Prolnversion: www.proinversion.gob.pe

O Superintendencia Nacional de Administracion
Tributaria: www.sunat.gob.pe







El MERCADO

¢, Como seleccionar el mercado?

Investigar las oportunidades y amenazas en los
mercados de exportacion:
4 ¢ Donde puede tener una demanda
Interesante nuestro producto?
4 ¢ Cual mercado no representa grandes
obstaculos?

v'Asistencia a ferias

v'Consulta con expertos

v'Preguntas a otros exportadores



El MERCADO

¢, Qué tengo gue conocer del mercado?

1 Base legal

d Competencia

1 Canales de distribucion

 Puntos de entrada (puertos, aeropuertos)
1 Necesidad de adaptacion del producto

1 Estructura de precios

A Nivel de intervencion del gobierno
 Nicho de mercado




El MERCADO

Segmentacion del mercado

Mercado — Segmento — nicho

Buenas practicas:
 Encontrar el balance entre competitividad y
ganancias
1 Describir al comprador con el mayor detalle
 posible
. U Resaltar las posibles razones por las que
. compraria el producto ofrecido



El MERCADO

¢, Donde encuentro informacion sobre mercados?

e \2rom,
Sistema Integrado de Informacién ; peri anumes.
\ de Comercio Exterior j Guia Referencial

LIMITE MAXIMO | SoBREPROMO |  MERCADOS | INSCRIPCIONES PROGRAMA CONTACTENOS |  ORGANIZAGION |

DE RESIDUOS PLAGUICIDAS
quimicos de uso agricola (PQ.U.A)
para los principales

productos hortofruticolas de exportacion
segun mercado de destino

21 de agesto del 2010 Eentarsion honan - i T e s Lugar: CAmara de Comercio de lima
5

Feploncs

[ oo ] 4+ ]

PRODUCTO / MERCADO ESTADISTICAS ' . L] Arenuipa Cusco Junin
' Lambayeque San Martin

Calendario di des

Comuniquese

Biisqueda de producto @ nNacionales
© Promperustat

Buscars @ Iniemaciensles

Completa | Bisquada AN

Exporta Ficil

o Inteligencia Reistro Ingresar
= de Mercados en Linea
\ INGRESO Es un Instumanio de Conozcaalos Inscribase y programe su ohira
Intsligencia de Mercados que conssjeros que agenda de reuniones. _
USUARID CAPACITACIONES ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADQ o ol ctyetvn e olfocery participaran eeEr——
difundir informacion da valar a en el PROMO.
CLAVE o la madida del smprasano
r— ® ;:»;\:;:35 Organizadas por \r.wrese el nombre del Estudio a buscar. exportadr o potencial
; ey
Ohidésuclave | Registese 380 zcnies et Exportador S RE— Jrvecs] Fggy Presentaciones... mas...
@ [elloes Espesalizasos ADOC- Bisqueds Avanzads
® Programa Exporta Parl - PLANEX
@ Aprendiendo a Exportar

Aprendiendo s
@ A

Exportar Patrocinador exclusive Organizan
@ Guis para Exportar

e o (B e

]

WWW.SIlicex.gob.pe WWW.promao.com.pe




El MERCADO

/ ¢ Donde encuentro informacion sobre mercados?

ol a i \ v __ Y
'I a_Puhli:u:ioncs : VISION
: f » Andlisis de : Peri, pais exportador de una oferts de bienes | :
a Productos v servicios competitiva, diversificada k SRE 4
’/) b ‘ b e bt | v con valor agregade | M Ew:nu
P i T | ¥ Seminario "NEW' : e

E 5 f : [
3 5 e | o — | AREX POM BRASIL
- :

> [}

Planes Operativos | oy
de Mercado ﬁ

— ,——,-m
o2 12 Articulos

ESTUDIOS POMs

Conociendo el

mercado : == POM México : gg socoa e
Japonés

Mi E
SRS EE&,"' : == POM ASEANL

- PEMX: Impulso a
%‘ - S y los mecanismos | == POM Brasil
J % = . - ‘I L - :

de :
financiamiento == POM Japén a’

¥ Consejo Nacional 1]
R 1‘\ T ibe Descentralizas
B 2 : == POM UE1 ’
Y Minay | B
: 1 - C r -> POM Estados Unidos 5 o deia
ksl : Compatitividad
RN ; : == POM China
POM ASEAN 1 5 @ Prolnversion
@tlc : Presentaciones POMs

— ;’Juhﬁ,
CLOSE 3¢ :

| Ministario de Economia
¥ Finanzas

www.mincetur.gob.pe/comercio/OTROS/penx/index.htm
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CIA Home

About CIA

EEE—

THE WORK OF A NATION. THE

Publications

rHE WORLD FACTBOOK

Salect a Country or Location — [=]

s FAQs

TO THE WORLD FACTBOOK [EJ rss

REFERENCES '| APPEND!

[
WELCOM

The World Factbook provides SELECT AREGION OR CONTINENT

information on the history, people,
government, economy, geography,

Center for the Study of
nteligence -
Freedom of Infarmation Act

Kent Center Occasional

_ Papers
ntelligence Literature
Reports

Related Links

Contact CIA

Mission

The Central Intelligence
Agency (CIA) is an
independent US
Government agency
responsitle for
providing national
security inteliigence to
senior US policymakers.

To learn more, visit CIA

miltary, and transnational issues for @,

world entities. Our Reference \ﬁ(, ~.
tab includes: maps of the major

viorld regions, as well as Flags of

the World, a Physical Map of the

2

World, a Political Map of the World,
and a Standard Time Zones of the

World map

WHAT'S NEW

Today is: Sunday. August 22
August 06, 2010 - In the Transportation category, the -
"Airports", "Airports - vith p: nvays", "Airports vith
unpaved runvays", and "Heliports” fislds have all been
Updat=d vith the |atest svailable dats.

July 28, 2010 - The "International Court of Justice (1C3)"
entry listed under International Organizations and Groups in
GUIDE TO COUNTRY Appendix B has been expanded considerably and now

4 COMPARISONS includ, untries adherent to ju n. Several fields
the Economy category covering trade as well as ail and
natural gas have been updated vith the latest available
annusl data.

n

DID YOU KNOW?

. in the Definitions

July 23, 2010 - Undsr tha Refars:
and Notes, the entry for "Legal m" has been
significantly expanded: it now includes descriptions, origins.
=nd fasturas of ths most commaon lsgal systams

WWW.Cla.goV

El MERCADO

‘ Expertos en comercio
al servicio de 05
parses en desarrollo

CANADA

Pagina principal )| Acerca de la TFO Canada | English | BUSQUEDAD

TFO Canada ha asistido a los exportadores de paises
con economias en desarrollo y en transicién durante
mas de 25 afios. Nuestro enfoque estd dirigido ala
creacién  de  oportunidades  para  clientes
exportadores  proporcionandoles  asesoramiento
préctico de exportacion, informacion del mercado y
orientacién en el mercado canadiense a través de
nuestra programa promocional.

Todos los exportadores (de Paises y territorios
elegibles para la ayuda canadiense del desarrollo, a
excepeisn de Miembros de UE) pueden beneficiarse
de la informacion proporcionada en esta pagina Web.
Por faver registrese con nosotros para tener acceso a
informacion mas detallada como también a la
posibilidad de promocionar su oferta de exportacion
& importadores canadienses (*). Al proceder de esta
manera, usted puede obtener nuestra Guia para la
Exportacién a Canadd y Estudios sobre el Mercado
Canadiense relacionados a su sector de interés
finformes provistos en esta pagina).

*Para ser seleccionado para nuestros servicios
promociénales (publicacién de la oferta de la

! a imp i via el
boletin-electrénico de TFO Canada “Importinfo” e
inclusion en nuestra base de datos investigable),
los Exportadores deben tener por lo menos un aio
de experiencia en exportacion y deben de
completar los pasos: "step 1" y "step 2" del proceso

Boletin de Noticias -
Exportando a Canada
(Abril - Junio 2010)

TFO Canada y ADEX

firman una Carta de
Cooperacién

whs |=]

www.tfocana

Preparese para
Exportar

El Mercado
Canadiense

n
o
o
Respuesta:
r
r
al

Enlaces con el
Mercado
Noticias
Eventos

Imprimir

€

INGRESAR
o REGISTRAR

Hombre de usuaria:
Contraseha:

Olvids su contrasefa ?
€ Registrar
Al registrar su compafiia
con TFO Canada, usted
tendrd acceso a nuestros
servicios complatos en
linea incluyendo nuestro
senvidio de pramacian.

a.ca




El MERCADO

Centre for the Promotion of
Imparts from developing countries

© Shtemap O Worldwide © Japanese
\ o

About Us

JIIm Japan External Trade Organization

Investing in Japan

Market Info Sectors Suppliers Supporters Buyers Countries About us Home Cool Japan Business Opportunities Reports and Statistics

NEWS & EVENTS EU MARKET INFORMATION OPEN FOR APPLICATION

+ Changes on the CBI's country

Search our database to find the European

JETRO Worldwide

lis
The consequence of adapted Dutch
development strategies is that the
CBI's assistance is to

+ Food contact materials: A
complex matter
By Anton de Boer, CBI external
£xpert.in its attempt to increase
food safety, since 1.

=+ Africa Report interviews the
founder of Thembi Wines in...

Africa Report is a project to
promote sustainable
entrepreneurship across Africa by
means

+ Planting a tree for sustainability
By Patrick Peters, CBI external

Database

expertEven if | knew that the world equipme & Uiy * Jun. 14,2010 JETRO BIOLINK FORUM 2010 arowing Kerean bugget

would end tomorrow | 5 llosmeticl andifuraishing » Institute of Developing airline company that
Economies prides itself on

+ More news

CBI NEWSLETTER

market information that will make a
difference for you

POPULAR DOWNLOADS

[=]

Enter your email address to subscribe

to the CBI newsletter

KENYA: HOPE THROUGH
FLOWERS

3

+

+ Get your download

Food ingredients: The EU market
for frozen fruit and vegetables
Exploring E-business: much to
g@in for exporters of mobile

textiles: The EU market for table
linen

EXPORT COACHING PROGRAMMES

+ Natural Ingr.

+ More

SUPPLIERS TRAINING

CBI'S VIRTUAL SHOWROOM

CBlAnnual reportid

09

Ul
L N
..

SHOWROOM

WWW.Cbl.eu

Quick Links

© Overseas Offices with Websites

Online Bookshop
E-Hlail Newslefter
Business Matching

= Aug 17,2010

> Jul.08, 2010

Topics

~ Aug. 20,2010
= Aug. 19,2010

= Aug. 17,2010

Latest News

[Press Release] Japan-China Trade Continues its Recovery in the
First Half of 2010

New Inviting Exhisitors for JETRO ZONE at FODDEX JAPAN 2011

IT Arm of Giant Indian Conglomerate Tata Opens Office in Osaka
Success Story: Australian Executive Recruiting Company
Carmichael Fisher Opens Branch Cffice in Tokyo

Global Company: Tep Management Seminar “Shift to Low-Carbon
Societies with Lithium-ion Batteries: The Belgium-based Umicare
Company's Global Business Strategy” (September 6th, Kobe)

WWW.|etro.qo.]

Special Feature

Air Busan Co, Ltd. FukuokaiOsaka
Branch

Air Bugan, a fast-

providing low airfares
and differentiated
senices to customers,
has entered the Japanese  more |
markst.




El MERCADO

¢, Donde encuentro informacion sobre mercados?

Otras fuentes de perfiles:

O UP Business: www.upbusiness.net

O Centrum Catolica: http://centrum.pucp.edu.pe

d Inform@ccion: www.informaccion.com

O Euromonitor International: www.euromonitor.com
4 International Trade Center: www.intracen.org

d UNCTAD: www.unctad.org

 Banco Mundial: www.bancomundial.org

1 Fondo Monetario Internacional: www.imf.org

O Organizacion Mundial de Comercio: www.wto.org
4 TradePort: www.tradeport.org




El MERCADO

i ¢, Donde encuentro informacidn sobre mercados?

& = Estadisticas internacionales:
| U Latinoamericana:
b v Procomer: www.procomer.com
P v ProChile: www.prochile.cl
v Banco Central del Ecuador: www.bce.fin.ec
v Inst. de Estadistica de México: www.inegi.gob.mx
v DIAN: www.dian.gov.co
v ALADI: www.aladi.org
v' Comunidad Andina: www.comunidadandina.org
v SIECA: www.sieca.int
v Inst. de Estadistica de Bolivia: www.ine.gov.bo
v ProExport: www.proexport.com.co
v CEPAL: www.eclac.cl




El MERCADO

¢, Donde encuentro informacion sobre mercados?

Estadisticas internacionales:

U Estados Unidos:
v FAS: www.fas.usda.gov/gats/default.aspx
v' Census Bureau: www.census.gov
v USITC: http://dataweb.usitc.gov

1 Comunidad Europea:
v Export HelpDesk:
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
v Euro Stat: hitp://ec.europa.eu/eurostat




El MERCADO

%
l’ ¢, Donde encuentro informacion sobre mercados?

e 8 Estadisticas internacionales:
" d China:

& v MOFCOM:
’L http://english.mofcom.gov.cn/statistic/statistic.html
‘_"':j
B 0 Japon:
A v JETRO: www.jetro.go.jp/en/stats/
‘@2{:::-

_ 4 O Corea del Sur:
S v" Ministerio de Conocimientos Econdmicos:
www.mke.go.kr/language/eng/index.|sp




¢Qué entendemos por
EXPORTAR?



¢, Qué entendemos por EXPORTAR?

 Régimen aduanero que permite la salida legal de
mercancias del territorio nacional para su uso o
consumo en el mercado exterior.

* NO se encuentra afecta al pago de tributos y para
efectos de control debera ser puesta a disposicion
de la Superintendencia Nacional de Aduanas.

Regulada por:
Ley General de Aduanas. Decreto Legislativo
1053 y su reglamento.



¢, Qué entendemos por EXPORTAR?

Entonces exportar es...

PAIS A PAIS B
VENDEDOR COMPRADOR
EXPORTADOR ‘ IMPORTADOR
A A
8 Transportista 8
A Seguro A
\ Banco \



Modalidades de Exportacion

Menor a US$ 2,000 Mayor a US $ 2,000

Se considera una Se requiere contratar los
exportacion de menor servicios de un agente de
cuantia. aduanas.

Documento a presentar: Documento a presentar:
Declaracion Simplificada  Declaracion Unica de

de Exportacion DSE Aduanas

Proximamente el monto de Menor Cuantia correspondera
a US$ 5,000




Aprendiendo a Exportar

_ Sistema Integrado de Informacion X
\ de Comercio Exterior Guia Referencial

LIMITE MAXIMO
DE RESIDUQS PLAGUICIDAS

guimicos de uso agricola (PQ.U.A.)
para los principales

productos hortofruticolas de exportacion
segun mercado de destino

Exportaciones Peruanas Cifras Informes de las exportaciones

Regiones - 21 de agosto del 2010 Oficiales - Diciembre 2009 pEruanas por sectores

Sectores Productivos
Calidad y Normatividad

Directorios

: PRODUCTO I MERCADO ESTADISTICAS 7
Enlaces de Interés
Calendario de Actividades = Biisqueda de producto @ Nacanales M Od u IO
sz | Aprendiendo a

Exporta Facil Lista Completa | Bisqueda Avanzada

TLCs del Perii : el b EX p O rt ar

|-—'«Ibania EI | Buscar » |

INGRESO

USUARID CAPACITACIONES !/ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

CLAVE
Capacitaciones Crganizadas por Ingreze el nombre del Estudio a buscar:
I Ly
) ® Frourery - —
i (=
M les del Exportad
Olvidd su clave |  Registrese & Maisscolis det Exportador

® Talleres Especializados ADCC- Blsqueda Avanzads

PERU

regramsa Exports Perl ™ e

%) Aprendiendo a Exportar
Aprendiende s
.
portar
® Guia para Exportar

gggion de Mercados



Aprendiendo a Exportar

Exportaciones Peruanas Cifras Informes de las exportaciones

21 de agoste del 2010 Oficiales - Diciembre 2009 pEruanas por sectares

Producto
Calendario de Actividades 4 - En este mddulo encontrards una guia de capacitacidn, estructurada en
- 5 o =1 temas concemientes al producto de exportacian, el cual tiene como finalidad
Comuniquese - - b presentar los principales factores a considerar para que el producto pueda

cumplir con las exigencias de los mercados internacionales, afianzar tus
conocimientos y fortalecer tus capacidades para generar una mayor
competitividad a la empresa.

Exporta Facil

TLCs del Pera

Facilitacion : " Has click agui para ver capitulo: Producto

Mercado

USUARIO
~ En este mddulo encontrards una guia de capacitacidn, estructurada en
i temas concernientes al mercado de exportacian, el cual tiene como finalidad
e presentar los principales factores a considerar en la bisqueda de mercados
¥ _ internacionales con el fin de afianzar los conocimientos y fortalecer tus

Clvidé su dave | Registrese

capacidades para generar una mayor competitividad a la empresa.

Has click aqui para ver capitulo: Mercado

Empresa

En este mddule encontraras una guia de capacitacion, estructurada en
temas concernientes a la empresa exportadora, el cual tiene como finalidad
presentar los principales factores a considerar por la empresa para realizar
una exitosa gestion de comercializacidn internacional, afianzar tus
conocimientos y fortalecer tus capacidades para generar una mayor
competitividad a la empresa.

Has click agui para ver capitulo: Empresa




Aprendiendo a Exportar

Calidad y Normatividad Guia para Exportar
Enlaces de Interés 2

Calendario de Actividades ]

Comuniguese I

Exporta Facil :

1 <> |2 -3

El exportador tene un
producta y mercado
definida,

TLCs del Peril I

Facilitacion

El exportador, persona
natyral o juridica con
empresa canstituida y
nimeno de RUC,

USUARIC

CLAVE
Ingresar L

- El expattador prepara
Regetrese i las ﬁ;)cumeqm.c. dr:!
exportacion dependiendo
del producto para ser
entregados a la agencia
de aduanas:

Olvidé su clave |

Fatctura Cormercial -»
- Conpcimiento de embargque

o Bill of Lading {via

maritima), Guia Acrea o

Airwill (wia adrea)
- Certificado de Origen
- Certificado Zoosanitario
- Certificacion Organica

Certificado de Calidad

El banco recibe los
documentos v de estar
conforme se procece al
desembolso en la cuenta
de la empresas
exportadora.,

-+ (4| > |5

El exportador requiere
saber éQué hacer para
poder exportar?

Acercarse a los madulos de
atencion al exportador de

w?'ﬂ?” -
peru
De acuerde a lo informado
en la asesoria
exportador verifica si el
producto cuenta con las
caracter(sticas que r
el mercado internacional;
Capacidad de produccion
- Calidad
Cerificaciones

La Agencia de Aduanas
recibe los documentas de
exportacion , realiza los
tramites ante

Q SUNAT

solicitando la numeracion
de la Declaracidn Onica
de Aduanas - DUA.

=3

3

6 -

El exportador ha
establecido contacto
previe con su comprador
emviandale colizacones,
catalogos, ficha téonica
y ha firmadao un contrato
de compra verita
Internacional.

Si el monto s superior a US$
2,000 tendra gue contactarse
con una agencia de Aduana
para res r los tramites de
exportacion.

La Agendia de Aduanas
cobra una comisian par
ejercer este servidio.

= La Agencia de aduana

salicita a la Agenda de
Carga el visto bueng de
la orden de embargue y
numeracian del Bill of
Lading, lueqo se
coordinara para el
traslado del producto

a la nave.

La Agencia de aduanas
entrega al exportador |os
documentos de embargue
para fue & sU WeE s envie a
=U banco s se cuenta con
Carta de Crédita v via
courrier al importadar.




Aprendiendo a Exportar

Fuentes de informacion sobre exportacion

2N

&€ == U Marco normativo SUNAT:
http://www.sunat.gob.pe/leqgislacion/procedim/despacho/i
ndex.htm|

0 Como Exportar (MINAG):
http://www.minag.gob.pe/exportaciones/como-
exportar.html

O Guia del Exportador (MINCETURY):
http://www.mincetur.gob.pe/comercio/OTROS/penx/estu
dios.htm

U Aprendiendo a Exportar (PYMEX):
http://pymex.pe/emprendedores/aprenda-a-exportar.htmi

T,




§! ¢, conoce usted
la terminologia
-% del comercio

Internacional?




Conceptos basicos en el Comercio Internacional

s+ Partida Arancelaria

% Arancel “

» < Preferencia Arancelaria
- ' &
< INCOTERMS ZO




Partida Arancelaria

r%
!;‘:’ ’

¢, Qué es?

1 Codigo numérico que clasifica las *3 -l
mercancias. Y N
A La mala clasificacion de una partida
arancelaria implica una penalidad (multa o
recargo) por SUNAT.

d Internacionalmente, las partidas estan
armonizadas a 6 digitos, “Sistema Armonizado
de Designacion y Clasificacion de mercancias”
En el caso peruano, el cédigo se compone por
10 digitos.



¢, Queé es una Partida

Arancelaria?

0709.90.30.00: Alcachofas frescas o refrigeradas

0709903000 :
0709903000 :

0709903000 :

0709903000 :

0709903000 :

Capitulo Arancelario 07
Partida del Sistema Armonizado 0709

Sub-partida del Sistema Armonizado 070990
Partida Nandina (Sistema Regional)

Sub partida nacional (Depende del pais).



¢, Queé es una Partida

Arancelaria?

910159 OLE| =3 artisjokk
Artichoke

apTULLIOK
21W1VIN SR A
| Artischocke

AVKIVOPO
AlcAucil Y P

artisjok
alcachofra

F—T4F3—4H  VINUOROR
bhliosan gréine atiso

Eﬂ YAV —F,H[] carciofo

articsoka

=l

—

- | -




i0ué es el SICEX? Preguntas Frecuenes Herramiemtas de Andlisii Buscar Partida

/ | de Comercio Exterior

@ Sistena Integrado de Informacién » "

e = I]‘

www.siicex.gob.pe
r T Vv

g

s

G

Exportaciones Peruanas Cifras Informes de las exportaciones
Oficiales - Diciembre 2009 peruanas por sectores

Regiones 22 de agosto del 2010
Sectores Productivos
Calidad y Normatividad ;

Directorios

PRODUCTO / MERCADO ESTADISTICAS

Enlaces de Interés

C i ctivi g : . i
alendario de Actividades < Biisqueda de producto ® Macionales

2 . a & PromperuStat
Comuniquese . @ Intemacionales

Exporta Facil Lista Completa | Bisqueda Avanzada

T1.Cs del Peri Buzqueda por mercado CIICk
[Aania -] |

SUARIO CAPACITACIONES ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

LAVE i
Ingresar L @ ens citaciones Crganizadas por Ingrese el nombre del Estudio a buscar:
PROMPERU T 1 %
i 2 (&) Miérooles del Exportador |
Clvida su clave | Registrese
® Talleres Especializados ADOC- Bisgueda Avanzads
PERU :

e o



i0ué es el SICEX? Preguntas Frecuenles i Herramiemas de Andlisis Buscar Partida

Sistemna Integrado de Informacion
de Comercio Exterior

SETIEMBRE 22 23 Y 24 expoallmentaria

 Hl W e W NN gy Peru 2010

Exportaciones Peruanas Cifras Informes de las exportaciones
m 22 de agosto del 2010 Oficiales - Diciembre 2009 peruanas por sectores

Sectores Productivos

Calidad y Normatividad Buscar Partida

Directorios
Por Partida Realice la busgueda ingresando los primeros numeros de la
Enlaces de Interes - partida o la descripcion arancelaria.
2 : s Por = =
Calendario de Actividades - - cTEgans ) Parte de |3 Palabra @ Palabra Completa

Descripcion

Comuniguese

]
I

Buscar

Exporta Facil -
= Se& mostraran todas las partidas que registraron o no movimiento de exportacion en los dos Gtimos afios.
TLCs del Peri : et s B -
Partida = ipi

Descripcion ™

1 1211903000 Oregano (origanum vulgare)

USUARIC
CLAVE
Ingresar L
Olvida su clave | Registrese

PP )



SORTEQ DE
COMPRO-
BANTES

DE PAGO

dﬁb QJuejas y Sugerencias

ol

= customsz Information E':.nl'_"' Oportunidades Laborales

Buscador

Wm v I

Central de consultas
Centros Maviles

Lugares y Horarios de
Atencidén

Quejas y Sugerencias
Cenuncias

|¥ Consultas de Aduanas

B‘J

|¥ Exporta Facil
[» Tipo de Cambio
|» Padrones

Ir Entidades Publicas con
deudas de contribucicnes

¥ Conzulta de Empleadeores
de Trabajad. del Hogar

» Validador PVS
|» Charlzs v Seminarios
[» TUPA ZOOS

lr Directoric Cabinas
Internet

¥ Tutores y Videos de
Difusion Tributaria

lr Gestion de la Calidad
Eb Acuerdos Internacionales
Eb Gobierno Electrénice

lr Enlaces Directos

) ENLACES DIRECTODS

=

:h.u.w.—-—uumm_

0 o
www.sunat.qgob.pe =5 s

ELEcTnﬂﬂmn

ORIENTACION ADUANERA
Como llenar una DUA
Equipaje y menaje de casa
Incentivaos migratorics
Preguntas frecuentes

[Ver mas...]

ORIENTACION TRIBUTARIA
Cronogramas

Inscripeion al RUC por Internet - PN
Imprentas SOL

Percepciones ¢ Detraccicnes

[Wer mas...]

SO

SUNAT Operaciones en Linea

'[,

|» Informe de Recaudacidn

PRE PUBLICACION DE
PROCEDIMIENTOS ADUANEROS

PRE PUBLICACION DE NORMAS ¥/ /o | Noviembre 2009
RESOLUCIOMES * Motas de Prensa...

Click j

Consulta de Autorizacion de CP
Declaraciones Simplificadas
[Wer mas...]

OPERATIVIDAD ADUANERA
Estado de envios
Teledespacho Web

Estadc de levante de una DU
Manifiesto de carga

Pago electrénico

[Ver mas...]

L “AMovedades

o b, WU RNENILdE U Ml
2010-R.5.005-2010
Anexo [Nuevo)

¥ Croncgramas Tributari
2010-R5276-2005

Anexo 1y Anexo 2

MEDIOS DE DECLARACION Y PAGO
POTs vigentes

Control de actualizaciones del PDT
Informacion del PDT

Pago Facil v Formularios

[Wer mas...]

¥ Agentes de Retencicn
de IGW al 01/01/2010

Anexo 1y Anexo 2

Tratamiento arancelaric
Arancel de Aduanas 2007

Calendario

Tributario

Vea nuestros videos en
" Unica
You UL { scimrs -

F':-rlal el

PERUANI}

GERIZACKIN
IUNTHAL

oo
ADANAT

Tributaria



& sunar ARANCELES
ADUANAS .nicados Aduanercs / TRIBUTOS INTERNOS
Giines sori? T — — —— e ————

“F Quejas v Sugerencias @ customs Information i_-FfHI.FDpDI'tLII'IidEldEE Laborales

Inicio > Arancel

ARANCEL INTEGRADD

« Consideraciones Generzales . Preferencia arancelarias
*«  Estructura del Arancel de Aduanas en el Perd . Derechos antidumping
+ PReglas Generales parz |z interpretacién de la Nomendlatura . Acuerdeos internzacicnales

czl de Aduanas . Mercancias restringidas

. Estructura porcentaje Arancel
= . Ceraechos Especificos
+ [Descargus la Tabla Arancel-Descripcion (Excel) . Tratamiente Arancelaric
« Comentarios de Iosken el Arancel de Aduanas

Nuevo
arancel de
Aduanas
2007

4

http://www.sunat.gob.pe/arancelSivep/Arancel-2010-02-24.zip



Partida Arancelaria

Mate burilado con diversos
disenos y aplicaciones

Descripcion: Artesania realizada en mate,
trabajado en la superficie (Tallado-Burilado-

'l Pintado) representado un buho, lleva
..:’.'.;' aplicaciones de plata de 925 en el gjo y pico,
"l (4grms de plata)

Descripcion: Artesania realizada en mate,
trabajado en la superficie (Tallado-Burilado-
Pintado), representando diversas imagenes
costumbristas




Partida Arancelaria

> MATE BURILADO
h\ NOMBRE COMERCIAL SUBPARTIDA NACIONAL
/
lfyf ﬁ burilado con plata Al (2
S
Mate burilado con 9602.00.90.00
= diversos disefios R
‘ * Con base en la PARTIDA NACIONAL, el exportador

podra saber los requisitos, restricciones o prohibiciones
para la exportacion de esta mercancia




Arancel

¢, Qué es?

Impuesto que paga el importador al introducir productos
en un mercado. Estos impuestos se encuentran
establecidos en el Arancel de Aduanas.

Tipo de derecho Ejemplo
Ad valorem 6%
Especifico $7 por Kg.
Compuesto 8% + $4 por Kg
Mixto 15% o $10 por Kg, el que sea mas alto
Variable $5 por unidad si el contenido de
plomo de la pintura > 20 ppm




Preferencias Arancelarias

¢, Qué es?

Son beneficios arancelarios que aplican los paises en
funcion a los Convenios Internacionales firmados entre
los mismos. Pueden ser de tres tipos:

4 Unilateral (Ej. SGP Europeo, ATPDEA)

O Bilateral (Ej. TLC Peru — EE.UU., TLC Pera — Chile,
Acuerdos de Complementacion Econdmica)

d Multilateral (Ej. Comunidad Andina, MERCOSUR,
Union Europea)



Preferencias Arancelarias

Ministerio _
de Comercio Exterior
y Turismo

Turismo  Art

Comercio Exterior

Funciones v Mormatividad

Plan Exportador 3
Acuerdos Comercigles v Multiiaterales g 3 Debido a la creciente globalizacion  econdmica, la
= participacion de las exportaciones con respecto al PBI
mundial ha crecido significativamente. El crecimiento del
Proyectos £ Bilaterales sector exportador mejora la balanza de pagos v los
indicadores de vulnerabiidad externa, lo cual tiene un
| impacto significativo en la disminucién del riesgo-pais y la
Enlaces de Interés N atraccion de inversion. o
Eventos : L i N k [); (')'1??’
En consecuencia, siendo mas competitivos en mercados lj(_f‘[ 'Ll
cada vez mas globalizados =e logrard generar empleo a e
niveles de calidad v cantidad necesarios para elevar de manera permanente €l bisnestar de la
poblacian

@) Comercio Exterior

tratado de
libra
comearcio
PERU - EEUU

Estadisticas v Publicaciones + Regionales

Certificados de Origen Negociaciones en Curso

Asimizmo, a través de la introduccion a un mayor desarrollo tecnologico se logra un impacto
positive sobre el empleo, tanto en su cantidad como en su calidad, como consecuencia de la
acumulacion de conocimiento y capital humano.

Por otro lado, permite a loe consumidores tener acceso a una mayor variedad y calidad de
productos, a mas bajo precio. Elincremento del intercambio comercial con el exterior genera una
mejora de la calidad de vida de la poblacion.

Wwww.mincetur.gob.pe



INCOTERMS

S
4 7 ¢,Qué son?

Son reglas internacionales que tienen por objetivo
ofrecer una interpretacion uniforme sobre los términos
de entrega, asi como las obligaciones y derechos del
comprador y vendedor que les corresponde en los
contratos de compra - venta internacional.

O Publicacion de la Camara de Comercio Internacional.
Se revisan cada 10 anos.

d Idioma comun, fruto de las practicas comerciales.

U Establecen un conjunto de reglas internacionales
para la Interpretacion de las practicas comerciales.

U Define las responsabilidades del Vendedor vy
Comprador.



INCOTERMS

INCOTERMS (International
Commerce Terms)

Lugar de entrega de las mercancias
Punto donde se produce la transmision de los riesgos

Reparto entre exportador e importador de los gastos
relativos a las operaciones de transporte, carga, seguros,...

Documentos y tramites que tiene que realizar el
exportador



INCOTERMS
| Seguro es Transporte;
tomado por:

Importador Aéreo / Maritimo / Terrestre

Importador Maritimo
Exportador Maritimo
Exportador Aéreo / Maritimo / Terrestre

o

Pais de destino

Pais exportador
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INCOTERMS — Conceptos y Gastos involucrados

'V vy

(*) — Si la entrega del material se efectua en planta no aplica el flete local.

Incoterm | Valor [Maniobras| Flete | Imptos.| Maniobras | Flete | Seguro JManiobras| Imptos. | Flete
de la en Local | yA.A. | enPunto [Internal.|Internal. § en Punto | y A.A. Local
Mcia. | Planta Pais De de de De Pais
Export. | Export. Export. Import. | Import. | Import.
Exw si no no no no no no ho no no
FCA Si si si(*) Si no no no no no no
FAS si si si si no no no no no no
FOB si si S| si si no no no no no
DAF si si si si si no no ho ho no
CFR si si si si si si no no no no
CIF si si si si si si si ho no no
CPT si si si si si si no no no no
CIP si si si si si si si no no no
DES si si S| si si si si no no no
DEQ si si si si si si Sl S no no
DDU si si si si si si sl S no si
DDP si si si si si si si Si si si

GASTOS INCREMENTABLES

GASTOS NO INCREMENTABLES

Nota : no - gasto o concepto No incluido en la factura ;

si — gasto o concepto incluido en la factura




MUCHAS GRACIAS

Servicio al Exportador

Direccion: Av. Jorge Basadre 610 — San Isidro
Teléfono: 511 616-7300 / 616-7400

Web: www.promperu.gob.pe / www.siicex.gob.pe

CENDOC:

cendoc@promperu.gob.pe (anexo 1309)
Modulos de Atencion:

sae@promperu.gob.pe (anexo 1216)

sael@promperu.gob.pe (anexo 1205)
Talleres ADOC:

forodigital@promperu.gob.pe (anexo 1304)




