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Factores que debe 
evaluar para 

exportar

EMPRESA

PRODUCTO

MERCADO



Prendas de 
Alpaca

Para editar 
tamaño y 

posición hacer 
clic en Recortar





Durante el 2023, se exportaron a 65 mercados, entre los nuevos mercados a los que se llegó, estan: 
Croacia (US$ 22 mil), Finlandia (US$ 6 mil) y Vietnam (US$ 3 mil).
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regalo
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Exportaciones de calzado y carteras US$ FOB millones

Reporte Exportaciones de calzado y carteras
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Se exportan alrededor US$ 14.64 millones. Panama US$ 1.23 millones, Bolivia US$ 
960 mil, Canadá US$ 860 mil.

Top 8 mercados: Calzado y carteras US$ FOB millones

Reporte Exportaciones de calzado y carteras: Top 8 mercados
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Panorama mercado mundial de calzado



Ingresos generados por la industria del calzado a nivel mundial 

entre 2018 y 2028, por segmento

(en miles de millones de dólares) La línea de productos de 
calzado con mayores 
ingresos son textiles y otros 
calzado, seguido de calzado 
de cuero, zapatilla y 
calzado deportivo.
Se espera un incremento 
constante en el período 
2024 - 2028.
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Título TEXTO TEXTO

Nam consequat dapibus Nam consequat dapibus
rhoncus. Aenean dui qua, rhoncus. Aenean dui qua, 

Duis tristique efficitur nulla in hendrerit eget metus. hendrerit eget metus. 
porta. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit.
Vestibulum luctus ligula in ex TEXTO TEXTO
imperdiet ullamcorper. Nunc sem Nam consequat dapibus Nam consequat dapibus 
turpis, ullamcorper et iaculis eu, rhoncus. Aenean dui qua, rhoncus. Aenean dui qua, 
faucibus in diam. Vivamus id hendrerit eget metus. hendrerit eget metus. 
fringilla odio, quis condimentum
massa. Vivamus eget varius

augue. TEXTO TEXTO

Nam consequat dapibus Nam consequat dapibus
rhoncus. Aenean dui qua, rhoncus. Aenean dui qua,
hendrerit eget metus. hendrerit eget metus.

Exportemos.pe



Estudio de mercado
de prendas de vestir
de alpaca en Japón

Oportunidades comerciales 
para productos de alpaca 

peruanos en BENELUX

Investigaciones de mercado

Estudio de mercado para la línea 
home deco y de textiles para el 
hogar de alpaca en Alemania y 

Dinamarca

Productos de alpaca: 
identificación de oportunidades 
para el suministro peruano en 

Suecia



Los productos como 
textiles importados 
por Alemania, 
destacan las 
alfombras, seguido 
por mantas, cobijas y 
cojines.

Alemania es uno de 
los principales 
mercados de 

importación de 
productos de pelo fino 

y lana en europa

01 03 0502 04

Los principales 
proveedores de este 
mercado son Italia, 
India, Reino Unido, 
Irán y entre otros 
como Portugal y China

El perfil del 
consumidor típico es 
un adulto 25/30 años, 
con un ingreso 
promedio, doble o 
superior, preocupado 
por el medio 
ambiente, aprecia la 
calidad del producto, 
aprecia el diseño 
natural.

Los criterios clave por 
los que un comprador 
elige un proveedor 
son: la variedad y 
calidad del producto, 
puntualidad de 
entrega, servicio 
postventa, el precio y 
la capacidad de 
producción, en ese 
orden.

Estudio de mercado para la línea home deco y de textiles para el hogar de alpaca en Alemania y Dinamarca
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Fuente: Estudio de mercado para la línea home deco y de textiles para el hogar de alpaca en Alemania y Dinamarca
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Calidad y precio son los 

principales factores para 

seleccionar un proveedor. 

También hay muchas áreas de 

mejora en la cadena de suministro

- aunque existen grandes 

diferencias entre los talleres 

pequeños y los actores más 

grandes del Perú.

Percepción  
de clientes

DISEÑOS

Adecuar los diseños y 
ampliar la oferta

STANDAR PRODUCCIÓN

No siempre ofrecen calidad 
constante.
No se cumplen los acuerdos 
en acabados o diseños

COMUNICACIÓN

Servicio postventa, mejorar 
la claridad y puntualidad.
Dificiles de encontrar.

TECNOLOGIA

Adecuar la tecnología a la 
oferta.

Falta de planificación y
adecuada logística para
cumplir con los plazos

BUENA LOGISTICA

Fuente: ESTUDIO DEL MERCADO DE PRENDAS DE VESTIR DE ALPACA Y TEXTILES DE HOGAR EN LOS PAÍSES DE BENELUX
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Fuente: ESTUDIO DEL MERCADO DE PRENDAS DE VESTIR DE ALPACA Y TEXTILES DE HOGAR EN LOS PAÍSES DE BENELUX



#RecessionCore - lujo silencioso

#Recessioncore sirve como

indicador los consumidores 

buscarán calidad frente a 

cantidad y gastarán su dinero en 

prendas de inversión a largo 

plazo.

Tendencias

El cambio del consumidor 
hacia ignorar las tendencias 
pasajeras y dar prioridad a los 
clásicos.

Fuente: WSGN

Foco en la sostenibilidad y
el respeto
medioambiental a través
de un renovado interés
por la ropa minimalista,
atemporal y los accesorios
de calidad, que a la larga
permitan gastar menos.
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dolor sit
it, sed do
dolor sit
it, sed do
dolor sit
it, sed do

Título
Texto para párrafo Lorem ipsu 
amet, consectetur adipiscing e 
eiusmod tempor. Lorem ipsu 
amet, consectetur adipiscing e 
eiusmod tempor. Lorem ipsu 
amet, consectetur adipiscing e 
eiusmod tempor.

Tendencias

Tradición - cultura - historias



El giro hacia la calidad está llegando a través del mercado de interiores, con consumidores que 
buscan “algo hecho a mano y artesanal, y muy bien diseñado”.

Tendencias

https://www.architecturaldigest.com/story/recession-design-trends-2023


Para los productos de alpaca, inevitablemente es un producto que se 
vende al tacto.

Fuente: STUDIO MAIRA JIMENA



Marcas 
internacionales 
incorporan en su 
oferta productos 
hechos a mano.



Además, del hecho 
a mano se destaca 
el trabajo con 
cadena 
productivas y 
sostenibilidad



El desarrollo de 
productos hechos 
a mano no deben 
perder el buen 
diseño y estar 
acorde a las 
tendencias
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Factores que debe 
evaluar para 

exportar

EMPRESA

PRODUCTO

MERCADO


