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Estrategia de integracion al mundo
Dos instrumentos: NCI y Desarrollo de Comercio

e Mejorar las condiciones de acceso a los mercados externos,

- conformar mercados ampliados.
Negociaciones e Brindar reglas y disciplinas claras y previsibles para el
Comerciales _ _
Internacionales comercio exterior.
e Brindar un marco normativo atractivo a la inversion privada.
« 3 frentes: multilateral, regional, bilateral.

Plan Estratégico Nacional de Exportacion (PENX)

e Oferta Exportable: Identificacion de oferta exportable

Desarrollo del programas de mejoras de la calidad y agenda de competitividad,
Comercio e Mercados: promocion comercial, estudios de mercado;

e Facilitacion de comercio: infraestructura, financiamiento;

e Cultura exportadora: capacitacion en temas de exportacion y
desarrollo de capital humano.




Exportaciones: Crecimiento real
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Peru: Exportaciones Totales al Mundo
Miles de millones de US$ FOB

Un crecimiento exportador que
continua extendiendose no solo por
cotizaciones sino por acceso a
mayores mercados
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Comparativo Exportaciones

Exportaciones Totales
(Miles de Millones de US$)
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Historia de dos paises

Ano 2008: Exportaciones de Brasil y México

. . México: Exportaciones Totales
Brasil: Exportaciones Totales (Miles de Millones de US$)
(Miles de Millones de US$)
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En la actualidad Meéxico exporta US$ 100 mil millones mas que Brasil
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Agenda de negociaciones comerciales internacionales

México:%
Ampliacio
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Acuerdos en vigencia

Acuerdos por entrar en vigencia / )

Acuerdos en negociacion
Negociaciones futuras Nueva Zelanda

Singapur Brunei
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Rebaja Arancelaria (Apertura Unilateral)
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TLC con EE.UU.: Qué se negocio?

. Acceso a mercados. Bs. Industria
. Acceso a mercados. Bs. Textiles

. Procedimientos Aduaneros.

. Obs. Tecnicos al Comercio.

. Reglas de Origen.

. Agricultura.

. Sanitarios y Fitosanitarios.

. Servicios Transfronterizos.

© 0 N OO0 b WDNP

. Servicios Financieros.
10. Telecomunicaciones.

11. Comercio electronico.

12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.
19.
20.
21.

Inversiones.

Compras Gubernamentales
Propiedad Intelectual.
Medio Ambiente.

Laboral.

Politicas de Competencia.
Salvaguardias.

Solucion de Controversias.
Asuntos Institucionales.
Fortalecimiento de Capacidades
(Cooperacion Técnica)



Estados Unidos es el mercado mas grande del mundo
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TLC EE.UU.- Beneficios Generales (1)

Consolidacion del acceso preferencial del ATPDEA.

Acceso preferencial para productos que anteriormente no se
beneficiaban con ésta ley, como los hilados, tejidos, confecciones
distintas a prendas de vestir, aceitunas, manjar blanco, conservas,
entre otros.

Reconocimiento de nuestra biodiversidad, recursos geneticos y
conocimientos tradicionales.

Reconocimiento del PISCO PERU como producto distintivo.



TLC EE.UU.- Beneficios Generales (2)

Exclusion de la ropa, calzados y neumaticos, partes y repuestos
usados.

Exclusion de Patentes de Segundo Uso, patentes de animales y
métodos terapéuticos y diagnostico

Todos los productos agricolas sensibles estan protegidos con plazos de
desgravacion largos (hasta 17 afios) o con otros mecanismos como
cuotas.

Impacto por rebajas de costos de insumos, maquinarias y tecnologia
para nuestra industria y las pequefas y micro empresas.



Oportunidad para las PYMES, el campo y las regiones
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Planes Operativos de Mercado
POM’s ...

Diversificacion de
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Planes de accidon

Frutas citricas

Marmol, travertinos y alabastro:
Esparragos

Turismo

Arvejas frescas o refrigeradas

Confecciones de tejido de punto de
algodon para damas

Confeccion de punto para caballero
Servicios de salud: turismo médico
Ropa de alpaca y vicufa

Salsas

Cerveza de malta

Uvas frescas:

Habas, haba caballar y haba menor

Frutos de los generos capsicum o
pimienta secos

Gastronomia peruana
Alimentos gourmet en conserva
Conservas de fruta

Especias

Filetes de pescado congelado
Suplementos naturales (Maca y otros)
Maiz gigante

Mantas de lana o pelaje fino

Ingredientes naturales para productos
farmaceuticos y de belleza

Ropa infantil

Productos de belleza, maquillaje y cuidado
de la piel

Carmin de cochinilla y otras lacas clorantes
Flores y capullos frescos
Joyeria de plata

Pisco, Peces ornamentales, Madera
aserrada, Aceites esenciales de limén,
Cereales nativos, Articulos de decoracion,
Jugos y extractos frutales y vegetales

Aceite vegetal.
Aguacates (paltas)



Plan Operativo de Mercado: Estados Unidos

e Barreras de entrada al mercado

« Facilitacion

e (Canales de distribucion en la actualidad

e (Canales de distribucion en el 2010

* Promocion comercial de las exportaciones
e Practicas comerciales

e Recursos de informacion utiles

» Calidad y adecuacion de productos

e Plan de accion



Oportunidades del mercado
Agro-Pesquero

Plazo de Bases de la competitividad
Oportunidad e Condiciones naturales de cultivos

Lineas de Productos

Frutas Citricas A - Inmediato muy prOd uctivos
Esparragos, frescos o refrigerados A - Inmediato ° Mano de obra barata y calificada
Paprika A-l diat . ~
— , AMEte « Cosecha continua por todo el afio
Arv_ejas (guisantes, chicharos), frescos o A - Inmediato
refrigerados * Inversion extranjera creciente
Uvas frescas B - Corto
Habas B - Corto
Alimentos gourmet en conserva B - Corto
Conservas de frutas B - Corto ,
_ Desafios para el sector
Especias B - Corto
Filetes de pescado cultivado y 5 - Corto m Falta de infraestructura vial
congelado i ., C
o m Inversion perjudicada por leyes
Ingredientes naturales para productos B - Corto )
farmacéuticos y de belleza complicadas en el sector
Flores y capullos frescos C - Mediano agricultu ral
i i imé C - Mediano - :
Aceites esenciales de limon | m Proteccionismo norteamericano
Jugos y extractos de frutas y vegetales C - Mediano
JEpp— C - Mediano m Falta de marcas peruanas (valor
Aguacates (paltas), frescos o secos C - Mediano ag regado)



Oportunidades del mercado
Textiles y Confeccion

IISLZ%?JSC?OGS Subproductos (P)lagft Sr?idad Bases de la competitividad
P * Integracion vertical en Perud
5 Camisas y camisolas para mujeres * Materia prima competitiva y unica

Confeccion -
femenina de B - Corto » Penetracion del mercado
punto Conjuntos para mujeres de estadounidense

algoddn _ _

T-shirts y camisetas interiores de * Inversion eXtranJera
Confeccién punto de algoddn
masculina Camisas de punto para B - Corto
de punto hombres de algodén y otros

materiales ;

Los demas suéteres, pullovers, Desafios para el sector

cardiganes, chalecos y articulos ..
Ropa de similares de lana o pelo fino - ApreC|aC|on del Sol Peruano
alpaca y g, ITPRiineElnes, B - Corto m Vencimiento de las cuotas en
Vicufia chaquetones, capas y articulos

similares de lana o pelo fino para EE.UU.

THISTES O Ras m Competitividad de China, India,
Pisco Pisco C - Mediano

Bangladesh e Indonesia

Ropa Infantil Ropa Infantil C - Mediano m Dispersion de inversion
extranjera hacia Ameérica Central




Oportunidades del mercado
Productos Singulares de Peru

E—— Bases de la competitividad

» Productos sin competencia,

Ropa de alpaca y Vicuia B - Corto Unicamente peruanos

Salsas B - Corto * Aprovechan el crecimiento del
Cerveza de malta B - Corto turismo

?tliglsmentos naturales (Maca y R e Mercado nacional grande

Viar . * Mas de un millon de Peruanos en los
aiz dulce, cocido en agua o vapor,
congelado E - Corto EE.UU.

Productos de belleza, maquillaje y

cuidado de la piel B - Corto

Desafios para el sector

Carmin de cochinilla y otras lacas B - Corto s Falta de inversion y

colorantes . €l
Joyeria de Plata e VT modernizacion

i : m  Costos logisticos muy altos
Pisco C - Mediano

m Falta de promocion de marca
pais y marca nacional

Jugos y extractos frutales y

vegetales C - Mediano
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Plan Operativo de Mercado: Brasil

» Barreras de entrada al mercado

» Aspectos generales del mercado de Brasil

e Operaciones de importacion en el mercado de Brasil
e Como hacer negocios en el mercado de Brasil

» Potencialidad de productos.

e Envio de muestras a Brasil

» Regulaciones, normas ambientales y requerimientos
* Peruanos. Identificacion de bienes y servicios

» Analisis FODA del mercado brasilefio



Planes de accion -

Aceitunas

Aceite de Oliva

Alimentos

Pesca

Quimicos

Textil

Servicios — software

Construccion

Normas generales para exportar al mercado de Brasil
Normas de calidad para exportar al mercado de Brasil
Normas de etiquetado para exportar al mercado de Brasil
Requisitos especificos para exportar al mercado de Brasil
Directorio de contactos y links en Internet de interés



Como identificar las
preferencias del TLC?
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www.tlcperu-eeuu.gob.pe

tratado de libre comercio

tlc Pagina Principa Contactanos

Preguntas frecuentes

Ofertas Arancelarias

= Exportar productos a EEUU - Lista EEUU

TMPLEMENTNCION DEL TR * Importar productos desde EEUU - Lista Peru

Motas de Prensa
Documentos Reglas de Origen

* Resumen del nuevo régimen de origen

Protocolo de Enmienda * Capitulo de origen
* Reglas especificas de origen para cada producto

Protocolo de Enmienda

Atencion a Consultas

ACUERDD DE F“F‘.D{MUCI[PJN - Sobire Reglas de Origen
ST L 1. Teléfono 5136100 Anexo 8030

) . = o

( Textos Completos 4

Ambiental

Agenda de Eventos

Reanudacion de Xl Ronda

en Washington 3
Comercial Peru - Estados Unidos

Detalle del nuewvo Régimen para €l control dg
origen que deben cumplir lag mercancias co
Per v los Estados Unidos bajo €l nueve ac
Mmas

Mota de Prensa

Entrevista

XN Ronda (Del 14-23 de
Noviembre 2005) Protocolo de Enmienda al Acuerdo de §
Comercial Peri-Estados Unidos.
Con el deseo de enmendar €l Acuerdo de P
Perli - Estados Unidos, firmado en Washingf]
abril de 2006, los gobiernos de ambos paise
protocolo que & continuacion les presentam

Mota de Prensa

Reunion de Negociaciones

en Washington
Mota de Prensa Acuerdos alcanzados sobre la Politica
EEUU

Entrevistas

Buscador

Consulta sobre el TLC
consultastici@mincetur.gob.pe

TLC al Dia
Moticias sobre &l TLC y el libre

comercio

Galeria de fotos

Ofertas Arancelarias

» Exportar productos a EEUU - Lista EEUU

* Importar productos desde EEUU - Lista Perid

Reglas de Origen

+ Resumen del nuevo régimen de origen

* Capitulo de origen

* Reglas especificas de origen para cada producto

Atencién de Consultas

+ Sobre Reglas de Origen
Teléfono 5136100 Anexc 8030

+ Temas Generales del TLC Peri-EEUU
consultastlc@mincetur.gob.pe



www.tlcperu-eeuu.gob.pe

tratado de libre comercio

PERU-EE.UU.

tlc Paoina Principal | Contactanos | Preguntas frecuentes

. . Buzcador
ACUERDO DE PROMOCION COMERCIAL PERU-EE.UL. a

Protocolo de Enmienda
Textos Completos
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Participacion Ciudadana
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Al Capitulo Dos: Motas Generales o® Pend - (131 .16 KB
compra 180 veces mayor

Il Ronda (Del 14-23 de #l Capitulo Dog: Lista Arancelaria de EE LU - (1 .05 WB) que & peruano.

Hoviembre 2005) 3 Captulo Dos: Lista Arancelatia de Perd - (790,10 KB)

He e benea o Capitulo Tres: Textiles y westido - (213,71 KB) Z

@ Tratado de libre cornercio Perd - EE, UL, £l ® Internst



3 htt p:fiwww . tlcperu-eeuu.gob. pefdownloads/documentof02.Lista_Ara Categ O riaS ;

Archiva  Edicisn  Ira  Favortos  Ayuda Ay F = inmediata
\ﬂ @ ._;*] j_-:'Eh_’lsqueda *:;g Favoritos <) | B = 5 anos

C = 10 anos

.-"I - .--"I

Direccion i@:f . t loads/documento)/02, Liska_Arancelaria-E zulos
IEH Latl e | an | =) |6e% |- D — 15 anos
-, = Ry, [ [ GRS |
Arancelaria de — E = 17 afios (10 gracia) i
g >
2 EEUU ~
E =
.é Anmex 2.3 - Tan Schadule of the Unlled S%3%es 7
1]
- -
aqad Arancal EEth{H"E de
HTSE& Dﬂﬂﬂnpmnﬁ Baaa DBBﬂIB'I'Emﬂ'H E-EWEg uardia
31011000  |Live pursiored I:ln:-ed-ﬂg hore2E and 35585 Frag F
110139010 |Lhwe harses other than PHTE:-'EJ :-‘Eadlrg Narses Frae F
J10139020 |Lhe asses otlhar than pursbred tlrEEd:"lg dbeER 6.09% A
J1013020 |Mulgs and hinnles ‘rﬂFll:l'_.Ed for Immedats EE-HLE"ILET Treg F
L1yl 11019040 |Mules and hinnlkes naot :_“Fl:l'_.Elj for imme@aks E:aLng" 4 5% A
.E 11021000 |Lree pursired Dovine I:ur!e:--‘lg animals Frae F
3 T1029020 |Cows Importad specially 'or dairy PUrposes Free F
-E 11029040 |Live bavine animals other than pursbrad or thoss !:TF":I”EJ for JEL"" PUrpos2E L Eer'.'kg A
w2 J1031000 |Lhve pursbred I:-rEe-:I.ng EWine Free F
E E J11032100 |Lhe swina, ather than pursbrad I:-rEEI:-'ng eine u'.'e'ghlng less tham &0 tg gach Treg F
= I 11029200 |Live swing, other than pursbred br!eﬁ*‘lg EWlinge, \’-'E';gh"lg S0 kg or mane Frag F
& 01041000 |Live sheep Free F
= R T )
11042000 |Live goats L A
- o
= 11051100 |Live chickens welghing not over 185 g each ':"j:_:f:"‘ A
0 —
& 11051200 |Live turteys weighing not mare than over 185 g 2ach (Lo el A
e eacn
1] =
5 L 0.5 cents
E 11051500 [Live ducks. gesse and guineas, welghing not mare than 185 g =ach e A
g I10539200 |Lhve chickens 'n'IE"H""l'I'Ig mare than 185 ] bt mat niot meare than 2000 i 2&G z EE‘H'.E"HQ A
r_) 11059300 |Lhe chickens '.\"E';"'l:l'l; marne than 2000 ] sazh z l:E'!'l'.E-"Hg A
D1050500 |Live duUCks., QESEe, IKSYE ant Quineas, Weghing over 165 § each T CENiENG A
iz 11061100 |Live primates Free F
11061200 Live whales, lj:lph'!'lE ang PEFPE:EEE imammals of the order :E'.EDEE:I manatees and Trag F
- =" |dugongs imammals of the order Sirenla) )
D11DE1530 |Live Toxes 25% A .
NA40E8 1. 000 L AT I} ek sl n ren 'r.'-h'! :.r.'.ﬂ_-:l.r:\.'\::'.l — T | = —
=l | 1deb547 E 5 o Ll | &m mr H



www.mincetur.gob.pe/newweb/Portals/0/comer
cio/tlc_china/texto acuerdo.html

Tratado de Libre Comercio
Peru - China

Ministerio de Comercio Extericr y Turismo

* Antecedentes

| o Listas
+ Importancia TLC Perd-China: Textos del Acuerdo

* Comercio de Bienes : : = : = Arancelarias
Tratado de Libre Cormercio Perd-China (Wer Ezparial) i
Peru y China

+ Grupos de Megociacién Suscrito an Belfing, China, ol 28 dae Abyl da 2003

v DesumEnieg ¢ Esidies 1. Disposiciones Iniciales (ver ezpanol)

+ Cronograma 2. Acceso a Mercados [ver espafioll
a. Anexo — Excepciones rato Macional [Wer esparfiol)
= - — — — - b M C2 | aria [(Wer ezpafiol]
o Anexo — Oferta de China al Perd
d. Anexo - Oferta del Perd a China  [(Wer esparfiol)
=TT T=FS Pre

o= ProduUCtos Con DIztelna ge Frar]a ae oz en el Perd  (Wer espanial)

« Difusidn

« Cierre de Megociacidn

2. Reglasz de Origen (Wer espafiol]
a. Anexo — Reglaszs Ezpecificas de Origen por Producto [(Mota) (Wer esparnial)
b. Anexo — Reglasz Ezpecificas de Qrigen por Producto (Lista)l [(Wer espafiol)
c. Anexo — Cettificado v Declaracian de Origen [(Wer espanal)

Procedimientos aduaneros v Facilitacidn de Comercio  (Wer espafiol)
Defensza comercial [Wer espafiol]

Medidas Sanitarias v Fitosanitarias  (Wer espanoll

Cbstaculos Técnicos al Comercio [(Wer espanol]

S i e

Cormercio de Servicios [wver esparfiol)
- S —limd+= A~ T rvmmimm s B mmiFimm - A= TR - R e |




Lista Arancelaria de China

Categorias:
A = inmediata

B =5 anos
China's Offer to Peru C =10 anos
D = exclusion

01011010 | Live purebred breeding horses F = 8 afos
1011020 | Live pure-bred breeding donkeys G = 12 afios
1019010 | Live horses, ot fu:u_rpure-t:red treedlng. H = 15 afios
o101 a0ad | Other donkeys, ot for pure-bred breeding ~
01021000 | Live pure bred breeding bovine animals L, J, K, L ~: 17 anos, )
1029000 | Live boving animals, o't pure- bresding (4/8/10 afios de graC|a)
01031000 | Live pure-bred breeding swine M, N = especiales ..
01039110 | Live swine weighing=10kg, o't for pure-bred breading 10 A
1039120 | Live swineg 10kgsweighing=50kg, o't for pure-bred breeding 10 A
01020200 | Live swine weighingz=50kg, o't for pure-bred bresding 10 A
1041010 | Live sheap for pure-bred breeding (K] A
1041000 | Live sheap, o't for pure-bred t:reéu:ling 10 A
1042010 | Live goats for pure-bred breading ] (K] A
1042000 | Live goats, o't for pure-bred breading 10 A
1051110 | Live chicken=185g for pure-brad breeding 0 A
01051190 | Live chicken=1857, o't pure-bred bresding 10 C
01051210 | Live turkeys=185g, for pure-bred breeding 0 A
1051200 | Live turkeys=1850, o't pure-bred breading 10 C
01051910 | Live ducks,geese & guinea fowls=1850 for pure-bred breading 0 A
010519290 | Live ducks geese & gquinea fowlss185], o't pure-bred breading 10 A
01059410 | Live chicken=125g pure-bred breeding 0 A
oi0sa4a0 | Other chicken = 1850, pure-bred breedino 10 A
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Trade Map

Una herramienta para el analisis de flujos comerciales basada en Internet



Crear un nombre de usuario y contrasefa

Hacer click
aqui para
registrarse

http://www.intracen.org/MAT

. bed
Market Analysis Tools o
Enhancing the transparency of global trade and market access
Free to users from developing countries. Notlefjislel'etly@m
i

The International Trade Centre has developed five weh portals: Trade Map, Market Access Map, Investment Map,
Trade Competitiveness Map and Froduct Map to enhance the transparency of globhal trade and market access and

to help users intheir market analyses.

Thanks to financial contributions from ITC's Global Trust Fund and the World Bank, as ofthe 1% January 2008, all et

|:|..

users from developing countries and territories may access the ITC's market analysis tools free of charge.

5,000 5
Region exports .
(Billionz US dollars) TDDIS access .
%0 Trade Map
Europenn Linion (25) o
3000 e — Market Access Map
; A Investrment Map
S0 - Nosh America___ Trade Competitiveness Map
_,—'—""___'____'_!_—_
-— " 4&
1,000 4 —_— Product ka
South and Central America . —%
[ ¥ ¥ — Effca LD
D L] T T T 1
2002 2003 2004 2005 2006

market Analysis and Research, International Trade Centre {(ITC); Palais des Mations; CH-1211 Geneva 10; Switzerland
Tel: +41 (0322 730 05 24; Fax +41 {0322 730 05 77, mat@intracen.org



Demanda mundial de mangos

-_}] ‘ Grupo [ Minguno H Producto [ . .... DB0450 - guayabas, mangos y mangostanes, frescos o secos, H
Grupo de palses [ Ninguno B2 |Grupo de soclos [ Ningune - |
® Mundo O Pals [ Todes b Soclo [ Todos =
otros criterios [ Importaciones H [ Indicadores H [ por pais H

Lista de I_os paig_gg._ i_mportadores para el producto gel_ecciqnac Sen 2007
Vvalor Cantidad crecimiento

?__

Exportar hacia @ E F‘:
Paises

| = defecto (25 por pagina) H

Arancel

Participacién | 2dulvalents
e ad valoram

Tasa de

Valor Saldo crecimiento

importada an comercial e

crecimiento

Valor unitario lento anual

= importada Tenh e | anualen valer | T ————-————— | anual en valor aplicado

2007, en miles | 2007 en |- DROM203 {USD/unidad) | 20U BN VAOL | ‘o) contidad entre | SMUTONVAOL | 4 p taciones | 2PHcado
deUSD ¥ | miles de USD entre 2005-2007 |~ 2003-2007,% | 20t@2MER00. | 1yngiales, % | ROrelpais

Mundo 1.238.170 242875 1.088.388 #neladas 1.158 13 4 20 100

Estados Unidos de Ameérica 262955 -245.834 03858 | Toneladas B66 -2 21,22 i

Paises Bajos (Holanda 132.322 -35.181 92.760 Toneladas 1.428 P art | C | p a_ 16 10,68 -

Reine Unido 103.838 oo 57.353 Toneladas 1.811 28 8,38 =

Francia 102.286 -54.022 38,162 Toneladas 2612 C i é n e n eI a5 8,25 e

Alemania 73.30 -64.285 48.781 Toneladas 1.568 N 582 &
o#2an -26.818 §6.217 Toneladas 286 m erC ad O 81 527 e

HEEHEHEHBEH

Hong Kong (RAEC)
China V | t £4.191 2080 42283 Toneladas 1.518 115 518
alor unitario -
Canadi 54726 54720 46675 Toneladas 1172 g I () b al 23 442 a
Bélica 53,667 8172 23783 Toneladas 2258 a5 433 i
Japen 50377 50086 12582 Toneladas 4,001 9 3 15 4,07 -
Emiratos Arabes Unidos 36.920 36.423 69.161 | Teneladas 534 9 ]
Arabia Saudita 27708 27546 45660 Toneladas 807 8 .
+ uga X -24, i oneladas i &
Portugal 25.478 24547 14332 Tonelad 1778 5
+ fia ! 2t
Espari 17 1,87

| Barreras arancelarias




SIICEX

Una herramienta peruana para el analisis de flujos comerciales
basada en Internet



Ingresar al SIICEX por producto 6 mercado

http://www.siicex.qob.pe

i0ué es el SHCEXT Pregumas Frecuentes Glosario Herramientas de Andlisis Buscar Partida

i . 3 1 all
20darabrorodelzoos ISR R L S EIEEE L
Calendario de Actividades -

..................................................................... PRODUCTO { MERCADO

""\. INGRESO
Biisqueda de producto ® Macionales

® Internacionales

ESTADISTICAS

Lista Campleta | Bdsqueda Avanzada

Ingresar L ;
Bisqueda por mercado \

CLAWVE

Consultas por
Olvide su clawve | Registrese T = PrOdUCtOS y/O

Mercado




Ingresar al SIICEX por mercado

http://www.siicex.qob.pe

E Exportaciones Feruanas Cifras Informes de ias exportaciones
Directonos N 20 de Febrero del 200% Oficiales - Diciembre 2002 peruanas por sectores
Calendario de Actividades 2
Negociaciones Bl |espaiin’ | Espafia vl =il
Comuniguese 2

‘ciales | Empresas Exporadoras Peruanas | Empresas

"\-. INGRESO

UsuUARIO
CLAVE ; ] % % S
Flan Cperativa de Mercado ” Estudio de Mercacdo |h¥@pu:ur‘te pior Pais ” Guias v Publicaciones
Ingresar L
The Cut Floweers And Foliage Market In UE- Mow
Olvido su clave | Registrese v 2007 2007
g The I\iatural Stone and Stone Products Market in 2007
E=pana
q The Matural Stone and Stone Products Market in 2007

European Union

10 The Sports and camping Goods Market in Ezpana 2007

11 The Sports and camping Goods Market in LE 2007 C n I t r
The Timber &nd Timber Products Market In O S u aS po
12 75 2007
E=parfia
13 E:reD'Fl;lnranaber And Timber Products Market In Unidn 2007 I\/I e rcad O

The Yegetable Qilz and Fatz (Including il Seeds)

i harket In Ezparia AIE
The “egetable Qils and Fats (Including il Seeds)

15 2 2007
Market In Union Europes

16 The castinoz and forginos Market in Ezpana 2007

17 The castings and forgings Market in LE 2007F




Directorios

Enlaces de Interés

Calendario de Actividades -

Comuniguese

USUARID
CLAVE
Ingresar L
Clvido su clave | Registrese

15 de Abril del 2005

Aprendiendo a Exportar

Exportaciones Peruanas Citras lntarmes de las exportaciones
Oficiales - Diciembre 2008 pErUaNas por sectores

Producto

En este médulo encontrards una guia de capacitacidn, estructurada en
temas concemnientes al producto de exportacidn, el cual tiene como
finalidad presentar los principales factores a considerar para que el producto
pueda cumplir con las exigencias de los mercados internacionales, afianzar
tus conocimientos y fortalecer tus capacidades para generar una mayor
competitividad a la empresa.

Has click agui para ver capitulo: Producto

Mercado

En este modulo encontraras una guia de capacitacidn, estructurada en
temas concemnientes al mercado de exportacidn, el cual tiene como
finalidad presentar los principales factores a considerar en la bisqueda de
mercados internacionales con el fin de afianzar los conocimientos y
fortalecer tus capacidades para generar una mayor competitividad a la
empresa.

Has click aqui para ver capitulo: Mercado

Empresa

En este modulo encontrardas una guia de capacitacidn, estructurada en
temas concemnientes a la empresa exportadora, el cual tiene como finalidad
presentar los principales factores a considerar por la empresa para realizar
una exitosa gestion de comercializacion internacional, afianzar tus
conocimientos y fortalecer tus capacidades para generar una mayor
competitividad a la empresa.



i0ué es el SICEX? Preguntas Frecuentes Glosario | Herramientas de Andlisis Buscar Partida

@ | Sisterma Integrado de Informacion
___ de Comercio Exterior

Jneintegradstis -

- - . Exportacicnes Peruanas Cifras Informes de las exportaciones
Directorios - 15 de Abril del 2008 Oficiales - Diciembre 2008 pEruanas por sectores
Enlaces de Interes iC

Calendario de Actividades K PROMO 2008

Comuniquese -

_____________ e

CLAVE

Presentacion del Consejero Economico Comercial del Perd en
Argentina:
Sr. Jorge Ramos

América, Asia y Europa
Ingresar L

Clvido su clave | Registrese k\ I e} . | m" (i{Eb

| (3 | O0:= 00 Ol = i | " | af -l |

Presentacion del Consejero Economico Comercial del Perd en
Brasil:
Sr. Jaime Stiglich

América, Asia y Europa

|

lickn &l Tobermek Hoanes -



Calidad Mormatividad

FPublicaciones

Red de Facilitacion de
Comercio Exterior
Programa de
Capacitacion

SHCEX

Herramientas para
Andliziz de
Competitividad

Sectores

Informrmaci on

Comercial soreves

@ Productivos

@ Regiones w
Proyecios

Marketpnlaces

Consajo de Sistemas
de Informacidn para
&l Comearcio Exterior

SHCEX

CENDO:C | CAS | Noticias | Publicaciones | PrompexStat |

Exportador == Comprador Extranjero =z Foreign Buyer

Programa de Capacitacion

| Programas de Capacitacion b |

1 7 4 Siguisente Ukimo

HORARIO DE ATENCION

Para acceder a Informacion Comercial puede wisitarno= en nuestras oficinas de Aw. Repablica de Panama 3847, San
l=idro, €n lo= horarios de Lunes a Wiernes de 9:15 am a 01:00 pm w de 2:15 pm a 5:45 pm.

MIERCOLES DEL EXPORTADOR

PROMPERU en =l 2009 continda con lo= seminarios del "Miércoles del Exportador”, con £l proposito de fortalecer v
ampliar los conocimientos en comercio exterior de las medianas, peguerias ¥ micro empresas.

:: Programa para =l mieércoles 15 de Abril de 2009 (GRATUIITO)
LOS SEMINARIOS SE LLEVARAN A CABO EN AV. JORGE BASADRE 610 - SAHN I1SIDRO

0900 - 10:00

Programacion completa w

descarca de
presentaciones

Acuerdo de Promocion Comercial Per Eduardo
- EEULU Ferreyro=s -
MINCETUR

10:00 - 11:00 Cportunidade=s Comerciale=s en el Juan Carlo=

11:15 - 12:30

1500 - 1500

1500 - 1700

1700 - 1800

Mercado de los EEULU
£ Como participar en Ferias
Internacionales en lo= EELILZ

Reglas de Origen para acoger=ss a las
Preferencias Arancelarias en EEULU

@Cﬁmn exportar a lo= EEUU? Ca=zo de
Exito n &l Sector Alimentos

Herramientas de Inteligencia Comercial
para exportar a lo= EELU

* Registro: A partir de las 03:45a.m.
Agradecemos =2u puntualidad. Capacidad Limitada.

Mathews - MYPE
COMPETITI A

Manuel Quindirmil
- AMCHAM

Marcela Zea -
MINCETUR

Oswaldo Garcia
Seminario - GPC
Traders SAC

Mario Ocharan -
PROKMPERL

Regiztre=ze



Calidad Mormatividad

Publicaciones
Red de Facilitacitn de
Comercio Exterior

Programa de
Capacitacion

SHCEX

Herramientas para
Anglizis de
Competitividad

Informmsaci on
Comercial msoaevo

Sectores
Productivos

Regiones w
Proyectos

Marketplaces

Consajo de Sistemas

de Informacién para

&l Comearcio Extarior
SHNCEX

CEMDOC | CAS | Moticias | Publicaciones | PrompexStat |

Exportador = Comprador Extranjero == Foreign Buyer ﬁ e ﬁi— = o ﬂ_ua

Calidad vy Normatividad

| Presentacién s

Nuewva Guia referencial "On Line™ de Limites Maximos de Residuos de
Plaguicidas (LMR)

export.promperu.gobpelcalidad

Guia Referencial de Limites Maximos de Residuos de Plaguicidas Quimicos de Uso
Agricola (P.Q.U. .4y para los principales productos hortofruticolas de exportacion
=seglin mercado=s de destino.

PROPMPERLU cuenta con el Area de Calidad w Mormatividad, con =l objeto de apowvar €l mejoramiento de la calidad de los
productos de agro exportacion v de los sistemas de gestion en las empresas agro exportadoras, mediante:

& Promocion de la normalizacidn con base en normas, directrices v recomendaciones internacionales.
& SApoyo en la implementacion de buenas practicas de produccion, normas, regulaciones y sistemas
de calidad =n las empresas agro exportadoras.

JORMNADAS DE LA CALIDAD 2005

En =l marco de las charlas del "Miércoles del Exportador” s desarrollara = Modulo: Jornadas de la Calidad 2003,
que incluye 18 expos=iciones relacionadas con la calidad en el comercio de alimentos, considerando temas como
regulaciones, normas v restricciones de los paizes de de=stino para las exportaciones de alimentos.

® In=cripciones
& Ma=s informacidon

Contenido

Mormas Técnicas Peruanas

Programas de Implementacion de Sistemas de Gestion de la Calidad e Inocuidad
Regulaciones, Normas v Reguerimientos Internacionales

Publicacicnes

Enlaces de Interés

Préaximo=s Ewventos



Publicacicnes

Red de Faciltacién de
Comercio Exterior

Programa de
Capacitacion
SHCEX
Herramientas para
Analizis de

Com itiwidad

Sectores
Productivos

@ Informaci on

Comercial »oarevo

@ Regiones v
Proyectos

Marketplaces

L EY %" Lohnn

LEY DEL SILEMCIO
ADMINISTRATIVD

CENDOC | CTAS | Moticias | Publicaciones | PrompexStat |

= Exportador =z Comprador Extranjero = Foreign Buyer

TradeMap b

TradeMap
Product Map
Country Map

Estadisticas comerciales para el desarrollo de negocios internacionales

E= una herramienta de andlizi= de mercado=s dizponible en Internet, la cual cubre mas del 5% del comercio mundial de
producto=. TradeKMap provee informacidon =obre indicadores del desempefio de las exportaciones nacionales, la demanda
internacional, barrera=s tarifarias v no-tarifarias, nuevos mercados v £l po=icionamiento de los competidores de acuerdo a
las perzpectivas del producto v del pai=s. Esta herramienta de andlizi=s de mercados = de gran interés, tanto para
institucione=z del =ector publico como del sector privado. A travées de un =imple =istema interactivo, TradeMap provee
indicadores analiticoe para cada paie exportador o importador (mas de 200 paizes v territoriosg incluidos), v 5300
productos definido= a nivel 2 v & digitos en la nomenclatura del sistema armonizado.

Ingrese al TradeMap en:

hitp /e v trademap. org/index. aspx




Sistema Integrado de Informacion
de Comercio Exterior

Exportaciones Peruanas Cifras Infermes de las exportaciones

Directorios - 15 de Abril del 2003 Oficiales - Diciembre 2008 peruanas por sectores

Enlaces de Interés -
Calendario de Actividades I Acuerdos Comercidles
Comuniquese -

Acuerdos Comerciales
h
) INGRESO

® Acuerdos Comerciales
@ HMuttilaterales
® omc
® Regionales
@ APEC
CLAVE ® aLan|
. @ can
------ ® Bilaterales
Olvide su clave | Registress ® ACE 38 Perii - Chile
& ACE 8 Peril - México
@ ACE 50 Peri - Cuba
@ ACE 58 Perl - MERCOSUR
@ TLC EE UU
& Protocolo Pertl - Tailandia
@ 1LC Singapur
@ TLC Canads
® Megociaciones en Curzo
@ TLC - Tailandia
@ ACE con Chile
..................................................................... @ ACE con México
@ alca
@ TLCEFTA
® can-UE
& TLC China
& EFC TIC Per(- Corea

USUARIC




i0ué es el SICEX? Preguntas Frecuentes Glosario Herramientas de Andlisis Buscar Partida

Sistema Integrado de Informacion

de Comercio Exterior

T

. Lojapeyamestatintegragsus: -

. . i Exportaciones Peruanas Cifras Informes de las exportaciones
Directorios - 15 de Abril del 2005 Oficiales - Diciembre 2008 pEruanas por sectores
Enlaces de Interés IC

Calendario de Actividades I Regulaciones |

Regulaciones

Controles Regulatorios de Importacién v Exportacion (Regulatory Controls / Regulatory Compliance / Import and Export Compliance), informacion de
cuotas, visas, licencias, permisos, impuestos antidumping, controversias u otras restricciones, asi como, acuerdos existentes para la introduccion de
cuakyuier producto en diferentes partes del mundo.

USUARIC
CLAVE Paiz ELEGIR PAIS Buscar ¥
Ingresar L
Olvido su clave | Registrese

P B Comishén de Promocidn del

PERL ] Perl para la Exportacitn
¥ y &l Turismao - PromPernd




Con el TLC se accedera al mayor mercado de frutas del mundo

Participacion Promedio 2002 - 2003 (%20)

Ranking de Principales Demandantes de Frutas y Hortalizas

14 | Importa mas de US$ 13 mil
Alemania | EEUU o millones al afio
* I
12 |
I
I
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¢ |
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Crec. Prom. de las Importaciones 1994 - 2003 (Var.20)
Promedio Mundial = 4,9
Fuente: FAO Elaboracién: MAXIMIXE



EEUU principal mercado mundial de artesanias

Peru: Principales Paises Destino de las Exportaciones de Productos

Artesanales (miles US$)

Tasa de Crecimiento (20)

Participacion (%6)

Paises 2002 02/01 Prom.98-02  02/01 Prom. 98-02
EEUU 22200,3 19,5 18,1 50,5 49,5
Ecuador 2574,1 12,5 13,4 5,9 4,6
México 2461,2 27,3 25,0 5,6 4,9
Italia 2142.,5 9,1 12,8 4,9 4,5
Espafia 1591,4 9,5 20,9 3,6 3,0
Japoén 1479,3 56,2 -8,9 3,4 4,4
Colombia 1392,8 32,8 -24,3 3,2 5,0
Alemania 1145,3 14,3 3,4 2,6 2,8
Venezuela 1121,5 73,7 30,9 2,5 2,4
Reino Unido 1083,2 44,2 16,6 2,5 2,3
Francia 1055,4 20,9 -9,2 2,4 3,5
Bolivia 1020,8 7,9 34,2 2,3 2,4
Chile 942,2 -7,1 3,2 2,1 3,1
Nueva Zelanda 803,5 16,7 112,6 1,8 0,9
Canada 546,1 118,9 21,6 1,2 0,8
Puerto Rico 409,9 125,6 24,4 0,9 0,6
Holanda 316,9 43,5 8,2 0,7 0,8
Suiza 268,0 73,8 6,8 0,6 0,7
Australia 240,8 29,3 2,8 0,5 0,5
Otros 1193,9 -29,7 0,4 2,7 3,6
Total 43989,1 19,5 9,2 100,0 100,0

Fuente: ADUANAS

Elaboracion: MAXIMIXE

Exportaciones Peruanas de Productos Artesanales Hacia EEUU
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Elaboraciéon: MAXIMIXE



EEUU mayor demandante de joyas de oro

2002: Principales Importadores de Joyeria de Oro

EEUU (1)
Reino Unido (2)
Suiza (3)
Hong Kong (4)
Japon (5)
Francia (6)
Singapur (7)
Alemania (8)
Italia (9)
Canada (10)
México (11)
Australia (12)
Espafia (13)
Tailandia (14)
Bélgica (15)

(millones US$)
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Fuente: COMTRADE
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Gringos demandan todo lo que puede producir el pais

Fanaticos Vegetarianos

B Consumen 20% mas frutas y vegetales que en los 70’s

B Su consumo de comidas vegetarianas ha aumentado vertiginosamente

Hinchas de lo Organico

B 38% de consumidores compran vegetales y frutas organicas
B 20% piensa hacerlo

B Vegetales Organicos mas Demandados: papa roja, tomates, zanahorias bebé
peladas, coliflor y cebollas amarillas

B Frutas Organicas mas Demandadas: fresas, naranjas, kiwis, uvas y limones

Elaboracion: MAXIMIXE



Demandan frutas frescas en cantidad

Consumo per Capita Anual de Frutas Frescas en EEUU y Noreste

Bananas

Manzanas

Sandias

Naranjas

Cantalupos

]
——
I
—

—
I —

Toronja

Peras

Melocotones

Fresas

Otras frutas

0 2 4 6 8 10 12 14

Elaboracion: MAXIMIXE
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Demandan jugos de frutas en cantidades navegables

Consumo per Capita Anual de Jugos de Frutas en EEUU y Noreste

Jugo de naranja —

Jugo de manzana

Jugo de uva

Jugo de toronja

Jugo de arandanos

Jugo de pifia

Jugo de limén

Jugo de fresa

Jugo de ciruelas

Jugo de melocot6n

Otros jugos

O EEUU [} Noreste
Elaboracion: MAXIMIXE



...y frutas procesadas

Consumo per Capita Anual de Frutas Procesadas en EEUU y Noreste

Manzanas
Melocotones
Uvas
Fresas
Pifias
Peras
Arandano azul
Albaricoques
Frambuesas
Bananas

Otros procesados

Elaboracion: MAXIMIXE

EEUU
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Agenda Pendiente

o Implementacion de una politica de competitividad de largo
plazo.

o Creacion de una mentalidad pro-exportadora en la poblacion.

o MIPYMES: asociatividad, cadenas productivas, tercerizacion,
estandardizacion, normalizacion.

o Marco regulatorio adecuado para la promocion y proteccion de
la inversion privada.

o Desarrollo de infraestructura fisica (puertos, aeropuertos,
carreteras).

o Desarrollo de programas de financiamiento al agro nacional.
o Mejorar la calidad de la educacion y salud publica.
o Continuar con la estrategia de abrir mercados externos.



Indice de desarrollo humano 2007

indice de Desarrollo Humano (IDH) - 2007

Ranking Pais IDH
1 Islandia 0,968
2 Noruega 0,968
3 Australia 0,962
38 Argentina 0,869
40 Chile 0,867
48 Costa Rica 0,846
52 Mexico 0,829
62 Panama 0,812
70 Brasil 0,8
74 Venezuela 0,792
75 Colombia 0,791
79 Republica Dominicana 0,779
87 Peru 0,773
89 Ecuador 0,772
95 Paraguay 0,755
103 El Salvador 0,735

Fuente: PNUD(2008), Informe sobre Desarrollo Humano 2007-2008




Competitividad
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AUn mantenemos un importante deficit de infraestructura

millones de US$

Sector Area Inversion TOTAL

Transporte - Redes viales 5,005 6,090
- Puertos 159
- Aeropuertos 926

Saneamiento - Cobertura de agua potable 1,535 4,153
- Cobertura de alcantarillado 1,601
- Rehab. del sist. de agua potable y alcantarillado 532
- Tratamiento de aguas servidas 385
- Expansiéon de micromedicion 100

Electricidad - Cobertura del serv. Publico de electricidad 1,100 5,569
- Transmision 303
- Generacion 4,166

Telecom - Teledensidad fijay movil 2,290 2,350
- Expansion telefonia rural 60

Total Brecha de Inversion (millones de US$)
Lima 28.7% 5,205

Provincias 71.3% 12,957

Fuente: IPE
Elaboracion: IPE



Donde destaca la situacion portuaria en el pais

Numero de gruas portico — ano 2007
(en ndmero)

Costos altos
3 y baja
, B
0]

Cartagena Venezuela Valparaiso Guayaquil Buenavent. Prom. Ptos Callao
africanos

Fuente: Interinvest, Seaports of the Americas



En el Perd, el gasto promedio total por un contenedor de 20’ es entre
120% y 300% superior al gasto promedio a nivel mundial

Costos Portuarios
(US$ por contenedor de 20 pies)

600 - 580
500 A
400 - 360
290 300
300 A
220
200 4 155 170 180
O T T T T T T 1

Hamburgo Melbourne Montreal Japon Bs Aires  Valparaiso Cartagena Peru

Fuente: Enapu, Agentes de Aduana, Drewry Shipping Consultants.



En el Perd, el 82% de los estudiantes dificilmente pueden realizar
tareas basicas de lectura

Resultados de la prueba internacional PISA
segun nivel de aptitud para la lectura, 2004
(%6 de los alumnos de cada pais)
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PERU

Niveles de Informalidad

(magnitud de transacciones en el sector informal como % del PBI)

Nivel de informalidad, 2002
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Incumplimiento
de contratos

indice de la complejidad de los procedimientos para hacer cumplir los contratos?
(0 menos complejo, 100 mas complejo)

Guatemala
Perd

H Salvador
Venezuela
Argentina
Bolivia
Chile
Honduras
Ecuador
Republica Dominicana
Paraguay
México
Colombia
Tailandia
China

Brasil

0 20 40 60 80 100
Fuente: Banco Mundial (Doing Business Database

1 Mide el proceso de intervencion legal en casos civiles en las cortes. Promedia: uso de profesionales, naturaleza de las acciones, nivel de justificacion
legal requerido, regulacion de evidencia, control de revision y otras intervenciones legales.



Facilidad de Hacer Negocios

Indicadores de facilidades
para el Iinicio de negocios

Argentina Brasil Venezuela

Duracion (W° dias) i 152 28 100 1149

Costo (USE) 424 331 493 210 742

Fuente: Banco Mundial ‘@



Es preciso avanzar una
agenda pendiente

El agro presenta problemas estructurales
acentuados a lo largo de décadas.

El TLC puede ayudar a revertir esos problemas,
pero no es un sustituto de las politicas de mejora de
la competitividad agraria que precisamos aplicar.

AGENDA BASICA
* Ley de aguas vy ley de tierras
« Desarrollo de cadenas productivas.
 Investigacion y mejoramiento de semillas.
 Planificacion agraria.

 Plataforma de capacitacion y servicios para la
Produccion y la Comercializacion

e Infraestructura fisica rural

e Financiamiento




O . | Ministerio
% PERU | de Comercio Exterior
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Aprovechamiento de los Tratados de
Libre Comercio

Javier Rosas

10 de febrero de 2010



tratado de libre comercio

PERU-EE.UU. ; : S
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Protocolo de Enmienda * Importacion de mercancias originarias de EE.UU. al Perd
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Spots
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Crgaiigrams generH] Protocolo de Enmienda al Acuerdo de Promocion
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